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de la Invencién .
A través de los afios, la publicidad ha evoludon@actividades locales a globales.
evidente hoy dia en empresas como Coca Cola y McDonald's, cuyas campafias
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SISTEMAS Y METODOS PARA COLOCACION DE MEDIA EN TIEMPO REAL

Campo de la Invencién

Esta invencion se relaciona generalmente a la publicidad y anuncios, y particularmente a
sistemas y métodos para colocar anuncios en tiempo real!a través de Ilaternet.

publicitarias responden cada vez més a criterios homogéneos. Esto se debe
primordialmente a factores de (1) costo, ya que tal homogeneidad permite crear un Ginico
anuncio con un presupuesto fijo, y (2) consistencia, es decir, el deseo de proveer una
imagen consistente de los productos y servicios ofrecidos a todas las culturas y regiones del
mundo. Por supuesto, atin con una campaifia publicitarias estindares, pequefios cambios se
pueden introducir en los anuncios para satisfacer las idiosincrasias de los consumidores en
las diferentes localidades.

Pero la incesante globalizacién de los mercados ha trafdo consigo una incrementada
necesidad de que las agencias publicitarias tengan cuando menos alguna representacién
mfnima en los mercados en donde desea colocar publicidad. Esta necesidad emerge de la
necesidad de conocer de cada pafs o regién: (1) los mercados locales; (2) la forma de
interactuar con la burocracie local; (3) la manera de lidiar con los desafios legales; y (4)
c6mo obtener la mayor eficiencia en los tiempos de colocacién de los anuncios.

Por sf sola, la necesidad de que las agencias publicitarias tengan que mantener oficinas
remotas abiertas, en cada mercado donde desean colocar publicidad, ha traido consigo un
incremento en costos para los procesos de creacién, reservacién y transportacién de la
publicidad global. Estos incrementos en costos se deben a: (1) costos adicionales en el
mantenimiento de un personal en el extranjero; (2) problemas con retrasos y costos en el
envio de los anuncios mismos, muchas veces Qtili medios de transporte poco
confiables; (3) la posible asociacién con agencias pu iag extranjeras que conlleva a
compartir beneficios; y (4) los costos de mantener, por motivos logisticos, la operacién
local y exiranjera sincronizada, tanto operativa como legalmente.




forma de acceder a ratings locales es haciendo Ilamadas telefépi emails, 0 més
una empresa especializadalefi ratings que ejecute la /
investigaciéfi mecesaria del mercado para saber los ratings programa o canal (sea
éste televisién, radio, website, video digital, etc). La empresa contratada usualmente
\{bﬁene 8 (s @- 2guntas a los administrar los programas y/o
ilandg tales datos, y después los mismos de una manera
i : . Pern este método tiene problemas, comoson,porejplo:(?

alizados constantemente; (2) dificulta la creaci6n de

sbal-ea-dendé los ratings se puedan compartir sin restricciones y en
uemporeal,y(s)reqmmdeunprmesowdmmymnmmdordeuempopamobtanery
analizar Jos datos.
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\ Después de analizar los datos

Aunque hay ventajas de hacer tales negociaciones cara a cara, esta forma de negociacién
tiene sus propios problemas, como son: (1) no es posible para dos personas estar en
mismo lugar geogréfico y a 1a misma hora; (2) el proceso es inherentemente lento; y (3) los
errores humanos son comunes durante las negociaciones y anotaciones de las
transacciones. Aunque tales problemas son MMOI@H modernas
(como teléfonos, faxes, e emails), fallas en el proceso de reservacién y colocacién de
anuncios permanecen. Por ejemplo: (1) intervenci6én humana constante es requerida
durante todo el proceso; (2) sig .
humanos pueden ocurrir; y (3) cus tnelvendednrcomoelcompradoresténen

. lugares geogréificos distantes, usualmente dependen de compatibilidades en las zonas
horarias de cada uno para poder hacer negocio. En el caso del teléfono, ambas entidades
deben estar al lado de un teléfono a una hora especifica acordada. En el caso del fax o
email, cada entidad no puede proceder hasta que la otra responda. Todo esto hace que el
proceso sea extremadamente lento, ya que para proseguir a cada paso del proceso hay que
esperar un tiempo no trivial para que la otra entidad responda, y esto puede ocurrir varias
horas, o dias después.

Afln en los casos cuyas negociaciones conduzcan a un acuerdo y/o contrato, los
anunciantes tienen que emviar los anuncios de alguna forma, en otra transaccién por
separada. Tipicamente, la forma de mandar anuncios a los proveedores de espacio en los
medios es utilizando los medios tradicionales de transporte (es decir, aviones, camiones,
FEDEC, UPS, etc). Una pequefia fraccibn de los anunciantes mandan sus anuncios
utilizando email o FTP (File Transfer Protocol). Pero debido a que estas transacciones de
envio son separadas de las transacciones de negociaciones, email y FTP normalmente (1)
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no clasifican ni catalogan las transferencias de anuncios; (2) no notifican a un tercero de la
exitosa transferencia del anuncio; y (3) no verifican ni autentican el anuncio (al menos no
sin caro y complejo software a la medida).

Esta inhabilidad de clasificar y catalogar la informacién enviada o recibida significa, por
ejemplo, que cuando un anuncio llega el sistema no tiene forma de saber que lleg6, o saber
la duracién del anuncio, el canal en donde se supone salga al aire, qué dfa y a qué hora
mostrar el anuncio, etc. Estas debilidades hacen necesaria la intervencién humana para
poder determinar tal informacién.

La inhabilidad de notificar a un tercero que una transferencia exitosa ocurri6 significa, por
ejemplo, que cuando el anuncio llegue, nadie va a saber que un anuncio lleg6, al menos que
un humano decida “dar una mirada” a su cuenta de email o al programa de FTP, o al
menos que un programa especializado para tal caso en especifico sea desarrollado (y tales
programas incrementan la complejidad del proceso y por tanto incrementan la posibilidad
de errores en el flujo del proceso de colocacién de los anuncios). Sin esta capacidad de
poder saber que los anuncios llegaron, un sistema que por ejemplo saque los anuncios
automiticamente al aire no va a poder cumplir su funcién totalmente autornatizada sin
intervencién humana.

Por otro lado, la inhabilidad (sin sofiware desarrollado a la medida para cada caso) de
verificar y autenticar los dat@nduﬁdm significa que no existe una forma
estandarizada para autenticar y verificar los documentos enviados y recibidos.
Autenticacién significa saber quién mandé los datos, mientras que verificacién significa
saber que los datos no fueron modificados en trinsito.

Lo que ha estado faltando sistemas y métodos que permitan a los anunciantes y los
proveedo cio publicitario romper las barreras geogréficas, acortar los tiempos de
confirmaciones a tiempo real la dependencia en zonas horarias locales, y minimizar
errores humanos. I's. invencién resuelve todos estos problema :. de ingenierfa,
de una manera simple, eﬁmentﬁ:a—-ra;; m#és importante, en tieMpo real. La presente
invencién facilita la reservacin, transportacién, y colocacién de publicidad directamente,
’en__ﬁin_pg_:gl, desde cualquier lugar a cualquier otro lugar en el mundo, sin necesidad de
tener conocimientos extensos de los mercados a explotar, y sin necesidad de mantener
oficinas llenas de personal en tales mercados.

De acuerdo a la presente invencién, un anunciante por ejemplo puede colocar un anuncio
en una estacién de TV por cable en un pais extranjero, con la misma velocidad y eficiencia
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de colocar el mismo anuncio en una estacién de cable local. Similarmente, una empresa de
Cable de TV que antes tenfa que gastar recursos valuables para poder obtener aunque fuera
un solo cliente en el extranjero ahora tiene acceso directo a una clientela de todos los
anunciantes de todo el planeta que posean una conexién a internet, y puede vender espacio
publicitario y recibir anunciosﬁes clientes con la misma simplicidad y rapidez que lo
haria con un anunciante local. Asf que la presente invencién no solo provee la ventaja de
facilitar el proceso de comprar, vender, transportar y sacar al aire los comerciales sin
barreras geogrificas y burocriticas, sino que ademfs ventajosamente crea un sistema
estandarizado que draméticamente mejora la eficiencia del campo de la publicidad en s,
tanto local como remota.

Resumen de la Invencién M’p

La presente invencién facilita la interaccibn entre productores y consumidores de U,/" ,1‘
publicidad locales y remotos, asf como de la interaccién de agentes de software que {0 ot
e,

funcionan en repreaentam?n de tales productores y consumidores, y lo hace de manera /”
centralizada en un lugar virtual en el Internet e interactuando con usuarios remotos y

programas automatizados a cargo de transportar y sacar la publicidad al aire.
S

Un sistema y método segln la presente invencién inclu a un usuario conectado
medmnteummterfnzde[nternet de_infor u-u i canales
ngﬂmﬂsycanalu,ahmdeespampubhmmnmorgmimdospormnﬂ.fechn,hon,

tipo de canal, etc, a transportar media (ej.; el anuncio) autométicamente hasta cualquiera

de la pluralidad de canales seleccionados para que éste salga al aire automéfiticamente en

una fecha y posible hora determinada, y (en el caso de los medios) recibir tales
publicidades.

El sistema incluye una base de datos de canales de distribucién de media para almacenar
informacién sobre los espacios de media, incluyendo los espacios publicitarios libres y
tomados, y también incluye una interfaz de usuario. del cual el usuario tiene acceso
a informaci6n sobre los espacios pubﬁduﬁ@ interfaz del usuario, el usuario
selecciona los espacios publicitarios libres es de distribucién de media. Un
Gubsistema de reservacién de media automiticamente procesa y reserva el espacio
ionado, bsistema de transportacién antométicamente transfiere la media (ej,: Q
el anuncio io hasta el canal de distribucién de media (ej.: un canal de TV),
para que la media sea colocada al aire.
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t)/ seleccionar\espacio de medid)en cuando menos uno de la pluralidad de canales de
“\distribucién en Jos datos obtenidos el usuario en la red de computadoras; c)
pservar €] espacio de media i laeolocadéndemegdﬁa (ej.: un anuncio); d)

a de un io a través red de computadoras; e) y enviar la media a

distribuidor para la colocacién en el espacio de media seleccionado.

En otra encarnacién, Jla invencién incluye un sistema de procesamiento de datos para la

reservacién de esp‘?clo de media (ej.: espacio publicitario) consistiendo en: a) una base de
datos incluyendo informacién de canales de distribucién para una pluralidad de canales de
distribucién; b) un proceso acoplado a la base de datos y programado para recibir
instrucciones para proveer informacién sobre canales de distribucién a un usuario y
permitirle reservar un espacio de media en cuando menos uno de la pluralidad de canales
de distribucién, reservar el espacio de media, y recibir instrucciones para recibir media del
\usuario y mandar la media a un distribuidor para la colocacién en el espacio de media

otra encarnacién \, la invenci6én incluye, en un sistema acoplado al Internet, un

sistemadzrese\w?méndemediapmpenniﬁrhresemdbndeespadodemediaun
canal de distribucién, consistiendo en: a) una base de datos de canales de distribucién de
media almacenando informacién de espacio de media; b) una interfaz de usuvario a través
de la cual el usuario tiene acceso a informacién de espacio de media y a través de la cual el
usuario selecciona una espacio de media reservable (es decir, disponible) en el canal de
distribucién de media; ¢) un subsistema de reservacién de media que automdticamente
reserva el espacio reservable para el usuario; d) y un subsistema de transportacién de
media que toma la media del usuario y la envia al distribuidor de media para colocarse en
el canal de distribucién asociado (ej.: un canal de TV o radio) al espacio reservado.

Breve Descripcifn de los Diagramas

Diagramas 1A y 1B ilustran el sistema y el flujo de datos segfin la invenci6n.
Diagrama 2 es un diagrama de flujo de un programa y la reservacién de un anuncio
segfin la invencién.

Diagrama 3A ilustra una representacitn en forma de 4rbol representando una base
de datos geogréfica segfin la invencién. —

Diagrama 3B ilustra lo que seria un camino posibl a base de datos
geogrifica en forma de &rbol.
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sistema global de reservacién de anuncios segn el invento elimina barreras geogréficas a
tal nivel que media se puede colocar en canales de distribucién en cualquier lugar del
mundo con la misma velocidad y eficiencia que colocarlo localmente. De esta manera el
sistema junta a los productores y consumidores globales de publicidad en un lugar virtual
centralizado en el Internet. Usuarios preferiblemente tienen acceso a ratings y otros tipos
de informaciones valiosas para poder tomar decisiones sobre en cuiles medios de
distribucién colocar Ia publicidad econémicamente 0 mis efectivamente. Un sistema global
de reservacifin de anuncios segiin el invento también establece un sistema estandarizado
que draméiticamente mejora la eficiencia del campo de la publicidad mismo, tanto local
como global

Utilizando un sistema global de reservacién de anuncios segfin €l invento, los productores
y propietarios de estaciones, canales y programas pueden publicar en tiempo real los
espacios de media disponibles, incluyendo espacios para publicidad y programacién. Estos
espacios pueden entonces ser reservados por anunciantes con la simple accién de un clic de
ratén. El usuario miembro, reservando el espacio, le deja saber al sistema qué tipo de
media colocar en el espacio reservado. Esto dispara una acci6n permitiéndole al sistema
transportar 1a media especifica (ej.: el anuncio) desde las facilidades del usuario hasta las
facilidades del medio difusor donde la media saldra al aire. El sistema también tiene la
posibilidad de distribuir la media internamente a la red del medio (por ejemplo, para
integrarse con un sistema de insercién automstica de comerciales en la seiial de TV o
radio). Para propésitos flustrativos, al usuario que reserva el espacio lo vamos siempre a
denominar el anunciante, aunque este anunciante no solo podria reservar espacio para

uncios, sino que ademés para colocar ademés programacion.

sistema global de reservacién de anuncios 100, anunciantes 101, canales de distribucién
102, y el Internet 106. Cada anunciante 101 estd acoplado al Internet via una conexién 103-
12 103-N. Cada canal de distribuci6n 102 est4 acoplado al Internet via una conexién 104-1
a 104-N. El sistema global de reservacién de anuncios 100 estfi acoplado al Internet 106 via
la conexién 105. De esta manera, los anunciantes 101 y los canales de distribucién 102 se
pueden comunicar con el sistema global de reservacién de anuncios 100. Cada canal de
distribucién 102 es para un medio de difusi6én (como televigitn, radio, o el Internet, etc),
impreso (como revista, periédico, medio de correo directo, medio de anuncios en
exteriores, medio de anuncios de trinsito, etc), o cualquier otro medio (incluyendo, pero
no limitado a: Cine digital, TV por cable, TV por satélite, radio por satélite, TV por
Internet, radio por Internet, etc).
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El Diagrama 1B ilustra un anunciante 101-1 y un canal de distribucién 102-1 en més detalle.

mgramaleuestmu tadora de un anunciante 108, un “media mover client”
)!;?ma computadora del canal de distribucién 112, un
moverserver'(o r movedor de media) 114, un opcional sistema digital de

msermﬁnautomiucndeanunmos 116, y un “serviet” del sistema global de reservacién de
anuncios 118. El anunciante 101-1 es una entidad (como una persona, empresa, o agente de

software) que tiene comerciales/anuncios para colocarse en uno o més canales de
distribuci6n.

El opcional sistema digital de insercién automitica de anuncios 116 preferiblemente sigue
un juego de protocolos definidos por el sistema, que lo proveen al sistema digital de
insercién automética de anuncios 116 con toda la informacién requerida para sacar al aire
de forma automatizada uno o més anuncios. Ejemplos de esta informacién son el nombre
del anuncio, localizaci6n del archivo que representa al anuncio localmente, el tipo de

uncio, su duracién, el programa y canal donde debe mostrarse, y la fecha y hora de
mostrarse. El mismo protocolo preferiblemente también esy A M3

A manera para que el
sistema digital de inserciébn automética de anuncios 116 -

3/Mover Server
114 de la cancelacién o transmisién exitosa del anuncio, de mado que el Media Mover

Server 114 le pueda informar este evento al sistema global de reservacién de anuncios 100.

.
C11C3A

a0

La computadora del anunciante 108 puede estar situada en las facilidades del anunciante,
en el campo de trabajo, o en cualquier otro lugar que tenga acceso a una conexién a
Internet. Un usuario en la computadora del anunciante 108 puede comunicarse con el
Media Mover Client 110, preferiblemente por via de un Navegador de Internet o programa
especializado, sobre un canal de comunicacién preferiblemente cifrado. El Media Mover
Client 110 es preferiblemente una computadora con un programa que reside en las
facilidades del anunciante (ejemplo, como en una agencia publicitaria). En una
encarnacién alternativa, el Media Mover Client 110 es un programa almacenado en la
computadora del anunciante 108.

El propésito primario del Media Mover Client 110 es transferir anuncios a los Media Mover

ervers..como al Media Mover Server 114. Estos anuncios pueden contener video, audio,
qnimaciones, objetos ejecutables, datos, o combinacién de ellos). El contenido
anwhcios tipicamente varia dependiente del medio a donde se dirijan.
Adicionalmente, e} Media Mover Client 110 preferiblemente no estd limitado a enviar
anuncios al Media Mover Server 114, sino que ademés puede mandar la programaci6n
actual de los canales en donde se colocan los anuncios.
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» Diagrama 3C ilustra una barra geogréfica de navegacién segtin la invencién.
» Diagrama 3D ilustra formatos de entradas en la base de datos geogréfica seg(in la

invenci6n.

e Diagrama 4 es un diagrama de flujo de la transferencia de anuncios segfin la
invenci6n.

e Diagrama 5 ilustra los elementos principales de la interfaz de usuvario segin la
invencién.

e Diagrama 6 ilustra una subdivisién en contexto de la interfaz de usuario segin la
invencién.

Descripcién Detallada de la Invencién

En una encarnacién preferida, la invencién puede implementarse como un sistema
principal — un sistema de reservacién de anuncios globales — y tres subsistemas: a) un
gistema global de ratingsl; b) un sistema de transferencia de anuncios; c) y un sistema de

Un sistema de reservacién global de anuncios seglin el presente invento permite a los
consumidores de espacio de media (como los anunciantes) y a los vendedores de espacio
de media (como son los canales de distribucién de media) comprar y vender espacio de
media en una escala global. Preferiblemente cada usuario del sistema de reservacién global
de anuncios es un miembro de la comunidad del sistema (es decir, la comunidad de
ADINTEGRATOR). Hacerse miembro de tal comunidad preferiblemente conlleva a entrar
en un contrato con el proveedor del sistema. El contrato preferiblemente requiere que los
miembros prometan seguir las reglas y estindares impuestas por el proveedor del servicio.
Ejemplos de términos en el contrato serfan que el miembro esté de acuerdo a: (1) pagar por
usar el sistema; (2) pagar por colocar publicidad con el sistema; (3) aceptar penalidades

¢l uso inapropiado del sistema; (4) proveer informaci6én confiable y correcta al gistema;
(5) evitar proveer falsa informacién critica al sistema como la

popularidad de los canales y programas.

El usuario puede ser un productor, un consumidor, o ambos, de publicidad, o puede ser un
agente de alguna otra entidad con algfin interés en distribucién de media. Cuando el
usuario se convierte en miembro, puede utilizar el sistema global de reservacién de
anuncios para navegar en las estaciones, capales, y programacién de tales canales en
biisqueda de espacios de media no reservados. El acceso es transparente y simple, sin
importar que el espacio de media sea para un canal de distribucién local o global. Un



s

)|

La computadora del canal de distribucién 112 puede estar situada en las facilidades del
canal de distribucién o en cualquier otro lugar donde exista una conexién a Internet. El
usuario de la computadora del canal de distribucién 112 puede comunicarse con el sistema
global de reservacién de anuncios 100 o con el Media Mover Server 114, preferiblemente
por via de un Navegador de Internet o programa especializado, sobre un canal de
comunicacién preferiblemente cifrado. El Media Mover Server 114 es preferiblemente una
computadora con un programa que reside en los lugares en donde los anuncios saldrén al
aire (ejemplo, un canal de TV). En una encarnacién alternativa, el Media Mover Server 114
es un programa almacenado en la computadora del canal de distribucién 112, 0 en In
computadora del sistema digital de insercién automética de anuncios 116.

E! propéeito primario del Media Mover Server 114 es recibir anuncios de los Media Mover
Clients, como al Media Mover Client 110. El Media Mover Server 114 esth opcionalmente
configurado para comunicarse con el sistema digital de insercién automética de anuncios
116, que permite la difusi6én automatizada de los anuncios.

El Servlet del sistema global de reservacién de anuncios 118 est4 tipicamente situado en el
sistema global de reservacién de anuncios 100 y sirve como intermediario entre un Media
Mover Client 110 y un Media Mover Server 114. El Servlet del sistema global de reservacién
de anuncioa 118 también se comunica con la computadora del anunciante 108 y con la
computadora del canal de distribucién 112, asfi como con sistema periféricos (no
mostrados) que sirven, transportan, y distribuyen media. El Serviet del sistema global de
reservacién de anuncios 118 preferiblemente genera péginas Web dinfimicas para proveer
una interfaz grifica a los usuarios, y también maneja a los usuarios en una manera
escalable, segura, eficiente, consistente y confiable.

Los paridmetros de funcionamiento para los Media Mover Clients y Media Mover Servers
son preferiblemente dispuestos por un *Web Service” (Servicio Web). El Web Service es
software que puede estar situado en el Serviet del sistema global de reservacién de
anuncios 118 u otro lugar. El Web Service permite a programas de software locales o
remotos acceder a funcionalidades del sistema global de reservacién de anuncios 100 con
poca o sin ninguna intervencién humana, Web Services tipicamente estin compuestos por
les signientes tecnologfas estdndares: XML (eXtensible Markup Language), SOAP (Simple
Object Access Protocol), HTTP (HyperText Transfer Protocol), y WSDL (Web Services
Description Language). Los parimetros de funcionamiento incluyen, entre otros, nombres
de usuarios y claves, las cuales son utilizadas para acceder al sistema global de reservacién



de anuncios 100 autométicamente, y son utilizadas como una “Llave Secreta” que facilita la

El Diagrama 2 muestra le método preferido de hacer disponible y reservar espacio de
media para un canal. Como se muestra en el Diagrama 2, el distribuidor inicialmente crea
(202) un canal. El canal preferiblemente representa un canal de distribucién para un
medio en particular (TV, radio, Internet, etc). Opcionalmente, el distribuidor asigna (204)
una estacién a la cual el canal esté asociado (es decir, una estacién de TV por cable, o un
grupo de emisoras de radio). Entonces el distribuidor establece (206) asociaciones con los
canales/estaciones (es decir, asignar una localizacién geogrifica con la cual el canal estd
asociado).

Después que se ha creado un canal y sus asociaciones establecidas, un proveedor de
programas puede buscar y seleccionar (208) por espacio disponible para programas en el
canal. El proveedor de programa puede preferiblemente identificar un espacio disponible
para programas por (por ejemplo) una localizacién geogréfica deseada que esti asociada
con el canal que provee el espacio para programas. El proveedor de programas reserva
(210) el espacio de programa deseado y transfiere (212) el programa para ser difundido o
publicado. El proveedor de programas también asigna (214) espacios publicitarios en
lugares seleccionados dentro de lo programas insertados (ejemplo: insertar cinco espacios
publicitarios de tres minutos dentro de un programa de noticias de una hora de duracién).
En una encarnacién alternativa, los espacios publicitarios pueden ser preasignados (es
decir, asignados antes de transferir el programa el canal). En tal caso, el proveedor del
programa provee contenido adicional para espacio de programas, si (216) el espacio de
media para miltiples programas va a ser reservado previamente a hacer los espacios
publicitarios disponibles a loa anunciantes. En otra encarnacién alternativa, el paso 216
puede ser ignorado, teniendo como consecuencia que los espacios publicitarios van a estar
disponible a los anunciantes tan pronto los espacios publicitarios sean asignados.

Después que el proveedor del programa asigna espacios publicitarios a uno o mis
programas, un anunciante preferiblemente envia (218) una notificacién al sistema global
de reservacién de anuncios informéndole que un anuncio estd disponible, incluyendo el
nombre, la versién, y la duracién del anuncio (entre otros posibles datos). El anunciante
puede buscar por (220) y seleccionar (222) espacios publicitarios. El sistema permite a los
anunciantes hacer bfisquedas por canal/estacién, nombres de programas, por regitn
geogrifica asociada a un canal/estacién, o por varios otros criterios de bisqueda. En el
momento que espacios publicitarios disponibles son identificados, el anunciante reserva
(224) el espacio publicitario (es decir, virtualmente inserta un anuncio en tal espacio). En
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este momento, la reservacién de anuncios es automética y transaccionalmente correcta (es
decir, honrando los limites de costo y tiempo impuestos por los espacios publicitarios
disponibles, evitando conflictos de tiempos, apropiadamente facturando los costos de uso
del sistema a las entidades correspondientes, etc). Entonces, el anunciante transfiere (226)
el anuncio (es decir, el anuncio viaja por Internet desde el anunciante hasta el medio de
difusién), Preferiblemente los anuncios son enviados sin ningfin degrado de su calidad
original antes de ser enviados. Si (228) el anunciante tiene anuncios adicionales o desea
reservar miltiples espacios publicitarios pera el mismo anuncio, el anunciante entonces
puede seleccionar espacios publicitarios adicionales. De otra manera ]a transaccién
termina para el anunciante (el cual puede, por supuesto, iniciar otra transaccién en otro
momento).

El Diagrama 2 muestra el procedimiento para que un primer anunciante coloque un
anuncio en un programa del primer proveedor de programas que coloque programacién en
un canal acabado de ser creado. Para subsiguientes proveedores de programas, el proceso
esencialmente empieza en el paso 210. Para snbsiguientes anunciantes, el proceso
esencialmente empieza en el paso 220.

Las entidades que publican sus espacios publicitarios o espacios de programacién son
usualmente las entidades responsables de administrar los canales, los programas de TV o
radio, los medios impresos, los websites, etc, y quienes desean poner espacio de media
disponibles para veunder. Un ejecutivo de medios normalmente haria lo siguiente: (1) crear
y hacer disponible los programas y/o canales/estaciones bajo su control; (2) asociar estos
programas a canales, y tales canales a posibles estaciones; (3) asociar estos canales y/o
estaciones a una o mis regiones geogréficas; y (4) asignar espacios publicitarios a estos
programas y/o canales los cuales estén ahora disponibles por Internet inmediatamente y
en tiempo real. Asf que es posible que una sola entidad sea tanto el distribuidor de medios
como el proveedor de programas.

Aunque el sistema preferiblemente provee una manera para que los administradores de
programas especifiquen los tipos de media soportados (ejemplos: MPEG, MPEG2, MPEG4,
Quiktime, Sorenson CODEC, mp3, etc), el sistema también preferiblemente provee la
facilidad a los administradores de programas de especificar un URL (es decir, un enlace a
una direceién en Internet) que permite a los anunciantes descargar localmente un archivo
de media de ejemplo (es decir, de pruebas), el cual ellos pueden utilizar para ejecutar
pruebas localmente y asegurarse de que los anuncios que generan son compatibles con los
mecanismos de difusién de los equipos remotos de los medios.
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Para facilitar la interaccién entre los administradores de estaciones, canales, programas, y
anuncios, pequefios iconos con la forma de un sobre de correo se colocarin
preferiblemente en todos los entornos de la interfaz del usuario en donde se despliegue
informacién de estaciones, canales, programas, y anuncios. Haciendo un clic con el ratén
sobre este sobre de correo hace que el usuario sea transportado a un sistema de mensajeria
interno, en donde el usuario puede crear y enviar un mensaje a los administradores de la
estacién, canal, programa, 0 anuncio gne en ese momento estaba consultado, y todo esto
sin el usuario temer que saber de antemano la direccién de correo electrénico del
administrador, o su ID de usuario en el sistema.

Los usuarios preferiblemente tienen acceso al sistemd -

grifica (o GUI, por sus siglas en inglés). UnejemplodeunGUIsellustraenelegramas
El GUI 500 incluye una seccién para meniis 502, y una secci6n de contexto 540. La secci6n
de meni 502 tiene cuatro menfis: un ment global 504, un meni para anunciantes 506, un
mend para los administradores de medios 508, y un ment de administracién 510. La
seccién e contexto 540 incluye un navegador de meni jerdrquico y una seccién para la
muestra de informaci6én 544 en donde se muestra informacién dependiente de la opcién de
los ments activa o seleccionada en tal momento. El menii global 504 incluye tres botones:
Mi pégina de inicio 512, mis menssjes 514, y la guia mundial de canales 516. El men® de
anunciantes 506 incluye dos botones: mis anuncios 518, y mis clientes 520. El ment de los
administradores de medios 510 tiene tres botones: Mis estaciones 522, mis canales 524, y
mis programas 526. El menG de administracién 510 incluye seis botones: contabilidad 528,
estadfsticas 530, mis usuarios 532, mis Media Movers 534, mis preferencias 536, y
“soporte técnico y recursos” 538.

Los detalles financieros son preferiblemente manejos integramente por el sistema.

Presionando el botén de contabilidad 528 provee acceso a informacién relacionada con
/penalidades por cancelaciones de espacios publicitarios, comisiones, cargos, y
ntos.

tos mm@m preferiblemente accesibles al presionar el ;
botén de estadisticas s30. Las {sticas son particularmente valuables z los \

consumidores de espacios publicitarios que estin interesados en identificar mercados para
media, como serfan los anuncios. Para este propdsito, estadisticas disponibles podrian
incluir las relacionadas a las localizaciones geogrificas de un canal, los costos de utilizar un
canal, el contenido del canal (como seria un canal de noticias o un canal de peliculas),
contenido de la programaci6n de los canales, o 1a popularidad de los medios, canales, y/o
programas. Todas estas estadisticas, estin preferiblemente disponibles en tiempo real.



tal usuario sf pueda entender el siste (d
tener una buena idea de la equivalencia debsjs

de distribucién; obviamente
picamente, un ejecutivo de

ma disponible como parte

B - ulados en

una manera que séa.egtAngds la industria, Altemat:vamente‘ 08 ratings/pueden ser
proveidos por un tercero, el cual se especializa en proveer ratings ra imparcial

y objetiva.

Un ejemplo del contenido de la seccién de contexto 540 esté ilustrado en el Diagrama
como geccién de contexto 600. La seccién de contexto incluye el mend jerrquico
navegacién 602 con el indicador “World / Dominican Republic / Santo Domingo / Super
Cable / World Channel News". Esto indica que el canal actual es el World Channel News de
la estacién de cable Super Cable en la ciudad de Santo Domingo. También ilustrado es una
barra horizontal de calendario 604, la cual contiene alineado horizontalmente tres vistas
de calendarios (para el mes actual y los préximos dos meses), y dos botones que cuando
son presionados llevan al usuario a calendarios de meses anteriores al mes actual o a
calendarios posteriores a los tres meses que se ven actualmente. Si un dia es seleccionado
en uno de los calendarios, la seccién de programacién del canal 606 contiene informacién
sobre los programas 1-N mostrados en las secciones de bloques de programas 608-1 hasta
el 608-N. Uno de los programas, por ejemplo el programa 1, puede contener informaci6n
expandida, como sge ilustra en el bloque de programa 608-1. La informacién expandida
preferiblemente incluye una seccién de descripcién del programa 610 y una seccién de
contenido del programa 612. La seccién de contenido del programa 612 estd compuesta de
espacios de media 1-N mostrados en los blogues de espacio de media 614-1 hasta el 614-N.
Los bloques de espacio de media pueden representar bloques publicitarios que estfin
siendo usados o que todavia estin disponibles (aunque para proteger la confidencialidad
de los anunciantes, ningfin detalle de los anuncios colocados les he mostrado a otros
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anunciantes que estén buscando espacios publicitarios en este canal). Los bloques de
espacio de media también pueden representar espacios de media sin uso.

El Diagrama 3A ilustra un ejemplo de relaciones entre localizaciones geogrificas que son
usadas, por ejemplo, cuando se establecen asociaciones (Diagrama 2, 206) de modo que se
pueda facilitar la blisqueda (Diagrama 2, 220) de espacios publicitarios por localizacién
geogréfica. Como se muestra en el Diagrama 3%, Ias relaciones se pueden ilustrar como un
firbol 300 donde el mundo (“The World® en inglés) esti en el nodo raiz 302. En este
ejemplo, los hijos del nodo 302 son regiones, pafses, estaciones, y canales. Las regiones
tienen nodos hijos que pueden ser del tipo regiones, paises, estaciones, o canales. Paises
tienen nodos hijos que pueden ser regiones, estados, ciudades, estaciones, o canales.
Estados tienen nodos hijos que pueden ser del tipo de regiones, ciudades, estaciones, o
canales, Ciudades tienen nodos hijos que pueden ser del tipo de regiones, estaciones, o
canales. Estaciones tienen nodos hijos que son del tipo de canales. Canales son tipicamente
los extremos u hojas del Arbol 300. Por ejemplo, cuando un usuario accede al nodo hoja
304, se puede decir que el usuario ha llegado al canal especifico en donde se tiene la opcién
de, por ejemplo, reservar espacio publicitario en ese canal. Por supuesto, después que
llegamos & un canal se puede decir que tal canal también puede ser subdividido por dias,
espacios de programacién, espacios publicitarios, etc.

El Diagrama 3B muestra un indicador del sistema jerdrquico de navegacibén geogréfica que
esti basado en el 4rbol 300. Como se hace aparente en el diagrama 3B, cada nodo del arbol
ilustrado en el Diagrama 3A tiene un finico indicador. Por ejemplo, un usuario empieza
(306) en el nodo raiz del rbol, representado por el indicador *"World" (o “El Mundo”
espafiol). Si el usuario selecciona (308) la regién North America (América del Norte), el
indicador ahora contiene "World / North America®. Si el usuario entonces selecciona
sucesivamente (310, 312, 314, 316, 318) el pais United Status (Estados Unidos), el estado
de California, la ciudad de Los Angeles, la estacién Cablevision, y el canal CNN, el
indicador contendrfa, a cada nivel de la seleccién cambiarfa como lo indica la siguiente
secuencia:

e “World / North America”

e "World / North America / United States”

e “World / North America / United States / California”

o “World / North America / United States / California / Los Angeles”

e “World / North America / United States / California / Los Angeles / Cablevision®

s “World / North America / United States / California / Los Angeles / Cablevision /

CNN®



Preferiblemente el usuario también puede retroceder en sus decisiones mientras navega el
rbol de nodos, asf que por ejemplo el usuario puede hacer clic en “United States”, lo que
transformaria el indicador en “World / North America / United States” una vez més, y
después el usnario podria tomar otro camino, como serfa seleccionar los nodos 322, 324, y
326 en secuencia jerdrquica, para llegar a otro canal alternativo.

El Diagrama 3C muestra ejemplos de contenido del sistema jerirquico de navegacién
geogrifica. La Barra de Navegacién Geogréfica 330 tipicamente contiene el nombre y la
descripcién de una canal o localizacién en la jerarquia geogrifica, empezando con el nodo
rafz. Debe notarse que no todos los nodos tienen una descripcién asociada a ellos. En una
encarnacién, por ejemplo, el nodo raiz no tiene una descripcién asociada, ya que se
sobreentiende que “The World” (El Mundo) se refiere a todo el planeta Tierra. Durante la
navegacién del érbol, los nombres y descripcién van a ser generalmente presentados y
actualizados en la Barra de Navegaci6n Geogréfica 330. Los nombres y descripciones estfin
almacenados en una pluralidad de bases de datos, como bases de datos para regiones 334,
paises 336, estados 338, ciudades 340, estaciones 342, y canales 344 como se representan
en el Diagrama 3D. En una encarnacién alternativa, las bases de datos pueden ser
combinadas en una sola base de datos en donde los nodos tienen un campo que especifica
que tipo de nodo son (regién, pafs, canal, etc). Notemos que las bases de datos que pueden
representar los elementos mostrados el Diagrama 3D se muestran en forma
simplificada, ya que en la practica las bases de datos van a contener otro tipo de
informaci6n, como serfa el nimero de subscriptores a una estacién de cable, el propietario
de un canal de TV, los estéindares de transmisién utilizados por los canales de Radio, etc.
También notemos que el Diagrama 3D tiene una correspondencia directa con la
informacién que el usuario percibe mientras navega el 4rbol utilizando la Barra de
Navegaci6én Geogrifica 330.

El Diagrama 4 muestra el ejemplo de una encarnacién del proceso de enviar un anuncio de
unmedinmoverdit,wmoelmedinmoverclimt.llg_(-l:_)'gﬁma BYaimmedia mover
nerver,comoelmedinmoverservenumiagmmam)atnﬁ de} sistema de
reservacion, como el serviet del sistema de reservacién-118: sti~encarnaCion, el media
mover server 114 envia (12 direccién de Internet IP al serviet del sistema de
reservacién 118. Cuandb el servl gistema de reservacién 118 recibe (121) la direccién
IP, almacena (122) tal in n como informacién de transferencia para anuncios. En
una encarnacién preferida, el media mover server 114 tiene una direccién IP dinimica que
envia (120) cada vez que se conecta al Internet con una direccién de IP nueva. En una
encarnacién alternativa, el media mover server 114 tiene una direccién IP estitica (es decir,
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fija), la cual entonces no tiene que enviar (120) cada vez que se conecte a Internet. Pero
direcciones dinfimicas son preferidas porque reducen los costos de conexién (ya que no se
necesitan lineas dedicadas con direcciones IP dedicadas), y permite que los nodos en
Internet se muevan libremente a diferentes localizaciones geogrificas mientras contintian
intercambiando informacién con otros nodos.

Cuando un anunciante tiene un anuncio disponible, e! anunciante da instrucciones al

media mover client 110 para que envie ido de transferencia de anuncio hacia el
media mover server 114 destinatario. [Fl servlet i de reservaci6n 118, el cual sirve
como intermediario entre los media jerfts y los media mover servers, recibe (124) )

el pedido de transferencia de anuncio y responde (125) enviando informacién de
transferencia de anuncios. La informacién incluye 1a direccién IP actual que le suministré
el media mover server 114, una lista de anuncios que esperan ser transmitidos por el media
mover client 110, y una llave digital secreta para cada anuncio. La llave secreta es una
cadena de caracteres pseudo-aleatoria que es utilizada para cifrar un mensaje; es
esencialmente un toquen de un solo uso que se asocia a una transferencia tinica de un solo
anuncio en especifico desde un media mover client 110 en especifico a un media mover
server 114 en especifico. La comunicacién entre el servlet del sistema de reservacién 118 y
el media mover client 110 es preferiblemente hecha por péginas web dinimicas, por una
herramienta automatizada, por una herramienta de un tercero, por un Servicio Web, o por
algin otro método (como serfa diccién de voz). Cuando el media mover client 110 recibe
(126) la informacién de transferencia, trata de iniciar (127) una conexién con el media
mover server 114. Si la direccién IP recibida con la informacién de transferencia del
anuncio no estd actualiza (es decir, el media mover server 114 ya no se encuentra en esa
direccién IP), entonces el media mover client 110 probablemente va a fallar en poder
iniciar una conexién. En tal caso, el media mover client 110 puede pedir explicitamente al
serviet del sistema de reservaciéon 118 una vez mis la direccién IP actual del media mover
server 114 destinatario, la cual para entonces ya debe estar actualizada en la base de datos.

Desde que la direccién IP estd actualizada, el media mover server 114 acepta (128) un
pedido de conexién vélido. El media mover server 114 entonces pide (129) que el anuncio
sea transferido. En respuesta a este pedido, el media mover client 110 cifra (130) y envia
(131) el archivo que representa el anuncio y datos sobre tal anuncio (nombre, duraci6n,

etc). El media mover cli preferiblemente también envia como parte..
transferencia l.l.tlé message d!gg ael anuncio. El tiempo de envio message digest
puede diferir en i vio del mensaje en diferentes encarnaci i ,

pero podria enviarse en cualquier momento
conexitn de transferencia del anuncio. El

después de haberse iniciado la
st e§ una valor numérico derivado
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mateméticamente de un cilculo sobre el contenido del anuncio, cuyo resultado es un valor
numérico de tamafio fijo (fijo en el sentido de que siempre contiene, por ejemplo, 16
n{imeros o0 bytes, pero obviamente cada niimero o byte puede ser diferente a los demés).
Este message digest es preferiblemente (inico a cada archivo que se procese, en cuyo caso
el archivo que estamos procesando es el anuncio a enviar. En el evento de que el anuncio
sea aiterado en transito, preferiblemente el valor numérico obtenido por el media mover
client 110 antes de enviar el anuncio, y el valor numérico obtenido por el media mover
server 114 después de recibir el anuncio, van a ser diferentes. Asf que 1a técnica de calcular
un message digest nos permite saber si el anuncio fue alterado en trénsito,
accidentalmente o no.

El media mover server 114 recibe (132) el archivo que representa al anuncio. En una
encarnacifn, el cifrado/descifrado conlleva que el media mover client 110 y el media mover
server 114 trabajen juntos para asegurarse que se estin comunicando sobre un canal de
comunicaciones seguro utilizando la llave secreta recibida del servlet del sistema de
reservacibn 118. Para lograr esto, el media mover client 110 cifra el canal de
comunicaciones entre s{ mismo y ¢l media mover server 114 utilizando la [lave secreta. En
este momento el media mover server 114 le pregunta (133) al serviet del sistetna de
reservacion 118 cual es la llave secreta para la actual transferencia de anuncio, de modo
que pueda descifrar los datos que le manda el media mover client 110. En este momento el
serviet del sistema de reservacién 118 envia (134) la llave secreta para la apropiada
transferencia del anuncio. El media mover server 114 entonces descifra (135) el archivo que
representa al anuncio con la llave secreta. Debemos notar que los pasos 132 y 133 pueden
ocurrir antes, durante, o hasta después de que el media mover server 114 haya recibido el
anuncio, pero en una encarnacién preferida ocurre durante el envio del anuncio. También
debemos notar que el proceso actual de la transferencia del anuncio puede ser
independiente de los protocolos de seguridad utilizados; asf que protocolos establecidos
como el Secure Sockets Layer (SSL), el Transport Layer Security (TLS), u otro protocolo
pueden ser implementados o reemplazados en el futuro.

Preferiblemente, el sistema es capaz de transferir los anuncios de un lugar a otro atin en el
evento de errores de conectividad de red u otros errores. Si la direcci6n IP del media mover
server 114 cambia mientras el anuncio estd siendo transferido, el media mover server 114
preferiblemente le informa al serviet del sistema de reservacién 118 de tal evento, lo que
permite al media mover client 110 en otro momento averiguar la nueva direccién IP y
resumir el envio el anuncio justo en el momento en donde ocurrié el error (es decir, es
posible enviar el anuncio por pedazos, y continuar mandando nuevos pedazos hasta que el
anuncio completo haya sido enviado, en vez de empezar desde el principio cada vez que

#)



parindolo al valor enviado por el media
: siy“5on idénticos, entonces eso implica que el
anuncio fue trnnsfendo correctamente sin errores ni modificacién -en trénsito. De otra
manera, obviamente hubieron problemas en la transferencia, lo que conlleva a declarar al
anuncio como “corrupto”. Debemos notar que el archivo que se transmite desde el media
mover client 110 al media mover server 114 no solo contiene el anuncio en s, sino que
meta-data sobre el anuncio, lo que incluye cosas como el nombre y versién del anuncio, su
duracién, el canal y programa destinatario, el dia y hora en que debe ser difundido, etc.
Esta meta-data puede ser adicionalmente utilizada por un sistema de insercién digital
automatizada de comerciales que se comunica con un media mover server 114.

Después que una transferencia vilida se ha hecho, el media mover server 114
preferiblemente envia una notificacién al serviet del sistema de reservacién 118 y al media
mover client 110 de tal hecho, esto permite que esos sistemas notifiquen a sus usuarios o
agentes de software de tal hecho. Opcionalmente, el media mover server 114 se comunica
con un gistema de insercién digital automatizada de comerciales, diciéndole en efecto
cufiles anuncios difundir, por cudles canales, a qué hora, y por qué duracién, entre otros
datos (como son el nombre y versién del anuncio, el programa en donde debe aparecer el
anuncio, etc). Con el sistema opcional de insercién digital automatizada de comerciales, el
proceso entero, desde reservaciébn hasta difusién de los anuncios, totalmente
automatizado.

Mientras las descripciones presentadas y los diagramas representan la encarnacién
preferida del invento, se debe entender que varias ediciones, modificaciones y
substituciones pueden hacerse sin apartarse del espiritu y alcance del presente invento
como se define en las proclamaciones que lo acompafian. En particular, se le debe hacer
claro a personas diestras en el arte que el presente invento puede ser encarnado en otras
formas especificas, estructuras, arreglos, proporciones y con otros elementos, materiales y
componentes sin apartarse del espiritu o caracteristicas esenciales de esta. Las presentes
encarnaciones presentadas son mostradas entonces para ser consideradas en todos los
aspectos como ilustrativas y no representativas, al alcance del invento que se indica por las
proclamaciones adjuntadas, y no limitadas a las descripciones que se dan, Ademis, debe
notarse que orden en que los procesos se ejecutan pueden variar sin afectar
substancialmente el resultado de tales procesos.
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i red de computadoras; (c) reservacién ¢
a través de la red de computadoras;

\

_ 2. Un método de la proclama | usuario es el anunciante y el espacio de ,S d/

‘ media es el espacio publicitario. S )
3. Un método de la p: cibn 1) usuario es el productor y el espacio de lfe)
media en el espacio de Wﬁé <7 y o
4. Unmétododela proclamLibn_@ vsuario es un agente publicitario.
5. Un método de la proclamacién 1, 'que conlleva adicionalmente; iamente a
3 proveer “informaciénMde canales de distribucién, {fequiri que el usuario se r

)
subacriba al servicio.

6. Unm@hpmmmmm : ;

de canales de distribucién para una canal de distribucién de una pluralidad de  °

canales de distribucién de un repmsen/ n canal de distribucién.
7. 'Un método de la proclamacién G@ue conlleva adicionalmente: previan}a

aceptar informacién de canales de d.in'ﬁbucién, requiriendo que el representantede |
canales de distribucién se subscril iCio.
‘ G\Un método de la pmdbmo es un representante de canales
de distribuci6n. <’)
CA. Un método de la proclamacién 1, m la 9

pluralidad de canales de distribucién por zonas geograficas; y (b) permititle al
usuario navegar, a través de la red de computadoras, los espacios de media de uno

o més canales de distribucién localizados en una o més .geogrificas
\ 10. Un método de la proclamacién 1%@51:;&&: (a) o@
f pluralidad de canales de distribucién por estaciones; y (b) permitirle al usuari
mw@d de computadoras, los espacios de media de uno o més
N\ canales de distribucién localizados en una o més estaciones.
11. Un método de la proclamacién 1, qmﬂm
pluralidad de canales de distribucién por tipos de canales; y_('BTperlniﬁrle al 4

usuario navegar, a través de la red de computadoras, los espacios de media de uno
o mis canales de distribucién de uno o més tipos de canales.
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12. Un método de la proclama usuanoselecmo espacio de media
una tinica accién del usuario.

13. Un método de la proda.mam

14.Unmétododelaprocl macit ici : icaci . 7

15. Un método de la proclamacién 1 qunllevn adi¢ionalmente: (a) permitir a una
primera entidad global la publicatitn-aute - .
estindar; (b) la organizacién automética de los ratings por un campo de
organizacién seleccionado de un grupo consistiendo de regién geogréfica, estacién,
y/o canal; y (c¢) proveer los ratings a los usuarios a través de la red de

computadoras. = _—
16. Un sistema de procesamiento de.dates-pars ~<1-.:
en: (a) una base de datos”Incluyendo ihfo ' anales de distribucién

para una pluralidad de e distribucién; y (b) un procesador agpﬂp)af
base de datos y programado para: (b.1) recibir instrucciones para proveer la-
informacién de los canales de distribucién al usuario; (b.2) permitirle al usuario
seleccionar espacio de media en cuando menos uno de la pluralidad de canales de
distribuci6n; (b.3) reservar el espacio de media; y (b.4) recibir instrucciones para /{Q
recibir datos de la media del usuario y permitir el envio de la media a un
distribuidor para su difusion en el espacio de media seleccionado. W
17. K prgd;_uct_o;i;l_pm@ de eompuindora de procesamiento de datos de @
pmclam_tfbf_l/ﬁ en donde el procesador esti a ente programado para: (a) ’

——recibiF instrucciones de los publicadores dé ratings pa autométi te publicar
‘ aleq ratings & ﬂ.. un estéindar; (b) organizar automihcamente% >@

18m&computadoras atoplada-s mgﬁ:nsistemaderesemcibnde [
me permite la reservacién de media en un canal de distribucién, %

consist'le.ndode- (a)unabasededatosdeeannlesdedistribudﬁndemediaque

i subsistema de transportacién de media que recibe media del usuario y lo
envia al distribuidor de media parn su colocacién en el canal de distribucién de




amacién 18, qumdo/m- .
duyendo: (@) datos global"de Katings
—tontienen un campo de organizacién seleccionado de un grupo

consistiendo de regiébn geogréfica, estaciéon, y/o canal; y (a.2) un recibidor de
ratings que acepta los ratings relacionados a. de distribucién de media

(y su programacién r&ratings e almacena tales ratings en la
base de donde el usuario tiene acceso a ia base de datos




'
c._}'l N
Un sisterna de reservacién de media y método para la reservacién de espacio de media en
tiempo real y de manera confiable en una pluralidad de canales de distribucién de media.
El sistema y método incluye la transportacién de la media hasta la localizacién en donde 1a
media entra a un canal de distribucién de media y la media se difunde en un canal de
distribucién de media. Esto permite que media sea ficilmente colocada desde cualquier
lugar del mundo a cualquier otro lugar en el mundo.

e’
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SYSTEMS AND METHODS FOR REAL-TIME
MEDIA PLACEMENT

Fleld of the Invention
This invention relates generally to publicity and advertising, and particularly to
systems and methods for plai:ing advertisements in real-time using the Internet.

Background of the Invention

Over the years, publicity and advertising have evolved from local activities to global
ones. This is evident today with companies such as Coca-Cola and McDonalds, whose
advertising campaigns are increasingly implemented in a homogeneous way. This is due
primarily to factors of (1) cost, since such homogeneity allows greating a single unique ad
with a fixed budget, and (2) consistency, that is, the desire to provide a consistent image of
the products and services for all of the world’s geographical, ethnic, and cultural regions. Of
course, even within a homogeneous ad campaign, slightly different versions of any one ad
could be created to better address consumers in differcnt localities.

But increaging globalization has brought with it an increased need for advertising
agencies to have at least some minimal form of local representation in regions where it
wishes to place advertiscments. This nced arises mainly from a need to know, for each
country or region: (1) local markets, (2) how to interact with local bureaucracy, (3) how to
deal with legal barriers, and (4) how to obtain efficiency in placement times for ads.

By itself, this need to open offices remotely located from the place where ads are
created has brought with it an increase in costs for the creation, reservation, and
transportation of global advertising.. This increase in costs is due to (1) additional costs of
meintaining a large staff abroad, (2) problems with delays and costs of sending the ads
themselves, many Limes using unreliable physical carriers, (3) the possible partnership and
sharing of benefits with foreign advertising agencies, and (4) the costs of maintaining, for
logistical reasons, the whole operation synchronized, both operationally and legally.

These increased costs are duc in part to ratings systems that are often Jocally
applicable, lacking even a standardized publication method. Traditionally, the way to
access local ratings was, for example, by making telephone calls or sending faxes or, more
typically, by hiring an agency that specializes in ratings that would execute the appropriate
market research to find out the ratings of a program or channe! (be it television, radio, a
Web site, digital video, ezc.). When contracting with such an agency, that company would
cffectively ask all applicable advertising venues for their known ratings, compile all these
ratings, and then provide this unified ratings package to interested parties. But this

NY1- 13602441
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approach creates various problems by, for example, (1) making it difficult for the ratings
provider to keep the ratings data up-to-date, (2) making it difficult to establish a global

"community in which ratings data may be casily shared, and (3) requiring a time-consuming

process to obtain and analyze ratings data.

Afier analyzing ratings data, advertisers or their agents traditionally negotiate with
sellers of media space. While there are some advantages to being able to meet face-to-face,
this form of negotiation also has weaknesses. For example, (1) it is not always possible to
be in the same time at the same place; (2) the process is inherently slow; and (3) human
eors are common during the annotation of the negotiations. Although these shortcomings
are somewhat alleviated by using modem technology (such as telephones, fax machines,
and e-mail), flaws in the reservation process remain. For example, (1) constant human
intervention in the process is required; (2) there are still numerous places in the process
where human error ¢an occur; and (3) when both the buying and selling entities are
geographically distant, they depend on local time-zone compatibilities to do business. In
the case of the telephone, both parties must be available at an agreed-upon time. In the case
of fax machines and e-mail, each party must wait for acknowledgment from the other. This
makes the process very slow as each iteration in the negotiation means waiting for the other
side to acknowledge several hours or, especially if the partics are in different time zones,
days later.

Even after negotiations end in a contract, advertisers must still send the ads they
wish to place in a separate transaction. Typically, advertisers send ads to providers of
media space via physical transportation means based on traditional mail systems (e.g.,
planes, trucks, FedEx, and UPS). A small fraction of advertisers send ads via the Intemnet
using e-mail or the File Tramsfer Protocol (FTP). But becausc these transactions are distinct
from the negotiations, the mail and FTP protocols normally do not (1) classify and catalog
an ad transfer, (2) nolify a third party of a successful transfer, and (3) verify and authenticate
the ad (at least without complex, expensive and/or custom-made "plug ins").

The inability to classify and catalog the information sent or received means, for
example, that when an ad arrives the system has no automated or eagy way to determine the
length of the ad, the channel on which it is supposed to play, the playing time, etc. This
shortcoming makes human intervention necessary in order to determine such information.

The inability to notify a third party that a successful transfer has occurred means, for
example, that when an ad is received, no one will be aware of receipt unless a human
decides to "take a look" at the e-mail or FTP programs, or other programs are written to
monitor e-mail and FTP programs (which increases complexity and the possibility of

-2~ NY2 - 13642062
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errors). Without this capability, a system that, for example, can air ads automatically will
not be uble to tell that an ad has arrived (much less that it needs to be aired) automatically.

The inability (without "plug-ins") to verify and authenticate the data being
transferred mesns, for example, that there is no antomated and standardized way to
authenticate and verify the sent and received documents. Authentication means knowing
who sent the data, while verification means knowing that the contents of the data were not
modified while in transit.

What has been missing are systems and methods that allow advertisers and providers
of advertising apace to break away the geographical barriers, shorten the waiting times to
real-time acknowledgments, stop the dependency on local time zones, and minimize human
errors. The invention resolves all these logistic and engineering issues and limitations in a
simple, efficient, inexpensive, and — importantly — real-time approach. The present
invention facilitates the reservation, transportation, and placement of advertisements
directly, in real-time, from anywhere to anywhere in the world, without needing extensive
knowledge of the market to be exploited, and without having to maintain fully equipped
offices in remote markets.

In accordance with the present invention, an advertiser may place an ad with, for
example, a TV station in a foreign country with the same speed and efficiency as placing the
ad on a local TV station. Conversely, a TV station that previously had to expend valuable
resources to gain cven a single advertising customer outside its locale is given access to all
advertisers throughout the world with an Internet connection, and can receive ads from
those customers with at least the same speed and simplicity as its local customers. Thus the
present invention provides not only the advantage of making geographical and bureaucratic
barriers in the process of buying, selling, trangporting, and airing advertiscments easier to
overcome, but also advantageously creates a standardized system that dramatically improves
the efficiency of the publicity field itself, both locally and remotely.

Summary of the Invention

The present invention cnables interaction between local or global producers and
consumers of publicity (or software agents representing the producers and consumers) in a
centralized virtual place on the Intcrnet, and interaction with remote users and automated
programs in charge or transporting and airing publicity.

A system or method accarding to the present invention includes providing
distribution channel information for a plurality of distribution channels to a user via an
Internet interface. The user has access to global ratings when selecting media space on at

-3- NY2- 13642662
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least one of the plurality of distribution channels via the Internet interface, reserving the
selected media space, receiving media from the user, and forwarding the media to a
distributor for placement in the selected media space.

The system includes a media distribution channel database for storing media space
information, including reservable slots, for the media distribution channel, and a user
interface through which a user has access to media space information. Through the user
interface, the user selects a reservable slot on the media distribution channel. A media
reservation subsystem automatically reserves the selected reservable slot for the user. Anda
media transportation subsystem receives media from the user and forwards the media to a
distributor for placement on thc media distribution channel in the media space associated
with the reserved slot.

In one embodiment, the invention includes a method of reserving media space,
comprising: providing distribution chanmel information for a plurality of distribution
channels to a user through a computer network; selecting media space on at least one of the
plurality of distribution channels based on data received from the user through the computer
nctwork; reserving the selected media space; receiving media from the user through the
computer network; and forwarding the media to a distributor for placement in the selected
media space.

In another embodiment, the invention includes a data processing system for
reserving media space comprising: a database including distribution channel information for
a plurality of distribution channels; and a proceseor coupled to the databascand -
programmed to receive instructions for providing the distribution channel information to a
user, enable the user to select media space on at least one of the plurality of distribution
channels, reserve the selected media space, and receive instructions for receiving media
from the user and for forwarding the media to a distributor for placement in the selected
media space.

In yet another embodiment, the invention includes, in a computer system coupled to
the Internet, a media reservation system for enabling the reservation of media space on a

" media distribution chammel, comprising: a media distribution channel databese storing media

space information, including reservable slots, for the media distribution channel; a user
interface through which a user has access to the media space information and through which
the user aclects a reservable slot on the media distribution channel; 2 media reservation
subsystem that automatically reaserves the selected reservable slot for the user; and a media
transportation subsystem that receives media from the user and forwards the media to a

A\
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distributor for placement on the media distribution channel in the media space associated
with the reserved slot.

- R 'J 1 B
FIGS. 1A and 1B illustrate a system and data flow according to the invention.
FIG. 2 is a flow chart of program and ad reservation on a channel according to the
invention.
FIG. 3A illustrates a tree-like representation of a geographical database used in a
systemn according to the invention.
FIG. 3B illustrates text-based traversal of a geographical database according to the
invention.
FIG. 3C illustrates a geographical navigation bar according to the invention.
FIG. 3D illustrates formats for entrics in a geographical database according to the
invention.
FIG. 4 is a flow chart of an ad transfer according to the invention.
FIG. 5 illustrates a graphical user interface according to the invention.
FIG. 6 illustrates a context frame in a graphical user interface according to the
invention.

n of the Inv.

In a preferred embodiment, the invention can be implemented as a main system —a
global ad reservation system — and three subsystems: a global ratings system, an ad transfer
system, and a one-click ad reservation system. A newly developed system according to the
invention is the ADINTEGRATOR (a trademark of Galactic Media S.A.).

A global ad reservation system according to the present invention allows media
space consumers (such as advertisers) and media space sellers (such as media distribution
channels) to buy and sell media space globally. Preferably, every user of the global ad
reservation system is a member of a system community (e.g., the ADINTEGRATOR
community). Becoming a member preferably entails entering into a contract with the
system provider. The contract preferably requires the member to promise to follow the
rules and standards imposed by the system provider. Examples of contract terms are the
member’s agreement to: (1) pay for using the system; (2) pay for placing publicity with the
system; (3) accept penalties for any improper use of the system; (4) provide reliable and
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accurate information to the system; and (5) refrain from falsifying critical data such as
program ratings and the popularity of channels and programs.

The user can be a producer or a consumer, or both, of publicity, or may be an agent
or a party with some other interest in media distribution. When the user becomes a
member, the user can use the global ad reservation system to browse the stations, channels,
and programming for unreserved media slots. Access is transparent and simple, regardless
of whether the media slot is for a local or a global distribution channel. A global ad
reservation system according to the invention eliminates geographic barriers to such an
extent that media may be placed on distribution channels anywhere in the world with about
the same speed and efficiency as they are placed Jocally. In this way, the system gathers
global producers and consumers of publicity in a virtual centralized location via the Intemnet.
Users preferably have access to ratings and other information that is valuable in deciding
into which distribution channels media may be placed economically. A global ad
reservation system according to the invention also establishes a standardized system that
dramatically improves the efficiency of the publicity ficld itself, both locally and non-
locally.

Using a global ad reservation system according to the invention, the producers and
owners of stations, channels, and programs can publish in real-time available media space,
including advertising slots and programming slots. These slots may be reserved in real-time
via a single user action such as a mouse click. The member reserving the space lets the
system know what specific media to place in the reserved space. This triggers an action
allowing the system to transparently transport the specific media from the member to the
medium in which it will be distributed. The system also makes it possible to trigger an
action to automnatically distribute media once it arrives at its distribution channel
destination. For illustrative purposes, the member reserving media space is usually referred
to herein as an advertiser, though the member could instead reserve programming, rather
than advertising, slots.

Figure 1A illustrates an overview of an embodiment of the present invention
specifically directed to advertising media. Figure 1A shows a global ad reservation sylte;n
100, advertisers 101, distribution channels 102, and the Internet 106. Each advertiser 101 is
coupled to the Internet via a connection 103-1 through 103-N. Each distribution channel
102 is coupled to the Internet 106 via a connection 104-1 through 104-N. The global ad
reservation system 100 is coupled to the Internet 106 via a connection 105. In this way, the
advertisers 101 and distribution channels 102 may communicate with the global ad
reservation system 100. BEach distribution channel 102 is for a printed medium (such as a

-6- NY2- 13602682
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magazine, newspaper, direct-mail vendor, outdoor-ad vendor, transit-ad vendor, or Intemet-
ad vendor), a broadcast medium (such as telcvision, mdio, or the Intermet), or some other
medium (including, but not limited to, Digital Cinema, Cable TV, and Satellite TV/Radio).

Figure 1B illustrates an advertiser 101-1 and a distribution channel 102-1 in more
detail. Figure 1B shows an advertiser computer 108, a media mover client 110, a
distribution channel computer 112, a media mover server 114, an optional digital ad
insertion system 116, and a global ad reservation system serviet 118. The advertiser 101-1
is an entity (e.g., a person, a company, or a software agent) that has an advertisement to
place in a distribution channel.

The optional digital ad insertion system 116 preferably follows a set of protocols
defined by the system, which provide the digital ad insertion system 116 with all the
information required to play the ad automatically. Examples of this information are a name
for the ad, location within a networked file system, the type of ad, its duralion, and the
program and channel where the ad is playing. The same protocols preferably also specify a
way for a digital ad insertion aystem 116 to notify the media mover server 114 that an ad
could not be played or was canceled, so that the media mover server 114 can inform the
global ad reservation system 100 about such an event.

The advertiser computer 108 may be at the advertiser’s facilities, in the field, or at
some other location with an Internel connection. A uger of the advertiser computer 108 can
communicate with the global ad reservation system 100 or the media mover client 110,
preferably via a Web browser, over an optionally encrypted communications channel. The
media mover client 110 is preferably a computer with a program that resides at the
advertiser's facilitics (c.g., an advertising agency). In an alternate embodiment, the media
mover client 110 is a program stored in the advertiser computer 108.

The primary purpose of the media mover client 110 is to transfer ads 10 media mover
servers, such as media mover server 114. These ads may contain audio, video, text, speech,
animations, executable objects, or data, or any combination of those. The contents of ads
typically vary depending upon the medium to which they are directed. In addition, the
media mover client 110 is preferably not limited to the transferring of ads to the media
mover server 114, but can also transfer the actual programming where the ads are placed.

The distribution channel computer 112 may be located at the distribution channel
facilities or at some other location with an Internet connection. A user of the distribution
channe! computer 112 can communicate with the global ad reservation system 100 or the
media mover server 114, preferably via a Web browser, over an optionally encrypted
communications channel. The media mover server 114 is preferably a computer with a
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program that resides at the location where ads will be aired (e.g., a TV channel). In an
alternate embodiment, the media mover server 114 is a program stored in the distribution
channel computer 112, or the optional digital ad insertion system 116.

The primary purpose of the Media Mover Server 114 is to receive ads from media

5 mover clients, such as media mover client 110. The media mover server 114 is optionally
configured to communicate with the digital ad insertion system 116, which enables
automated airing of the ads.

The reservation system serviet 118 is typically located at the global ad reservation
_systemn 100 and serves as an intermediary between the media mover client 110 and the

10 Media Mover Server 114. The reservation system servlet 118 also communicates with the
advertiser computer 108 and distribution channel computer 112, as well as with peripheral
systemns (not shown) that reserve, transport, or distribute media. The reservation system
serviet 118 preferably generates dynamic Web pages so as to provide a graphical user
interface and manages users in a scalable, secure, efTicient, and reliable way.

15 Parameters for the media mover client and media mover server are preferably set by
a Web service. The Web service is software that may be located at the reservation system
serviet 118 or at some other location. The Web service allows remole or local software

- programs to access the functionality of global ad reservation syatem 100 with little or no
human intervention. Web services are usually composed of eXtensible Markup Language

20 (XML), Simple Object Access Protocol (SOAP), Hyper Text Transfer Protocol (HTTP),
and Web Services Description Language (WSDL). The parameters include names, access
passwords (used to access global ad reservation system 100 automatically and used as a
"Secret Key" facilitating encrypted data transfer).

Figure 2 shows a preferred method of making available and reserving media space

25 for achannel. Asshown in Figure 2, the distributor initially creates (202) a channel. The
channel preferably represents a distribution channel for a specific medium (e.g., TV, radio,
or the Internet). Optionally, the distributor designates (204) a station with which the
channel is associated (e.g., a cable station or group of managed radio channels). Then the
distributor establishes (206) associations with the channel/station (e.g., designating a

30 geographical location with which the channel is associated).

Once a channel is created and its associations are established, a program provider
may search for and select (208) program space on the channel. The program provider can
preferably identify program space by, for example, a desired geographic location that is
associated with a channel having available media space. The program provider reserves

35 (210) desired program space and transfers (212) the program for broadcast or publication.

-8- NY2- 13642662

Copy provided by USPTO from the PACH imags Database on 041172003



10

15.

ADEERSSI L AGESOE 5

. The program provider also assigns (214) advertising slots at selected points in the program

(e.g., five three-minute breaks during an hour-long news program). In an alternative
embodiment, the advertising slots could be pre-azsigned (i.e., assigned prior to program
transfer). In that case the program provider provides content for additional program space,
if (216) media space for multiple programs is to be reserved prior to making the advertising
slots available to advertisers. In another alternative embodiment, step 216 could be
l;ypassed. making the advertising slots available to advertisers as soon as the slots are
assigned.

After the program provider assigns the advertising slots, an advertiser preferably
sends (218) notification to the global ad reservation system that an ad is available, including

‘the name, version, and duration of the ad. The advertiscr may search for (220) and select

(222) advertising space. The system enables advertisers to search by channel/station,
program title, the peographic region associated with the channel/station, or by some other
search criteria. ' When open advertising slots are identified, the advertiser reserves (224) the
advertising space. The reservation of ads is automatic and transactionally correct (e.g.,
honoring time/cost limits imposed by the available breaks, avoiding time conflicts, properly
charging the right parties for the usage of the system, etc.) Then, the advertiser transfers
(226) the ad, Preferably, ads are delivered without any degradation in quality. If (228) the
advertiser has additional ads or wishes to reserve multiple advertising slots for the same ad,
the advertiser may select additional advertising space. Otherwise the transaction ends for
the advertiser (who may, of course, initiate another transaction later).

Figure 2 depicts the procedure for a first advertiser to place an ad on the program of -
the first program provider that places programming on a newly created channel. For

., Subsequent program providers, the procedure essentially starts at step 210. For subsequent

35

advertisers, the procedure essentially starts at step 220.
The entities publishing their breaks or spaces for programming are usually the

. entities responsible for running channels, TV or radio programs, printed media, Web sites,

etc, and who wish to make mcdia spaces available for sale. A media executive would
normally: (1) create and make available the programs and/or channels under his or her
control; (2) associate these programas to channels, and these channels to possible stations;
(3) associate these channels or stations to one or more geographical regions; and (4) assign
breaks to these programs or channels, which are available over the Internet immediately and
in real-time. Thus, a single entity is likely to be both the distributor and program provider.
Although the system preferably provides a way for program administrators to specify
the types of media supported (e.g., MPEG-2, QuickTime, and Sorenson CODEC for video,
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or mp3 for radio), the system also preferably provides a facility for program administrators
to specify a URL (i.e., an Internet address link) that aliows advertisers to download a sample
media file, which they can test locally to make sure that the ads they generate are
compatible with the remote playing mechanisms.

To facilitate the interaction between the administrators of stations, channels, and
ads, small icons with the shape of an envelope are preferably placed all throughout the GUI
in all places where information about stations, channels, or ads is displayed. Clicking on
this envelope icon automatically takes the user to a mesgaging system where they can
compose a message for the administrator of the station, channel, or ad they were just
looking at without having to know or remember the recipient’s system-wide ID.

Users of the system preferably have access through a graphical user interface (GUI).
An exemplary GUI is illustrated in Figure 5. The GUI 500 includes a menu frame 502 and &
context frame 540. The menu frame 502 comprises four menus: a global meny 504,
advertisers’ menu 506, mediums’ menu 508, and an administration menu 510. The context
frame 540 includes a hierarchical menu navigator 542 and a display frame 544 for
displaying information dependent upon a specific menu sclection or function. The global
menu 504 includes three buttons: my start page 512, my messages 514, and world channel
guide 516. The advertisers’ menu 506 includes two buttons: my ads 518 and my clients
520. The mediums’ menu 508 includes three buttons: my stations 522, my channels 524,
and my programs 526. The administration menu 510 includes six buttons: accounting 528,
statistics 530, my users 532, my media movers 534, my preferences 536, and my support &
resources 338.

Financial details are preferably handled entirely by the system. Pressing the
accounting button 528 gives access to information related 0 payments, penalties for
canceling reserved media space, commissions, charges, and discounts.

Statistical data, including ratings, is preferably accessible by preasing the statistics
button 530. The statistics are particularly valuable to consumers of media space who are
interested in identifying markets for media, such as ads. To this end, availeble statistics
may include those related to the geographic location of a channel, the cost of using the
channel, channel content (¢.8., a news channel or a comedy channel), program content, or
the popularity of the medium, channel or program. All of these statistics are preferably
available in real-time.

Ratings are preferably organized based on geographical location, market segment,
station, channel, and program-on-a-channel combination. Ratings are published in both a
local standard and a global standard defined by the system, Accordingly, if a user does not
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understand a remote rating system, the user can iook at the giobal rating system and get an
idea of the overall rting for the program.

Ratings publishers are usually also responsible for running channels, TV or adio
programas, printed media, Web sites, etc., and who wish to let the world know how popular
their distribution channels are; of course there could be other reasons to publish ratings as
well. Typically, a media executive would publish the ratings for a program by making the
program available on a channel that is associated with a geographical region and assigning
ratings to the program. Ratings data may be accumnulated in a manner that is standard in the
retings industry. Alternatively, the ratings data could be provided by a third party that
specializes in providing ratings data.

An example of the content of the context frame 540 is illustrated in Figure 6 as
context frame 600. The context frame includes the hierarchical menu navigator 602 with
the indicator "World / Dominican Republic / Santo Domingo / Super Cable / World
Channel News". This indicates that the current channel is the World Channel News of the
Super Cable station in Santo Domingo. Also illustrated is a calendar bar 604, which
comprises three calendar views and arrow buttons that, when pressed, reault in a different
set of three calendars being displayed. If a day is selected on one of the calendars, the
channel programming frame 606 contains information about programs 1-N displayed in the
program block sections 608-1 through 608-N. One of the programs, for example program 1,
may have expanded informalion, such as illustrated in program block 608-1. The cxpanded

. information preferably includes a program description section 610 and a program contents

section 612. The program contents section 612 is comprised of media spaces 1-N displayed
in media space blocks 614-1 through 614-N. The media space blocks may represent
advertisement slots that are used or available (though to protect advertisers® privacy, no
details are provided if the advertisement slot is used by another). The media space blocks
may also represent unused media space.

Figure 3A illustrates an example of geographic location relationships that are used,
for example, when establishing associations (Figure 2, 206) s0 as to facilitate a search
(Figure 2, 220). As shown in Figure 3A, the relationships may be illustrated as a tree 300
where "the world" is the root node 302. In this example, the children of the root node 302
are regions, countries, stations, and channels. Regions have child nodes that may be of the
type regions, countries, stations, or channels. Countries have child nodes that may be of the
type regions, states, cities, stations, or channels. States have child nodes that may be of the
type regions, cities, stations, or channels. Cities have child nodes that may be of the type
regions, stations, or channels. Stations may have child nodes of the type chamnels.

-11- NY3- 13642663

Copy provided by UBPTO from the PACR Image Daiabase on 04/11/2009



10

15

35

ROPESS S . r U S0s

Channels are typically the leaves of tree 300. For example, when a user leaf node
304, the uaer has reached the specific channels that may be selected to, for example, reserve
media space. No further subdivision by location is generally desirable. Of course, a
channel may be further subdivided by day, programming space, media space, etc.

Figure 3B illustrates a hierarchical geographical navigation system indicator that is
based upon the tree 300. As is apparent from Figure 3B, each node of the tree illustrated in
Figure 3A has a unique indicator. For example, a user begins (306) at the root node,
represented by the indicator "World". If the user selects (308) the region North America,
the indicator is "World/North America". If the user then in succession selects (310, 312,
314, 316, 318) the country United States, state California, city Los Angeles, station
Cablevision, and channel CNN, the respective indicators are "World/North America/United
Statea/California,” "World/North America/United States/California/Los Angeles,”
"World/North America/United States/California/Los Angeles/Cablevision,” and
"World/North America/United States/California/Los Angeles/Cablevision/CNN."
Preferably, the user can also backtrack by.selecting (320) the country United States, which
has the indicator "World/North America/United States," then in succession select (322, 324,
326) for an altemnate hierarchical path. '

Figure 3C shows exemplary hierarchical geographical navigation contents. The
Geographical Navigation Bar 330 typically contains the name and description of a
channel/location in the geographical hierarchy, starting with the root node. It should be
noted that not all nodes have an associated description. In one embodiment, for example,
the root node does not have an associated description. During navigation, names and
descriptions will generally be updated in the Geographical Navigation Bar 330. The names
and descriptions are stored in a plurality of databases, such as the Regions 334, Countries
336, States 338, Cities 340, Stations 342, and Channels 344 databases represented in Figure
3D. In an altemative cmbodiment, the databases may be combined into a single database in
which entries have a sort field indicative of whether the entry is a region, country, etc. Note
that the databases represented in Figure 3D are shown in simplified form, gince a database
typically will contain other information (c.g., the number of subscribers to a cable station,
the owner of a TV channel, transmission standards used, etc). Also note that Figure 3D
maps directly to the information that the user aces while navigating using the geographical
navigation bar 330.

Figure 4 illustrates an exemplary embodiment of the process of sending an ad from a
media mover client, such as media mover client 110 (Figure 1B) to 2 media mover server,
such as the media mover server 114 (Figure 1B) via a reservation system serviet, such as
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reservation system serviet 118 (Figure 1B). In this embodiment, the media mover server
114 sends (120) its IP address to the reservation system serviet 118. When the regervation
systcm serviet 118 receives (121) the IP address, it records (122) the IP address as transfer
information. In & preferred embodiment, the media mover server 114 has a dynamic [P
address s0 it sends (120) each time it comcs on line with a new IP address. In an alternative
embodiment, the media mover server 114 has a static IP address so it need not send (120)
each time it comes on line. But dynamic IP addresses are preferred because they reduce
connectivity costs (since no fixed IP lines are needed) and allow Internet nodes to freely
move around physical geographical areas while sti)l exchanging information.

When an advertiser has an availablc ad, the advertiser instructs the media mover
client 110 to send (123) an ad transfer request toward the media mover server 114. The
reservation system servlet 118, which serves as an intermediary between the clicnt and
server, receives (124) the ad transfer request and responds by sending (125) ad transfer
information. The information includes the IP address that was sent by the media mover
server 114, a list of ads awaiting transmission from the media mover client 110, and a secret
key for each ad. The secret key is a pseudo-randomly generated string of characters used to
encrypt a message; it is essentially a one-time security token that maps to a single ad
transfer. The communication between the reservation system serviet 118 and media mover

- client 110 is preferably via dynamic Web pages, an sutomated tool, a third-party tool, or

35

some other input means (¢.g., voice dictation). When the media mover client 110 receives
(126) the transfer information, it altempts to initiate (127) a connection with the media
mover server 114, If the IP address received with the ad transfer information is not current,
the media mover client 110 will probably fail to initiate a connection. In that case, the
media mover client 110 may request a current IP address from the rervation system serviet
118. .
Once the IP addreas is updated, the media mover server 114 accepts (128) a valid
connection request. The media mover server 114 then requests (129) an ad. In response to
the request for an ad, the media mover client encrypts (130) and sends (131) an ad file. The
media mover client preferably sends a message digest with the ad file. The actual time
when the message digest is sent may be different in different embodiments, but could be
gent at any time before or after the connection is initiated. The message digest is derived
from a computation that produces & fixed-length (e.g., 16-byte) number that ia preferably
unique to a file, in this case the file including the ad to be transferred. If the file is corrupted
or modified, the fixed-length number derived from the computation will preferably be
different from that of the original file.
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The media mover server 114 receives (132) the ad file. In one embodiment, the
encryption/decryption entails the media mover client 110 and media mover server 114
working together to make sure that they communicate over an encrypted channel using the
secret key received from the reservation system serviet 118. To this end, the media mover

client 110 encrypts the communication channel between it and the media mover server 114

using the secret key. Then, the media mover server 114 asks (133) the reservation system
serviet 118 what the pacudo-randomly generated secret key is for the current ad transfer, so
that it can authenticate the data being sent to it by the media mover client 110. The
reservation system serviet 118 sends (134) the secret key for the appropriate ad transfer.
The mexiia mover server 114 then decrypts (135) the ad file with the secret key. It should be
noted that steps 132 and 133 could occur before, during, or even after the ad file is received
by the media mover server 114. It should also be noted thai the actual transfer proceas may
be independent of security protocols; so protocols such as the Secure Sockets Layer (SSL)
protocol, Transport Layer Security (TLS) protocol, or some other protocol could be
implemented.

Preferably, the system is capable of tansferring an ad file even in the event of
broken connections or network errors. If the media mover server’s 114 IP address changes
while the file iz being transferred, the media mover server 114 preferably informs the
reservation system 118, which the media mover clicnt 110 may query for the new IP
address, and the transfer resumes where it left off. Upon receipt of the ad file, the media
mover server 114 validates (135) by calculating a message digest and comparing it to the
message digest that was previously received from the media mover client 110. If the
message digeats are the same, the file is likely to have been transferred properly. Otherwise,
there may have been problems with the transfer. For example, the file may be corrupted. It
should be noted that the file including the ad also includes metadata sbout the ad, such as
who sent the ad, the name and version of the ad, the duration of the ad, the channel on
which the ad is to be distributed, etc. The metadata can be passed on or used, for example,
to control a system that performs automated digital ad insertions into a distribution channel.

Once a valid transfer has been made, the media mover server 114 preferably sends
notification to the reservation system servlet 118 and the media mover client 110, allowing
them to notify the appropriatc uscrs of the successful transfer of the ad. Optionally, the
mexdia mover server 114 communicates with a local automated ad insertion system, telling
the system to broadcast the ad on a specified channel, at a specified date and time, and for a
given period. With the sutomated ad insertion system, the whole process from the
reservation of an ad space to the distribution of the ad is fully automated.
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While the foregoing description and drawings represent the preferred embodiment of
the present invention, it will be understood that various additions, modifications and
substitutions may be made therein without departing from the spirit and scope of the present
invention as defined in the accompanying claims. In particular, it will be clear to those
skilled in the art that the present invention may be embodied in other specific forms,
structures, arrangements, proportions and with other elements, materials, and components
without departing from the spirit or essential characteristics thereof. The presently
disclosed embodiments are therefore to be considered in all respects as illustrative and not
restrictive, the scope of the invention being indicated by the appended claims, and not
limited to the foregoing description. Furthermore, it should be noted that the order in which
the process is performed may vary without substantially altering the outcome of the process.

-15- NY2- 13042662

Copy provided by USPTO from the PACH tmage Database on 04/11/2003



@

e
ot
o
L
14
H
H
=t
i
K
b
1 5‘
L
~f
]
i

What is claimed is:

1. A method of reserving media space, comprising:
providing distribution channel information for a plurality of distribution channels to
5 auser through a computer network;
selecting media space on at least one of the plurality of distribution channels based
on data rcceived from the user through the computer network;
reserving the selected media space;

recciving media from the user through the computer network; and

10 forwarding the media to a distributor for placement in the sclected media space.
2. The method of claim 1, where the user is an advertiser and the media space is
advertising space.
15 3. The method of claim 1, where the user is a producer and the media space is
programming space. .
4. The method of claim 1, where the uscr is a publicity agent.
20 5. The method of claim 1, further comprising:

prior to providing distribution channel information, requiring that the user subscribe.

6. The method of claim 1, further comprising:
accepting distribution channel information for a distribution channetl of the plurality
25 of distribution channels from a distribution channel representative.

7. The method of claim 6, further comprising:
prior to accepting distribution channel information, requiring that the distribution
channel representative subscribe.

30
8. The method of claim 6, where the uscr is the distribution channel
representative.
9, The method of claim 1, further comprising:
35 organizing the plurality of distribution channels by geographical zone; and
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enabling the user to navigate, through the computer network, media space of a
distribution channel located within one or more geographical zones.

10.  The method of claim 1, further comprising:
5 organizing the plurality of distribution channels by station; and
enabling the user to navigate media space of a distribution channel located on one or

more stations,

11.  The method of claim 1, further comprising:
10 organizing the plurality of distribution channels by distribution channel type; and
enabling the user to navigate media space of a distribution channel of one or more

distribution channel types.

12. The method of claim 1, where the user selects media space with a single user

15 action.

13.  The method of claim 1, where the forwarding is to a dynamic Internet
Protocol (IP) address.

20 14.  The method of claim 1, further comprising:
autlienticating the media; and
verifying the media.

15.  The method of claim 1, further comprising:
25 allowing a first global entity to automatically publish ratings in accordance with a *
atandard;
automatically organizing the ratings by a sort field selected from the group
consisting of geographical region , station, and/or channel; and
providing the ratings to the user through the computer network.

30
16. A data processing system for reserving media space comprising:
a database including distribution channel information for a plurality of distribution
channels; and
& processor coupled to the database and programmed to:
35
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receive instructions for providing the distribution channel information to a
user,
enable the user to select media space on at least one of the plurality of
distribution channels;
5 reserve the selected media space; and
receive instructions for receiving media from the user and for forwarding the
media to a distributor for placement in the selected media space.

17.  The data processing computer program product of claim 16, wherein the
10 processor is further programmed to:
receive instructions from a ratings publisher to automatically publish ratings in
accordance with a standard;
automatically organize the ratings by a sort ficld selected from the group consisting
of geographical region and station; and
15 provide the ratings to the user.

: 18.  In a computer system coupled to the Internet, 2 media reservation system for
enabling the reservation of media space on a media distribution channel, comprising:
a media distribution channel database storing media spacc information, including
20 reservable slots, for the media distribution channel;
a user interface through which a user has access to the media space information and
through which the user selects a reservable slot on the media distribution channel;
a media reservation subsystem that automaticaily reserves the sclected reservable
slot for the user; and
25 a media transportation subsystem that receives media from the user and forwards the
media to a distributor for placement on the media distribution channel in the media space
associated with the reserved slot.

19.  The system of claim 18, further comprising:
30 a global ratings subsystem, including:
a global ratings database with entries that have a sost field selected from the group
congisting of geographical region and station; and
a ratings receiver that accepts ratings related to the media distribution channel from
a ratings publisher and stores the ratings in the global ratings database,
35 wherein the user has access to the global ratings database through the user interface.
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Abstract

A media reservation system and method for secure, dependable, real-time
reaervation of media space on a plurality of media distribution channels. The system and
method include transporting media to the location from which the media will enter a media
distribution channel and the placement of the media in the media distribution channel. This
permils media to be placed easily from any place in the world to any other place in the
world.
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" Yo, el abajo firmante, ATIOn de nacionalidad domlmcana, mayor de

edad, soltero, empleado privado, portador de la cédula de identidad y electoral No. 031-
0302415-8 y del pasaporte personal estadounidense No. 102582193, domiciliado y residente
en la calle Duvergé Ng. 26, de la ci de Santiago de los Caballeros, Repiiblica Dominicana,

en mi caricter de de W sociedad comercial
organizada y existente de conformidad con minicana y en actual

cumplimiento de su objeto social, con su domicilio social principal sito en la Avenida Salvador
Estrella Sadhals No. 85, de la ciudad de Santiago de los Caballeros, Repiiblica Dominicana.

Por el presente instrumento confiero a favor de Drmgk%:gm
con Cédula de Ciudadanfa 'No. .882 de Bogotd, y tp. 20824 y
Ramfirez, con Cédula de Cludadanh No 40.017.374 de Tunja, y tp. 36448, con

feem dommho en Bogoth, Colombia. para que actuando en su orden en nombre del otorgante le
. » répresenten ante cualquier entidad, autoridad y/o persona, especialmente ante las del orden

Admihistrativo, Contencioso Administrativo, Judicial, Tribunales de Arbitramento y/o
cualquier otro en lo referente a los siguientes asuntos:

1)° Solicitar, tramitar, obtener y/o registrar cualquiera de las modalidades de Propiedad
Industrial, tales como: patentes de invencién, modelos de utilidad; disefios industriales,
variedades vegetales; marcas, lemas, nombres y ensefias comerciales y denominaciones de
origen; asf como sus renovaciones, prérrogas, transferencias, cambios de nombre y/o
domicilio, contratos y licencias.

-2) Solicitar, tramitar, obtener y/o registrar derechos de autor, en cualquiera de sus
presentaciones asf como la proteccion de secretos industriales y know-how.

3) Solicitar, tramitar, obtener y/o registrar registros sanitarios, permisos y/o licencias de
funcionamiento; asf como sus renovaciones o prorrogas, transferencias, cambios de nombre
y/o domicilio, contratos y licencias. .

4) Ejercer acciones de oposicién, observacién, reclamos, reconsideracién, reposicién,
apelacién, cancelacién administrativa o judicial, nulidad, proteccién al consumidor, concesién
de licencias, protecci6én de secretos industriales y demés acciones y recursos relacionados con
derechos derivados de los asuntos arriba indicados y en contra de la competencia desleal,
acciones derivadas de la obtencién o explotacién de licencias, acciones de indemnizacién de
perjuicios. También podrd (n) intervenir en juicios civiles, comerciales, penales, contencioso-
admini:lmﬁvos, tutelas y de policia; en acciones o juicios promovidos por el mandante o en
contra &l

5) Registrar nombres de dominio ante la entidad competente.

6) En el ejercicio de este mandato los mandatarios arriba mencionados quedan facultados
para: conciliar, cancelar, transigir, comprometer en érbitros, pudiendo ademads, renunciar,
siempre y cuando, en este tltimo caso, cuente con la autorizacién escrita del mandante o su
representante, recibir y tomar posesion de la cosa objeto de litigio y renunciar o desistir a
derechos concedidos o en curso de concesién siempre y cuando tales medldas correspondan al
interés del poderdante y hayan sido autorizadas por este o porgi-pa

hechos del proceso, actuando ante todo con la debida prudest
proteccién efectiva de los intereses del mandante. ‘
7) Ratificar o no la agencia oficiosa. .
8) As{ mismo faculto a los mencionados apoderados para re
apoderados judiciales o extrajudiciales, cifiéndose ante todo a los;
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El abajo firmante, el senowlg@m& nacionalidad dominicana, mayor
de edad, soltero, e.mplendo privado, portador de 12 ¢¢dula de identidad y electoral No. 031-
0302415-8 y del pasaporte personal estadounidense No. 102582193, domiciliado y residente

en la calle Duvergé No. 26, de la ciudad de Santiago de los Caballeros, Reptiblica Dominicana
(En adelante El Cedente), en su caricter de inventor /disefiador de:

Un proceso y sistema de integracién de consumidores y productores globales de publicidad
con el uso de un navegador de internet o de un servicio web, para la reservacién,
transportacién y colocacién de publicidad en tiempo real a través de internet, denominado
“ADIntegrator”, correspondiente a la Solicitud de Patente Estadounidense niimero
10/282,506, presentada en ese pals el 28 de octubre del 2002.

Por el presente documento declara que cede todos y cada uno de los derechos que le
corresponden o puedan corresponderle sobre 1a indicada invenci6n a:

sociedad _Galactic—Medi +A., sociedad comercial organizada y existente de
confomu e léyes de 1a blica Dominicana y en actual cumplimiento de su objeto
social, con su domicilio social principal sito en la Avenida Salvador Estrella Sadhali No. 85, de
la ciudad de Santiago de los Caba]leros, Repiiblica Dominicana (en adelante Cesionario),
debidamente represhentadn por el sefior José Carlos Elias Espinal, de nacionalidad
dominicana, e edad, soltero, empleado privado, portador de la cédula de identidad y
electoral No. 031-0302415-8 y del pasaporte personal estadounidense No. 102582193,

domiciliado y residente en la calle Duvergé No. 26, de la ciudad de Santiago de los Caballeros,
Repiiblica Dominicana.

En prueba de la mutua aceptacién de esta cesién ambas partes, Cedente y Cesionario, firman
el presente documento.

Dado y firmado en la ciudad y Municipio de Santiago de los Caballeros, Provincia de Santiago,
Repiblica Dominicana, a los dieciséis (16) dias dell mes de abril del afic dos mil tres (2003).

Por, /
José Carlos Elins Espmal
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En la ciudad y Municipio de Santiago de los Caballeros, Provincia de Santiago, Repiiblica
Dominicana, a los dieciséis (16) dias del mes de abril del afio dos mil tres (2003), el Notario
que suscribe, DA FE de que: Primero: Que el sefior José Carlos Elfas Espinal, de generales y
calidades de las que se hace alusién en este acto, firmé de su pufio y letra el documento que
antecede. Segundo: De que conoce al sefior José Carlos Elfas Espinal y declara que el mismo se
encuentra legalmente capacitado para ejecutar el presente acto. Tercero: De que el indicado
sefior act(ia ademés en su cardcter de Presidente de la sociedad comercial Galactic Media S. A.,
con su cede social o principal establecimiento sito en la Avenida Salvador Estrella Sadhali No.
85, de la ciudad de Santiago de los Caballeros, Reptiblica Dominicana, la cual est4 legalmente
constituida, que tiene actualmente existencia legal y que el acto para el cual se ha otorgado
este acto estA comprendido entre los que constituyen su objeto social. Cuarto: Que el sefior
José Carlos Elias Espinal tiene efectivamente la representacién que ostenta, que esta es
legitima y que estd facultado para adquirir bienes a nombre de la compaiiia. Quinto: Las
anteriores certificaciones, referentes a los puntos tercero, cyz quinto, me constan porque
he tenido a la vista los documentos auténticos que da fer fhaci
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sin que puedan hacer sustituciones al cuerpo del mismo, mis que aquellas que sean dtiles,
razonables y convenientes a los fines del presente poder.

Dado y firmado en la ciudad y Municipio de Santiago de los Caballeros, Provincia de Santiago,
Reptiblica Dominicana, a los veintisi del mes de mayo del afio dos mil tres {2003).

CERTIFICADO NOTARIAL

En la ciudad y Municipio de Santiago de los Caballeros, Provincia de Santiago, Replblica
Dominicana, a los veintisiete (27) dias del mes de mayo de afio dos mil tres (2003), el Notario
que suscribe, DA PE de que: Primero: Que el sefior José Carlos Elias Espinal, de
nacionalidad dominicana, mayor de edad, soltero, empleado privado, portador de la cédula de
identidad y electoral No. 031-0302415-8 y del pasaporte personal estadounidense No.
102582103, domiciliado y residente en la calle Duvergé No. 26, de la ciudad de Santiago de los
Caballeros, Repdblica Dominicana, firmé de su pufio y letra el documento que antecede.
Segundo: De que conoce al otorgante y declara que el mismo se encuentra legalmente
capacitado para efectuar el presente otorgamiento. Tercero: De que el otorgante ha firmado el
referido documento en su carécter de Presidente de la sociedad comercial Galactic Media S. A.,
con su cede social o principal establecimiento sito en la Avenida Salvador Estrella Sadhal4 No.
85, de la ciudad de Santiago de los Caballeros, Repfiblica Dominicana, la cual estd legalmente
constituida, que tiene actualmente existencia legal y que el acto para el cual se ha otorgado
este poder estd comprendido entre los que constituyen su objeto social. Cuarto: Que el
otorgante tiene efectivamente la representacién que ostenta, que.esta es legitima y que estd
facultado para otorgar este poder. Quinto: Las anteriores certificaciones, referentes a los
puntos tercero, cuarto y quinto, me constan porque he temdo"h la vista los documentos

auténticos que da fe de dicha situacién.
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AN PABLO PIEDRAHITA

TRADUCCION ORCIAL Na.

i1l

TRADUCTOR E INTERPRETE ORCIAL

C. IDONEDAD 043

f

UNIVERSIDAD

NACIONAL DE ODLONBIA

TRADUCCION OFICIAL No. 037237 de un documenio escrito en inglés, ol cual pama su Identificacién se sella
con ol selio del traductor al tiempo con la preserts. Esta treduccidn ha sido preparada por Juan Pablo
Pledrahita Aguilera, Traductor e Intérprete Oficial debldamente reconocide de conformided con el Certificado
de Idoneidad Profesional No. 0045 expediido por la Universidad Nacional de Colombia, por el Ministerio de
Relaciones Exteriores y autorizado por el Ministerio del Interior y de Justicia, por resoluciéh namero 718 de
2003

(Se traduce un Certificado de Solicitud de Registro de Patenis)

PA 993964
ESTADOS UNIDOS DE AMERICA

A TODOS A QUIENES ESTOS PRESENTES LLEGAREN:
DEPARTAMENTO DE COMERCIO DE LOS ESTADOS UNIDOS
OFICINA DE PATENTES Y MARCAS DE LOS ESTADOS UNIDOS

Abril 15, 2003

POR EL PRESENTE CERTIFICO QUE ADJUNTA SE ENCUENTRA UNA COPIA
FIEL DE LOS ARCHIVOS DE LA OFICINA DE PATENTES Y MARCAS DE LOS
ESTADOS UNIDOS DE AMERICA DE AQUELLOS PAPELES DE LA SOLICITUD
DE PATENTE IDENTIFICADA ABAJO Y QUE CUMPLIERON CON LOS
REQUISITOS PARA QUE SE LES OTORGARA UNA FECHA DE SOLICITUD BAJO
EL CODIGO DE COMERCIO DE LOS ESTADOS UNIDOS DE AMERlc_A,-TITULo
35 SECCION 111. o

NUMEROQ DE SOLICITUD: 10/282,508
FECHA DE SOLICITUD: 28 de Octubre, 2002

cd



¢ 90

Por autoridad del b
COMISARIO DE PATENTES Y MARCAS qj
(Firmado.) L.EDELEN, Funcionario que Certifica

(SELLO DE OBLEA DE LA OFICINA DE PATENTES Y MARCAS DE LOS

ESTADOS UNIDOS DE AMERICA)

(A continuacion, Solicitud de Patente, antecedentes, descripcidn, reivindicaciones,.
dibujos y rasumen, treinta y un (31) hojas, escritas en inglés)

ES TRADUCCION FIEL Y COMPLETA de la cual se deja copia en los archivos de esta oficina para su
confrontacién y a la cual me remito.

Bogotd, Octubre 15, 2003.

WY/

03/7237

A
PABLO PIEDRAHITA AGUILERA
TRADUCTOR E INTERMETE ORGIAL -
| C. IDONEDAD 045
UNIVERSIDAD NACIONAL 25 COLOMMA
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REIVINDICACIONES:

10.

11.

Un método de reservar espacio de media, consistiendo en: (a) proveer informacién
de canales de distribucién para una pluralidad de canales de distribucién de media
a un usuario a través de una red de computadoras; (b) seleccién de espacio de
media en cuando menos uno de la pluralidad de canales de distribucién basado en
datos recibidos del usuario a través de Ia red de computadoras; (c) reservacién del
espacio de media; (d) recibir media del usuario a través de la red de computadoras;
y (e) envio de la media a un distribuidor de media para su colocacién en el espacio
de media seleccionado.

Un método de la proclamacién 1, donde el usuario es el anunciante y el espacio de
media es el espacio publicitario.

Un método de la proclamaci6n 1, donde el usuario es el productor y el espacio de
media en el espacio de programacién.

Un método de la proclamacién 1, donde el usuario es un agente publicitario.

Un método de la proclamacién 1, que conlleva adicionalmente: previamente a
proveer informacién de canales de distribucién, requiriendo que el usuario se
subscriba al servicio.

Un método de la proclamaci6n 1, que conlleva adicionalmente: aceptar informacién
de canales de distribucién para una canal de distribucién de una pluralidad de
canales de distribucién de un representante de un canal de distribucion.

Un método de la proclamacién 6, que conlleva adicionalmente: previamente a
aceptar informacién de canales de distribucién, requiriendo que el representante de
canales de distribucién se subscriba al servicio.

Un método de la proclamacion 6, donde el usuario es un representante de canales
de distribuci6n.

.Unmémdodelaprodamacibnl,queconllevaadidonalmte:(n)orgmﬁmrla

pluralidad de canales de distribuci6n por zonas geogréficas; y (b) permitirle al
usuario navegar, a través de la red de computadoras, los espacios de media de uno
o més canales de distribucién localizados en una o més zonas geogréficas.

Un método de la proclamacién 1, que conlleva adicionalmente: (a) organizar la
pluralidad de canales de distribucién por estaciones; y (b) permitirle al usuario
navegar, a través de ]a red de computadoras, los espacios de media de uno o mds
canales de distribucin localizados en una o més estaciones.

Un método de la proclamacién 1, que conlleva adicionalmente: (a) organizar la
pluralidad de cansles de distribucién por tipos de canales; y (b) permitirle al
usuario navegar, a través de la red de computadoras, los espacios de media de uno
0 més canales de distribucién de uno o més tipos de canales,



12,

13.

14.

15.

16.

17.

18.

Un método de la proclamacién 1, donde el usuario selecciona espacio de media con
una tnica accién del usuario.

Un método de la proclamacién 1, donde el envio de la media es a una direccién de
Internet Protocol (IP) dindmica.

Un método de la proclamacién 1, que conlleva adicionalmente: (a) autenticacién de
la media; y (b) verificacién de la media.

Un método de la proclamacién 1, que conlleva adicionalmente: (a) permitir a una
primera entidad global la publicacién automética de ratings de acuerdo a un
estindar; (b) la organizaci6n automitica de los ratings por un campo de
organizacién seleccionado de un grupo consistiendo de regi6én geogrifica, estacifn,
y/o canal; y (c) proveer los ratings a los usuarios a través de la red de
computadoras.

Un sistema de procesamiento de datos para reservar espacio de media consistiendo
en: (a) una base de datos incluyendo informacién sobre canales de distribucién
para una pluralidad de canales de distribucién; y (b) un procesador acoplado a la
base de datos y programado para: (b.1) recibir instrucciones para proveer la
informacién de los canales de distribucién al usuario; (b.2) permitirle al usuario
seleccionar espacio de media en cuando menos uno de la pluralidad de canales de
distribuci6n; (b.3) reservar el espacio de media; y (b.4) recibir instrucciones para
recibir datos de la media del usuario y permitir el envio de la media a un
distribuidor para su difusién en el espacio de media seleccionado.

El producto del programa de computadora de procesamiento de datos de la
proclamaci6n 16, en donde el procesador est4 adicionalmente programado para: (a)
recibir instrucciones de los publicadores de ratings para autométicamente publicar
tales ratings seg(in un estindar; (b) 'organizar autométicamente los ratings por un
campo de organizaci6n seleccionado de un grupo consistiendo de regién geogréfica,
estacién, y/o canal; y (c) proveer los ratings a los usuarios.

En una red de computadoras acoplada al Internet, un sistema de reservacién de
media que permite la reservacién de media en un canal de distribucién,
consistiendo de: (a) una base de datos de canales de distribucién de media que
almacena informacién de espacio de media, incluyendo espacios que son
reservables, para el canal de distribucién de media; (b) una interfaz de usuario a
través de la cual el usuario tiene acceso a informacién de espacio de media y a
través de la cual el usuario reserva espacios en los canales de distribucién de medis;
y (¢) un subsistema de transportacién de media que recibe media del usuario y lo
envia al distribuidor de media para su colocacién en el canal de distribucién de
media en el espacio de media asociado con el espacio reservado.



19. El sistema de la proclamacién 18, que conlleva adicionalmente: (a) un subsistema
global de ratings, incluyendo: (a.1) una base de datos global de ratings con
entradas que contienen un campo de organizacién seleccionado de un grupo
consistiendo de regién geogréfica, estacién, y/o canal; y (a.2) un recibidor de
ratings que acepta los ratings relacionados a los canales de distribucién de media
(¥ su programacién) de un publicador de ratings y que almacena tales ratings en la
base de datos global de ratings, de donde el usnario tiene acceso a la base de datos
global de ratings a través de la interfaz de usuario.
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REQUISITOS NECESARIOS PARA PRESENTACION Y AGILIZACION DEL

TRAMITE
USUARIO  RADICADOR

PATENTE DE INVENCION MODELO DE UTILIDAD () { /
Indicaclén de que se solicita ta concesian de una patente. () { A'& '
Datos de identificacién del solicitante o de 12 persona Gue se presentala solicitud. () {

- Desciipcion de la invencién. { ) ()
Dibujos de sar eslos parfinenins. i) {

- Comprobane de Pago dy:/ma_blﬂ:idas.

COMPLETA (¥) INCOMPLETA ( ) { )

DISENO INDUSTRIAL { )

- Indicacion de que se solicita el registro de Disefio industrial () { }

- Datos de identificacion del solicllante o de la personaque presenta () . ()

- la solicitud. '

- Representecion grafica y folografica del Disefio Indusirial o muestra del
Material que incorpora #f disefo. () { )
Comprobante de pago de las tasas establecidas (A ()
COMPLETA { ) INCOMPLETA () ()

ESQUEMA DE TRAZADO { }

- Indicacion de que sollciia el registro de un Esquema de trazadc. () ()

- Datos de Identiflcaclon del solcitante o de 1a persona que presenta
La solicitud. () {)
Representacion grafica del esquema de trazado { ) ()
Comprobante de pago de las tasas establecidas. (O ()
COMPLETA { ) INCOMPLETA () ()

Flrma Responsable:

Fecha:
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Industria y Comercio

SUPERINTENDENCIA

Folie-86~

2020

Bogotd DC

Doctor(a)

DiLIA RODRIGUEZ D’ALEMAN

Apoderado(a)

REFERENCIA: Radicacién No. 03-95429
Trémite 002
Evento 001
Actuacién 416
Oficio No. 1415
Folios 001

Teniendo en cuenta que la solicitud de privilegio de patents que se tramita bajo
el expedionte indicado en la referencia, reine los requisitos de forma
establecidos en ios articulos 28 y 27 de la Decisién 486 de la Comisién de la
Comunidad Andina, y en las demés disposiciones vigentes sobre la materia, se
envia el extracto de la solicitud a la Oficina de Comunicaciones para efecto de
su publicacién en la Gaceta de Propiedad industrial.

De acuerdo con lo previsto por el articulo 40 de la Decisitn 486/00, la publicacién
en esie caso se hara a partir del dia 27 de abril de 2008.

Camplase
Dade en Bogotd DC, alos 1 6 DIC. 2008

Carrera 13 No. 2700 Pisos 5, 7y 10
Conmutador; 382 0840
Fax: 350 5220
E-mail: info@sic.gov.co
www.sic.gov.co
Bogota, D.C., Colombia



