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Por medio de la presente presentando el recursd de reposicidn, por la notificacién que me
ent_;ga Imenh daMa / 2004, en que se me informa acerca de la resolucién

del 2 ebrarolZOMqu establece la expiracion del tdrmino sefialado por no haber-

me presentado el 27 de Octubre / 2.003 para aclarar el nombre del inventor.

Primero que todo debo informarie que, exceptuando unas dos semanas que tuve quebrantos de
salud, siempre he estado pendiente de mi solicitud y peribdicaments vine a averiguar sobre el a~
sunto sin que hubiera encontrado nada nuevo. Fué en Enero, en una de las visitas al 3p. piso de
laSupenmandenaa quemamnhémnhuﬂauénquemymyquada&emmm
_estaba deseoso de responder, cuando llegara la nolificacién.

Ante esta situacion, me veo en ia necesidad de pediries una reconsideracion del caso,
%raalmemano ‘abandoné mi solicitud y el dato que me_solicitaban ERA FORMAL Y NO DE

DO de mi invencién que esté bien presentado, al omitir el nombre mio como inventor en la
casilia cormsspondiante, 86io mi nombre como soficitante.

Esto para ml representa un descalabro que significa el suefio de varios afics de esfuerzo que co-
mencé a trabajar desde 1.996, mm tengo una copia impresa de un gréfico que le pre-
sentd a Johnson & Johnson, Cali. no concretdé ningun negocio con ellos, el proyecto lo ar-
dﬂvéparaperlaodomrlaplaznypatmhrla cuando hacerio.

EnMayo 2/2.001 le Ialaemprua CRECIMIENTO ORGANIZACIONAL,me hiciera una haﬁz-
puestade i del me para este producto. En Mayo21I2003
con LABORATO IOSROPINparaub rlosaenrldoodemaqulladodeltnloo

En Mayo 27 / 2.003, EUROPACK SYSTEM me colixé aigunas méquinas el proceumumn
del taico y en la CAMARA DE COMERCIO Bogoté, busqué posibles nom para sacar el pro-
ducto. Adjunto copia de todas esta gestiones, dirigidas a mi nombre 6 a Promovisién, empresa
de la cual soy el gerente y duerio. Todas estas diligencias han quedado pendientes porfallade
recursos...

Debido ai tiempo que he dedicado a este proyecto perfeccionéndolo, mis ingrescs en la actuadi-
dad sonunpraeaﬂos.quenowenbcon dinero, si tuviera que volver a pagar los derechos de

patentario nuevaments

Por las razones personaies {a documentacion que respaldo, sefialo que este

MMPLANNLMAPLIE?TALGOE!DEHNNVENCIONyam unasfugmomngz
zudo y honesto de mi parte y a través de su desarrollo nofo realicé con ninguna otra

nl adquirl compromisos de participacién con nadie. Si es necesario, puedo aportar nom

personas que conocieron del proyecto, hace tismpo. Porasopidompohmamanhsuwm

mnuﬁnyapoyo.pamquemndermlamoluuénm

Doclor: tanfo a Usted como a la Superintendencis, les agradezco de antemano, la gentil colabo-
racion prestada, en espera de una respuesta positiva.

Cordiaimente,

ALVARO 0 CARDONA

[ 29 o 56 -1y Bors Ao Jobood Tl QUUOSTE AP
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LA CAMARA DE COMERCIO DE BOGOTA
EB MUCHO MAS DE LO QUE USTED CONOCE DE ELLA.
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BUSQUEDA DE NOMBRE

ESTA NO ES UNA AUTORIZACION DE LA CAMARA PARA EL USO DE UN NOMBRE
STIMPLEMENTE ES UNA GUIA PARA SU BUSQUEDA

NOMBRE O RAZON SOCIAL

AIRFUT
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EL SIGUIENTE ES UN LISTADO PRELIMINAR DE NOMBRES DE SOCIEDADES O
ESTABLECIMIENTOS DE COMERCIO MATRICULADOS ESTA CAMARA DE
COMERCIO CON DENOMINACION IGUAL O SIMILAR AL NOMBRE QUE DESEA
UTILIZAR. DEBE ADVERTIRSE QUE PUEDEN EXISTIR NOMBRES SIMILARES
QUE POR SUS COMBINACIONES, PRONUNCIACION O SEPARACION NO SE
INCLUYEN EN LA SIGUIENTE LISTA
T T T T T P T P Y R A L L Y L g
-ATIR GLOBAL INTERNATIONAL L L C

-AIRFOIL INGENIEROS LIMITADA AIRE ACONDICIONADO Y VENTILACION
-AIR FILTER

-AIR FILTER LIMITADA

-AIR FLOW

-AIR FLOW LIMITADA

-AIR FLOWER C I LTDA

-AIR FRANCE . i |
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IMPORTAINTE. .

COMO ESCOGER UN NOMBRE
1. NO ESCOJA UN NOMBRE IGUAL A LOS ANTERIORES
2. NO SEPARE PALABRAS O UTILICE PUNTOS, GUIONES O SIMILARES, PUES
ESTAS CARACTERISTICAS NO HACEN DIFERENTE UN NOMBRE
3. NO UTILICE EN EL NOMBRE PALABRAS QUE INDIQUEN EL EJERCICIO DE
UNA ACTIVIDAD FINANCIERA TALES COMO BANCO, CORPORACION
FINANCIERA, ETC., 8I ESTAS NO CONSTITUYEN EL OBJETO O ACTIVIDAD
QUE SE VA A DESARROLLAR.
4. LAS EXPRESIONES Y ABREVIATURAS QUE IDENTIFICAN LA CLASE DE

SOCIEDAD NO DIFERENCIAN UN NOMBRE (EJ. LTDA. LIMITADA, S.A.
SOCIEDAD ANONIMA, S. EN C. ETC.)
5. BI EL NOMBRE QUE DESEA UTILIZAR SE ESCRIBE DIFERENTE PERO SE
PRONUNCIA IGQUAL, NO PODRA SER UTILIZADO. (BJ. CASA - CAZA; PUNTO
DE ATENCION - . DE ATENCION).
6. LOS PLURALES UTILIZADOS EN UNA PALABRA NO DISTINGUEN UN NOMBRE
DE OTRO (EJ. CASA - CASAS; PARQUE - PARQUES).
LA CAMARA DE COMERCIO DE BOGOTA SE RESERVA EL DERECHO DE
VERIFICAR EL NOMBRE CONSULTADO AL MOMENTO DEL INGRESO DEL
DOCUMENTO © FORMULARIO. POR TANTO, LE RECOMENDAMOS NO UTILIZARLO
PARA NINGUN EFECTO HASTA TANTO TENGA CERTEZA DEL REGISTRO O DE LA
06-06-03
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BUSQUEDA DE NOMBRE
CONTINUA....
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B'UBQUEDA DE NOMBRE

ESTA NO ES UNA AUTORIZACION DE LA CAMARA PARA EL USO DE UN NOMBRE
SIMPLEMENTE ES UNA GUIA PARA SU BUSQUEDA

NOMBRE O RAZON SOCIAL
SPAIR
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ELL, SIGUIENTE ES UN LISTADO PRELIMINAR DE NOMBRES DE SOCIEDADES O
ESTABLECIMIENTOS DE COMERCIO MATRICULADOS EN ESTA CAMARA DE
COMERCIO CON DENOMINACION IGQUAL O SIMILAR AL NOMBRE (QUE DESEA
UTILIZAR. DEBE ADVERTIRSE QUE PUEDEN EXISTIR NOMBRES SIMILARES
QUE POR 8US COMBINACIONES, PRONUNCIACION O SEPARACION NO SE

INCLUYEN EN LA SIQUIENTE LISTA
T R T e PR Y T R T I L P TR L L T T T 2T R

-ESPALV

-ESPAN LTDA

-ESPANA ALCALA MARIA ANIT
SERVICIO PARA ASPIRADORAS INDUSTRIALES<SPAI>
LABORATORIOS<SPAI>SONS LTDA.

DISUR COSMETICOS<SPAI>SONS

CONFECCIONES<SPAI>

SOLUCIONES DE PROBLEMAS AMBIENTALES Y AGROINDUS'I’RIALES LIHITADA
-<SPAI>SERVICIOS INDUSTRIALES .
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COMO ESCOGER UN NOMBRE
1. NO ESCOJA UN NOMBRE IGUAL A LOS ANTERIORES
2.’ NO SEPARE PALABRAS O UTILICE PUNTOS, GUIONES O SIMILARES, PUES
ESTAS CARACTERISTICAS NO HACEN DIFERENTE UN NOMBRE ]
3. NO UTILICE EN EL NOMBRE PALABRAS QUE INDIQUEN EL EJERCICIO DE
UNA ACTIVIDAD FINANCIERA TALES COMO BANCO, CORPORACION
FINANCIERA, ETC., 8I ESTAS NO CONSTITUYEN EL OBJETO O ACTIVIDAD
QUE SE VA A DESARROLLAR.
4. LAS EXPRESIONES Y ABREVIATURAS QUE IDENTIFICAN LA CLASE DE
SOCIEDAD NO DIFERENCIAN UN NOMBRE (EJ. LTDA. LIMITADA, S.A.
SOCIEDAD ANONIMA, 8. EN C. ETC.)
5. B8I EL NOMBRE QUE DESEA UTILIZAR SE ESCRIBE DIFERENTE PERO SE
PRONUNCIA - IGUAL, NO PODRA SER UTILIZADO. (EJ. CASA -~ CAZA; PUNTO
DE ATENCION - . DE ATENCION).
6. LOS PLURALES UTILIZADOS EN UNA PALABRA NO DISTINGUEN UN NOMBRE
DE OTRO (EJ. CASA - CASAS; PARQUE - PARQUES).
LA CAMARA DE COMERCIO DE BOGOTA SE RESERVA EL DERECHO DE
VERIFICAR EL NOMBRE CONSULTADO AL MOMENTO DEL INGRESO DEL
06-06-03
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BUSQUEDA DE NOMBRE

CONTINUA.... .

PARA NINGUN EFECTO HASTA TANTO TENGA CERTEZA DEL REGISTRO O DE LA
MATRICULA
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I LABORATORIO FARMACEUTICOLIC. MS.088 |

Bogotd, D.C. Mayo 21 de 2.009

|£0Pb
Seflores:

PROMOVISION

An. SR. ALAVARO CAMACHO

GERENTE )

Bogold

Reciba un cordial saludo de LABORATORIO ROPM y una invitacion e conocer nussiros
sarvicios.

ROPM “Leborstorio Dermatoldgico™ Heva més de veinle afios trabajando en of seclor
farmaciéulico y desamolando productos dermatolégicos especiaies, que buscan brindar (a
Salisfaccién de Gozar de una Piel Sana. Aclusiments lenemos fres lineas de producios:

1- Linoa de formulacién magisiral: Segin prescripeién médica.

2- Linea de droga blanca: Acelie do Manzanills Acelie de Ricino, Glicerina Pura, Glicerina
Carbonatads, Sulfato de magnesia, Acido Bérico, entre ofros

3. Linea de producios darmatologicos: Medicamenios y Cosmélicos

El Laboretorio esla cartificado por el INVIMA en Buenas Pricticas de Mamufactura vigenins
y cuenis con Capacidad de Produccién pars Preparacionss Magisirales, Medicamenios
Liquidos y Semisdiidos y para Cosméticos en ias sigulentes Formas Farmacéulicas: liquidos,
emulsiones, aceiles, semiséiidos y sdélidos (aboneria). Conlamos con instalacionss segun
requerimierios BPM y con personal allamente calificado.

Queremos ofrecerie nuestro servicio de fabricacin cumpliendo con allos estandares de
calidad y con los requerimientos de nusstros cllenies. Lo iwlamos a conocer nuestros
serviclos de meruila (Fabricacidn, envesado, eliquetado yo codificado) ya que tenemos
gran flaxibilided en canlidades a fabricar y tipos de producio que esiamos on capacidad de
manufachurar.

Proximamente nos estaremos cormunicando con usted para establecer sus necesidades y la
forma més adecuada de satisiacerins.

Para cuaiquier inquietud o sugerencia, por favor comuniquese con nosofros a:
TELEFONOS: 3604480-3601688-3604458-3804455 - FAX: 3513898.

Www.ropim.com

Emed:ropim@colomsal nel.co

@,
BELTRAN CRAIZ

Director Division Farmacéutica

Laboratorio: Cra. 35 # 14-39 Tel, 360 4460 - 360 4459

Sue Av. mfl-m.ﬂv?m 5240 3é0 46 a M

Farmacia: CD 59 # 14-38 TL. 342 2271
L e 2
www, ropim.com M EY L
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Bogold, D.C. Mayo 21 de 2,003

Seflores:

PROMOVISION

Am. 8R. ALAVARO CAMACHO
GERENTE .

Bogoté

Reciba un cordial saludo de LABORATORIO ROPIM y una invilacién a conocer nuesiros
serviclos.

ROPIM “Laboratorio Dermatoldgico” Heva més de veinie afios {rabajando an el secior
farmacéutico y desarroliando producios dermatolégicos especiales, que buscan brindar Ia
. Satisfaccion de Gozar de una Piel Sana. Actusimenis lenemos ires lineas de producios:

1- Linsa de formulacién magisiral: Segin prescripcién médica.

2- Linea da droga blanca: Aceile de Manzanilia Aceite de Ricino, Glicerina Pura, Glicerina
Carbonatada, Suifalo ds magnesia, Acido Bérica, enire otros

3- Linea de productos dermatologicos: Medicamentos y Cosméticos

El Laboratorio esta cerlificado por el INVIMA en Buenas Practicas de Menufachas vigentes
y cuenia con Capacidad de Produccion pama Prepamaciones Magisirales, Medicamenios
Liquidos y Semisdlidos y para Comméticos en Ias siguienies Formas Farmacéuticas: liquidos,
emulsiones, aceites, semiadlidos y sélidos (aboneria). Conlamos con instalaciones segun
requerimientos BPM y con personal altamente cafificado.

Queremos ofrecerie nuestro serviclo de fabricacién cumpliendo con allos eslandares de
calidad y con los requerimienios de nuestros clientes. Lo invilamos a conocer nuesiros
servicios de maquila (Fabricacion, envasado, efiqueisdo Yo codificado) ya que fenemos
gran flexibilidad en cantidades a fabricar y tipos de producio que estamos en capacidad de
manufacturar. .

Praximamente nos estaremos comunicando con usted para esiablecer sus necesidades y la
forma més adecuada de salisfacerias.

Para cusiquier inquietud o sugerencia, por favor comunkquese con nosofros a:
TELEFONOS: 3604460-3601688-3604459-3604455 - FAX: 35138998.

www.ropim.com

Email:ropim@colomsat.nel.co
snie;

wtmBelhod,
BELTRAN CRUZ
Direcior Divisién Farmacéulica

I ABORATORIO FARMACEUTICO LIC. MS. 088

Laboratorio: Cra. 38 # 1.4-39 TelL 360 4460 - 360 4459
360 4155 Fax 351 3899
Suc. Av, 15 # 119-38°L. 107 T1. 215 5240
Farmacia: Cll 59 # 14-38 TL 548 2271
Bagotd, D, C. - COLOMBIA
E-mail: laboratorlorepim@ colomsat .net.co
www, roplm.com
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Doctor
ALVARO CAMACHO
Ciudad

L)

CALLE 72 A No. 17 - 50 oficina 201
TELS/FAX: 2101289 — 24943850

o-mall: crecim izacional@sky.netco

BOGOTA, Colombia
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Bogoté, mayo 2 de 2001

Doctor
ALVARO CAMACHO CARDONA

Ciudad

Reciba un cordial saludo de CRECIMIENTO ORGANIZACIONAL LTDA.

De acuerdo a nuestra reunién del pasado 30 de abril, tenemos el gusto de
presentarie la propussta para la realizacién de una INVESTIGACION tendiente a

evaluar el concepto de un nuevo producto dispensador de taico para pies, la
aceptacién por el mercado meta, el nombre adecuado y [a viabilidad comercial del

mismo.

Con la seguridad de estar presentando un documento de aito nivel profesional y a
la espera de sus comentarios.

Cordialmente,

Jgsms

Calle 72 A # 17 - 80 Oficina 201
Tels. /fax 2101289 - 2404380

IRRIREN N P




INVESTIGACION DE MERCADO

OBJETIVOS ,

Evaluar la aceptacién del nuevo concepto de talco para pies por el
mercado meta, asl como las expectativas y prevenciones que pueda
generar en los consumidores.

Establecer el nombre adecuado para esie concepioc pera su
aceptacién por el mercado meta.

Evaluar la intencién de compra del nuevo concepto en cada segmento
del mercado meta

Establecer el rango de precios esperado por el mercado meta.

Evaluar la intencién de compra respecto al precio para el nuevo
concapto.

Conocer las razones de aceptacién o rechazo del nuevo concepto.

CONCEPCION DEL ESTUDIO

La primera parte incluye la confirmacién del mercado meta que serviré
de universo para el establecimiento de los diferentes segmento y la
muestira a evaluar, asf como la evaluacion del comportamiento del
consumidor en cuanto a hédbitos de consumo de taico para pies.

La segunda parte comprende la evaluacion del concepto del nuevo
producto en una muestra escogida del mercado meta, la aceptacién
del concepto, el nombre adecuado para el mismo u el rango de precios
esperado por los consumidores metas.

La tercera parte establecer# la viabilidad comercial del nuevo concepto -
con los atributos confirmados en las etapas anteriores.

Adicionalments se puede adelantar [a verificacion de las condiciones
de ey para establece la viabilidad de patentar el nuevo producto en la
calidad de invento o de Modelo de Utilidad, con el fin de proteger su
explotacién comercial.



PLANTILLA APLICA-TALCO

Shower
Shower

LA PLANTILLA APLICA -TALCO es el dispensador
ideal para espolvorear los ples con el talco Shower
to Shower, sin regar el piso nl desperdiciar, contan-
do. ademés con la comodidad que le faciita, no te-
ner que levantar los pies,adoptando posiciones dificl-
para aplicario.

Basta con ejercer una presioén minima sobre la plan-
tllia y el talco sale por los orificies con suficiente fuer-
za hacla los pies. Con ias manos termina de apicarlo
sobre la plel.

2-LA PLANTILLA APLICA - TALCO estd hecha en

PVC no téxico, color blanco, con una dureza de 90

shorp-A, que garantiza una gran flaxibiidad y resisten
r, una vida més

El material es antialérgico y no aftera iss propledades

del producto.

- Para lienar la plantliia, se qulta la tapita, que uﬁ o5

colocada encima de la base y se vierie |a cantidad de
taico suficlente, para su funclonamiento.

Los orificlos tienen el didmetro justo para su expulsion,
y si no es manipulado, el taico no se sale facliments.

Con la PLANTILLA TALCO se acaban los Inconve-
nientes que para muchas personas significa usar los
taicos en los ples, por lo embarazoso que resufia su
aplicacién. ideal para obesos,anclanos y personas qi ('
tengan algin impedimento fisico.

Gracias a su consistencla y flexibiiided, se puede de- ¢
Esta kisa promocional es sxchuiva de Promovisidn Lids.
Prohibida su X
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