!
l
o |
) Calle 70 A No. 4 — 41
;B RI G A R D& BOGOTA — COLOMBIA
v TEL: (571) 744 22 00
CASTRO ' FAX: (571) 742 22 00
www.bc.com.co

PROPIEDAD INTELECTUAL

As. 124.108 PR PG B OUSTRIAY COMERGIO
| T
’ T
Fecha: 2014-05-30 15:57:53 De'%72802FOA ggRNT\gFC\)/[\?AS\SR
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DIRECTOR DIVISION DE NUEVAS CREACIONES
SUPERINTENDENCIA D'E INDUSTRIA'Y COMERCIO

E. | S. D.

REF: Expediente No. 13 045.130- solicitud de patente de invencién a
favor de ONMOBILE GLOBAL LIMITED. Titulo: SISTEMA Y
METODO PARA COMPENSAR A SUSCRIPTORES DE
TELECOMUNICACIONES PARA REPRODUCIR ANUNCION
PUiBLIClTARIOS COMO TONOS DE DEVOLUCION DE LLAMADA

Y ACTIVACION DIRECTA DE SERVICIOS ANUNCIADOS.
I

l
RESPUESTA A EXAMEN DE FONDO

!
JUAN PABLO CADENA ]SARMIENTO, portador de la tarjeta profesional No. 57.492 del
C.S.J., obrando como apoderado de la sociedad solicitante me permito dar respuesta al
|

Oficio No. 2737 relacionado con la patentabilidad de la presente invencién y

notificado por fijacién en lista el 9 de Marzo de 2014.

De manera atenta pfonemos a disposicion de su Despacho un nuevo pliego
reivindicatorio conformado por veintidés (22) reivindicaciones, las cuales se
encuentran enteramenfe sustentadas por las divulgaciones del capitulo descriptivo y
no exceden el alcance de la invencién reivindicada anteriormente. Igualmente,
adjuntamos el recibo fcorrespondiente a la tasa de estudio de las reivindicaciones

adicionales.
f
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Con relacién a dicho nuevo pliego reivindicatorio, es pertinente resaltar que la
materia contenida en las reivindicaciones 23 a 26 fue completamente eliminada del
mismo, evitando de este modo hacer referencia explicita a un software o a cualquier
tipo de materia que no se considera una invencién y a partir de lo cual asumimos

superada la resl?ectiva objecion.

Del mismo mocio, cabe anotar que fueron incorporados los niimeros de referencia
relativos a cadajuno de los elementos que componeh la presente invencidn, con el fin
de procurar una mayor comprensién de la materia reivindicada y manteniendo
estrecha relacié!n con la numeracion presentada a lo largo del capitulo descriptivo de
la presente invencién.

En cuanto a los 'icérminos “un controlador de camparia”, “un sistema de compensacion’,
“un motor de ﬁeglas”, “un mddulo de seguimiento”, “un sistema de ejecucion de
respuestas”, ”un‘imédulo de grabacién de respuestas”, “un médulo de ejecucién de
respuesta”, “un sistema de activacién de servicio”, “un médulo de notificacién de correo
electrénico”y "ut!] mddulo de informes”, objetados por ser de caracter general y definir
de forma impre(;tisa el alcance de la presente invencién, nos permitimos mencionar
que los mismos resultan comprensibles y claros para la persona normalmente versada
en la materia y L;l partir de ello, la presente invencion puede ser llevada a cabo sin
ningln inconveniente.

|

Maés alla de esto, cada uno de dichos términos se encuentra ilustrado a profundidad en
el capitulo describtivo de la presente solicitud, razén por la que consideramos que los
mismos son com:pletamente pertinentes y no hay lugar a restringirlos de ninguna

manera.

Asimismo, teniendo en cuenta el contexto en el que se reivindican, dichos términos
hacen referencia a cada uno de los elementos esenciales que dan lugar a la presente
invencién y por tanto, establecen de manera adecuada el objeto y sentido de la

presente invencién, razén por la que se solicita el retiro de la respectiva objecion.
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Adicionalmente, es necesario resaltar que dichos términos se acompafian de sus

respectivas caracteristicas técnicas funcionales, las cuales permiten comprender la
relacion existente entre los elementos que conforman la presente invencién y que de

este modo, clarifican atin mas el objeto y sentido de la misma.

Con relacion a lo anterior, encontramos que el sefior Examinador objeta todas y cada

una de las caracteristicas/técnicas funcionales descritas en las reivindicaciones 1 a 11

indicando que las mismas “no son claras porque indican el uso que puede darse al

producto reivindicado, el cual no es una caracteristica técnica que defina a la invencién”.

Frente a tal posicion -la ‘cual en nuestro concepto carece de todo fundamento-, nos
permitimos aclarar que, en primer lugar, el actﬁal pliego reivindicatorio no hace
referencia de ningin mo(ilo al supuesto “uso” de la presente invencién, y que ademas
de ello, los fragmentos' objetados evidencian caracteristicas funcionales de la

presente invencion, comao se comenté previamente.

Con el fin de sustentar lo |anterior, nos permitimos citar aqui el Instructivo de Examen

|

de Solicitudes de Patentes y Modelo de Utilidad, documento que define y avala

completamente la lnclus;on de caracterfsticas funcionales, tal y como se aprecia a

continuacion:

“Las caracteristicas técnicas funcionales son los elementos que conforman las
invenciones, descritos en términos de su uso o su funcién. No definen la invencidn,

pero explican la relacién que hay entre sus diversas caracteristicas estructurales.

Las reivindicacion}es deben incluir caracteristicas estructurales y funcionales
t . .
cuando para la persona del oficio normalmente versada en la materia no sea

obvio el funcionamiento de los elementos caracteristicos y la relacién entre estos.

| (.)

Por otro lado, las reivindicaciones pueden incluir caracteristicas estructurales y
funcionales cuando para la persona del oficio normalmente versada en la
materia sea obvio el funcionamiento de los elementos caracteristicos y la relacién

entre estos.” (Numeral 2.6.5.4 - Caracteristicas esenciales)
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De acuerdo con esto, insistimos en que la totalidad de la materia reclamada en las

reivindicaciones 1 al 11 es valida toda vez que enuncia distintas caracteristicas

funcionales de la presente invencion y en este sentido, permiten que exista una mayor
comprension del sistema aqui divulgado. Dicho esto, solicitamos respetuosamente que
todas y cada una de las expresiones objetadas sean debidamente reconocidas como

caracteristicas técnicas de la presente invencidn y consecuentemente, sea retirada la

|

respectiva objecién.

Ahora bien, respecto a la expresién “al menos”, consideramos oportuno mencionar
que contrario a lo dfirmado por el sefior Examinador, la misma es clara, guarda
concordancia con el lenguaje comiinmente empleado en el campo técnico y permite

distinguir adecuadamente la materia aqui reivindicada del estado de la técnica.

Mas en detalle, es pertinente aclarar que dicha expresién “al menos” incluida, por
ejemplo, en la frase “en donde el usuario tiene al menos uno de un anunciante, una
agencia de venta, un TSPy una tercera parte implicada en la creacién o administracién
de camparias de publicidad” hace referencia a la presencia de minimo uno de dichos
elementos, sin necesariamente restringir la presencia de dos, tres o mas de los

mismos, lo cual no supone falta de claridad alguna.

Concretamente, consideramos que la expresiéon objetada es consecuente con el
alcance y sentido de la presente invencién y que ademds, los elementos que la
acompafian permiten su plena comprensién, razén por la cual solicitamos sea retirada

la objecién en estudio.

Finalmente, notard el sefior Examinador que el error de redaccion présente en la
pasada reivindicacic’)‘L 5 fue corregido mediante la expresién “una Cruz de Base de
Datos de TSP (312) configurada para identificar el origen de la red de la persona que
llama”, la cual se encuentra estrechamente relacionada con la terminologfa que
maneja el capitulo descriptivo de la presente solicitud y a partir de lo cual damos por

superada la respecti\)’a objecion.
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Asf las cosas, solicitamos sea reconocida la entera validez del pliego reivindicatorio
que ponemos a su consideracidn, ya que el mismo constituye una divulgacién clara y

. \ . <
concisa de la presente invencidn.
I

Novedad y Nivel inventivo

Como comentario prellmmar, consideramos pertinente manifestar nuestro

desconcierto resipecto a una de las afirmaciones del sefior Examinador, la cual nos
permitimos citar! y comentar a continuacion:
|

“° i 7o . . .

Las caracteristicas funcionales son los elementos que conforman las invenciones,
descritos lyen términos de su uso o su funcion. No definen la invencién, pero
explican Ic|1 relacién que hay entre sus diversas caracteristicas estructurales, por
lo tanto, !dichas caracteristicas funcionales no brindan novedad y/o nivel
inventivo a la invencién y no son tenidas en cuenta en el examen de
patentabilll;dad. i

i
Frente a tal posic{c’)n, es nuestro interés aclarar que las caracteristicas funcionales que
caracterizan a la !presente invencién son completamente vélidas y deben ser tenidas
en cuenta como i¢aracter1’sticas técnicas esenciales que definen y diferencian a la
presente invenciél.n del estado de la técnica toda vez que en ellas radica la solucién al
problema técnico |\objetivo que enfrenta la misma.

En este orden de ideas, solicitamos dichas caracteristicas funcionales sean

debidamente con'sideradas dentro del examen de patentabilidad de la presente
invencidn, asi como la argumentacién que prosigue respecto a los requisitos de
novedad y nivel in{/entivo.
|

Asi pues, ehcontrémos que en opinion del sefior Examinador, los documentos D1
(“Method and s;igstem for customizing ring-back tone in an interoperator
telecommunication system”, WO 2009/084002) y D2 (“Intelligent multi-channel
targeted telecommiunications advertisement campaign manager”, US 2009/0265220)

anticipan el objeto Icle la presente solicitud y por tanto, la misma carece de novedad.
|

PN
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Continuande con lo comentado previamente, encontramos también que el examen
conducido por su Despacho no se cifie a los lineamientos del Instructivo de
Patentabilid'ad por cuaﬁto omite completamente las caracteristicas técnicas esenciales
que definen a la presente invencién y la hacen diferente al estado de la técnica

definido por" dichos dos documentos.

Partiendo dé esto, procedemos a demostrar la entera patentabilidad de la materia

reivindicada’ comparandola con las divulgaciones de los citados documentos D1 y D2,

las cuales fallan en desvirtuar la novedad y nivel inventivo de la presente invencion.

En primer ldlgar, es preciso mencionar que la presente invencién se relaciona con un
sistema que comprende un controlador de campafia en un centro de datos, el cual se

encuentra configurado para controlar la frecuencia y la exposicién de los anuncios

publicitarios! por campafia por usuario con base en las entradas proporcionadas por

uno o mas usuarios.

Adicional a ’ello, la presente invencién se encuentra provista de un servidor de
anuncios publicitarios que recibe publicidad y datos de campafia provenientes del
controlador de campania a fin de establecer una frecuencia y combinacién del tono de

|

llamada y los anuncios publicitarios previo a su reproduccién.

De esta manera, se hace evidente que la presente invencién comprende el
procesamiento de anuncios publicitarios de dos maneras; por un lado (i) en

términos de: frecuencia y exposicién -gracias a la presencia del controlador de

campafia en el centro de datos-, y (ii) en términos de frecuencia v combinacién de

tonos de llamada y anuncios publicitarios antes de su reproduccién -a cargo del
servidor de anuncios publicitarios-, lo cual afirmamos no se ve anticipado o sugerido

por las divulgaciones de ninguno de los documentos citados por su Despacho.
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Contrario a la disposicién ya mencionada, es de notar que el documento D1 se
relaciona con un sistéma de telecomunicaciones inter-operador para proporcionar
mensajes de informacién comercial como tonos de llamada a una persona que llama,
en donde esta se encuentra registrada a un primer proveedor de servicios de
telecomunicaciones y el destinatario se encuentra registrado a un segundo proveedor
de telecomunicaciones.

A partir de lo anteriof, es posible concluir que el sistema divulgado en el documento

!
D1 se limita inicamente a reproducir un mensaje publicitario como tono de llamada y

o . . .
no comprende en mn[gun momento un mecanismo de procesamiento de anuncios

publicitarios en donde se ajusten la frecuencia y exposicién y la frecuencia y

combinacién de los tohos de llamada y anuncios publicitarios, tal y como ocurre con la

presente invencion. }

Mas especificamente, es pertinente mencionar que el documento D1 proporciona

ensefianzas relacionadas con el enrutamiento de mensajes entre componentes de

proveedores de servii;ios independientes con el fin de reproducir pautas publicitarias
como tono de llamada a una persona que llama, lo cual en ningin momento
corresponde al procesamiento de anuncios publicitarios mediante dos vias

explicado anteriormerpte.

En este orden de idea%, encontramos que la anterioridad en estudio divulga un centro
de datos centralizadc% que comprende (a) un controlador de campaifia de tonos de

llamada con informacién publicitaria y (b) una base de datos.

Partiendo de dicha donformacién, es claro que mientras que la base de datos (b)
almacena informacién relacionada con campafias de informacién comercial (tanto
aquellas camparias qfue ya han sido reproducidas, como las que se encuentran en
espera del servicio), €l controlador de campafia de tonos de llamada con informacién

publicitaria (a) selecciona las campafias a ser reproducidas para la persona que llama.
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En concordancia, afirmamos que las ensefianzas del documento D1 no se relacionan
en absoluto con la materia aquf reivindicada por cuanto dicha anterioridad falla en

mencionar que tales componentes (a) y (b) lleven a cabo el procesamiento de

anuncios publicitarios para ser reproducidos estableciendo frecuencia v

combinacion del tono de llamada y anuncios publicitarios.

Mas aun, es preciso resaltar que el documento D1, a pesar de ilustrar un servidor de
informacién comercial para la reproduccién de mensajes acordes a las personas que
llaman, falla totalmente en sugerir o ensefiar un servidor de anuncios publicitarios
que lleve a cabo funciones de procesamiento de anuncios publicitarios para su
emision como tono de llamada que involucre establecer la frecuencia y combinacién

del tono de llamada y anuncios publicitarios, las cuales ejecuta la presente invencion.

Concretamente, es de notar que el documento D1 es completamente silencioso frente
a un sistema que incorpora un centro de datos, el cual ejecuta la etapa técnica de

controlar la frécuencia y exposicién de anuncios publicitarios con base en la entrada

del usuario, entre otros, y un servidor de anuncios publicitarios independiente

que lleva a cabo la etapa técnica de recibir anuncios publicitarios y datos de campafia
desde el controlador de campaiia y establecer la frecuencia y la combinacién del tono

de llamada y los anuncios publicitarios previo a su reproduccién, razon por la cual

afirmamos que dicha anterioridad no logra perjudicar de manera contundente la

novedad de la presente invencién.
A la luz de dichas diferencias, consideramos que es inadecuado afirmar que el
documento D1 logra anticipar de manera contundente el objeto de la presente

invencién, razén por la cual solicitamos sea reconsiderada la respectiva objecién.

Ahora bien, en cuanto al segundo documento citado por el sefior Examinador,

documento D2, encontramos que este falla igualmente en divulgar exactamente la

materia aqui rleivindicada toda vez que el mismo se relaciona con un sistema para

|
proporcionar mensajes publicitarios dirigidos a diferentes terminales de usuarios

mediante el empleo de canales de telecomunicaciones distintos.
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En este sentido, encontral_Lnos que el documento D2 divulga un sistema para ofrecer
una campafia que comprende miltiples anuncios publicitarios con la posibilidad de
que cada uno de ellos pu:eda emplear formatos distintos (como por ejemplo texto,
audio y/o video). De acuérdo con dicha anterioridad, los anuncios publicitarios son
entregados a las diferentes terminales del usuario mediante el empleo de varios
canales de comunicacién acordes con el formato del anuncio.

Es asf como dicho docum'ento D2 se enfoca principalmente en entregar, de manera
secuencial o simultanea, anuncios publicitarios mediante diversos canales -por
ejemplo a través de tono;s de llamada y/o tonos de timbre-, los cuales son validos

como mecanismo para emitir dichos anuncios publicitarios.

Considerando dicha cara;lterizacién, es evidente que la anterioridad en estudio no
contempla un sistema como el que aquf se reivindica, el cual lleva a cabo el

. l. .. . . . . sz
procesamiento de anuncios publicitarios en términos de frecuencia y exposicién o

mezcla de tono de llamada previo a su reproduccién mediante los mecanismos (i) y
(if) comentados a lo largo del presente memorial, y que debido a esto tampoco

constituye soporte suficieLte a la objecion del sefior Examinador.

; . | ~ .
Asi pues, afirmamos que las ensefianzas del documento D2 fallan en anticipar el
controlador de campaiia reivindicado, el cual ejecuta la etapa técnica de controlar la
frecuencia y exposicién de los anuncios publicitarios con base en la entrada del

usuario, entre otros, y un servidor de anuncios publicitarios que lleva a cabo la

etapa técnica de recibir anuncios publicitarios y datos de campafia desde el

controlador de campafia y establecer la frecuencia y la_combinacién del tono de

llamada y los anuncios publicitarios previo a su reproduccién y que, partiendo de este

hecho, el mismo no logra? desvirtuar de manera contundente la patentabilidad de la

presente invencion.

En vista de las anteriores,’ comparaciones, respetuosamente solicitamos sea retirada la
objecion de novedad que perjudica al presente pliego reivindicatorio ya que, como se
ha expuesto a lo largo d;el presente memorial, los documentos D1 y D2 no logran
anticipar todas y cada una de las caracteristicas técnicas que definen la presente

invencidn.
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Habiendo demostrado el total cumplimiento del requisito de novedad por parte de la
presente invencif‘n, es nuestra intencion resaltar que aunque los documentos D1 y D2

divulguen sistemas que aparentemente cuentan con los mismos componentes

|
tangibles que caracterizan la materia reivindicada, el rol que cada uno de dichos
componentes ejbcuta -0 dicho de otro modo la funcionalidad de los mismos-
constituye la car%acterl’stica técnica que permite diferenciar de manera clara cada una
de dichas anteric;ridades frente a la invencién aqui divulgada.

En este orden de ideas, insistimos en que el examen de patentabilidad debe
necesariamente considerar todas y cada una de las caracteristicas funcionales que,
como bien se demostré previamente, constituyen una estrategia completamente

valida para definir el alcance y sentido de la presente invencién.

Ahora bien, respecto al requisito de nivel inventivo, es oportuno agregar que los
documentos D1 y D2 no constituyen de ninguna manera una instruccién concreta o
motivaci6n suficiente para que la persona normalmente versada en la materia se vea

en plena capacidad de alcanzar la invencién aqui reivindicada de manera obvia.

En este sentido,| consideramos que ante las notorias deficiencias ya sefialadas, el
estado de la técnica definido por los mencionados documentos orientarfa de manera
distinta al versado en la materia alejandolo de la materia aqui reivindicada y
motivando el desarrollo de sistemas distintos que, por ejemplo, se limiten a
reproducir pautés publicitarias (como ocurre con la anterioridad descrita en el
documento D1),|o que las pautas publicitarias sean reproducidas en canales de

telecomunicaciones distintos tales como los tonos de llamada (segun ilustra el

documento D2). |

De esta manera, concluimos que las anterioridades descritas en los documentos D1y
D2 no motivan o instruyen de manera alguna la manera en la que la presente
invenciéon podria ser alcanzada de manera obvia, razén por la cual damos por
demostrado el total cumplimiento del requisito de nivel inventivo por parte de la

misma.
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En vista de lo anteriormente expuesto, respetuosamente solicitamos el retiro de las
objeciones de la presente solicitud y la concesién del privilegio solicitado, ya que en
|

opinién del solicitante cumple con todos los requisitos establecidos en la Decisién
486. |

Atentamente,

JUAN PABLO CAbENA SARMIENTO
T.P. No. 57.492 di‘,el C.S.J.

C.C. 80.410.337 de Usaquén

Calle 70 ANo. 4 - li41
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REIVINDICACIONES

1 Un sistema para proporcionar anuncios publicitarios como Tonos
de Llamada (RBT) para los suscriptores de un Proveedor de Servicios de

Telecomunicaciones (TSP) y los suscriptores de compensacién para permitir el uso de

la publicidad como tonos de llamada, el sistema comprende:

un Centro de Datos (214) operativamente conectado con el TSP y

comprendiend(i):

una Interfaz de Usuario (220) configurada para ser utilizada por uno o
mds usuarios para crear campafias, en donde la creacién de campafias
comprende especificar mensajes de anuncios publicitarios que se reproduce en

base a u1|no 0 mas parametros de focalizacién;
|

una Base de Datos de Campafia (216) configurada para almacenar de:

mensajes de anuncios publicitarios creadas por uno o mds usuarios;

caracterizada porque comprende:

ujlw Controlador de Campaiia (218) configurado para gestionar la

provision de anuncios publicitarios a un servidor para reproduccién, y ademas

configurado para controlar la frecuencia y la exposicion de anuncios

publicitarios por campafia por usuario en base a entradas dadas por uno o mas
i

usuarios; y

un Servidor de Anuncios Publicitarios (212) situado dentro de la red de TSP y
configurado para recibir la provisién de anuncios publicitarios y datos de campafia
desde el Controilador de Campafia (218), para almacenar archivos multimedia como
anuncios publicﬁtarios en bases de datos dentro de uno o mas sistemas de RBT de red
TSP, en donde el Servidor de Anuncios Publicitarios (212) esta configurado ademas
para establecer la frecuencia y la combinaciéon de RBT y la publicidad que se
reproducen a la§ llamadas de un destinatario de la llamada y establecer la frecuencia y
la mezcla de RBT y anuncios publicitarios para ser reproducidos a quien hace la
llamada sobre la base de criterios predefinidos derivados de uno o mas parametros de

orientacion.




2. El sistema de la reivindicacién 1, en donde el usuario tiene al -

menos uno de Ull] anunciante, una agencia de venta, un TSP y una tercera parte

implicada en la creacién o administracién de campaiias de publicidad.

3. Elsistema de la reivindicacién 1, en donde uno o més parametros
de orientacién cor'Inprende al menos uno de perfil de suscriptor, el perfil de llamada, la
localizacién de lla’madas, la ubicacién de suscriptor, el circulo de telecomunicaciones
quien llama donde se encuentra, el circulo de telecomunicaciones en donde se
encuentra suscriptor, la hora del dia durante la cual es hecha la llamada por la persona

que llamay la hor del dfa en que se recibe la llamada por el suscriptor.

4.  El sistema de la reivindicacion 1, en donde los criterios
predefinidos comi)renden al menos uno del circulo de telecomunicaciones de la
relacién de person%a que llama, el origen de TSP de la persona que llama, la relacién de
RBT a los anuncios publicitarios para quien hace la llamada que pertenecen al mismo
TSP como destinat;ario de la llamada, la relacién de RBT a los anuncios publicitarios de
llamada de TSP qline no pertenecen al mismo TSP del destinatario de la llamada y el
tipo de anuncios pﬁblicitarios que se desea reproducir y frecuencia de la publicidad en

particular que se reproducird a quien llama en particular.

5. El sistema de la reivindicacién 4, en donde el Servidos de

Anuncios Publicitarios (212) comprende ademas:
un Sistema de Compensacion (304) que comprende:

un Motor de Reglas (308) configuradas para definir las reglas para
regular la ftieCuencia y la combinacién de RBT y los anuncios publicitarios que
se reproduclen a la personas que realizan las llamadas sobre la base de planes
de tarifas y las condiciones de servicio acordados entre el TSP y los

suscriptores, en los términos del servicio se basan en los criterios predefinidos;

una Gruz de Base de Datos de TSP (312) configurada para identificar el

origen de la red de la persona que llama; y

un Médulo de Seguimiento (310) configurado para:

NN



realizar un seguimiento de los ultimos archivos de medios
reproducidos a la persona que llama y la historia de los archivos de los

medios reproducidos, y ademas configurado para:

proporcionar identificadores para los reproductores de tono de
uno o mas sistemas de RBT para la reproduccién de los archivos de

medios publicitarios,
y ademas configurado para:

dirigir tonog de reproduccién con el fin de reproducir archivos de RBT; y

un Sistema de Ejecucién de Respuestas (306) que comprende:

un Médulo de Grabacién de Respuestas (314) configurado para registrar
la respuesta de llamada proporcionada en forma de entradas Multi-Frecuencia
de Tono Dual (DTMF); y

un Médulo de Ejecucién de Respuestas (316) configurado para sondear
las respuestas desde el Médulo de Grabacion de Respuestas (314) junto con el
Nimero de Red Digital de Servicios Integrales del Suscriptor Mévil (MSISDN) de la
persona que llama e identificador de anuncios publicitarios y para determinar las
reglas y condiciones esta#)lecidas para el identificador de anuncios publicitarios en
particular, y ademds configurado para iniciar una acciéon en conformidad con las

respuestas de quien llama.

6. El sistema de la reivindicacién 5, que comprende ademés un
sistema de activacién de servicio operativamente conectado al Médulo de Ejecucién
de Respuestas (316) y configurado para activar directamente un servicio seleccionado

por el que llama como resfi)uesta de entrada de DTMF.

7. El sistema de la reivindicaciéon 5, que comprende ademdas un
Centro de Servicio de Mensajes Cortos (324) conectado operativamente a un Médulo
de Ejecucion de Respuesta% (316) y configurado para enviar un mensaje de servicio de
mensajes cortos como una respuesta seleccionada por el que llama en la forma de
respuesta de entrada DTMF e iniciado por el Mddulo de Ejecucién de Respuestas
(316). l



8. El sistema de la reivindicacién 5, que comprende ademas un
| Médulo de Notificaciérjl de Correo Electrénico (324) conectado operativamente al
Modulo de Ejecucion d? Respuestas (316) y configurado para proveer un mensaje a
una direccion de id d¢ correo electrénico pre-configurado incluyendo MSISDN de

llamadas y en respuesta a la publicidad reproducida a la persona que llama.

9. El 'sistema de la reivindicacién 5, que comprende ademds un
Sistema Automatico de;Marcacién de Salida (AOBD) (326) configurado para conectar
una llamada a un anunciante en respuesta a una respuesta de introduccién DTMF por

quien hace lallamada. |

10. El sistema de la reivindicaciéon 5, que comprende ademas un
Mddulo de Informes (318) configurado para cotejar las respuestas recibidas por el

Médulo de Grabacién de Respuestas (314) en un Informe del Final del Dia.

11. El sistema de la reivindicacion 10, en donde el Médulo de
Informes (318) esta cor%lfigurado ademas para enviar el Informe del Final del Dia para
id de correo electrénico pre-configurado del anunciante junto con informacién tal

como MSISDN de persohas que llaman y de sus respuestas correspondientes.

12. El sistema de la reivindicacién 5, en donde el Médulo de
Seguimiento (310) esté;conectado operativamente a los reproductores de tono de uno

o0 mds sistemas de RBT a través de conectividad de baja latencia.

. 13. Un método para proporcionar anuncios publicitarios como Tonos
de Llamada (RBT) piara los suscriptores de un Proveedor de Servicios de
Telecomunicaciones (Ti;SP) y suscriptores de compensacién para permitir el uso de
anuncios publicitariosi como los tonos de devolucién de llamada, el método

comprendiendo:

recepcién de llz?madas iniciada por el que llama, en donde la llamada es
recibida por el Centro de Conmutacién Mévil (MSC) del TSP (342) del destinatario de

la llamada;

establecer la condicién de al menos uno de quien hace la llamada y el
|

destinatario mediante 1.;21 comprobacidn del Registro de Localizacién Local (HLR) de la

'
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|
TSP (340), en dond\e se establece el estado que comprende determinar el estado de

|
suscripcion de RBT quien hace la llamada y el destinatario;

|
transferencia de llamada a reproductor de tonos (334) dentro del sistema de

RBT (328) de al menos uno de la persona que llama y el destinatario;
|

caracterizado porque comprende:
|

controlar la frecuencia y la exposicién de anuncios publicitarios por campaiia
|
por usuario en base a entradas dadas por uno o mds usuarios;

|
entregar los anuncios publicitarios y datos de campafia a un servidor de

anuncios publicitarios (212);
|

invocar el Sistema de Compensacién (304) en el servidor de anuncios

publicitarios (212) pa:ra el registrar la ubicacién de la persona que llama;

determinar ar:chivo multimedia que se reproducird a quien llama, en el
servidor de anuncios ipublicitarios, con base en los anuncios publicitarios y datos de
campafa recibidos }} con base en la frecuencia y mezcla de RBT y anuncios
publicitarios, determirillando la mezcla de RBT y anuncios publicitarios con base en la
relacién de RBT a Publicidad, en donde la relacién de RBT a Publicidad se define sobre
la base de planes de tarifas y las condiciones de servicio entre los suscriptores y el
TSP, en los términos dc:él servicio se basan en criterios que incluye por lo menos uno de
circulo de telecomunicaciones de llamadas, origen de TSP de persona que llama, las
llamadas que pertenec'_en al TSP del mismo destinatario, quien hace la llamada que no
pertenece al TSP al miSimo TSP del destinatario de la llamada, el perfil de informacién
de destinatario, informacién de perfil de la llamada, el tipo de anuncios publicitarios
que se reproduciran péra receptores de llamadas que son suscriptores, la frecuencia
de anuncio pub]icitarioll en particular que se reproducira a quien llama particular y la

relacion de RBT a publitidad para las personas que llaman que son suscriptores; y
|

reproducir el archivo multimedia seleccionado a la persona que llama,
en donde el archivo mui\timedia seleccionado es al menos uno de un archivo de RBT y
un mensaje de anuncio publicitario.
|
14. El émétodo de la reivindicacién 13, que éomprende ademads

determinar el tltimo archivo de medios reproducido que se reproduce a un suscriptor
i



antes de la determinacién del archivo multimedia que se reproduce a la persona que

llama. |

!

'15.  El método de la reivindicacién 13, que comprende ademis la
aplicacién de una mayor prioridad a la informacién de perfil de quien realiza la
llamada con|respecto a la informacién de perfil del destinatario de la llamada, si se
determina que un mensaje de anuncio publicitario debe ser reproducido como un
archivo multimedia usando el perfil de la seleccion de base.

|
- 16. El método de la reivindicacion 13, en donde si el archivo de

medios sele"ccionado es un archivo de RBT, el reproductor reproduce el archivo
multimedia ’de RBT almacenado en la base de datos del reproductor de tonos con base
en el identif{cador de RBT correspondiente.

!

' '17.  El método de la reivindicacién 13, en donde si el archivo de
medios seleccionado es un mensaje de énuncio publicitario, un identificador de
anuncio publicitario es proporcionado por el Sistema de Compensacién (304) para
que el repr@ductor reproduzca el tono de mensaje de anuncio publicitario.

!
| 18. El método de la reivindicacién 13, que comprende ademas:

| grabacién de respuesta de llamada a un anuncio publicitario
proporcionado en forma de entradas DTMF junto con MSISDN de las personas que

llaman e identificador de anuncio publicitario;

|
elegir la respuesta registrada y el control de la respuesta frente a un

. i -
conjunto de reglas y condiciones; e
!

| iniciar una accién pre-configurada sobre la base de la respuesta.

|
19. El método de la reivindicacion 18, en donde la accién iniciada

r
comprende el envio de informacién de un mensaje electrénico detallando requerido

por la persslona qtie llama en la forma de un mensaje SMS.
f

' 20. El método de la reivindicacién 18, en donde la accién iniciada
comprende la activacién de un servicio seleccionado por la persona que llama como

respuesta DTMF.
|

J



21. Elmétodo de la reivindicacién 18, en donde la acci6n iniciada
comprende iniciar una/llamada AOBD para conectar la llamada al anunciante sobre la

base de la respuesta D’ﬂ‘MF seleccionada por quien hace la llamada.

22. El método de la reivindicacién 18, en donde la accién iniciada
comprende el envio de un mensaje de alerta al identificador de correo electrdonico pre-
configurado de un anunciante del mensaje de anuncio publicitario reproducido como

tono de llamada.
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