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E. S. D.

REF: Expediente No. 08.095.672 solicitud de patente de invencion a favor de
COLGATE - PALMOLIVE COMPANY Titulo SISTEMA Y METODO DE
RELACIONAR DIFERENTES PRODUCTOS MEDIANTE UNA
CARACTERISTICA COMUN DE INTERES PARA EL CONSUMIDOR

RECURSO DE REPOSICION

JUAN PABLO CADENA SARMIENTO, portador de la tarjeta profesional No. 57.492 del
C.S.J., obrando como apoderado de la sociedad solicitante, manifiesto a usted que
debidamente notificado de la Resolucién No. 56220 del 26 de Septiembre de 2012,
interpongo contra ella en debido término, RECURSO DE REPOSICION, para que sea
revocada en su totalidad, y en su lugar se conceda el Privilegio de Patente, para el objeto

de la solicitud en referencia.

Respaldo el RECURSO en los siguientes
HECHOS

1. La resolucién arriba citada No. 56220 niega el Privilegio exclusivo de Patente de
Invencion para el objeto de la solicitud de la referencia, considerando que el capitulo
reivindicatorio carece de nivel inventivo. Lo anterior, de acuerdo con las siguientes
consideraciones.

Considera la examinadora que la presente invencién no cumple con el requisito de nivel

inventivo, ya que su juicio la invencidn se considera obvia en vista de D1y D2.
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RESUELVE

ARTICULO PRIMERO: Denegar la patente de invencién a la creacion titulada SISTEMA Y
METODO DE RELACIONAR DIFERENTES PRODUCTOS MEDIANTE UNA
CARACTERISTICA COMUN DE INTERES PARA EL CONSUMIDOR

FUNDAMENTOS

En primer lugar, las reivindicaciones 24, 29, 30, 31 y 32 han sido modificadas para resaltar

de modo mas expedito las particularidades asociadas a ellas.
Novedad

El sefior examinador ha objetado la novedad de la reivindicacién 30 frente a US 6.397.860
(D1) por considerar que esta anterioridad anticipa el método de asociacién de productos
revelado en dicha reivindicacion. En consecuencia, la reivindicacién 30 ha sido modificada
para enunciar sus caracteristicas particulares de manera mas clara y diferencial. Asi, la

nueva reivindicacion 30 sefiala:
Un método de asociar diferentes productos el cual comprende los pasos de:

a)  proporcionar un primer producto que comprende una primera caracteristica
estructural que proporciona un primer beneficio de interés para el

consumidor;

b)  proporcionar un segundo producto diferente que comprende una segunda
caracteristica estructural que proporciona un sequndo beneficio terapéutico

0 cosmético de interés para el cliente durante el uso del segundo producto;

C) Y correlacionar el primero y segundo productos por las formas de la primera
y segunda caracteristicas estructurales, en donde la primera y segunda
caracteristica estructural tienen la misma forma y en donde el primer

beneficio es diferente del segundo beneficio terapéutico o cosmético.

Por su parte, y con referencia a la figura 4 de D1 reproducida a continuacién, D1 revela un
kit que contiene un cepillo dental 4 y un empaque 10 que contiene una toalla desechable

26, cuya identificacion dentro de dicha figura ha sido incluida para mayor caridad.
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Figura 4 de D1

Adicionalmente, D1 sefiala que el cepillo dental 4 comprende un conjunto de cerdas 6
previamente revestidas con un agente limpiador dental cuyo olor y sabor son identificables
mediante un cddigo de colores dispuesto sobre el mango. En particular, D1 condiciona un
color verde a un sabor de menta fresca en el agente de limpieza y a su aroma respectivo
sobre la toalla desechable. Por otro lado, si el mango se codifica con un color azul, dicho
color seria indicativo de un agente con sabor a hierbabuena y una toalla con su aroma
respectivo. En consecuencia, el objeto revelado en D1 es un cepillo dental 4 cuyo mango
exhibe un codigo de colores indicativo del aroma o sabor de la toalla desechable 26. Esto
presenta una primera y clara diferencia frente a la presente invencion, en la medida en
que el color del mango de D1 no constituye una forma estructural y la toalla
desechable 26 no incorpora una caracteristica estructural con una forma que le
permita al usuario relacionar la toalla desechable al cepillo dental 4. Una
interpretacion apropiada sobre el objeto de D1 serfa la de una caracteristica estética
dispuesta unicamente sobre uno de los dos productos incluidos, que permite
identificar las caracteristicas de é! y del producto adicional.

Esto ditimo contrasta considerablemente con lo afirmado en la presente invencién, donde
ambos productos presentan caracteristicas particulares que ofrecen un

beneficio terapéutico o cosmético al usuario y que permiten su correlacién
mutua.

La caracteristica representativa de la toalla 26 es el medio liquido empleado para su
humectacion, el cual la impregna con sus propiedades aromaticas. Es claro que un
liquido como el revelado en D1 carece de una apariencia fisica particular, contrastando de
manera notable con el objeto de la reivindicacién 30 que exige una caracteristica
estructural como medio de correlacién entre los dos productos divulgados. El codigo de

colores de D1 tampoco constituye un elemento estructural, tal como lo requiere la
reivindicacion 30.
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Por lo tanto, D1 no ensefia un medio para “correlacionar el primero y sequndo productos

por las formas de la primera y segunda caracteristicas estructurales, en donde la primera y

sequnda caracteristica estructural tienen la_misma forma”, como lo requiere la nueva

reivindicacion 30.
Nivel inventivo

El sefior examinador ha objetado el nivel inventivo de la reivindicacién 1 frente a D1 y US
6,669,929 (D2) al conferir un caracter obvio a la incorporacién conjunta de estas dos
anterioridades para la obtencion del objeto divulgado en dicha reivindicacion. Al respecto,
consideramos que dicha consideracion no es consecuente, conforme se expone a

continuacion:

En primer lugar, D1 revela un kit para el cepillado dental que no requiere el empleo de agua.
Con referencia a la figura 4 de D1, esta anterioridad divulga un cepillo dental 4 y un
empaque 10 que contiene una toalla desechable 26. Adicionalmente, tal como se menciond
en el apartado anterior, el mango del cepillo cuenta con un codigo de colores indicativo del
aroma de la toalla y del sabor del agente de limpieza embebido en las cerdas. De esta forma,
el codigo de colores en el mango constituye la Unica caracteristica que relaciona los dos
productos incorporados en el kit, los cuales carecen de formas estructurales que les

relacione.  Asi, en ninglin momento ensefia D1 una condicién “donde la primera v sequnda

caracteristicas comprenden una apariencia_temdtica comin que asocia visualmente,

mediante una forma de la primera y sequnda caracteristicas, el primer producto al

segundo producto para un consumidor”, como lo requiere la reivindicacion 1.

Por su parte, D2 divulga un dentifrico con laminas en forma de hojuela estéticamente
decorativas suspendidas en él. Segin D2, dichas léminas pueden ser cortadas en

diferentes formas, tales como estrellas, corazones, diamantes o circulos.

Estas laminas, sin embargo, estén incorporadas al dentifrico con fines cosméticos,
terapéuticos o decorativos exclusivamente y no con el propésito de relacionarlo con otros

productos. Por lo tanto, D2 tampoco ensefia “donde la primera y sequnda caracteristicas

comprenden una apariencia tematica comin que asocia visualmente, mediante una forma

de la_primera y segunda caracteristicas, el primer producto al sequndo producto para un

consumidor”, como lo requiere la reivindicacion 1.
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Ahora bien, en relacién con la reivindicacion 1 de la presente solicitud, esta revela dos
productos diferentes con caracteristicas fisicas asociadas cuya forma permite
relacionarlos entre si. Las figuras 1, 2 y 3 de la presente invencidn, reproducidas a

continuacién, permiten una mayor claridad sobre este punto.

28 240 20 230

Figura 3

Estas figuras ilustran una posible incorporacién de la presente invencién que incluye un
dentifrico 100 y un cepillo dental 200. El dentifrico aqui revelado es transparente e incluye
unas tiras caracteristicas 130, ilustradas con formas cuadradas. Por su parte, los
elementos 240, 242 y 250 ostentan una apariencia consistente con las tiras del dentifrico,
que en este caso seria una geometria cuadrada, permitiendo asf la asociacion mutua entre
ambos productos. De manera adicional, tanto las tiras del dentifrico como los elementos
del mango ofrecen ventajas adicionales al usuario tales como un mejor aliento, ergonomia
y agarre del cepillo. Al ostentar una apariencia consistente con la apariencia de las tiras
130, los elementos 240, 242 y 250 proporcionan un beneficio estético para el consumidor,
el cual contempla ambos productos dentro un conjunto funcional indisociable, motivando

asi su adquisicion.

De esta forma, la incorporacion conjunta de D1 y D2 permitiria obtener el cepillo dental
revelado en D1, con cerdas recubiertas de un dentifrico que contiene ldminas decorativas
y cuyo mango ostenta un color indicativo del sabor del dentifrico. Dicha incorporacion, sin
embargo, no ensefaria que la forma de las laminas y la forma del mango permitirian a un

consumidor relacionar visualmente el cepillo dental con el dentifrico.
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Si bien la combinacién de D1 y D2 permitiria identificar un primer producto (el cepillo
dental 4 de D1) con una primera caracteristica (color) que proporciona un primer beneficio
al usuario (sabor/aroma) y un segundo producto diferente (dentifrico de D2) con una
segunda caracteristica (laminas en forma de hojuelas) comprendiendo un agente que
proporciona un segundo beneficio terapéutico o cosmético (accién antibacterial o
refrescamiento del aliento), no se revela en ninguna de dichas anterioridades ni en su
incorporacién conjunta, que la primera caracteristica (color del mango) y la segunda

caracteristica (ldminas en el dentifrico) ostenten “una apariencia tematica comdn que

asocia visualmente, mediante una forma de la primera y sequnda caracteristicas, el primer

producto al sequndo producto para un consumidor”, como si lo hace la reivindicacion 1 de

la presente invencion.

El sefior examinador, al justificar la incorporacion conjunta de D1 y D2, menciona que el
problema a solucionar se orienta a la modificacion del ensamble de D1 de manera que
este sea mas atractivo para el usuario final, a la vez que otorga beneficios adicionales al
producto. Consideramos, sin embargo, que dicha caracterizacion es reduccionista en
extremo y no permite acotar fielmente el objeto de la presente invencion. En este sentido,
la reivindicacion 1 pretende relacionar visualmente dos productos diferentes con base a la

forma de sus caracteristicas, que proporcionan a su vez beneficios adicionales al usuario.

La correlacién de dos productos implica que un usuario asocie un conjunto de productos a
unos resultados esperados y esté motivado a adquirirlos por la funcién conjunta que
ellos desempefian, mas que por la funcién individual de cada uno de ellos. Asi, por
ejemplo, si una persona tiene una buena experiencia con un producto que ostenta una
caracteristica particular visible, es probable que esta persona recuerde dicha caracteristica
y se vea inclinada a comprar otro producto con la misma caracteristica particular. De
esta manera, para el caso presentado en las figuras 1, 2 y 3, un usuario podria considerar
que el cepillo dental con elementos cuadrados en el mango funciona mejor con el
dentifrico con laminas cuadradas andlogas y eventualmente estaria tentado a adquirir un
tercer producto con dichos elementos cuadrados representativos. Asi, se podria
comercializar kits de objetos relacionados entre si a través de una forma caracteristica
particular. Ninguna anterioridad en el estado del arte revela esta ventaja significativa,

razon por la cual la reivindicacion 1 es inventiva frente a D1 y D2.
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Adicionalmente el sefior examinador objetd el nivel inventivo de la reivindicacion 24 a la
luz de D2 y US2004/200748 (D3). Al respecto, D3 revela un kit que contiene un cepillo
dental con una pluralidad de elementos para la limpieza de los dientes y de las encias,
acoplados al mango del mismo. Para mayor claridad al respecto, a continuacién se

presentan las figuras 2 y 10 de D3:

Figura 2 de D3 Figura 10 de D3

La figura 2 de D3 ilustra el estuche para almacenar los elementos del kit revelado en
dicha anterioridad, en donde se puede identificar la crema dental 6 y el mango 5, ilustrado
con mayor detalle en la figura 10 de D3. Como se aprecia en esta Ultima figura, el mango
incorpora un patron de lineas y circulos 36 que permiten un mejor agarre del mismo.
Adicionalmente, el dentifrico y el mango de la figura 3 de D3, reproducida a continuacion,
incorporan un logotipo comun que permite una rapida identificacion del producto asi como
un beneficio estetico adicional. Sin embargo, respecto a dicho dentifrico en particular, D3
no ensefia elementos suspendidos en él para proporcionar ventajas terapéuticas o

cosméticas.

Figura 3 de D3
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- En consecuencia, la combinacion de D3 y D2 conduciria al kit de D3 que incluiria el cepillo
dental 5 de D3 con un patrén 36 en su mango Y el dentifrico de D2 con figuras de varias
formas suspendidas en él. Aun asi, no existe en D3 ni D2 mencidn especifica que
requiera que el patron 36 emplee la misma forma que los elementos

‘suspendidos en el dentifrico con el objeto de correlacionarlos entre si. En
consecuencia, la combinacion de D3 y D2 no permitiria establecer “donde la caracteristica

estructural realzada o hendida y la caracteristica estructural suspendida comprenden una

apariencia _consistente, asociando visualmente el cepillo de dientes al dentifrico y creando

una correlacion visual para un consumidor en la que el cepillo dental deba ser usado en

combinacién con el dentifrico”, como lo requiere la reivindicacion 24.

El elemento relacional entre el cepillo y el dentifrico de D3 es un simbolo o disefio
rcomercial, a diferencia de la presente invencion en donde los diferentes productos se
correlacionan entre si mediante formas estructurales que proporcionan beneficios al
usuario. Es claro que un simbolo o logo industrial puede utilizarse sobre un amplio rango
de productos, independientemente a si estos hayan de usarse en conjunto o por separado.
La presente invencidn, en contraste, proporciona un método para reforzar el uso conjunto
de dos 0 mas productos, estandarizando la forma de ciertos elementos funcionales dentro
de ellos. Esto no excluye la posibilidad de incorporar adicionalmente los logos y simbolos
corporativos. Asi, una firma comercial podria tener una variedad de grupos de productos,
‘donde cada grupo se caracteriza por formas estructurales particulares y donde se asocian

todos ellos a la firma mediante el logo.

Por lo anterior consideramos que la reivindicacién 24 es inventiva frente al estado de la

técnica y las reivindicaciones 25-32 también lo son en virtud de su dependencia.
PETICION

Por las razones anteriormente expuestas, solicito a ese despacho REVOCAR la decision
tomada mediante la Resolucidén No. 56220 del 26 de Septiembre de 2012 y tendiente a
obtener la concesion del Privilegio de Patente de conformidad con los articulos 14 y 48 de

la Decision 486 de la comunidad Andina.
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NOTIFICACIONES

Recibiré notificaciones en la Secretarfa General de la Superintendencia de Industria y
Comercio, o0 en su defecto, en mi oficina de Abogado, situada en la Calle 702 No. 4-41 de

esta ciudad de Bogota.

Qel Sefior Director

) //////

JAN PABLO CADENA SARMIENTO

T.P. No. 57.492 del C.SJ.
C.C. 80.410.337 de Usaquén

Calle 70 A No. 4 - 41
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REIVINDICACIONES
Un estuche que comprende:

a) un primer producto que comprende una primera caracteristica que le

proporciona un beneficio de interés al consumidor;

b) un segundo producto diferente que comprende una segunda caracteristica
que comprende un agente que proporciona un segundo beneficio
terapéutico o cosmético al consumidor durante el uso del segundo
producto;

) donde la primera y segunda caracteristicas comprenden una apariencia
tematica com(n que asocia visualmente, mediante una forma de la primera
y segunda caracteristicas, el primer producto al segundo producto para un
consumidor; y

d) en donde el primer beneficio es diferente del segundo beneficio.

El estuche de la reivindicacion 1, donde las caracteristicas tienen la misma forma.

El estuche de la reivindicacion 2, donde la forma es redondeada.

El estuche de la reivindicacién 3, donde las caracteristicas son perlas.

El estuche de la reivindicacion 2, donde la forma es poligonal.

El estuche de la reivindicacion 5, donde las caracteristicas son tiras planas

rectangulares.

El estuche de la reivindicacion 1, donde las caracteristicas tienen la forma de un
logo.

El estuche de la reivindicacion 1, donde la primera y sequnda caracteristicas
comprenden cada una la misma combinacion de diferentes formas.

El estuche de la reivindicacion 1, en donde el primer beneficio es estético.

El estuche de la reivindicacion 1, donde el primer producto es un cepillo dental y el
segundo producto es un dentifrico.
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20.

21.

El estuche de la reivindicacion 10, donde las caracteristicas son caracteristicas

rectangulares.

El estuche de la reivindicacion 10, donde la primera caracteristica mejora el manejo

del cepillo dental.

El estuche de la reivindicacion 12, donde la primera caracteristica comprende una

caracteristica realzada o hendida sobre una superficie externa del cepillo dental.

El estuche de la reivindicacion 13, donde la primera caracteristica estd posicionada

sobre un mango del cepillo dental.

El estuche de la reivindicacién 13, donde la primera caracteristica esta posicionada
sobre |a porcion de agarre por el pulgar del cepillo dental.

El estuche de la reivindicacidn 10, donde la segunda caracteristica es una pelicula

rectangular.

El estuche de la reivindicacion 16, en donde el dentifrico se almacena en un
contenedor que tiene una porcion transparente, y en donde la segunda

caracteristica se encuentra suspendida en el dentifrico.

El estuche de la reivindicacion 16, donde el beneficio terapéutico o cosmético

resulta en un refrescamiento del aliento o proporciona la entrega de un sabor, la

~ entrega de agente activo, la entrega de agente antibacterial, la entrega de agente

antiplaca o la entrega de agente blanqueador.

El estuche de la reivindicacion 1, en donde el segundo producto es un dentifrico y
la segunda caracteristica esta suspendida en el dentifrico, y el primer producto es
un cepillo de dientes y la primera caracteristica es puramente estética visible en

una superficie exterior del cepillo de dientes.

'El estuche de la reivindicacién 1, donde el primer producto es un producto para el

cuidado oral y el segundo producto no es un producto para el cuidado oral.

El estuche de la reivindicacion 20, donde el primer producto es un cepillo dental o

dentifrico.
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27.

28.

29.

30.

El estuche de la reivindicacién 21, donde el segundo producto es un producto para
el cuidado de la piel, producto para el cuidado del cabello o limpiador de superficie
dura.

El estuche de la reivindicacion 22, donde el segundo producto es un jabén, champu

o acondicionador del cabello.

Un estuche el cual comprende:

un cepillo dental que comprende una caracteristica estructural realzada o hendida

- que mejora el manejo del cepillo dental por un consumidor;

un dentifrico que comprende una caracteristica estructural suspendida que
proporciona un beneficio terapéutico o cosmético al consumidor durante el uso del

dentifrico; y

donde la caracteristica estructural realzada o hendida y la caracteristica estructural
suspendida comprenden una apariencia consistente, asociando visuaimente el
cepillo de dientes al dentifrico y creando una correlacién visual para un consumidor
en la que el cepillo dental deba ser usado en combinacién con el dentifrico.

El estuche de la reivindicacion 24, donde la forma es rectangular.
El estuche de la reivindicacién 24, donde la forma es poligonal.

El estuche de la reivindicacion 24, donde la forma es redondeada.
El estuche de la reivindicacién 24, donde la forma es un logo.

El estuche de la reivindicacién 24, donde la caracteristica estructural suspendida
comprende un refrescador del aliento.

Un método de asociar diferentes productos el cual comprende los pasos de:

a)  proporcionar un primer producto que comprende una primera
caracteristica estructural que proporciona un primer beneficio de interés
para el consumidor;

b)  proporcionar un segundo producto diferente que comprende una
segunda caracteristica estructural que proporciona un segundo beneficio
terapéutico o cosmético de interés para el cliente durante el uso del
segundo producto; y



31.

32.

C)  correlacionar el primero y segundo productos por las formas de la
primera y segunda caracteristicas estructurales, en donde la primera y
segunda caracteristica estructural tienen la misma forma y en donde el
primer beneficio es diferente del segundo beneficio terapéutico o

cosmético.

El metodo de la reivindicacion 30, el cual comprende ademds el paso de
proporcionar un elemento tematico que se relaciona a las caracteristicas

estructurales del primero y segundo producto.

El método de la reivindicacién 31, donde el elemento temético es comunicativo de

la primera y segunda caracteristicas estructurales.



