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| "FORMULARIO UNICO DE CORRECCIONES Y MODIFICACIONES

A

®

D Correccion de Error Material.

SOLICITUD DE:

E] Modificacion a una Solicitud.

® Nombre: COLGATE-PALMOLIVE COMPANY.
Di é 300 Park A New York, NY10022 " IDENTIFICACION
ireccion: ark Avenue, New Yo
SOLICITANTE Estados Unldos de América ~ CC.. D NIT l:]
I Nacionalidad o Domicilio: Estados Unldos de “cE [] -‘Otro D o
| América ‘ ' ‘
: Lugar de Constitucion: Estados Unldos de America . Cual _
Teléfono: Fax: NL’Jme_rol =
| E-mail: '
0] Nombre: JUAN PABLO CADENA SARMIENTO IDENTIFICACION
REPRESENTANTE ce. K NT O
0 APODERADO Direccién: Calle 70A No. 4-41
Teléfono:  744-2200 Fax: 742-2200 CE. O Oto []
E-mail Cual
l Numero 80.410.337__ TP 57492

@ Numero de exp’édiente '

08 095.672

®  Descripcién de la coreccion o modificacion solicitada: Estamos presentando nuevo capitulo

reivindicatorio donde ise han realizado algunas modificaciones, las cuales premsan el obJetlvo de la sohcutud Y no
afectan en ningun sentldo el alcance de la invencion. :

® Comprobante de pago No. _10 64,458 " Fecha: 05 de agosto de 2010

@ Anexos:

X1 Comprobante de pago de la tasa por $114.000

O Poderes, $i fuere el caso, otorgados por los tres solicitantes.

O Documento que acredita la existencia y representacién legal de las partes, cuando sean personas
juridicas. -

X Nuevo capltulo reivindicatorio.

|

NOMBRE: JUAN PABLO CADENA SARMIENTO FlRMA A //4 Ly
- Lo 410:337 de UsaquenTP 57492 delCSJ

l

Instrucciones para el diligenciamiento de! presente formulario, ver reverso de esta pagina.
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REIVINDICACIONES MODIFICADAS

Lo que se reivindica es:
1. Un estuche que comprende:

a) un primer producto que comprende una primera
caracteristica que le proporciona un primer beneficio al
usuario;

b) un segundo productoe diferente gue comprende una segunda
caracteristica que comprende un agente que suministra un
segundo beneficio terapéutico o cosmético al usuario durante
el uso del segundo producto;

c) donde la primera y segunda caracteristicas comprenden una
apariencia tematica comun; y

d) donde el primer beneficio es diferente del segundo.

2. El estuche de la reivindicacion 1, donde las caracteristicas tienen la

misma forma.
3. El estuche de ia reivindicacion 2, donde la forma es redondeada.

4. El estuche de la reivindicacion 3, donde las caracteristicas son

cuentas.
5. Elestuche de la reivindicacion 2, donde la forma es poligonal.

6. El estuche de la reivindicacion 5, donde las caracteristicas son tiras

planas rectangulares.

7. El estuche de la reivindicacién 1, donde las caracteristicas tienen la

forma de un logo.

8. El estuche de la reivindicacion 1, donde la primera y segunda
caracteristicas comprenden cada una la misma combinacion de diferentes

formas.



9. El estuche de la reivindicacién 1, donde el primer beneficio es un

beneficio estético.

10. El estuche de la reivindicacién 1, donde el primer producto es un

cepillo dental y el segundo producto es un dentifrico.

11. El estuche de la reivindicacion 10, donde las primera y segunda

caracteristicas son caracteristicas de forma rectangular.

12. El estuche de la reivindicacion 10, donde la primera caracteristica

mejora el manejo del cepillo dental.

13. El estuche de la reivindicacién 12, donde la primera caracteristica
ademas comprende por lo menos una caracteristica que esta realzada o

hendida sobre una superficie externa del cepillo dental.

14. El estuche de la reivindicacion 13, donde la primera caracteristica

esta posicionada sobre un mango del cepillo dental.

15. El estuche de la reivindicacién 13, donde la primera caracteristica

esta posicionada sobre la porcion de aga'rre por el pulgar del cepilio dental.

16. El estuche de la reivindicacién 10, donde la segunda caracteristica

es una pelicula en forma rectangular.

17. El estuche de la reivindicacién 16, donde el dentifrico se guarda en
un recipiente que tiene una porcién por donde se puede ver, y en donde la

segunda caracteristica esta suspendida en el dentifrico.

18. El estuche de la reivindicacion 16, donde el beneficio terapéutico o
cosmetico iresulta en un refrescamiento del aliento o proporciona la entrega
de un sabor, una entrega activa, una entrega de agente antibacterial, una

entrega de agente antiplaca o una entrega de agente blanqueador.



19. El estuche de Ié reivindicacion 1, donde el segundo producto es un
dentifrico y la segunda caracteristica esta suspendida en el dentifrico y el
primer producto es un cepillo de dientes y la primera caracteristica es una
caracteristica estética visible sobre una superficie exterior del cepillo de
dental.

20. El estuche de la reivindicacion 19, en donde |la apariencia tematica
comun entre la primera y segunda caracteristicas crea una correlacion al
consumidor de que el primer producto deberia ser usado en combinacién con

el segundo producto.

21. El estuche de la reivindicacién 1, donde el primer producto es un
producto para el cuidado oral y el segundo producto no es un producto para

el cuidado oral.

22. El estuche de la reivindicacion 21, donde el primer producto es un
cepillo dental o dentifrico.

23. El estuche de la reivindicacion 22, donde el segundo producto es
un producto para el cuidado de la piel, producto para el cuidado del cabello o

limpiador de superficie dura.

24. El estuche de la reivindicacion 23, donde el segundo producto es

un jabon, champu o acondicionador del cabello.

25. El estuche de la reivindicacion 1, incluyendo un medio de
comunicar la asociacion de un producto a través de un documento, medios
de almacenaje digital, presentacion en audio o exhibicion visual que contiene

la informacién o instrucciones.

26. El estuche de la reivindicacion 25, donde los medios: se
seleccionan dentro del grupo consistente de un folleto, una etiqueta de
producto, tfn encarte en el paquete, una publicidad, un portal en la red

exhibido y Una exhibicién visual.



27. Un estuche el cual comprende:

a) un cepillo dental que comprende una caracteristica realzada
o hendida que mejora el manejo del cepillo dental por un
consumidor;

b) un dentifrico que comprende una caracteristica suspendida
que proporciona un beneficio terapéutico o cosmético del
consumidor durante el uso del dentifrico; y

c) donde la caracteristica realzada o hendida y la caracteristica

suspendida tienen la misma forma.

28. El estuche de la reivindicacion 27, donde la forma es

sustancialmente regular.
29. El estuche de la reivindicacidn 28, donde la forma es poligonal.
30. El estuche de la reivindicacién 28, donde la forma es redondeada.
31. El estuche de la reivindicacién 28, donde la forma es un logo.

32. El estuche de la reivindicacion 28, donde la caracteristica

suspendida comprende un refrescador del aliento.

33. Un método de asociar diferentes productos el cual comprende los
pasos de:

a) proporcionar un primer producto que comprende una primera
caracteristica que proporciona un primer beneficio al usuario;
b) proporcionar un segundo producto diferente que comprende
una segunda caracteristica que proporciona un segundo
beneficio terapéutico o cosmético al usuario durante el uso

del segundo producto; y
c) relacionar el primero y segundo productos por la primera y
| segunda caracteristicas, en donde la primera y segunda
caracteristicas tienen la misma forma, y en donde el primer
beneficio es diferente del segundo beneficio terapéutico o

cosmeético.



34. El método de la reivindicacién 33, el cual comprende el paso de
proporcionar un elemento tematico que se relaciona a las caracteristicas del

primero y segundo productos.

35. El método de la reivindicaciéon 34, donde el elemento tematico

es comunicativo de la primera y segunda caracteristicas.



