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Resolucion N° 77108

Ref. Expediente N° SD2025/0010447

Por la cual se decide una solicitud de registro

EL DIRECTOR DE SIGNOS DISTINTIVOS
en ejercicio de sus facultades legales y,

CONSIDERANDO

Que por escrito presentado el dia 8 de febrero de 2025, la sociedad STIVELO COLOMBIA
SAS, solicito el registro de la Marca Stiveld (Mixta) para distinguir productos
comprendidos en la clase 25 de la Clasificacion Internacional de Nizal.

Que publicado en la Gaceta de Propiedad Industrial No. 1066 del 06 de mayo de 2025, la
sociedad INVERSIONES STIVALI S.A.S presento oposicion con fundamento en el Literal
a) Articulo 136 decision 486 de la Comunidad Andina - Riesgo de confundibilidad con una
marca anterior.

Lo anterior con fundamento, entre otros, en los siguientes argumentos:
“(...) 1. SEMEJANZA VISUAL.:

El signo solicitado, contiene integramente los elementos principales que forman parte
del previamente registrado, asi:

STIVELO STIVALI
2. SEMEJANZA FONETICA:

El signo solicitado contiene integramente los elementos silabicos principales que
forman parte del signo previamente registrado por mi representada, asi:

S-TI-VE-LO S-TI-VA-LI (...)
4. SEMEJANZA CONCEPTUAL

La marca solicitada reproduce idénticamente la idea o concepto del signo previamente
registrado, por cuanto la terminacién posee la misma identidad sonora y el hecho de
gue se cambien dos vocales no le otorga ninguna distintividad, pues reproduce
idénticamente el signo registrado STIVALI, por lo que, con el registro de la misma, no
se logra identificar un origen empresarial determinado y por el contrario el consumidor
puede pensar que se trata de un nuevo signo de propiedad de mi poderdante.

QUINTO: El signo pretendido no cumple con las condiciones establecidas por la ley
para que pueda ser considerado y registrado como una marca comercial, ya que dicho
signo incorpora en forma similar la marca previamente registrada por mi poderdante
para distinguir productos que se encuentran en la misma clase del nomenclador oficial
y por tanto, relacionados competitivamente y al asemejarse éste a la marca
previamente registrada por mi representada, se estaria produciendo confusion en el
mercado.

En consecuencia y partiendo de lo estipulado por la Decision 486 en su Articulo 136
Literal a), se presentan dos condiciones bases para deducir la irregistrabilidad de una
marca; de una parte, la similitud o semejanza entre los signos a comparar y de otra

1 25: Prendas de vestir, calzado, articulos de sombrereria.

Pagina 1 de 9

Nuestro aporte es fundamental,
al usar menos papel ¢ ribui-
mos con el medio ambiente

canales: Teléfono en Bogotd: 601 592 04 00 - Linea gratuita a nivel nacional: 01 8000 910 165
Direccidn: carrera 13 #27-00 piso 3, Bogota D.C., Colombia - Teléfono: 601 587 00 00
www.sic.gov.co - e-mail: contactenos@sic.gov.co —

Sefior ciudadano, para hacer seguimiento a su solicitud, la entidad le ofrece los siguientes Q



Superintendencia de
Industria y Comercio

Resolucion N° 77108

Ref. Expediente N° SD2025/0010447

los productos o servicios amparados, de tal forma que los mismos se puedan confundir
en el mercado con otros signos previamente registrados.

SEXTO: Ademas de las confundibilidades directas ya planteadas, nace también
confusioén indirecta entre los signos en conflicto, surgida de que el efecto que se
produce en el consumidor medio, quien percibe los signos de una manera similar, mas
aln cuando los productos que se pretenden distinguir se encuentran en la misma
clase, relacionados competitivamente y para un mismo fin, lo que hace imposible su
coexistencia. (...)"

Que dentro del término concedido para tal efecto, la sociedad STIVELO COLOMBIA SAS,
dio respuesta a la oposicion argumentando:

“(...) Aplicacion: STIVELO es un signo mixto, con elemento figurativo predominante
(cabeza de carnero y “S” con gancho alusivo a pastoreo) y diéresis en la “6” que altera
la apariencia y fonética. STIVALI es un signo puramente denominativo, sin elemento
gréfico.

2. Diferencias ortograficas y fonéticas

Manual de Marcas CAN: los caracteres especiales como la “6¢” modifican la apariencia
y )

la pronunciacion. Fonética: STIVELO se pronuncia “sti-VE-luh”, mientras que STIVALI
se pronuncia “sti VA-Ii”, con diferente acento y vocal final.

Ortografia: cambio de tres letras y estructura vocalica en el sufijo (“-eld” vs “-ali”).

3. Diferencias conceptuales

TJCA, Proceso 109-IP-2002: la semejanza ideoldgica se configura solo si los signos
evocan la misma idea.

STIVALI: palabra italiana comun que significa “botas”.

STIVELO: término inventado de raiz escandinava, inspirado en “Isla de Almidon”, sin
vinculo con calzado.

4, Clase idéntica, pero sin conexién competitiva real

Art. 136 literal a) de la Decisién 486: para la irregistrabilidad se requiere similitud
relevante y productos idénticos o relacionados de manera que puedan inducir a
confusion.

TJCA, Proceso 161-IP-2013: la coincidencia de clase de Niza no implica
automaticamente conexion competitiva; se debe evaluar naturaleza, finalidad, canales
de comercializacién y puablico objetivo.

Aplicacién: Aunque ambas marcas estan en clase 25, el opositor solo comercializa
botas y el solicitante solo ropa distinta del calzado. No existe coincidencia en canales
de venta ni en uso efectivo que pueda inducir a error.

5. Consideracion sobre otros registros del opositor

El opositor mantiene otros registros, como un logo dorado con disefio propio, que no
ha sido invocado en esta oposicidn. La coexistencia de sus propios registros con
variaciones graficas evidencia que es posible diferenciar signos incluso dentro del
mismo titular, lo que refuerza que el pablico puede distinguir claramente STIVELO.

(...

Que para decidir acerca de la solicitud de registro marcario de la referencia, esta Oficina
procedera a realizar el examen de registrabilidad teniendo en cuenta todos los
argumentos que hayan sido planteados, asi como las pruebas presentadas por las partes.
Lo anterior, en atencién a lo previsto en los articulos 146, 148 y 150 de la Decision 486
de la Comisién de la Comunidad Andina. Adicionalmente, el estudio del presente tramite
administrativo puede comprender asuntos que aparezcan con ocasion de la realizacion
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del examen de registrabilidad.
Causales de irregistrabilidad en estudio

Literal a) del articulo 136 de la Decisidon 486

No podran registrarse como marcas aquellos signos cuyo uso en el comercio afectara
indebidamente un derecho de tercero, en particular cuando:

a) sean idénticos 0 se asemejen, a una marca anteriormente solicitada para registro o
registrada por un tercero, para los mismos productos o servicios, o para productos o
servicios respecto de los cuales el uso de la marca pueda causar un riesgo de confusion
o de asociacion.

Concepto de la norma

De acuerdo con la disposicion andina citada, para que el registro de una marca sea
negado se necesita que ella cumpla con varios supuestos de hecho. En primer lugar, que
el signo solicitado sea idéntico a uno previamente solicitado o registrado por un tercero?,
esto es, que sea una reproduccion exacta de éste y no permita ninguna clase de
diferenciacion entre los dos, o que existan semejanzas entre los signos a estudiar. El
segundo supuesto de hecho es la identidad o relacion existente entre los productos o
servicios identificados por la marca solicitada a registro y la previamente solicitada o
registradas.

Finalmente, la norma exige que dicha identidad o semejanzay relacion de los signos y de
los productos o servicios identificados por los signos, sea suficiente para generar un riesgo
de confusion o de asociacion, que se entiende debe recaer en los destinatarios de los
productos o servicios, esto es el publico consumidor.

2 sLa comparacion, debe efectuarse sin descomponer los elementos que conforman el conjunto marcario, es decir, cada signo debe
analizarse con una vision de conjunto, teniendo en cuenta su unidad ortogréafica, auditiva e ideologica.

*En la comparacioén, se debe emplear el método del cotejo sucesivo, es decir, se debe analizar un signo y después el otro. No es
procedente realizar un andlisis simultaneo, ya que el consumidor no observa al mismo tiempo las marcas, sino que lo hace en diferentes
momentos.

*Se debe enfatizar en las semejanzas y no en las diferencias, ya que en estas Ultimas es donde se percibe el riesgo de confusién o de
asociacion.

Al realizar la comparacion, es importante tratar de colocarse en el lugar del presunto comprador, pues un elemento importante para
el examinador, es determinar cémo el producto o servicio es captado por el piblico consumidor. (...)".

3 A tal efecto, el Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina ha recogido a través de la interpretacion Prejudicial proferida en el
Proceso 100-IP-2018, los siguientes criterios que acreditan por si mismos la existencia de relacién, vinculacién o conexién entre
productos y/o servicios:

a) El grado de sustitucion (intercambiabilidad) entre los productos y servicios. Existe conexién cuando los productos (o servicios)
en cuestion resultan sustitutos razonables para el consumidor; es decir, que este podria decidir adquirir uno u otro sin problema alguno,
al ser intercambiables entre si. La sustitucion se presenta claramente cuando un ligero incremento en el precio de un producto (o
servicio) origina una mayor demanda en el otro. Para apreciar la sustituibilidad entre productos o servicios se tiene en consideracion
el precio de dichos bienes o servicios, sus caracteristicas, su finalidad, los canales de aprovisionamiento o de distribucién o de
comercializacion, etc. La sustituibilidad permite apreciar con claridad el hecho de que, desde la perspectiva del consumidor, un producto
(o servicio) es competidor de otro producto (o servicio) de modo tal que el consumidor puede optar por uno u otro con una relativa
facilidad. A modo de ejemplo, tratdndose de las infusiones en la forma de bolsas filtrantes, el anis, el cedrén, la manzanilla, etc., suelen
ser productos sustitutos entre si.

b) La complementariedad entre si de los productos o servicios. Existe conexion cuando el consumo de un producto genera la
necesidad de consumir otro, pues este es complementario del primero. Asi, el uso de un producto supone el uso del otro. Esta
complementariedad se puede presentar también entre productos y servicios. Asi, por ejemplo, la crema o pasta dental o de dientes
(dentifrico) se complementa con el cepillo dental y con el hilo dental. Un ejemplo de complementariedad entre un servicio y un producto
puede ser el servicio educativo con el material de ensefianza.

c) Laposibilidad de considerar que los productos o servicios provienen del mismo empresario (razonabilidad). Existe conexién
cuando el consumidor, considerando la realidad del mercado podria asumir como razonable que los productos o servicios en cuestion
provienen del mismo empresario. Asi, por ejemplo, en determinados mercados quien fabrica cerveza también expende agua
embotellada.
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De acuerdo con lo anterior, el no cumplimiento de uno de los supuestos de hecho hace

gue la marca sea registrable.

Estudio de registrabilidad del signo solicitado con oposicién para identificar

productos de la Clase 25 Internacional.

Analisis de la causal de irregistrabilidad contenida en el literal a) del articulo 136 de

la Decision 486.

Confundibilidad con marcas previamente registradas

Las marcas opositoras son las siguientes:

Tipo Signo Titular Expediente | Niza | Clase | Tramite Estado
Mixta STIVALI INVERSICS)'\'IA\ESS STIVALI 05020020 8 25 Marca Registrada
Mixta | STIVALI 'NVERS'(;'\'AESS STIVALL 1 5p2019/0040113 | 11 25,35 | Marca Registrada

Los signos a comparar son los siguientes:

Signo solicitado

<8TIVELO

Stivel®

Dando lugar al analisis de registrabilidad del signo solicitado es preciso indicar que se
trata de un signo de naturaleza mixta, compuesto por la expresiéon “STIVELO?,
representada en una tipografia decorativa, que presenta la letra “S” bajo un pictograma, y
se acompanfa del dibujo de la cabeza de un carnero, representado a trazos.

Signos opositores

STIVAL

\724

STIVALI, STIVALI

Por su parte, los signos opositores son de naturaleza mixta, y se tratan de la expresion
“STIVALI" representada en una tipografia decorativa espaciada y junto a un adorno
tradicional con trazados similares a los de culturas indigenas en un caso; y en una tipografia
decorativa con un fondo rectangular en el otro caso.

Pagina 4 de 9

Sefior ciudadano, para hacer seguimiento a su solicitud, la entidad le ofrece los siguientes

canales: Teléfono en Bogotd: 601 592 04 00 - Linea gratuita a nivel nacional: 01 8000 910 165

Direccidn: carrera 13 #27-00 piso 3, Bogota D.C., Colombia - Teléfono: 601 587 00 00

www.sic.gov.co - e-mail: contactenos@sic.gov.co

Nuestro aporte es fundamental,
al usar menos papel contribui-
mos con el medio ambiente




Superintendencia de
Industria y Comercio

Resolucién N° 77108
Ref. Expediente N° SD2025/0010447

Reglas jurisprudenciales y doctrinales aplicables ala comparacion de marcas

Comparacion entre marcas mixtas

Se debera tomar en consideracion que dentro del Proceso 72-IP-2013 de 8 de mayo de
2013, el Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina ha reiterado sobre la comparacion
entre signos mixtos, lo siguiente:

“El signo mixto puede estar conformado por una parte denominativa compuesta,
integrada por dos o mas palabras. Al respecto, el Tribunal ha establecido que: “No
existe prohibicion alguna para que los signos a registrarse adopten, entre otras,
cualquiera de estas formas: se compongan de una palabra compuesta, o de dos o
mas palabras, con o sin significacion conceptual, con o sin el acompafiamiento de un
grafico (...)".

Sobre el tema, la jurisprudencia sentada por este Tribunal ha sostenido lo siguiente:

“La marca mixta es una unidad, en la cual se ha solicitado el registro del elemento
nominativo como el gréafico, como uno solo. Cuando se otorga el registro de la marca
mixta se la protege en su integridad y no a sus elementos por separado”. (Proceso
56-1P-2013, marca: WESCO COLOR CENTER (mixta), publicado en la Gaceta Oficial
221 de 22 de julio de 2013, citando al Proceso 55-IP-2002, disefio industrial:
“BURBUJA VIDEOS 2000", publicado en la Gaceta Oficial 821 de 01 de agosto de
2002).

De igual manera ha reiterado que: “La doctrina se ha inclinado a considerar que, en
general, el elemento denominativo de la marca mixta suele ser el mas caracteristico o
determinante, teniendo en cuenta la fuerza expresiva propia de las palabras, las que por
definicién son pronunciables, lo que no obsta para que en algunos casos se le reconozca
prioridad al elemento grafico, teniendo en cuenta su tamafio, color y colocacién, que en
un momento dado pueden ser definitivos. El elemento gréfico suele ser de mayor
importancia cuando es figurativo o evocador de conceptos, que cuando consiste
simplemente en un dibujo abstracto”. (Proceso 56-1P-2013, ya citado, citando al Proceso
26-1P-98, marca: (mixta) “C.A.S.A”, publicado en la Gaceta Oficial 410 de 24 de febrero
de 1999).

En este caso, se debera determinar el elemento caracteristico del signo mixto v,
posteriormente, proceder al cotejo de los signos en conflicto. Si el elemento predominante
es el denominativo, el cotejo entre signos debera realizarse de conformidad con las reglas
para la comparacién entre signos denominativos.

Comparacion entre marcas mixtas y nominativas:

En el presente asunto debemos comparar signos denominativos y mixtos, para lo cual
debemos tener en cuenta los siguientes criterios, expuestos por el Tribunal de Justicia de
la Comunidad Andina:

o Se deberé establecer cuél es el elemento predominante en el signo mixto.

o Si el elemento grafico es el preponderante, en principio no habria riesgo de
confusién, salvo que los signos en conflicto puedan suscitar una misma idea o
concepto.

4 Proceso 13-1P-2001, publicado en la G.O.A.C. 677 de 13 de junio de 2001, marca: “BOLIN BOLA". TRIBUNAL DE JUSTICIA DE LA
COMUNIDAD ANDINA.
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« Si el elemento denominativo en el signo mixto es preponderante, el cotejo debera
realizarse de conformidad con las reglas para el cotejo de signos denominativos.

La regla general nos indica que el elemento dominante de una marca mixta es el
denominativo, lo anterior, en tanto la practica comercial demuestra que un consumidor
demanda un producto o servicio empleando su denominacion y no guiandose por la
presencia de elementos decorativos; sin embargo, esta pauta deja de aplicarse cuando
existen razones para dar una mayor relevancia al componente grafico.

El tratadista Carlos Fernandez-N6évoa en su obra Tratado de Derecho de Marcas, ha
expuesto algunas hipétesis que permiten desplazar el componente grafico a un primer
plano:

“La pauta del predominio del elemento denominativo de una marca mixta deja de
aplicarse cuando concurren ciertos factores que imprimen caracter dominante al
componente figurativo de la correspondiente marca mixta. Entre los factores que
desplazan a un primer plano el componente figurativo de una marca mixta deben
diferenciarse dos grupos.

A saber: un primer grupo que comprende factores que inciden negativamente en el
componente denominativo de una marca mixta; y un segundo grupo gue engloba
factores que repercuten positivamente sobre el componente figurativo, realzando
su presencia en el conjunto de la correspondiente marca mixta.

I. Los factores que afectan negativamente el componente denominativo de la
marca gréfica son aquellos que merman el caracter distintivo de este
componente. Entre los mismos cabe citar, en primer término, la naturaleza
descriptiva del componente denominativo y la circunstancia de que el mismo,
forma parte de un elevado nidmero de marcas pertenecientes a terceros (...).

Sobre el elemento denominativo integrado en una marca mixta puede influir
negativamente, en segundo término, la circunstancia de que en el conjunto de
la marca el componente denominativo ocupa un puesto secundario.

IIl.  Entre los factores que inciden positivamente sobre el componente figurativo
de una marca mixta, sobresalen la notoriedad adquirida por el mismo y la
originalidad intrinseca del correspondiente componente figurativo (...)"

Prevalencia del elemento nominativo

Una vez determinado en el presente analisis que en las marcas previamente registradas
predomina el elemento nominativo, deberan tenerse en cuenta las siguientes reglas:

“a) Se debe analizar cada signo en su conjunto; es decir sin descomponer su
unidad fonética. Sin embargo, es importante tener en cuenta las letras, las silabas
o las palabras que poseen una funcion diferenciadora en el conjunto, debido a que
esto ayudaria a entender como el signo es percibido en el mercado.

b) Se debe establecer si los signos en conflicto comparten el mismo lexema.
c) Se debe tener en cuenta la silaba ténica de los signos a comparar, ya que,
si ocupa la misma posicién, es idéntica o muy dificil de distinguir, la semejanza

entre los signos podria ser evidente.

d) Se debe observar el orden de las vocales, toda vez que esto indica la
sonoridad de la denominacion.
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e) Se debe determinar el elemento que impacta de una manera mas fuerte en
la mente del consumidor, pues esto mostraria como es captada la marca en el
mercado.
f) Se debe determinar si existe un elemento comun preponderante o relevante en ambos

signos.”®

Analisis comparativo frente a las marcas opositoras “STIVALI" (Mixtas):

Teniendo en cuenta la naturaleza de los signos en cotejo y dejando de presente que es el
elemento denominativo el preponderante en estos, por cuanto son las palabras las que
usaria el consumidor para demandar los productos y servicios identificados con los signos,
en donde gracias a que su grado de recordacion es mas alto en la mente de consumidor
y puede ser asociado a los productos y servicios que identifica, en mayor medida que el
elemento grafico. Asi las cosas, corresponde realizar el estudio de conformidad con las
reglas de cotejo para signos nominativos.

En concordancia con lo anterior, esta Direccion encuentra que los signos analizados son
similarmente confundibles. En efecto, al apreciarlos en conjunto se observa que son
ortogréfica y fonéticamente (o visualmente) similares, comoquiera que el signo solicitado
reproduce la parte relevante del signo antecedente, sin que contenga elementos
adicionales que le otorguen distintividad.

En efecto, es posible ver que el signo solicitado hace parte de las marcas opositoras,
configurandose asi una reproduccion parcial, pues, la expresion “STIVELO” del signo
solicitado es similarmente confundible con la expresion “STIVALI”, contenida en los signos
opositores, pues desde el punto de vista fonético al ser pronunciados generan un impacto
sonoro similar, en razén a la disposicion de los fonemas utilizados “S—-T-V-L"e "l - E
— O, sin que el intercambio en las vocales “A — I” por “E — O”, sea lo suficientemente
fuerte para diluir la semejanza sonora ni es tampoco lo suficientemente fuerte para
imprimirle distintividad extrinseca al signo. Por su parte, se observa que en el aspecto
ortogréafico presentan claras semejanzas, lo que se aprecia en la cantidad de silabas, la
extension de los signos y la coincidencia en las raices y terminaciones.

Asi las cosas, el hecho de que los signos cotejados compartan los mismos grafemas “S —
T -V —L” en la misma ubicacion, genera que los signos sean similarmente confundibles
en el aspecto ortografico y fonético; sin que los demas elementos que acompafan al signo
solicitado, como la variacion de letras y el cambio en el elemento grafico (parte gréafica
gue también determina la confundibilidad; y es que tanto el signo solicitado como el signo
opositor “STIVALI” incorporan un disefio con una tipografia similar), sean suficientes para
diferenciarlo de los signos opositores previamente registrados, lo que incrementa el riesgo
de confusion entre los signos.

Teniendo en cuenta lo anterior, resulta necesario entrar a verificar la cobertura de los
signos confrontados, en aras de establecer si se cumple con el segundo de los requisitos
exigidos por la causal de Irregistrabilidad en estudio.

Conexion competitiva

El signo solicitado pretende distinguir:

(25): Prendas de vestir, calzado, articulos de sombrereria.

5 TJCA, Proceso N° 127-1P-2016
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Por su parte, los signos opositores identifican:
Expedientes Productos y servicios

05020020 (25): Calzado, ropa, sombrereria.

SD2019/0040113 (25): Calzado, botas, botines, zapatos.

(35): Servicios de abastecimiento para terceros [compra de productos
y servicios para otras empresas], actualizacion de documentacion
publicitaria, Servicio de comercializacién, importacion, exportacién,
compra y venta de toda clase de calzado, botas, botines, zapatos.

Analisis de conexidad competitiva de clase 25° solicitada con oposicion, frente a
clases 25° v 35° opositoras:

Con base en los criterios de conexidad competitiva, especialmente los dispuestos por la
IP-100 de 2018 del Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina, esta Direccion observa
gue en el presente caso se dan los siguientes presupuestos definitivos para concluir que
hay relacion o conexidad entre los productos que identifican los signos objeto de
comparaciéon, como se procede a explicar.

Identidad: Al verificar la cobertura de los productos que se pretenden con el signo
solicitado y los identificados con el signo opositor, se evidencia que ademas de compartir
la misma clase 25° del nomenclador internacional, identifican el mismo tipo de productos
como son los relativos a “prendas de vestir (ropa), calzado y sombrereria”

De esta manera, sin efectuar mayor andlisis, dada su obvia identidad, es claro que los
mismos comparten la misma naturaleza y finalidad, lo cual supone que el consumidor al
acceder a los mismos podra incurrir en riesgo de confusion al pensar erradamente que
tales productos provienen de un Unico empresario.

Razonabilidad: Por otro lado, y con relacion a los servicios identificados por la marca
opositora en clase 35° Internacional, esta Direccidon encuentra que es posible que los
productos y servicios en comento sean ofrecidos por el mismo empresario determinando
la posibilidad real de que los consumidores se vean inducidos en falsas asociaciones
derivadas de las practicas habituales en el mercado, maxime cuando se trata de
configuraciones semejantes.

En ese sentido y de acuerdo a los factores de conexidad competitiva, esta Direccion
observa que si bien los signos confrontados identifican o pretenden identificar productos
y servicios que se encuentran en diferentes clases del nomenclator, donde el signo
solicitado pretende amparar articulos de la clase 25° “prendas de vestir, calzado, articulos
de sombrereria” y la marca fundamento de la negacién dentro de su cobertura protege
servicios de la clase 35° “comercializacion, importacion, exportacion, compra y venta de
toda clase de calzado, botas, botines, zapatos”, existe una estrecha conexidad bajo el
principio de razonabilidad.

Asi, un signo susceptible de acarrear riesgo de confusion frente a un signo previamente
registrado o solicitado en registro estara incurso en la causal analizada siendo imposible
por tanto acceder a su registro, toda vez que el ordenamiento protege tanto los derechos
del titular del signo previamente registrado como los derechos de los usuarios y
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consumidores a escoger liboremente y sin distorsiones los productos y servicios ofrecidos
en el mercado.

Conclusion

En consecuencia, el signo objeto de la solicitud esta comprendido en la causal de
irregistrabilidad establecida en el articulo 136 literal a) de la Decision 486 de la Comision
de la Comunidad Andina.

En mérito de lo expuesto esta Direccion,
RESUELVE

ARTICULO 1: Declarar fundada la oposicion interpuesta por la sociedad INVERSIONES
STIVALI S.A.S. frente a la clase 25° solicitada.

ARTICULO 2: Negar el registro de la Marca Stiveld (Mixta) para distinguir productos
comprendidos en la clase 25 de la Clasificacion Internacional de Niza®, solicitada por la
sociedad STIVELO COLOMBIA SAS, por las razones expuestas en la parte motiva de la
presente resolucion.

ARTICULO 3: Notificar a la sociedad solicitante del registro STIVELO COLOMBIA SAS,
y a la sociedad opositora INVERSIONES STIVALI S.A.S el contenido de la presente
resolucion, entregandoles copia de la misma, advirtiéndoles que contra dicha resolucion
procede el recurso de apelacion ante la Superintendente Delegada para la Propiedad
Industrial, interpuesto dentro de los diez (10) dias habiles siguientes a la fecha de
notificacion.

ARTICULO 4: En firme esta resolucion archivese el expediente.

Notifiquese y Cumplase.
Dado en Bogota D.C., el 30 de septiembre de 2025

DANIEL MOR GARCIA
DIRECTOR DE SIGNOS DISTINTIVOS

6 25: Prendas de vestir, calzado, articulos de sombrereria.
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