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Resolucion N° 82350

Ref. Expediente N° SD2025/0024044

Por la cual se decide una solicitud de registro

EL DIRECTOR DE SIGNOS DISTINTIVOS
en ejercicio de sus facultades legales y,

CONSIDERANDO

Que por escrito presentado el dia 20 de marzo de 2025, el sefior Rolan David Gallo
Idarraga, solicité el registro de la Marca LECLER (Mixta) para distinguir productos
comprendidos en la clase 3, 9, 18 y 25 de la Clasificacion Internacional de Nizal.

Que publicado en la Gaceta de Propiedad Industrial No. 1063, la sociedad Luis Eduardo
Caicedo S.A. (Lec S.A.), presentd oposicion contra el registro de la Marca LECLER
(Mixta) para distinguir productos comprendidos en la clase 3, 9, 18 y 25 con fundamento
en lo establecido en el articulo 136 literal a), b) y h) de la Decision 486 de 2000.

Lo anterior con fundamento, entre otros, en los siguientes argumentos:

“(...)
CONFUSION FONETICA:

En este caso, confluyen todos los factores de confusion fonética reiterados por el
Tribunal de Justicia de la CAN: En sentencia 22-1P-2000, EL Tribunal sefialo:

En la comparacion de las marcas en el plano fonético, el criterio generalmente
aceptado, por la doctrina y jurisprudencia, es el de que en ella el examinador debe
"inspirarse en una sencilla vision o audicion de las denominaciones, o bien en el
impacto visual inmediato de las mismas", siendo los criterios utilizados en este analisis
los siguientes:

El relieve de la silaba tdnica de las denominaciones confrontadas; y, dentro de este
primer punto el examinador debera observar la posicién de la silaba ténica asi como
la posible confundibilidad que se desprenda entre ellas; y apreciar, asimismo, la
igualdad del nimero de silabas que conforman el elemento denominativo de la marca.

Habrd de considerarse también la ordenacion de las vocales en las marcas
comparadas, dado que "la sucesion de las vocales en el mismo orden habla a favor
de la semejanza, dado que esa sucesion asume una importancia decisiva para fijar la
sonoridad de una denominacién". (FERNANDEZ NOVOA, ob. Cit., p. 206).

Al comparar las marcas, ha de tomarse en cuenta ademas la disparidad o coincidencia
de las silabas que encabezan las denominaciones confrontadas, no siendo en algunos
casos suficiente para determinar la confusién, la coincidencia parcial de alguna o
algunas silabas idénticas o similares si los demas componentes de cada una de las
marcas confrontadas otorga al resto del elemento denominativo de la marca la

1 3: Colonias, perfumes y productos cosméticos; perfumes, incluidos perfumes de uso doméstico; perfumes liquidos; perfumes para
automoviles; perfumes y aguas de colonia; perfumes y aguas de tocador; perfumes y colonias.

9: Almohadillas nasales para gafas de sol; anteojos [6ptica] y gafas de sol; anteojos y gafas de sol; cadenas para gafas de sol; cadenas
para gafas y gafas de sol; cadenas y cordones para gafas de sol; cordones de gafas de sol; cordones para gafas de sol o gafas [6ptica];
correas para gafas de sol; estuches disefiados para gafas de sol; estuches para gafas de sol; estuches para gafas de sol y gafas de
proteccién; estuches para gafas y gafas de sol; fundas para gafas de sol; gafas con caAmaras integradas; gafas de deporte; gafas de
moda; gafas de sol para mascotas.

18: Articulos de equipaje y bolsas de transporte; bolsos; carteras; billeteras; monederos; maletas de viaje.

25: Prendas de vestir, calzado, articulos de sombrereria; gorras; sombreros.
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suficiente carga diferencial que le proporcione la distintividad suficiente para ser
registrada. Todo lo anteriormente expuesto, ha sido desarrollado por este Organo
Comunitario en la sentencia de interpretacion prejudicial 09-1P-94 del 24 de marzo de
1995, correspondiente al caso "DIDA", publicada en la G.O.A.C. No. 180 del 10 de
mayo de 1995. Y, recientemente en la 56-1P-2000 del 06 de septiembre del afio 2000,
correspondiente a la marca "EFFER". (...)

(...)
A continuacidn, jurisprudencia del Tribunal de Justicia de la CAN:
IMPEDIMENTOS PARA EL REGISTRO DE UN SIGNO COMO MARCA.

La identidad y la semejanza La legislacion andina ha determinado que no pueden ser
objeto de registro como marca los signos que sean idénticos o similares tanto entre si
como entre los productos o servicios que amparan, conforme lo establece el literal a)
del articulo 83, materia de esta interpretacion prejudicial.

Este Tribunal, al respecto, ha sefialado: “La marca tiene como funcién principal la de
identificar los productos o servicios de un fabricante, con el objeto de diferenciarlos de
los de igual o semejante naturaleza, pertenecientes a otra empresa 0 persona; es
decir, el titular del registro goza de la facultad de exclusividad respecto de la utilizacion
del signo, y le corresponde el derecho de oponerse a que terceros no autorizados por
él hagan uso de la marca”.

Ha enfatizado, ademas, en sus pronunciamientos este Organo Jurisdiccional, acerca
del cuidado que se debe tener al realizar el cotejo entre dos signos para determinar si
entre ellos se presenta el riesgo de confusion. Esto, por cuanto la labor de determinar
si una marca es confundible con otra, presenta diferentes matices y complejidades,
segun que entre los signos en proceso de comparacion exista identidad o similitud y
segun la clase de productos o de servicios a los que cada uno de esos signos pretenda
distinguir. En los casos en los que los signhos no so6lo sean idénticos sino que tengan
por objeto individualizar unos mismos productos o servicios, el riesgo de confusion
seria absoluto. Cuando se trata de simple similitud, el examen requiere de mayor
profundidad, con el objeto de llegar a las determinaciones en este contexto, asi mismo,
con la mayor precision posible. (...)

(..)

El objeto social de la sociedad LUIS EDUARDO CAIDEDO S.A. LEC S.A., se
concentra, entre otras en las siguientes actividades:

“Disefio, fabricacion, produccion, distribucién, exportacion y venta de toda clase de
prendas de vestir para hombres, mujeres y nifios con todos sus accesorios o articulos
complementarios o relacionados con el vestuarios; la produccién, adquisicion,
importacion, transformacion de toda clase de materias primas o articulos procesados
utilizables en la industria de la confeccion, en general y de articulos procesados para
su venta directa al publico; la adquisicion a cualquier titulo y la explotacion de toda
clase de creaciones nuevas de signos distintivos que se relacionen con las actividades
anteriores; la representacion de firmas, entes, sociedades o casas nacionales o
extranjeras que distribuyan materias primas o cuales quiera otros articulos o
elementos utilizables en las actividades de la sociedad y la inversion en toda clase de
bienes lo mismo que la administracion y la explotacién de tales inversiones. (...)

Resulta evidente la relacion de conexidad entre los productos solicitados de la clase
25, y la actividad de comercia realizada por LUIS EDUARDO CAICEDO S.A. (LEC
S.A))., através de los establecimientos de comercio denominados LEC LEE, con los
productos que pretende identificar la marca LECLER, en dicha clase 25. En
consecuencia, encontramos que la marca LECLER se encuentra incursa en la causal

Péagina 2 de 24

Nuestro aporte es fundamental,
al usar m T
mos con el medio ambiente

canales: Teléfono en Bogotd: 601 592 04 00 - Linea gratuita a nivel nacional: 01 8000 910 165
Direccidn: carrera 13 #27-00 piso 3, Bogota D.C., Colombia - Teléfono: 601 587 00 00

Sefior ciudadano, para hacer seguimiento a su solicitud, la entidad le ofrece los siguientes Q
www.sic.gov.co - e-mail: contactenos@sic.gov.co —




Superintendencia de
Industria y Comercio

Resoluciéon N° 82350
Ref. Expediente N° SD2025/0024044

de irregistrabilidad consagrada en el literal b) del articulo 146 de la Decision 486, por
cuanto es practicamente idéntica a las ensefias comerciales LEC LEE, y su uso en el
comercio para identificar productos de la clase 25, causa necesaria confusion con los
servicios prestados a través de los establecimientos de comercio denominados LEC
LEE. (...)

(...)

La sociedad LUIS EDUARDO CAICEDO S.A., ha hecho uso de la ensefia comercial
LEC LEE, que identifica sus establecimientos de comercio desde el afio 1968, y hasta
el momento tal uso no ha cesado en el tiempo, por lo tanto, se le debe otorgar la
proteccién en los términos de la Decision 486, y explicada ampliamente por el Tribunal
de Justicia de la Comunidad Andina de Naciones, en las sentencias de interpretacion
prejudicial atras citadas. (...)

(..)

Tal como ya lo mencionamos, la ensefia comercial LEC LEE fue declara notoria, en
los siguientes términos:

Conclusiones respecto del analisis probatorio De conformidad con el analisis de las
pruebas aportadas por la opositora, esta Direccién colige el alto grado de conocimiento
de los establecimientos de comercio identificados con la expresion LEC LEE a través
de lo expresado a través de la encuesta aportada, mediante la cual los consumidores
pusieron de presente la asidua concurrencia de los mismos a adquirir las prendas de
vestir que se ofrecen a través de las tiendas fisicas. También se evidencia el relevante
conocimiento del pablico a través de las redes sociales que tiene dispuesta la sociedad
opositora, mediante las cuales se efectian la promocion de las diferentes prendas de
vestir, todo lo cual identificado bajo el signo LEC LEE, lo que sumado a la informacién
derivada de la prensa virtual se advierte que la actividad de comercializacion de dichos
productos se ha venido efectuando constantemente por muchos afios en Colombia.
De otro lado, también se demostré los enormes esfuerzos en materia de inversiones
en publicidad de los servicios de comercializacion de prendas de vestir a través de los
establecimientos de comercio identificados con el signo LEC LEE, al igual que la
relevante suma derivada de la venta de tales productos a través de la citada ensefia
comercial, situacion que devela el importante grado de conocimiento que el aludido
signo ha tenido entre los consumidores dentro del sector de la moda. Asi las cosas,
para esta Direccion queda demostrado el relevante conocimiento que de la ensefia
comercial LEC LEE han tenido los consumidores dentro del mercado de la moda 'y por
tal razon evidencia que dicho signo tiene el estatus de notorio con base en los criterios
establecidos en el articulo 228 de la Decisién 486 de 2000. (...)

Que, dentro del término concedido para tal efecto, Rolan David Gallo Idarraga, dio
respuesta a las oposiciones argumentando:

“(...)

Los signos confrontados LECLER / LEC / LEC LEC, si bien comparten letras en su
raiz, una vez analizandolos en su conjunto tal y como debe realizarse su examen, es
evidente que cada uno de ellos cuenta con elementos que generan diferencias
suficientes para que los consumidores no se vean inducidos a error, lo anterior, en
razon a que transcritos y visualizados produzcan una impresion totalmente diferente
en el consumidor y en caso de coexistencia no generarian riesgo de confusion ni de
asociacion. Ahora bien, frente al argumento del opositor frente a la similitud fonética
podemos desvirtuar lo expuesto de la siguiente manera: LECRER: Presenta dos
silabas (le-crer), con un grupo consonantico /kr/ en posicion medial y una vibrante
simple /r/ en posicion final. Esta configuracion genera una articulacién prolongada y
distintiva, dificilmente confundible con formas mas simples. LEC: Es monosilabica [lek]
y finaliza en el oclusivo sordo /k/. Su pronunciacion es breve y cerrada, sin presencia
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de vibrantes ni grupos consonanticos complejos. LEC LEC: Consiste en la repeticion
de la silaba [lek], lo que introduce un patrén ritmico duplicado, pero sin incrementar la
complejidad fonética ni afiadir sonidos vibrantes. Asi las cosas, se concluye que
LECRER se distingue fonéticamente de LEC y LEC LEC por: « Mayor nimero de
silabas.

* Presencia de grupo consonantico /kr/.

* Inclusién de vibrante final /r/ no presente en las otras denominaciones.

« Diferente ritmo y duracién de la emisidn sonora. Estas caracteristicas producen
impresiones auditivas diferenciadas que permiten a un consumidor promedio
identificar cada denominacién sin riesgo de confusion, incluso en contextos
comerciales o publicitarios.

Frente al argumento de la notoriedad de la marca LEC LEE que menciona el opositor,
solo queda resaltar que al no existir una confundibilidad entre los signos y las ensefias,
Nno es necesario que nos pronunciemos al respecto, pues como se indicé en parrafos
anteriores, los signos no son confundibles por ende no procede la oposicion
presentada. Debe sefialarse que la primera regla para el cotejo marcario que ha sido
esbozada de manera sistemética por el Tribunal Andino en sus diferentes
interpretaciones prejudiciales al analizar el literal a) del articulo 136 de la Decision
486/00, sefiala que, la confusion resulta de la impresion de conjunto despertada por
las marcas. (Caso Splenda, 2015).

Agradecemos a la direccion tener presentes los argumentos presentados; sumiendo
que las marcas pueden coexistir en el mercado identificando productos de las clases
en conflicto sin llegar a generar riesgo de confusidn o asociacion en los consumidores,
pues se hace claro que ambas marcas cuentan con suficientes elementos nominativos
y graficos que las hacen totalmente diferentes, motivo por el cual caer en error es
imposible.

De la comparacién realizada se concluye que LECRER y LEC, LEC y LEC LEE
presentan diferencias sustanciales tanto en su pronunciacién como en su escritura.
Estas diferencias permiten que el consumidor promedio perciba cada denominacion
como independiente y no relacionada. Por consiguiente, no resulta necesario
pronunciarse sobre la conexidad competitiva, ya que la ausencia de semejanza
fonética y ortografica es suficiente para descartar cualquier posibilidad de confusién
entre los signos en andlisis. (...)

Que para decidir acerca de la solicitud de registro marcario de la referencia, esta Oficina
procedera a realizar el examen de registrabilidad teniendo en cuenta todos los
argumentos que hayan sido planteados, asi como las pruebas presentadas por las partes.
Lo anterior, en atencién a lo previsto en los articulos 146, 148 y 150 de la Decisién 486
de la Comision de la Comunidad Andina. Adicionalmente, el estudio del presente tramite
administrativo puede comprender asuntos que aparezcan con ocasion de la realizacion
del examen de registrabilidad.

Causales de irregistrabilidad en estudio

Literal a) del articulo 136 de la Decision 486

No podran registrarse como marcas aquellos signos cuyo uso en el comercio afectara
indebidamente un derecho de tercero, en particular cuando:

a) sean idénticos o se asemejen, a una marca anteriormente solicitada para registro o
registrada por un tercero, para los mismos productos o servicios, 0 para productos o
servicios respecto de los cuales el uso de la marca pueda causar un riesgo de confusion
o de asociacion.
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De acuerdo con la disposicion andina citada, para que el registro de una marca sea
negado se necesita que ella cumpla con varios supuestos de hecho. En primer lugar, que
el signo solicitado sea idéntico a uno previamente solicitado o registrado por un tercero?,
esto es, que sea una reproduccion exacta de éste y no permita ninguna clase de
diferenciacion entre los dos, o que existan semejanzas entre los signos a estudiar. El
segundo supuesto de hecho es la identidad o relaciéon existente entre los productos o
servicios identificados por la marca solicitada a registro y la previamente solicitada o
registradas.

Finalmente, la norma exige que dicha identidad o semejanzay relacion de los signos y de
los productos o servicios identificados por los signos, sea suficiente para generar un riesgo
de confusion o de asociacion, que se entiende debe recaer en los destinatarios de los
productos o servicios, esto es el publico consumidor.

De acuerdo con lo anterior, el no cumplimiento de uno de los supuestos de hecho hace
gue la marca sea registrable.

Literal b) del articulo 136 de la Decisién 486

“No podran registrarse como marcas aquellos signos cuyo uso en el comercio afectara
indebidamente un derecho de tercero, en particular cuando:

b) Sean idénticos o se asemejen a un nombre comercial protegido, o, de ser el caso, a un
rétulo o ensefia, siempre que dadas las circunstancias, su uso pudiera originar un riesgo
de confusion o de asociacion;”.

2 sLa comparacion, debe efectuarse sin descomponer los elementos que conforman el conjunto marcario, es decir, cada signo debe
analizarse con una vision de conjunto, teniendo en cuenta su unidad ortogréafica, auditiva e ideologica.

*En la comparacioén, se debe emplear el método del cotejo sucesivo, es decir, se debe analizar un signo y después el otro. No es
procedente realizar un andlisis simultaneo, ya que el consumidor no observa al mismo tiempo las marcas, sino que lo hace en diferentes
momentos.

*Se debe enfatizar en las semejanzas y no en las diferencias, ya que en estas Ultimas es donde se percibe el riesgo de confusién o de
asociacion.

Al realizar la comparacion, es importante tratar de colocarse en el lugar del presunto comprador, pues un elemento importante para
el examinador, es determinar cémo el producto o servicio es captado por el piblico consumidor. (...)".

3 A tal efecto, el Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina ha recogido a través de la interpretacion Prejudicial proferida en el
Proceso 100-IP-2018, los siguientes criterios que acreditan por si mismos la existencia de relacién, vinculacién o conexién entre
productos y/o servicios:

a) El grado de sustitucion (intercambiabilidad) entre los productos y servicios. Existe conexién cuando los productos (o servicios)
en cuestion resultan sustitutos razonables para el consumidor; es decir, que este podria decidir adquirir uno u otro sin problema alguno,
al ser intercambiables entre si. La sustitucion se presenta claramente cuando un ligero incremento en el precio de un producto (o
servicio) origina una mayor demanda en el otro. Para apreciar la sustituibilidad entre productos o servicios se tiene en consideracion
el precio de dichos bienes o servicios, sus caracteristicas, su finalidad, los canales de aprovisionamiento o de distribucién o de
comercializacion, etc. La sustituibilidad permite apreciar con claridad el hecho de que, desde la perspectiva del consumidor, un producto
(o servicio) es competidor de otro producto (o servicio) de modo tal que el consumidor puede optar por uno u otro con una relativa
facilidad. A modo de ejemplo, tratdndose de las infusiones en la forma de bolsas filtrantes, el anis, el cedrén, la manzanilla, etc., suelen
ser productos sustitutos entre si.

b) La complementariedad entre si de los productos o servicios. Existe conexion cuando el consumo de un producto genera la
necesidad de consumir otro, pues este es complementario del primero. Asi, el uso de un producto supone el uso del otro. Esta
complementariedad se puede presentar también entre productos y servicios. Asi, por ejemplo, la crema o pasta dental o de dientes
(dentifrico) se complementa con el cepillo dental y con el hilo dental. Un ejemplo de complementariedad entre un servicio y un producto
puede ser el servicio educativo con el material de ensefianza.

c) Laposibilidad de considerar que los productos o servicios provienen del mismo empresario (razonabilidad). Existe conexién
cuando el consumidor, considerando la realidad del mercado podria asumir como razonable que los productos o servicios en cuestion
provienen del mismo empresario. Asi, por ejemplo, en determinados mercados quien fabrica cerveza también expende agua
embotellada.
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Concepto de lanorma

En aras de la aplicacion de la referida causal, es necesario definir el concepto de nombre
comercial, su proteccion y aplicacion.

Nombre comercial protegido:

El articulo 190 de la Decision 486 consagra la definicibn de nombre comercial:

“Se entenderd por nombre comercial cualquier signo que identifigue a una actividad
econdmica, a una empresa, 0 a un establecimiento mercantil.

Una empresa o establecimiento podra tener mas de un nombre comercial. Puede
constituir nombre comercial de una empresa o establecimiento, entre otros, su
denominacion social, razon social u otra designacion inscrita en un registro de personas
0 sociedades mercantiles.

Los nombres comerciales son independientes de las denominaciones o razones sociales
de las personas juridicas, pudiendo ambas coexistir”.

Por su parte, el articulo 191 de la misma norma supranacional determina el momento a
partir del cual se adquiere el derecho sobre un nombre comercial y cesa el mismo:

“El derecho exclusivo sobre un nombre comercial se adquiere por su primer uso en el
comercio y termina cuando cesa el uso del nombre o cesan las actividades de la empresa
o del establecimiento que lo usa”.

A su vez, el articulo 193 de la misma normatividad otorga a la Oficina Nacional
Competente de cada pais la facultad de elegir entre el sistema de registro o depésito del
nombre comercial, asi:

“Conforme a la legislacion interna de cada Pais Miembro, el titular de un nombre comercial
podra registrarlo o depositarlo ante la oficina nacional competente. El registro o depdsito
tendra caracter declarativo. El derecho a su uso exclusivo solamente se adquirira en los
términos previstos en el articulo 191",

Asi, en concordancia con las disposiciones citadas, el Codigo de Comercio colombiano
adopta el sistema de depdsito de nombres comerciales, de acuerdo a lo expresado en su
articulo 603, de la siguiente manera:

“Los derechos sobre el nombre comercial se adquieren por el primer uso sin necesidad
de registro. No obstante, puede solicitarse su depdésito. Si la solicitud reune los requisitos
de forma establecidos para el registro de las marcas, se ordenara la concesion del
certificado de depdsito y se publicard”.

Debido a ello, el articulo 605 de nuestro Cédigo de Comercio se refiere al efecto juridico
del depdsito de un nombre comercial, en el sentido de elevarlo a presuncion legal de la
fecha del primer uso del signo en el comercio y de su conocimiento por parte de terceros.
En efecto, el articulo 605 C. Co. expresa que:

“El depodsito o la mencién de depdsito anterior no constituyen derechos sobre el nombre.

Se presume que el depositante empezé a usar el nombre desde el dia de la solicitud y
gue los terceros conocen tal uso desde la fecha de la publicacion”.
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Asi, jurisprudencialmente se ha establecido que el uso del nombre comercial debe ser
personal, es decir que su utilizacion y el ejercicio de la actividad que distingue debe ser
efectuada por parte de su propietario; publico, es decir, cuando se ha exteriorizado y salido
de la oOrbita interna; ostensible, cuando puede ser advertido por cualquier participante en
el mercado; y continuo, cuando se usa de manera ininterrumpida, ya que el derecho sobre
el nombre se adquiere por el uso y se pierde por el no uso, que deben ser definitivos y no
ocasionales.

Por lo tanto, quien alegue derechos sobre una ensefia o0 un nombre comercial determinada
debera acreditar su utilizacion real y efectiva en el comercio para identificarse a si mismo
0 a su actividad mercantil, no siendo el depdésito del nombre o de la ensefia comercial
justificacion para relevarse de la exigencia de probar el uso respectivo del mismo, pues la
sola presuncién no es suficiente para evidenciar el uso cualificado del signo. Es decir, el
depdsito no prueba un uso continuo, publico y ostensible.

Riesgo de confusion con un nombre comercial

Una vez establecida la existencia del nombre comercial, previa a la solicitud de registro
de marca, el estudio recae sobre la existencia o no de un riesgo de asociacion entre este
y el signo solicitado a registro.

De acuerdo con la disposicion andina citada, para que el registro de una marca sea
negado por confundibilidad, se necesita que ella cumpla con varios supuestos de hecho.
En primer lugar, que el signo solicitado sea idéntico al nombre comercial previamente
usado en el comercio por un tercero*, esto es, que sea una reproduccién exacta de éste
y no permita ninguna clase de diferenciacion entre los dos, 0 que existan semejanzas
entre los signos a estudiar. El segundo supuesto de hecho es la identidad o relacién
existente entre los productos o servicios identificados por la marca solicitada a registro y
el nombre comercial previamente usado en el comercio por un tercero®.

4 eLa comparacion, debe efectuarse sin descomponer los elementos que conforman el conjunto marcario, es decir, cada signo debe
analizarse con una visién de conjunto, teniendo en cuenta su unidad ortografica, auditiva e ideolégica.

*En la comparacién, se debe emplear el método del cotejo sucesivo, es decir, se debe analizar un signo y después el otro. No es
procedente realizar un andlisis simultaneo, ya que el consumidor no observa al mismo tiempo las marcas, sino que lo hace en diferentes
momentos.

*Se debe enfatizar en las semejanzas y no en las diferencias, ya que en estas Ultimas es donde se percibe el riesgo de confusién o de
asociacion.

«Al realizar la comparacion, es importante tratar de colocarse en el lugar del presunto comprador, pues un elemento importante para
el examinador, es determinar cémo el producto o servicio es captado por el publico consumidor. (...)".

5 A tal efecto, el Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina ha recogido a través de la interpretacién Prejudicial proferida en el
Proceso 100-IP-2018, los siguientes criterios que acreditan por si mismos la existencia de relacion, vinculacion o conexion entre
productos y/o servicios:

a) El grado de sustitucion (intercambiabilidad) entre los productos y servicios. Existe conexiéon cuando los productos (o servicios)
en cuestion resultan sustitutos razonables para el consumidor; es decir, que este podria decidir adquirir uno u otro sin problema alguno,
al ser intercambiables entre si. La sustitucion se presenta claramente cuando un ligero incremento en el precio de un producto (o
servicio) origina una mayor demanda en el otro. Para apreciar la sustituibilidad entre productos o servicios se tiene en consideraciéon
el precio de dichos bienes o servicios, sus caracteristicas, su finalidad, los canales de aprovisionamiento o de distribucién o de
comercializacion, etc. La sustituibilidad permite apreciar con claridad el hecho de que, desde la perspectiva del consumidor, un producto
(o servicio) es competidor de otro producto (o servicio) de modo tal que el consumidor puede optar por uno u otro con una relativa
facilidad. A modo de ejemplo, tratdndose de las infusiones en la forma de bolsas filtrantes, el anis, el cedrén, la manzanilla, etc., suelen
ser productos sustitutos entre si.

b) La complementariedad entre si de los productos o servicios. Existe conexién cuando el consumo de un producto genera la
necesidad de consumir otro, pues este es complementario del primero. Asi, el uso de un producto supone el uso del otro. Esta
complementariedad se puede presentar también entre productos y servicios. Asi, por ejemplo, la crema o pasta dental o de dientes
(dentifrico) se complementa con el cepillo dental y con el hilo dental. Un ejemplo de complementariedad entre un servicio y un producto
puede ser el servicio educativo con el material de ensefianza.

c) La posibilidad de considerar que los productos o servicios provienen del mismo empresario (razonabilidad). Existe conexion
cuando el consumidor, considerando la realidad del mercado podria asumir como razonable que los productos o servicios en cuestién
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Finalmente, la norma exige que dicha identidad o semejanzay relacion de los signos y de
los productos o servicios identificados por los signos, sea suficiente para generar un riesgo
de confusion o de asociacion, que se entiende debe recaer en los destinatarios de los
productos o servicios, esto es el publico consumidor.

De acuerdo con lo anterior, el no cumplimiento de uno de los supuestos de hecho hace
gue la marca sea registrable.

Literal h) del articulo 136 de la Decision 486

“No podran registrarse como marcas aquellos signos cuyo uso en el comercio afectara
indebidamente un derecho de tercero, en particular cuando:

h) constituyan una reproduccion, imitacion, traduccion, transliteracion o transcripcion, total
o parcial, de un signo distintivo notoriamente conocido cuyo titular sea un tercero,
cualesquiera que sean los productos o servicios a los que se aplique el signo, cuando su
uso fuese susceptible de causar un riesgo de confusion o de asociacion con ese tercero
0 con sus productos o servicios; un aprovechamiento injusto del prestigio del signo; o la
dilucion de su fuerza distintiva o de su valor comercial o publicitario”.

Concepto de lanorma

De acuerdo con la disposicion andina citada, para que el registro de una marca sea
negado se necesita que ella cumpla con varios supuestos de hecho. En primer lugar, que
el signo solicitado se presente como una reproduccion, imitacién, traduccién,
transliteracion o transcripcion, total o parcial de un signo notoriamente conocido,
cualesquiera sean los productos o servicios identificados por los signos.

El segundo supuesto de hecho se refiriere a la capacidad que el uso del signo solicitado
tuviere para generar riesgo de confusion o de asociacién con el titular del signo notorio o
sus productos o servicios, o si dicho uso se configurare como un aprovechamiento injusto
de la reputacion del signo notorio o causare una dilucion de su capacidad distintiva, o su
valor comercial o publicitario.

Asi, es necesario proceder a determinar el alcance de cada uno de los supuestos
contemplados en la norma a fin de proceder al estudio de la causal de irregistrabilidad en
cuestion.

Reproduccion, imitacion, traduccion, transliteracion o transcripcion

La causal de irregistrabilidad en estudio protege al signo notorio frente a actos de
reproduccion, imitacion6, traduccion, transliteracion o transcripcion, total o parcial, que
frente al mismo pretendan efectuarse por parte de terceros

En cuanto a la comparacion de los signos, cuando uno es notorio la identidad o semejanza
debe ser analizada a la luz de los criterios reiteradamente establecidos por la doctrina y
la jurisprudencia. Asi, es necesario verificar la naturaleza de los signos enfrentados a fin
de determinar la regla comparativa pertinente al caso concreto, teniendo en cuenta

provienen del mismo empresario. Asi, por ejemplo, en determinados mercados quien fabrica cerveza también expende agua
embotellada.

Simitar.(Del lat. imitari).1. tr. Ejecutar algo a ejemplo o semejanza de otra cosa.2. tr. Dicho de una cosa: Parecerse, asemejarse a otra.3.

tr. Hacer o esforzarse por hacer algo lo mismo que otro o segun el estilo de otro. Tomado de Diccionario de la Real Academia de la
Lengua Espariola [En linea]. Vigésima Segunda Edicion. Disponible en_www.rae.es.
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ademas que la calidad de notorio que el signo opositor ostentare y el grado de notoriedad
acreditado frente al mismo, asi como su capacidad distintiva intrinseca, influyen
directamente en la comparacion de las marcas, toda vez que cuando se trata de signos
notorios, el examen comparativo esta revestido de una mayor rigurosidad en atencién a
dicha calidad y su especial proteccion.

Signo notorio

La definicion legal del signo notorio se encuentra en el articulo 224 de la Decision 486 de
la Comision de la Comunidad Andina que establece:

“Se entiende por signo distintivo notoriamente conocido el que fuese reconocido como tal
en cualquier Pais Miembro por el sector pertinente, independientemente de la manera o
el medio por el cual se hubiese hecho conocido”.

De acuerdo con la definicion del Diccionario de la Lengua Espafiola, la caracteristica de
notorio se predica de algo que es publico y sabido por todos, ademas de claro y evidente’.
En efecto, la calificacién de notorio de un objeto o una persona esta estrechamente ligada
al sentimiento generalizado de que dicho objeto o persona son ampliamente conocidos
por un sector determinado.

Para referirse a un signo notorio es preciso determinar que el uso amplio y generalizado
por parte de su titular se ha traducido en la exteriorizacion de aquel dentro del publico
consumidor, de tal manera que es facilmente reconocido y recordado por el consumidor
gue ha tenido contacto con los productos o servicios identificados por el signo, o por los
consumidores potenciales, es decir aquellos que si bien no han adquirido los productos o
servicios, saben que se ofertan bajo dicho signo y les endilgan alguna calidad o
caracteristica, ya inferida por otro consumidor o gracias a asociaciones derivadas de la
informacion de dichas calidades o caracteristicas dada mediante la amplia y constante
publicidad del signo.

Sector pertinente

En concordancia con lo anterior, el articulo 230 de la Decision 486 incluye dentro del
sector pertinente para determinar si un signo es notorio; los siguientes:

“a) los consumidores reales o potenciales del tipo de productos o servicios a los que se
aplique;

b) las personas que participan en los canales de distribucion o comercializacion del tipo
de productos o servicios a los que se aplique; o

“c) los circulos empresariales que actiuan en giros relativos al tipo de establecimiento,
actividad, productos o servicios a los que se aplique”.

Y afiade que:

“para efectos de reconocer la notoriedad de un signo bastara que sea conocido dentro de
cualquiera de los sectores referidos en los literales anteriores”.

Criterios para determinar la notoriedad

" Diccionario de la Real Academia de la Lengua Espafiola [En linea]. Vigésima Segunda Edicion. Disponible en_www.rae.es.
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A fin de determinar la notoriedad de un signo distintivo segin el mismo sea reconocido
como tal dentro del sector pertinente la Decision 486 establece en su articulo 228 una
serie de criterios que, sin ser taxativos, fijan pautas que guian al examinador en el andlisis
de notoriedad, asi:

“Para determinar la notoriedad de un signo distintivo, se tomara en consideracion entre
otros, los siguientes factores:

a) el grado de su conocimiento entre los miembros del sector pertinente dentro de
cualquier Pais Miembro;

b) la duracion, amplitud y extension geogréafica de su utilizacion, dentro o fuera de
cualquier Pais Miembro;

c) la duracién, amplitud y extensién geografica de su promocién, dentro o fuera de
cualquier Pais Miembro, incluyendo la publicidad y la presentacion en ferias, exposiciones
u otros eventos de los productos o servicios, del establecimiento o de la actividad a los
gue se aplique;

d) el valor de toda inversion efectuada para promoverlo, o para promover el
establecimiento, actividad, productos o servicios a los que se aplique;

e) las cifras de ventas y de ingresos de la empresa titular en lo que respecta al signo cuya
notoriedad se alega, tanto en el plano internacional como en el del Pais Miembro en el
gue se pretende la proteccion;

f) el grado de distintividad inherente o adquirida del signo;
g) el valor contable del signo como activo empresarial,

h) el volumen de pedidos de personas interesadas en obtener una franquicia o licencia
del signo en determinado territorio; o,

i) la existencia de actividades significativas de fabricacion, compras o almacenamiento por
el titular del signo en el Pais Miembro en que se busca proteccion;

J) los aspectos del comercio internacional; o,

k) la existencia y antigledad de cualquier registro o solicitud de registro del signo distintivo
en el Pais Miembro o en el extranjero”.

De acuerdo con lo anterior, para poder determinar la notoriedad de un signo distintivo, es
preciso que se haya difundido dentro de un territorio y durante un tiempo determinado,
toda vez que la Unica manera de lograr el reconocimiento de un signo distintivo es por
medio de su difusion, lo cual implica la identificacion de un @mbito temporal y territorial.

Por lo demas, resulta importante resaltar que los criterios normativos permiten que las
pruebas aportadas estén referidas a territorio extranjero, pero deben ir dirigidas a
demostrar el conocimiento del signo entre los miembros del sector pertinente de
cualquiera de los paises miembros de la Comunidad Andina.
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Prueba de la notoriedad

De conformidad con lo expuesto hasta aca, quien alega notoriedad asume la carga de
probar por los medios probatorios conducentes, pertinentes y utiles, la calidad de notoria
de la marca de conformidad con la definicion, y criterios ya vistos en los articulos 229, 228
y 230 de la Decisién 486 .

Identidad o Semejanza de los signos

La semejanza de los signos puede derivarse de alguno o todos de los siguientes aspectos:
Conceptual, ortogréfico, fonético y visual.

Existira semejanza conceptual cuando los dos signos evoquen una idea idéntica o
semejante.

La similitud ortografica se presenta por la semejanza de las letras entre los signos a
compararse. La sucesion de vocales, la longitud de la palabra o palabras, el numero de
silabas, las raices o las terminaciones iguales, pueden incrementar la confusion.

Por su parte la visual puede ser entendida como ortografica, pero es principalmente
referida a los signos figurativos o esencialmente visibles.

La semejanza fonética se presenta por coincidencia en las raices o terminaciones, y
cuando la silaba tonica en las denominaciones comparadas es idéntica o muy dificil de
distinguir. Sin embargo, se debe tener en cuenta las particularidades de cada caso, para
determinar una posible confusién.

El riesgo de confusiéon o de asociacion

El riesgo de confusion es la posibilidad de que el consumidor adquiera un producto o
servicio pensando que esta adquiriendo otro (confusion directa), o que adquiera un
producto o servicio pensando que éste tiene un origen empresarial distinto al que
realmente vincula (confusion indirecta).

Por su parte el riesgo de asociacion se presenta cuando a pesar de no existir confusion
se vincula econémica o juridicamente a uno y otro oferente de los productos o servicios
identificados por las marcas respectivas.

Aprovechamiento injusto del prestigio del signo notorio

El aprovechamiento injusto del prestigio de una marca notoria se presenta cuando un
competidor hace un uso parasitario de la marca, valiéndose de la imagen positiva que
esta transmite, aunque la accion se realice sobre productos o servicios que no tengan
ningun grado de conexidad con los que ampara el signo notoriamente conocido.

El uso parasitario esta ligado a la funcién publicitaria de la marca, pero se diferencia del
riesgo de dilucion en que la finalidad del competidor parasitario es Unicamente un
aprovechamiento de la reputacion, sin necesidad de presentar un debilitamiento de la
capacidad distintiva de la marca notoriamente conocida.

Dilucion de la fuerza distintiva del signo notorio
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Sobre este tema el Tribunal de Justicia Andino ha dicho? que el riesgo de dilucién, se
presenta cuando el uso de otros signos idénticos o similares cause el debilitamiento de la
altisima capacidad distintiva y la percepcién o imagen positiva que el consumidor tiene del
signo notoriamente conocido, aunque se use para productos o servicios que no tengan
ningun grado de conexidad con los cuales ampara el signo notoriamente conocido.

La posibilidad de diluciébn de la fuerza distintiva existe en aquellos signos que son
intrinsecamente distintivos, siendo un factor a considerar que sean Unicos en el registro
de la propiedad industrial, es decir que no hay un signo igual registrado en relacién con
ningun otro tipo de productos o servicios. En tal caso, de concederse un signo parecido al
notorio, ese caracter de exclusividad que tenia el signo notorio en el registro podria
perderse.

Al respecto sefala el autor F.G. JACOBS: “La esencia de la dilucién en este sentido
clasico es que la difuminacion del caracter distintivo de la marca implica que ésta ya no
provoca la asociacion inmediata con los productos para los que esta registrada y es usada.
Asi pues, citando de nuevo a Schechter, «por ejemplo, si se autorizan restaurantes Rolls
Royce, cafeterias Rolls Royce, pantalones Rolls Royce y caramelos Rolls Royce, en diez
afios ya no existira la marca Rolls Royce».™

Es importante mencionar que la jurisprudencia norteamericana ha tratado el tema de la
dilucion de signos con un alto grado de notoriedad, especificando dos variantes de dicha
situacion, la dilucion por empafiamiento y la dilucién por degradacién, explicando estos
dos conceptos de forma grafica, tal y como se transcribe a continuacion:

“(...) Suponga que un restaurante de lujo se llama “Tiffany”. Existe muy poco riesgo que
el publico consumidor considere pensar que esta celebrando negocios con una seccion
de las tiendas de joyas “Tiffany” si estos [es decir el publico] se vuelven clientes regulares
del restaurante. Pero, cuando los consumidores ven al lado el nombre “Tiffany” ellos
puede que piensen tanto en el restaurante como la joyeria, y si es el caso la eficacia del
nombre en identificar la tienda se vera deteriorada. Los consumidores tendran que pensar
mucho mas — incurrir como si fuese un mayor costo de imaginacién — en reconocer el
nombre como el nombre de la tienda...][...Asi que “blurring” [empafiamiento] es una forma
de dilucion.” (TY Inc. V. Ruth Perryman; 2002)”

“(...) Ahora suponga que el restaurante que adopta el nombre “Tiffany” es en realidad un
local de striptease. Nuevamente y sin duda con mayor certeza que en el caso previo, los
consumidores no pensaran que hay relacion de propiedad entre el local de striptease y la
tienda de joyas. Pero debido a la inveterada tendencia de la mente humana en proceder
por asociacion, cada vez que piensen en la palabra “Tiffany” su imagen de la tienda lujosa
se vera degradada por la asociacion de la palabra con el local de striptease.0”

Cabe destacar el pronunciamiento que sobre este punto ha efectuado el Abogado General
del Tribunal de Justicia de las Comunidades Europeas, el sefior Niilo Jaaskinen:

“Tanto en derecho comunitario como en los Estados Unidos, el concepto de proteccién
frente a la dilucion se refiere especificamente a dos fendbmenos:

8Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina, Proceso 108 IP-2006 marca KRISTAL ESSENCE

SCONCLUSIONES DEL ABOGADO GENERAL. S.R. F.G. JACOBS presentadas el 10 de julio de 2003 (1) Asunto C-408/01 Adidas-
Salomén AG and Adidas Benelux BV contra Fitnessworld Trading Ltd.

©TY Inc. v. Ruth Perryman; 2002
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Proteccion frente a la difuminacion y frente al deterioro. La proteccion frente a la
difuminacion (o dilucién en sentido estricto) se da contra los usos que entrafian el riesgo
de que la marca pierda su caracter distintivo y, con él, su valor. La proteccién frente al
deterioro significa proteccion contra usos que ponen en peligro la proteccion de la
marca"l.

Aprovechamiento del valor comercial o publicitario del signo notorio

Se presenta un aprovechamiento del valor comercial o publicitario de la marca notoria,
cuando un tercero a fin de ahorrar los gastos de posicionamiento de su propia marca,
utiliza un signo semejante o idéntico, en relacion con productos y/o servicios distintos a
los que vienen siendo protegidos por la marca notoria, buscando que se transfiera a sus
productos y/o servicios la imagen y el mensaje positivo de la misma.

Al respecto la Tercera Sala de Recurso de la EUIPO ha sostenido:

“La capacidad de una marca renombrada de trasladar la imagen determinada de un
producto o servicio a otro producto o servicio confiere a terceras personas un interés por
aprovecharse del valor comercial de tal renombre, en la medida en que esta utilizacion de
la marca renombrada para productos o servicios diferentes para facilitar la promocion
comercial de éstos”.

Acervo Probatorio.

Resolucion No. 1286

Certificado de Camara y Comercio de la sociedad LUEIS EDUARDO CAICEDO S.A. (LEC
S.A))., en el cual consta la existencia y titularidad de los siguientes establecimientos de
comercio: « LEC LEE STA HELENITA « LEC LEE CEDRITOS ¢ LEC LEE GALERIAS -
LEC LEE CALIMA « LEC LEE KENEDDY « LEC LEE AMERICAS KR 60 « LEC LEE LA
FLORESTA ¢« LEC LEE RESTREPO « LEC LEE FONTIBON ¢ LEC LEE —SALITRE PLAZA
* LEC LEE BULEVAR NIZA « LEC LEE TUNAL 1« LEC LEE VENECIA « LEC LEE AV LAS
AMERICAS ¢ LEC LEE SAN VICTORINO ¢ LEC LEE-CENTRO INTERNACIONAL ¢ LEC
LEE- RESTREPO 1« LEC LEE- UNICENTRO « LEC-LEE -ZONA INDUSTRIAL « LEC LEE
—CHAPINERO ¢« LEC LEE- PLAZA DE LAS AMERICAS ¢ LEC LEE UNISUR « LEC LEE
CHIA « LEC LEE HAYUELOS « LEC LEE TINTAL PLAZA « LEC LEE CALLE 13+ LEC LEE
CENTRO SUBA ¢ LEC LEE ALAMOS « LEC LEE QUIRIGUA « LEC LEE PRADO
VERANIEGO ¢ LEC LEE BOSA « LEC LEE FERIAS « LEC LEE ALTAVISTA 2 « LEC —LEE
UBATE 2 « LEC LEE ZIPAQUIRA 2.

Estudio de registrabilidad del signo solicitado

Analisis de la causal de irregistrabilidad establecida en el literal a), articulo 136 de la
Decision 486 de 2000.

Confundibilidad con marcas previamente registradas

Las marcas opositoras son las siguientes:

Tipo Signo Titular Expediente | Niza | Clase | Tramite Estado
LUIS EDUARDO
Nominativa LEC CAICEDO S.A. (LEC 07109102 8 35 Marca Registrada
S.A)

LAsunto C-323/09 Interflora Inc Interflora British Unit contra Marks & Spencer plc Flowers Directs Online Limited.
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LUIS EDUARDO
Nominativa | LEC LEC CAICEDO S.A. (LEC 07109106 8 18 Marca Registrada
S.A)

LUIS EDUARDO
Nominativa LEC CAICEDO S.A. (LEC 07109098 8 18 Marca Registrada
S.A)

LUIS EDUARDO
Nominativa LEC CAICEDO S.A. (LEC 07109100 8 25 Marca Registrada
S.A)

LUIS EDUARDO
Nominativa | LEC LEC CAICEDO S.A. (LEC 07109110 8 25 Marca Registrada
S.A)

LUIS EDUARDO
Mixta LEC CAICEDO S.A. (LEC 9217966125 7 25 Marca Registrada
S.A)

LUIS EDUARDO
Mixta LEC LEC CAICEDO S.A. (LEC 07075862 8 35 Marca Registrada
S.A)

Examen oficioso por parte de la Direccion de Signos Distintivos.

Que atendiendo las disposiciones establecidas en la Decision 486 de la Comunidad
Andina, encuentra la Direccion que de conformidad con el articulo 150 de aquella, es
deber de la oficina realizar el estudio de registrabilidad de un signo teniendo en cuenta
todas y cada una de las causales de irregistrabilidad determinadas por los articulos 135y
136 de la Decisidén. Sobre este particular, ha expuesto el Tribunal de Justicia de la
Comunidad Andina lo siguiente:

“...a la Oficina Nacional Competente le corresponde realizar el examen de
registrabilidad, el que es obligatorio y debe llevarse a cabo aun en el caso de que no
hubiesen sido presentadas oposiciones; en consecuencia, la Autoridad Competente
en ningun caso queda eximida de realizar el examen de fondo para conceder o negar
el registro. En el caso de que sean presentadas oposiciones, la Oficina Nacional
Competente se pronunciara acerca de ellas asi como acerca de la concesién o de la
denegacion del registro solicitado.”

Por lo tanto, se advierte que la ausencia de oposicidon durante el trAmite administrativo, su
presentacion con resultado desfavorable para el opositor o el desistimiento de esta no
significa la concesién automatica de registro de un signo distintivo. Asi, conforme lo
anterior esta Direccion en cumplimiento de sus deberes legales realizard un examen
integral de la solicitud de registro con independencia del resultado de la oposicion
presentada, trayendo de oficio las causales de irregistrabilidad que considere relevantes.

Por consiguiente, y visto el Registro Nacional de Propiedad Industrial, se encontro la
siguiente informacion relevante para el presente examen de registrabilidad:

Tipo Signo Titular Expediente | Niza | Clase | Tramite Estado
Nominativa KII:ER Andrea Duran Prieto SD2019/0070157 11 3 Marca Registrada
Mixta DEKLER SANTI%GOOMEQICEDO 15124180 10 25 Marca Registrada

Los signos a comparar son los siguientes:

Signo solicitado Signos opositores

LEC (NOMINATIVA)
LEC LEC (NOMINATIVA)
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LECLER (MIXTA)

€C

Lec Lec

Antecedentes

(LD

DEKLER

DEKLER (MIXTA)

LE KLER (NOMINATIVA)

Andlisis comparativo con marcas LEC v LEC LEC de la sociedad opositora Luis
Eduardo Caicedo S.A. (Lec S.A)),

Reglas jurisprudenciay doctrinal aplicable a la comparacién de marcas

Comparacion entre marcas mixtas.

El Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina, en el Proceso: 0170-1P-2013, ha sefialado
que:

“En la comparacion entre marcas mixtas, el elemento predominante en el conjunto
marcario sera el denominativo, como norma general; aunque en algunos casos pueda
ser mas importante el elemento grafico; en todo caso, en la comparacion entre los
signos mixtos deberd examinarse todo el conjunto, tanto el elemento grafico como el
elemento denominativo, vista su relevancia para que el publico consumidor identifique
la marca y distinga el producto. Si al realizar la comparacién se determina que en la
marca mixta predomina el elemento denominativo, debe procederse al cotejo de los
signos aplicando las reglas que para ese propésito ha establecido la doctrina; y, si por
otro lado, en la marca mixta predomina el elemento grafico frente al denominativo, no
habria lugar a la confusién entre las marcas, pudiendo éstas coexistir pacificamente
en el @ambito comercial”.

Comparacion Marcas Mixtas y Nominativas
En el Proceso 0110-IP-2013, el Tribunal Andino de Justicia, ha preceptuado que:

“Las marcas denominativas llamadas también nominales o verbales, utilizan
expresiones acusticas o fonéticas, formadas por una o varias letras, palabras o
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nameros, individual o conjuntamente estructurados, que integran un conjunto o un todo
pronunciable, que puede o no tener significado conceptual. Los signos denominativos
compuestos son los que se encuentran integrados por dos o mas palabras. En una
marca denominativa compuesta habra de examinarse especialmente la relevancia y
distintividad de los vocablos que formen parte de ella, resaltando, necesariamente, el
elemento mas caracterizado del conjunto marcario y que le otorga una distintividad
propia al signo por registrarse. Las marcas mixtas se componen de un elemento
denominativo (una o varias palabras) y un elemento grafico (una o varias imagenes).
Al comparar una marca denominativa y una mixta se determina que si en ésta
predomina el elemento verbal, debe procederse al cotejo de los signos aplicando las
reglas que para ese propa@sito ha establecido la doctrina; y, si por otro lado, en la marca
mixta predomina el elemento gréafico frente al denominativo, no habria, en principio,
lugar a la confusion entre las marcas, pudiendo éstas coexistir pacificamente en el
ambito comercial. En la comparacién entre marcas mixtas, el elemento predominante
en el conjunto marcario sera el denominativo, como norma general; aunque en algunos
casos pueda ser mas importante el elemento gréfico; en todo caso, en la comparacion
entre los signos mixtos debera examinarse todo el conjunto, tanto el elemento grafico
como el elemento denominativo, vista su relevancia para que el publico consumidor
identifique la marca y distinga el producto”.

Elemento predominante en las marcas mixtas

En el Proceso 0100-1P-2012, el Tribunal Andino de Justicia de la Comunidad Andina ha
preceptuado que:

“Las marcas mixtas se componen de un elemento denominativo (una o varias
palabras) y un elemento grafico (una o varias imagenes). La combinacién de estos
elementos, al ser apreciados en su conjunto, produce en el consumidor una idea sobre
la marca que le permite diferenciarla de las demas existentes en el mercado. En el
analisis de una marca mixta hay que esforzarse por encontrar la dimensiébn mas
caracteristica de la misma: la dimension que con mayor fuerza y profundidad penetra
en la mente del consumidor; y que, por lo mismo, determina la impresion general que
la marca mixta va a suscitar en los consumidores”.

Prevalencia del elemento nominativo.

Una vez determinado en el presente andlisis que en la marca previamente registrada
predomina el elemento nominativo, deberan tenerse en cuenta las siguientes reglas:

“a) Se debe analizar cada signo en su conjunto; es decir sin descomponer su unidad
fonética. Sin embargo, es importante tener en cuenta las letras, las silabas o las
palabras que poseen una funcion diferenciadora en el conjunto, debido a que esto
ayudaria a entender como el signo es percibido en el mercado

b) Se debe establecer si los signos en conflicto comparten el mismo lexema (...)

c) Se debe tener en cuenta la silaba tonica de los signos a comparar, ya que, si ocupa
la misma posicion, es idéntica o muy dificil de distinguir, la semejanza entre los signos
podria ser evidente.

d) Se debe observar el orden de las vocales, toda vez que esto indica la sonoridad de
la denominacion.

e) Se debe determinar el elemento que impacta de una manera mas fuerte en la mente
del consumidor, pues esto mostraria coémo es captada la marca en el mercado.

f) Se debe determinar si existe un elemento comun preponderante o relevante en
ambos signos™?

Andlisis comparativo

El signo solicitado a registro es una marca mixta compleja conformada por la palabra
LECLER escrita en una tipologia especial de letra acompafiada de la representacion
grafica de un hombre sobre un caballo, tratAndose de una marca mixta de fantasia.

12 13cA, Proceso N° 127-1P-2016
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Las marcas previamente registradas son marcas nominativas y mixtas simples
conformadas por las expresiones LEC y LEC LEC. La expresion LEC carece de
conceptualizacion por lo que se trata de una marca de fantasia.

La Direccion encuentra que, si bien los signos coinciden en algunas de sus letras de
manera particular en el prefijo LEC estas solas coincidencias por si solas no tienen la
capacidad de generar riesgo de confusion, lo anterior teniendo en cuenta que la silaba
tonica en el signo solicitado a registro es la palabra "cler", ya que al ser una palabra aguda
(que termina en consonante y no en 's' o vocal), el acento recae en la Ultima silaba. Por
su parte la marca registra es unisilaba y su pronunciacion es “LEK”. Quiere lo anterior
decir, que el signo solicitado es bisilabico LE- CLER en tanto las marcas registradas estan
conformadas por una palabra que tiene una silaba con lo que la pronunciacion de los
signos difiere abiertamente.

En efecto, la estructura ortogréfica de los signos comparados no es afin, asi como su
diccion lo cual altera completamente la impresion general que suscitan los signos de modo
gue la coincidencia en algunas letras no puede ser precepto para la negacion del signo,
comoquiera que las demas silabas que los conforman permiten su diferenciacion. Aunado
a lo anterior, el signo solicitado a registro tiene elementos graficos adicionales que
permiten su diferenciacion respecto de las marcas registradas LEC y LEC LEC.

Teniendo en cuenta, que no existe similitud o identidad entre los signos confrontados
capaz de generar riesgo de confusién o asociacién, no viene al caso pronunciarnos sobre
la relacion entre los productos y/o servicios identificados por los mismos, en la medida en
que el no cumplimiento de uno de los supuestos de hecho hace que el signo sea
registrable.

Anaélisis comparativo con marca DEKLER analizada de oficio.

El signo solicitado a registro es una marca mixta compleja conformada por la palabra
LECLER escrita en una tipologia especial de letra acompafiada de la representacion
grafica de un hombre sobre un caballo, tratandose de una marca mixta de fantasia.

El signo registrado es una marca mixta compleja conformada por la expresion DEKLER
escrita en un tipo especial de letra acompafiada de una representacion gréafica consistente
en un ovalo que representa un herraje con interseccidn en su centro. La marca registrada
es de naturaleza fantasiosa.

Esta Direccion encuentra que los signos analizados son similarmente confundibles. En
efecto, al apreciarlos en conjunto se observa que son ortografica y fonéticamente
similares, como quiera que el signo solicitado reproduce la parte relevante del signo
antecedente, sin que los elementos adicionales le otorguen distintividad. El signo
solicitado a registro reproduce cuatro de las seis letras que conforman la expresion
DEKLER de la marca previamente registrada sin que el solo cambio de la consonante
inicial D por L asi como la variacion de dos consonantes intermedias con idéntica
pronunciacién “C” / “K” sean suficiente derrotero de diferenciacién, pues el hecho de
utilizar la misma secuencia vocélica [ E-E-] y consonantica [D(L)-K(C)-R-] dispuesta en
igual forma hace que la diccién de las palabras sea practicamente idénticas compartiendo
ademas igual numero de silabas y misma silaba ténica por tratarse en ambos casos de
palabras agudas hace que sean mas las semejanzas que las diferencias entre los signos
comparados.
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Teniendo en cuenta lo anterior, resulta necesario entrar a verificar la cobertura de los
signos confrontados, en aras de establecer si se cumple con el segundo de los requisitos
exigidos por la causal de Irregistrabilidad en estudio.

Conexion competitiva
El signo solicitado pretende distinguir:

3: Colonias, perfumes y productos cosmeéticos; perfumes, incluidos perfumes de uso
doméstico; perfumes liquidos; perfumes para automoviles; perfumes y aguas de colonia;
perfumes y aguas de tocador; perfumes y colonias.

9: Almohadillas nasales para gafas de sol; anteojos [Optica] y gafas de sol; anteojos y
gafas de sol; cadenas para gafas de sol; cadenas para gafas y gafas de sol; cadenas y
cordones para gafas de sol; cordones de gafas de sol; cordones para gafas de sol o gafas
[6ptica]; correas para gafas de sol; estuches disefiados para gafas de sol; estuches para
gafas de sol; estuches para gafas de sol y gafas de proteccion; estuches para gafas y
gafas de sol; fundas para gafas de sol; gafas con cAmaras integradas; gafas de deporte;
gafas de moda; gafas de sol para mascotas.

18: Articulos de equipaje y bolsas de transporte; bolsos; carteras; billeteras; monederos;
maletas de viaje.

25: Prendas de vestir, calzado, articulos de sombrereria; gorras; sombreros.
El signo confrontado identifica:

Expediente 15124180, clase 25: prendas de vestir

Conexion competitiva marca solicitada LECLER en clase 25 vs marca encontrada de
oficio DEKLER clase 25.

Con base en los criterios de conexidad competitiva, especialmente los dispuestos por la
IP-100 de 2018 por el Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina, esta Direccion
observa que en el presente caso se dan los siguientes presupuestos definitivos para
concluir que hay conexidad entre los productos y servicios que identifican los signos objeto
de comparacion, para lo cual tomaremos en consideracion el criterio sustancial de la
identidad entre los productos.

La Direccién observa identidad en los productos de la clase 25 que identifican los signos
en conflicto, tal como procede a explicarse: Lo anterior encuentra sustento en el hecho
gue el signo solicitado pretende identificar: "prendas de vestir’ mientras que la marca
registrada identifica prendas de vestir. En ese orden de ideas, no deviene necesario
establecer conexion competitiva entre los mismos y el riesgo de confusion existente, no
solo se desprende de la estrecha similitud entre los signos, sino que también concurre al
presente caso una equivalencia entre los servicios identificados por los mismos.

De esta manera, sin efectuar mayor andlisis, dado su grado de similitud, es claro que los
servicios comparten la misma naturaleza, finalidad y estan dirigidos al mismo consumidor,
lo cual supone que al momento de pretender utilizarlos incurra en riesgo de confusion al
pensar erradamente que los servicios provienen de un Unico empresario. En efecto, a
mayor similitud de los signos, mayor diferenciacion debe haber entre los servicios, y a la
inversa, lo cual no se da en el presente caso, donde se trata de servicios idénticos para
marcas altamente similares
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Conexion competitiva marca solicitada LECLER en clase 3,18y 9 vs marca encontrada
de oficio DEKLER clase 25.

Con base en los criterios de conexidad competitiva, especialmente los dispuestos por la
IP-100 de 2018 por el Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina, esta Direccion
observa que en el presente caso se dan los siguientes presupuestos definitivos para
concluir que hay conexidad entre los productos y servicios que identifican los signos objeto
de comparacién, para lo cual tomaremos en consideracion el criterio sustancial de la
razonabilidad entre los productos. Esta conexion (razonabilidad) se analiza desde la
Optica del consumidor, el cual, teniendo en cuenta la realidad del mercado “(...) puede
asumir como razonable que los productos o servicios en cuestion presentan un mismo
origen empresarial”’. Asi, conforme las dinamicas del mercado, es habitual que el
empresario que fabrica productos tales como prendas de vestir haga lo propio con
productos que complementan un determinado atuendo tales como billeteras, carteras (cl
18) y gafas de sol. Asi mismo, es usual que los empresarios o casas que fabrican ropa
también fabriguen y comercialicen perfumes (cl 3), especialmente como parte de la
expansion de su marca para ofrecer productos complementarios y de lujo. Un ejemplo
notable son las grandes marcas de moda, que a menudo lanzan sus propias fragancias
para asociarse con el estilo y la identidad de su firma.

En efecto, no resulta extrafio que un empresario que se desempefia en un sector
especifico busque ampliar su esquema de negocios e incursione en otro tipo de servicios
del mismo sector, por lo que el consumidor facilmente entendera que quien se encarga
de una serie de elementos y prestaciones ahora incursione en otro afin. Al darse tal
circunstancia, el riesgo de asociacion se incrementa hasta el punto de impedir el registro
del signo solicitado, pues busca desempefiarse en un sector afin al del antecedente antes
mencionado.

Andlisis comparativo con marca LE KLER analizada de oficio

El signo solicitado a registro es una marca mixta compleja conformada por la palabra
LECLER escrita en una tipologia especial de letra acompafada de la representacion
grafica de un hombre sobre un caballo, tratandose de una marca mixta de fantasia.

El signo registrado es una marca nominativa compleja conformada por la expresion LE
KLER. La marca registrada es de naturaleza fantasiosa.

Esta Direccion advierte que el signo solicitado a registro frente al signo antecedente, es
susceptible de generar riesgo de confusién por cuanto se trata de signos practicamente
idénticos, por lo que se obvia cualquier analisis comparativo entre los mismos. En efecto,
ortograficamente los signos comparados solo distan en la consonante intermedia K la cual
es remplazada en la marca solicitada por una letra C variacion que en nada muta la diccion
de los signos comparados.

"La comparabilidad entre marcas idénticas no requiere reglas distintas del cotejo,
comparacion simple y confrontacion visual de dos signos idénticos para derivar de ellos
el gravisimo riesgo de confusion, sin necesidad de acudir a métodos sofisticados, a
elucubraciones mayores o0 a una elaboracion del pensamiento o del raciocinio. Hasta en
las pruebas mas elementales de comprensién y asociacion de ideas, que practican a los
nifos, basta con que ellos vean imagenes iguales para deducir de ellas una identidad
determinada." (Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina, proceso 21-IP-96, G.O. 318
de enero 26 de 1998. Citada en proceso 59-IP-2000, el primero de septiembre del afio
2000, relativo a la marca MAX MARA).
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Finalmente, aun cunado el signo solicitado incluye un elemento grafico debe acotarse que
es predominante el elemento denominativo del signo el cual como se dijo es practicamente
idéntico a la marca registrada con lo cual el elemento gréafico incluido podra ser percibido
por el consumidor medio como una actualizacion de la marca registrada cuando en
realidad ello no ocurre asi.

Teniendo en cuenta lo anterior, resulta necesario entrar a verificar la cobertura de los
signos confrontados, en aras de establecer si se cumple con el segundo de los requisitos
exigidos por la causal de Irregistrabilidad en estudio.

Conexién competitiva
El signo solicitado pretende distinguir:
3: Colonias, perfumes y productos cosméticos; perfumes, incluidos perfumes de uso

domeéstico; perfumes liquidos; perfumes para automdéviles; perfumes y aguas de colonia;
perfumes y aguas de tocador; perfumes y colonias.

El signo analizado de oficio identifica:
Expediente SD2019/0070157 clase 3: Cremas y lociones bronceadoras.

Conexién competitiva marca solicitada LECLER en clase 3 vs marca encontrada de
oficio LE KLER clase 3.

Con base en los criterios de conexidad competitiva, especialmente los dispuestos por la
IP-100 de 2018 por el Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina, esta Direccion
observa que en el presente caso se dan los siguientes presupuestos definitivos para
concluir gue hay conexidad entre los productos y servicios que identifican los signos objeto
de comparacion, para lo cual tomaremos en consideracion el criterio sustancial de la
razonabilidad entre los productos. Esta conexion (razonabilidad) se analiza desde la
optica del consumidor, el cual, teniendo en cuenta la realidad del mercado “(...) puede
asumir como razonable que los productos o servicios en cuestidn presentan un mismo
origen empresarial’. Asi, conforme las dinamicas del mercado, existen muchos
empresarios y empresas que se dedican a la fabricacion de cosméticos, incluyendo
lociones y cremas bronceadoras, ya sea para marcas propias o como fabricantes de
magquila, como, por ejemplo, Avon, Yanbal. En efecto, ambos productos, esto es, tanto los
cosméticos como las cremas y lociones bronceadoras pertenecen a la industria de la
belleza, de ahi que los fabricantes de cosméticos suelen tener las instalaciones, la
experiencia y el personal para desarrollar y producir diversos productos para el cuidado
de la piel, incluyendo bronceadores

Anadlisis de la causal de irregistrabilidad establecida en el literal b) y h) articulo 136 de
la Decision 486 de 2000

Confundibilidad con nombre o ensefia comercial
Prueba de uso del nombre o la ensefia comercial

En relacion con la valoracion del acervo probatorio que debe ser considerado para
declarar el derecho un nombre la doctrina ha establecido:

“Uso real, efectivo y continuo. El articulo 191 de la Decision Andina 486 de 2000 sefiala
gue el derecho al nombre comercial se adquiere por el uso del signo. La jurisprudencia
y la doctrina coinciden en sefialar que ese uso debe ser calificado, es decir que debe
ser un uso real, efectivo y continuo. La carga probatoria recae, por supuesto, en quien
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pretende que se reconozca el derecho al nombre comercial.

Es él quien tendria que demostrar que ha usado el signo de manera real, efectiva y
continua en el mercado.

Esa carga probatoria debe ser suficiente para soportar el derecho alegado. Para ello,
el titular debera recaudar y aportar toda aquella documentacién que demuestre la
forma como se ha identificado en el tr&fico mercantil, como se ha presentado ante sus
clientes, ante sus propios competidores y, por supuesto, la forma como es reconocido
en el mercado.

Resulta util en estos casos aportar facturas, hojas de presentacion de la empresa,
propuestas comerciales, folletos, volantes (...). Estos documentos deben
corresponder al periodo de tiempo durante el cual se pretende probar el uso del
signo™3

La persona que alegue tener un nombre comercial debera probar su uso real y efectivo
en el mercado de acuerdo con la legislacion de cada Pais Miembro. Sin embargo,
entre los criterios a tomarse en cuenta para demostrar el uso real y efectivo en el
mercado del nombre comercial se encuentran las facturas comerciales, documentos
contables, o certificaciones de auditoria que demuestren la regularidad y la cantidad
de la comercializacién de los servicios identificados con el hombre comercial, entre
otros

Asimismo, constituirdn uso de un signo en el comercio, entre otros, los siguientes
actos: introducir en el comercio, vender, ofrecer en venta o distribuir productos o
servicios con ese signo; importar, exportar, almacenar o transportar productos con ese
signo; o, emplear el signo en publicidad, publicaciones, documentos comerciales o
comunicaciones escritas u orales, independientemente del medio de comunicacion
empleado y sin perjuicio de las normas sobre publicidad.

Respecto a la prueba del uso constante del nombre comercial debemos sefialar que
la norma comunitaria no exige que se acredite el uso del nombre comercial cada
instante desde su primer uso, pero si que se presenten pruebas que acrediten el uso
de este desde esa fecha en el mercado, debiendo ser un uso real y efectivo,
considerando los productos y servicios que distingue el signo™*

Aclarado lo anterior, resulta pertinente traer a estudio otro pronunciamiento realizado
por el Honorable Tribunal, mediante el cual se ha pronunciado en relacién con el
acervo probatorio pertinente para determinar el uso real, efectivo y continuo del
nombre comercial (aplicable a la ensefia comercial), sin constituir tarifa legal alguna:

Conforme a las indicadas disposiciones, quien alegue el uso anterior del nombre
comercial debera probar por los medios procesales al alcance de la justicia nacional,
ya sea dentro de la etapa administrativa o en el &mbito jurisdiccional «que el nombre
ha venido siendo utilizado con anterioridad (...).

La simple alegacion del uso no habilita al poseedor del nombre comercial para hacer
prevalecer sus derechos. La facilidad de determinar el uso puede provenir de un
sistema de registro 0 de depdsito que, sin ser esenciales para la proteccion,
proporcionan por lo menos un principio de prueba en favor del usuario'®

Los articulos 603 a 611 del Cddigo de Comercio, en concordancia con los articulos 191 y
193 de la mencionada norma supranacional, se refieren al nombre y a la ensefia
comercial, la forma de su nacimiento y al momento en el cual se predica la existencia de

13 Rengifo Garcia, E. "El nombre comercial", La Propiedad Inmaterial, n.° 17, noviembre de 2013, pp. 187-203
1 Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina Interpretacion Prejudicial. Proceso 221-1P-2019
15 Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina Interpretacion Prejudicial. Proceso 3-1P-1998
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los mismos, asi como los efectos del sistema de registro o depdsito que un pais miembro
de la Comunidad adopte, siendo necesario deducir de su lectura las siguientes
conclusiones en concordancia con el articulo 605 del Codigo de Comercio:

En primer lugar, a la Superintendencia de Industria y Comercio se le ha asignado la
competencia de conceder el depésito que los comerciantes hagan sobre sus nombres y
enseflas comerciales. Esta inscripcion tiene un caracter meramente declarativo y no
constituye la fuente de un derecho de exclusividad que le permita al titular actuar contra
terceros.

Tal deposito del nombre o de la ensefia comercial es una inscripcion que el comerciante
o empresario hace en el registro publico de la propiedad industrial mediante el cual se
constituye una presuncion legal acerca de la fecha desde la cual se entiende que empezo6
a usar el nombre o su ensefia. Sin embargo, el caracter declarativo del depdsito hace que
esta inscripcion solo sea tenida como una presuncion sobre la fecha en que se llevé a
cabo el primer uso de la ensefia 0 nombre comercial, sin que se tenga como Unica prueba
del mismo.

De acuerdo con lo anterior, es indispensable tener en cuenta que el uso del nombre
comercial debe ser personal, publico, ostensible y continuo, de manera que quien alegue
derechos sobre un nombre comercial debera acreditar su utilizacion real y efectivo en el
comercio para identificarse a si mismo o a su actividad mercantil, no siendo el depdsito
del nombre o de la ensefia comercial justificacion para relevarse de la exigencia de probar
el uso respectivo del mismo, pues la sola presuncién no es suficiente para evidenciar el
uso cualificado del signo.

Ensefla comercial alegada

El opositor alega un mejor derecho sobre el siguiente signo:

Sigho Actividades
LEC LEE “comercializacion de prendas de vestir”

Para demostrar lo anterior, allego el Certificado de Existencia y Representacion Legal de
la sociedad LUIS EDUARDO CAICEDO S.A (LEC S.A.), mediante el cual se pone de
presente una serie de informaciones relacionadas con su identificacion, ubicacion,
reformas sociales, término de duracion, objeto social, 6rgano de administracion, entre
otras, asi como una relacion de sus establecimientos de comercio que incorporan la
expresion LEC LEE junto con sus ubicaciones, especialmente en la ciudad de Bogota D.C.

Al respecto, es de indicar que la prueba antes mencionada, no demuestra per se la
demostracion del uso del nombre o ensefia comercial, por cuanto este documento por si
mismo da cuenta de la obligacién que tienen las personas sujetas a registro por ejercer la
actividad de comerciantes, conforme lo establece el articulo 28 del Codigo de Comercio.

La sociedad opositora ademas solicitd tener en cuenta lo establecido por este Despacho
en la Resolucién 1286 de 30 de enero de 2024 dentro del expediente SD2022/0118063,
en donde se indico:

(...) Declarar la notoriedad del signo LEC LEE (Nominativa) para identificar
establecimiento comercial dedicado a “la actividad de comercializacion de prendas de
vestir”, dentro del periodo comprendido entre mayo de 2020 y abril de 2023.
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Sobre el estatus de notoriedad del signo opositor, esta Direccion recalca que el grado de
notoriedad de un signo puede variar con el tiempo, es decir que el signo notorio en el
pasado puede no serlo en la actualidad. En este caso, la ensefia comercial LEC LEE
respecto a la fecha de solicitud de la marca objeto de la presente actuacién administrativa,
esto es el 20 de marzo de 2025, fue declarada con hasta abril de 2023, esto es, casi tres
afios de anterioridad.

En ese orden de ideas y teniendo en cuenta que no existe evidencia adicional a la ultima
analizada por esta Superintendencia dentro del expediente SD2022/0118063, la ausencia
de material probatorio reciente o cercano a la fecha de presentacion de la solicitud de
registro objeto de estudio (20 de marzo de 2025) no permite acreditar el uso publico,
personal, ostensible y continuo de la ensefia comercial alegada.

Finalmente, y pese a invocar la causal de irresgistrabilidad relacionada con la notoriedad
de la ensefia comercial LEC LEE, no se procedera con el analisis invocado toda vez que
no se pago la tasa correspondiente para efectuar el estudio de la notoriedad.

Adicionalmente y en palabras del Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina:

“(...)

La calidad de notoriedad de un signo puede variar con el tiempo, es decir, un signo
gue hoy se considere notoriamente conocido puede perder dicha calidad si su titular
no realiza acciones conducentes a conservarla (...) para probar la notoriedad de un
signo no basta con demostrar la existencia de un acto administrativo o judicial
donde se haya reconocido dicha condicién, sino que se deben presentar todos
los medios de prueba pertinentes para acreditar la notoriedad en cada caso
concreto. Esto quiere decir que la notoriedad reconocida por la autoridad
administrativa o judicial es valida Unicamente para dicho caso particular (negrita y
subrayado fuera del texto) (...)"

Por lo tanto, el signo objeto de la solicitud no estd comprendido en las causales de
irregistrabilidad establecidas en los literales b) y h) del articulo 136 de la Decision 486 de
la Comision de la Comunidad Andina.

En consecuencia, el signo objeto de la solicitud estd comprendido en la causal de
irregistrabilidad establecida en el literal a) del articulo 136 de la Decisién 486 de la
Comision de la Comunidad Andina.

En mérito de lo expuesto esta Direccion,
RESUELVE

ARTICULO 1: Declarar infundada la oposicién interpuesta por la sociedad Luis Eduardo
Caicedo S.A. (Lec S.A.), contra el registro de la Marca LECLER (Mixta) para distinguir
productos comprendidos en la clase 3 internacional.

ARTICULO 2: Declarar infundada la oposicion interpuesta por la sociedad Luis Eduardo
Caicedo S.A. (Lec S.A.), contra el registro de la Marca LECLER (Mixta) para distinguir
productos comprendidos en la clase 9 internacional.

ARTICULO 3: Declarar infundada la oposicion interpuesta por la sociedad Luis Eduardo
Caicedo S.A. (Lec S.A.), contra el registro de la Marca LECLER (Mixta) para distinguir
productos comprendidos en la clase 18 internacional.

ARTICULO 4: Declarar infundada la oposicién interpuesta por la sociedad Luis Eduardo
Caicedo S.A. (Lec S.A.), contra el registro de la Marca LECLER (Mixta) para distinguir
productos comprendidos en la clase 25 internacional.
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ARTICULO 5: Negar el registro de la Marca LECLER (Mixta) para distinguir productos
comprendidos en la clase 3 de la Clasificacion Internacional de Niza, solicitada por el
seflor Rolan David Gallo Idarraga, por las razones expuestas en la parte motiva de la
presente resolucion.

ARTICULO 6: Negar el registro de la Marca LECLER (Mixta) para distinguir productos
comprendidos en la clase 9 de la Clasificacién Internacional de Nizal’, solicitada por el
sefior Rolan David Gallo Idarraga, por las razones expuestas en la parte motiva de la
presente resolucion.

ARTICULO 7: Negar el registro de la Marca LECLER (Mixta) para distinguir productos
comprendidos en la clase 18 de la Clasificacion Internacional de Niza'®, solicitada por el
sefior Rolan David Gallo Idarraga, por las razones expuestas en la parte motiva de la
presente resolucion.

ARTICULO 8: Negar el registro de la Marca LECLER (Mixta) para distinguir productos
comprendidos en la clase 25 de la Clasificacion Internacional de Niza®?, solicitada por el
sefior Rolan David Gallo Idarraga, por las razones expuestas en la parte motiva de la
presente resolucion.

ARTICULO 9: Notificar al sefior Rolan David Gallo Idarraga solicitante del registro y a
la sociedad Luis Eduardo Caicedo S.A. (Lec S.A.), opositor, el contenido de la presente
resolucién, entregandoles copia de la misma, advirtiéndoles que contra dicha resolucion
procede el recurso de apelacion ante la Superintendente Delegada para la Propiedad
Industrial, interpuesto dentro de los diez (10) dias habiles siguientes a la fecha de
notificacion.

ARTICULO 10: En firme esta resolucién archivese el expediente.

Notifiguese y Cumplase.
Dado en Bogota D.C., el 14 de octubre de 2025

DANIEL MOR GARCIA
DIRECTOR DE SIGNOS DISTINTIVOS

16 3: Colonias, perfumes y productos cosméticos; perfumes, incluidos perfumes de uso doméstico; perfumes liquidos; perfumes para
automoviles; perfumes y aguas de colonia; perfumes y aguas de tocador; perfumes y colonias.

17.9: Almohadillas nasales para gafas de sol; anteojos [6ptica] y gafas de sol; anteojos y gafas de sol; cadenas para gafas de sol;
cadenas para gafas y gafas de sol; cadenas y cordones para gafas de sol; cordones de gafas de sol; cordones para gafas de sol o
gafas [6ptica]; correas para gafas de sol; estuches disefiados para gafas de sol; estuches para gafas de sol; estuches para gafas de
sol y gafas de proteccion; estuches para gafas y gafas de sol; fundas para gafas de sol; gafas con camaras integradas; gafas de
deporte; gafas de moda; gafas de sol para mascotas

1818: Articulos de equipaje y bolsas de transporte; bolsos; carteras; billeteras; monederos; maletas de viaje.

19 25: Prendas de vestir, calzado, articulos de sombrereria; gorras; sombreros.

Pégina 24 de 24

Sefior ciudadano, para hacer seguimiento a su solicitud, la entidad le ofrece los siguientes
canales: Teléfono en Bogotd: 601 592 04 00 - Linea gratuita a nivel nacional: 01 8000 910 165
Direccidn: carrera 13 #27-00 piso 3, Bogota D.C., Colombia - Teléfono: 601 587 00 00
www.sic.gov.co - e-mail: contactenos@sic.gov.co




