Superintehdencia de
Industria y Comercio
REPUBLICA DE COLOMBIA
SUPERINTENDENCIA DE INDUSTRIA Y COMERCIO

Resolucion N° 85456

Ref. Expediente N° SD2025/0014946

Por la cual se niega un registro

EL DIRECTOR DE SIGNOS DISTINTIVOS
en ejercicio de sus facultades legales y,

CONSIDERANDO

PRIMERO: Que por escrito presentado el dia 21 de febrero de 2025, STIVEN DIAZ
RAMIREZ, solicitd el registro de la Marca BM BARBERO MILLONARIO (Mixta) para
distinguir servicios comprendidos en las clases 35, 41 y 44 de la Clasificacion Internacional
de Nizal.

SEGUNDO: Que publicado en la Gaceta de Propiedad Industrial No. 1062, no se
presentaron oposiciones por parte de terceros.

TERCERO: Que atendiendo las disposiciones establecidas en la Decision 486 de la
Comunidad Andina, encuentra la Direcciéon que de conformidad con el articulo 150 de
aquella, es deber de la oficina realizar el estudio de registrabilidad de un signo teniendo
en cuenta todas y cada una de las causales de irregistrabilidad determinadas por los
articulos 135 y 136 de la Decision. Sobre este particular, ha expuesto el Tribunal de
Justicia de la Comunidad Andina lo siguiente:

“...a la Oficina Nacional Competente le corresponde realizar el examen de
registrabilidad, el que es obligatorio y debe llevarse a cabo aun en el caso de
gue no hubiesen sido presentadas oposiciones; en consecuencia, la Autoridad
Competente en ningun caso queda eximida de realizar el examen de fondo
para conceder o negar el registro. En el caso de que sean presentadas
oposiciones, la Oficina Nacional Competente se pronunciara acerca de ellas
asi como acerca de la concesion o de la denegacion del registro solicitado.”

Causales de irregistrabilidad en estudio

Literal a) del articulo 136 de la Decisidon 486

No podran registrarse como marcas aquellos signos cuyo uso en el comercio afectara
indebidamente un derecho de tercero, en particular cuando:

a) sean idénticos 0 se asemejen, a una marca anteriormente solicitada para registro o
registrada por un tercero, para los mismos productos o servicios, o para productos o
servicios respecto de los cuales el uso de la marca pueda causar un riesgo de confusion
o de asociacion.

1 35: Gestion comercial; promocion, publicidad y marketing de sitios web en linea; publicidad; publicidad a través de redes de teléfonos
celulares; administracion de negocios comerciales; estrategias de marketing de contenidos; estrategias de marketing interactivo;
marketing; trabajos de oficina.

41: Suministro de entretenimiento de audios y videos no descargables; suministro de entretenimiento en forma de pddcasts; servicios
de produccion y grabacion de contenidos de audio; servicios de publicacion de contenidos de entretenimiento multimedia, de audio y
de video digital; servicios de publicacién de contenidos recreativos multimedia, de audio y de video digital; organizacién y direccién de
eventos de entretenimiento; organizacion de talleres y seminarios.

44: Servicios de peluqueria; servicios de peluquerias y salones de belleza; asesoramiento en belleza; cuidados de belleza; cuidados
de higiene y de belleza para personas; puesta a disposicion de servicios de sauna, salones de belleza, peluguerias y masajes;
suministro de servicios de tratamientos de belleza para personas; terapias de belleza; tratamientos de belleza; cuidados de higiene y
de belleza para personas y animales; servicios de tratamientos de belleza, en especial para las pestafias.
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Concepto de lanorma

De acuerdo con la disposicion andina citada, para que el registro de una marca sea
negado se necesita que ella cumpla con varios supuestos de hecho. En primer lugar, que
el signo solicitado sea idéntico a uno previamente solicitado o registrado por un tercero?,
esto es, que sea una reproduccion exacta de éste y no permita ninguna clase de
diferenciacion entre los dos, o que existan semejanzas entre los signos a estudiar. El
segundo supuesto de hecho es la identidad o relacion existente entre los productos o
servicios identificados por la marca solicitada a registro y la previamente solicitada o
registradas.

Finalmente, la norma exige que dicha identidad o semejanzay relacion de los signos y de
los productos o servicios identificados por los signos, sea suficiente para generar un riesgo
de confusion o de asociacion, que se entiende debe recaer en los destinatarios de los
productos o servicios, esto es el publico consumidor.

De acuerdo con lo anterior, el no cumplimiento de uno de los supuestos de hecho hace
gue la marca sea registrable.

Estudio de registrabilidad del signo solicitado
Confundibilidad con marcas previamente registradas

Visto el Registro Nacional de Propiedad Industrial, se encontré la siguiente informacion
relevante para el presente examen de registrabilidad:

Tipo Signo Titular Expediente Niza | Clase | Tramite | Estado Vigencia

Mixta PRODU%\QZIONES PRODLEZA%IONES SD2019/0096135 11 41 Marca Registrada | 08/07/20230

Mixta | BM GROUP gﬁﬁ'\é%'\gESDA'g 15169564 10 35 Marca | Registrada | 30/12/2025

Mixta BM elemental Mariér:)gellla Giraldo | SD2019/048207 11 3 Marca Registrada | 21/01/2030
elaez

2 «La comparacion, debe efectuarse sin descomponer los elementos que conforman el conjunto marcario, es decir, cada signo debe
analizarse con una visidn de conjunto, teniendo en cuenta su unidad ortogréfica, auditiva e ideoldgica.

*En la comparacién, se debe emplear el método del cotejo sucesivo, es decir, se debe analizar un signo y después el otro. No es
procedente realizar un andlisis simultaneo, ya que el consumidor no observa al mismo tiempo las marcas, sino que lo hace en diferentes
momentos.

«Se debe enfatizar en las semejanzas y no en las diferencias, ya que en estas Ultimas es donde se percibe el riesgo de confusién o de
asociacion.

«Al realizar la comparacion, es importante tratar de colocarse en el lugar del presunto comprador, pues un elemento importante para
el examinador, es determinar cémo el producto o servicio es captado por el piblico consumidor. (...)".

3 A tal efecto, el Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina ha recogido a través de la interpretacion Prejudicial proferida en el
Proceso 100-IP-2018, los siguientes criterios que acreditan por si mismos la existencia de relacion, vinculacion o conexion entre
productos y/o servicios:

a) El grado de sustitucion (intercambiabilidad) entre los productos y servicios. Existe conexién cuando los productos (o servicios)
en cuestion resultan sustitutos razonables para el consumidor; es decir, que este podria decidir adquirir uno u otro sin problema alguno,
al ser intercambiables entre si. La sustitucion se presenta claramente cuando un ligero incremento en el precio de un producto (o
servicio) origina una mayor demanda en el otro. Para apreciar la sustituibilidad entre productos o servicios se tiene en consideracion
el precio de dichos bienes o servicios, sus caracteristicas, su finalidad, los canales de aprovisionamiento o de distribucién o de
comercializacion, etc. La sustituibilidad permite apreciar con claridad el hecho de que, desde la perspectiva del consumidor, un producto
(o servicio) es competidor de otro producto (o servicio) de modo tal que el consumidor puede optar por uno u otro con una relativa
facilidad. A modo de ejemplo, tratandose de las infusiones en la forma de bolsas filtrantes, el anis, el cedron, la manzanilla, etc., suelen
ser productos sustitutos entre si.

b) La complementariedad entre si de los productos o servicios. Existe conexién cuando el consumo de un producto genera la
necesidad de consumir otro, pues este es complementario del primero. Asi, el uso de un producto supone el uso del otro. Esta
complementariedad se puede presentar también entre productos y servicios. Asi, por ejemplo, la crema o pasta dental o de dientes
(dentifrico) se complementa con el cepillo dental y con el hilo dental. Un ejemplo de complementariedad entre un servicio y un producto
puede ser el servicio educativo con el material de ensefianza.

c) Laposibilidad de considerar que los productos o servicios provienen del mismo empresario (razonabilidad). Existe conexién
cuando el consumidor, considerando la realidad del mercado podria asumir como razonable que los productos o servicios en cuestion
provienen del mismo empresario. Asi, por ejemplo, en determinados mercados quien fabrica cerveza también expende agua
embotellada.
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Los signos a comparar son los siguientes:

El signo solicitado

Las marcas registradas

A

BARBERO
MILLONARIO

bm

PRODUCCIONES

Confundibilidad con marca previamente solicitada

Tipo Sigho Titular Expediente Niza | Clase | Tramite Estado Fe_cha _d,e
radicacién

. BB BARBERO ROY Bajo Examen
Mixta BILLONARIO EREZ SD2024/0024452 12 35,44 Marca de Fondo 12/03/2024

El signo solicitado

La marca previamente solicitada

A

BARBERO
MILLONARIO

BARBERO
BILLONARIO
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Jurisprudencia

El Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina, en el Proceso: 0170-1P-2013, ha sefialado
que:

“En la comparacion entre marcas mixtas, el elemento predominante en el
conjunto marcario sera el denominativo, como norma general; aunque en
algunos casos pueda ser mas importante el elemento grafico; en todo caso,
en la comparacién entre los signos mixtos deberd examinarse todo el
conjunto, tanto el elemento grafico como el elemento denominativo, vista su
relevancia para que el publico consumidor identifique la marca y distinga el
producto. Si al realizar la comparacion se determina que en la marca mixta
predomina el elemento denominativo, debe procederse al cotejo de los
signos aplicando las reglas que para ese propoésito ha establecido la doctrina;
y, si por otro lado, en la marca mixta predomina el elemento grafico frente al
denominativo, no habria lugar a la confusion entre las marcas, pudiendo
éstas coexistir pacificamente en el ambito comercial”.

Andlisis comparativo
BM BARBERO MILLONARIO / BM PRODUCCIONES

Del analisis de los signos, se evidencia que desde el punto de vista ortografico, ambos
signos presentan una coincidencia relevante en la estructura inicial “BM”, la cual
constituye el elemento de mayor impacto distintivo dentro de cada conjunto. Esta
secuencia, conformada por las mismas dos siglas en letras mayudsculas, domina la
percepcion del consumidor y proyecta una impresién ortografica comun. El término “BM”
actia como nucleo denominativo dominante en ambos signos, de modo que los elementos
secundarios “BARBERO MILLONARIO” y “PRODUCCIONES” no resultan suficientes
para eliminar la similitud generada por la coincidencia total en las letras iniciales. En
consecuencia, el consumidor puede percibir el signo solicitado como una extension del
antecedente, dificultando su individualizacion.

Igualmente, desde el plano fonético, los signos comparten una identidad sonora inicial
derivada de la pronunciacion de las letras /be / eme/, lo que confiere una apertura fonética
idéntica. Este elemento comun concentra el acento prosodico inicial y genera un ritmo
similar, reforzando la similitud auditiva entre ambos conjuntos. Las diferencias
introducidas por los segmentos finales (“BARBERO MILLONARIO” / “PRODUCCIONES”)
no alteran significativamente la percepcion del sonido principal, ya que el consumidor
retiene la secuencia dominante /be eme/ con mayor recordacion, lo que puede inducir a
confusion respecto de su procedencia

BM BARBERO MILLONARIO / BM GROUP

En este caso, se encuentra que examinados los signos en su conjunto, se evidencia una
clara similitud ortografica al compartir de forma idéntica el elemento “BM”, que constituye
el nacleo denominativo de mayor fuerza distintiva en ambos conjuntos. Esta secuencia de
dos letras en mayuscula se presenta en posicion inicial y de forma destacada en BM
BARBERO MILLONARIO y BM GROUP, proyectando una apariencia ortografica
asociativa que impide al consumidor individualizar con claridad los signos en el mercado.

Del lado fonético se encuentra que, ambos signos reproducen de manera idéntica la
secuencia sonora /be eme/ correspondiente al elemento “BM”, que domina la percepcion

Péagina 4 de 10

Teléfono en Bogota: 601 592 04 00 - Linea gratuita a nivel nacional: 01 8000 910 165 - fundamental al usar menos
Direccidn: calle 24 #7-43 local 108, Bogotd D.C., Colombia - Teléfono: 601 587 00 00 papel contribuimos con el

Sefior ciudadano, para hacer seguimiento a su solicitud, la entidad le ofrece los siguientes canales: @ MNuestro aporte es
|
www.sic.gov.co — e-mail: contactenos@sic.gov.co — medio ambiente



¢
Superintendencia de
Industria y Comercio

Resolucidon N° 85456
Ref. Expediente N° SD2025/0014946

auditiva en ambos casos. Esta coincidencia sonora inicial concentra la recordacion del
consumidor y genera una identidad fonética inmediata, por lo que la presencia de términos
adicionales como “BARBERO MILLONARIO” o “GROUP” no altera la similitud
predominante, siendo percibidos como variantes de una misma marca.

BM BARBERO MILLONARIO / BM ELEMENTAL

De esta relacion de signos, se encuentra una clara similitud ortografica al compartir de
manera idéntica el elemento “BM”, que constituye el nacleo denominativo de mayor
fuerza distintiva y recordacién en ambos signos. Dicho elemento aparece en posicion
inicial y con la misma configuracién ortografica en BM BARBERO MILLONARIO y BM
ELEMENTAL, proyectando una apariencia visual asociativa que impide al consumidor
individualizarlos con claridad.

En consecuencia, las similitudes mencionadas se ven reforzadas desde el punto de vista
fonético, toda vez que ambos signos coinciden plenamente en la secuencia sonora /be
eme/ correspondiente al elemento “BM”, que domina la percepcién auditiva de cada
conjunto. Esta identidad sonora inicial concentra la atencién del consumidor y genera un
impacto fonético equivalente, de modo que los elementos adicionales “BARBERO
MILLONARIO” y “ELEMENTAL” no maodifican la similitud auditiva asociativa respecto a
dicho elemento, ni evita que los signos sean asociados entre si.

BM BARBERO MILLONARIO / BB BARBERO BILLONARIO

En este caso, desde el punto de vista conceptual, los signos BM BARBERO MILLONARIO
y BB BARBERO BILLONARIO evocan una idea central asociada al éxito economico
dentro del oficio de la profesién y actividad de barbero. Es asi como una vez analizados
los conjuntos, se evidencia que estos transmiten un mensaje aspiracional que sugiere
prosperidad financiera y superacion personal en el ambito de la barberia. Los vocablos
“MILLONARIO”y “BILLONARIO” refuerzan la misma nocién de riqueza y estatus, variando
Unicamente el grado cuantitativo, pero manteniendo una idéntica carga semantica de
abundancia, crecimiento econémico y prestigio, asociada a la figura del “barbero”. En
consecuencia, el consumidor promedio recibe la misma impresién conceptual en ambos
signos, percibiendo que identifican una misma idea comercial: el barbero exitoso y
econdmicamente préspero, por lo que podria razonablemente asociarlos como signos
provenientes del mismo titular.

Este paralelismo conceptual se ve respaldado por la estructura ortografica coincidente de
ambos signos, que comparten la misma formacion gramatical: iniciales BM / BB seguidas
de la expresion “BARBERO” y un adjetivo terminado en “-ONARIQO”. Dicho patrén repetido
no solo evidencia una construccion idéntica del mensaje, sino que fortalece la percepcion
de que se trata de variantes o extensiones de una misma marca. La ligera diferencia entre
las iniciales “BM” y “BB” y entre los términos “MILLONARIO” y “BILLONARIO” no es
suficiente para desvirtuar la similitud apreciada en su conjunto, ya que la expresion
principal “BARBERO MI/BI - LLONARIO” conserva el elemento de mayor impacto visual y
semantico.

En ese sentido, la coincidencia conceptual dominante, reforzada por la similitud
ortografica de estructura y secuencia, impide que el consumidor individualice
adecuadamente los signos enfrentados y aumenta el riesgo de confusién indirecta por
asociacion, al percibirlos como marcas vinculadas comercialmente, pertenecientes a un
mismo titular o grupo econémico.

Asi mismo, los elementos gréaficos que componen el signo no resultan suficientemente
relevantes ni sustanciales para conferirle un grado de diferenciacién capaz de evitar la
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confundibilidad. Al tratarse de una denominacion compuesta, debe identificarse el vocablo
gue ejerce mayor fuerza distintiva y capacidad de recordacion en la mente del consumidor.
En el presente caso, se advierte que el elemento nominativo es el dominante en la
percepcion global del signo, por lo que constituye el punto de referencia principal para la
identificacion marcaria. En ese sentido, el signo solicitado resulta confundible con los
antecedentes relacionados, al coincidir con el componente denominativo que concentra
la recordacion principal y la distintividad de los conjuntos marcarios previamente
registrados.

De esta forma, y ante la presencia del primer presupuesto, esto es, que los signos
presenten similitudes susceptibles de generar confusion, resulta relevante que la
administracion se pronuncie sobre la eventual relacién que pueda existir entre los servicios
gue distinguen los signos en conflicto, para lo cual deberan tenerse en cuenta las pautas
o criterios que permiten conducir a establecer o fijar la similitud o la conexién competitiva
entre los servicios®.

Conexion competitiva
El signo solicitado pretende distinguir:

Clase 35: Gestion comercial; promocion, publicidad y marketing de sitios web en linea;
publicidad; publicidad a través de redes de teléfonos celulares; administracion de
negocios comerciales; estrategias de marketing de contenidos; estrategias de marketing
interactivo; marketing; trabajos de oficina.

Clase 41: Suministro de entretenimiento de audios y videos no descargables; suministro
de entretenimiento en forma de poddcasts; servicios de produccion y grabacion de
contenidos de audio; servicios de publicacion de contenidos de entretenimiento
multimedia, de audio y de video digital; servicios de publicacién de contenidos recreativos
multimedia, de audio y de video digital; organizacién y direccion de eventos de
entretenimiento; organizacion de talleres y seminarios.

Clase 44: Servicios de peluqueria; servicios de peluquerias y salones de belleza;
asesoramiento en belleza; cuidados de belleza; cuidados de higiene y de belleza para
personas; puesta a disposicion de servicios de sauna, salones de belleza, peluquerias y
masajes; suministro de servicios de tratamientos de belleza para personas; terapias de
belleza; tratamientos de belleza; cuidados de higiene y de belleza para personas y
animales; servicios de tratamientos de belleza, en especial para las pestafas.

Los signos previamente registrados y solicitados identifican:

4 A tal efecto, el Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina ha recogido a través de la interpretacion Prejudicial proferida en el
Proceso 100-IP-2018, los siguientes criterios que acreditan por si mismos la existencia de relacion, vinculacion o conexion entre
productos y/o servicios:

a) El grado de sustitucion (intercambiabilidad) entre los productos y servicios. Existe conexién cuando los productos (o servicios)
en cuestion resultan sustitutos razonables para el consumidor; es decir, que este podria decidir adquirir uno u otro sin problema alguno,
al ser intercambiables entre si. La sustitucion se presenta claramente cuando un ligero incremento en el precio de un producto (o
servicio) origina una mayor demanda en el otro. Para apreciar la sustituibilidad entre productos o servicios se tiene en consideracion
el precio de dichos bienes o servicios, sus caracteristicas, su finalidad, los canales de aprovisionamiento o de distribucién o de
comercializacion, etc. La sustituibilidad permite apreciar con claridad el hecho de que, desde la perspectiva del consumidor, un producto
(o servicio) es competidor de otro producto (o servicio) de modo tal que el consumidor puede optar por uno u otro con una relativa
facilidad. A modo de ejemplo, tratandose de las infusiones en la forma de bolsas filtrantes, el anis, el cedron, la manzanilla, etc., suelen
ser productos sustitutos entre si.

b) La complementariedad entre si de los productos o servicios. Existe conexién cuando el consumo de un producto genera la
necesidad de consumir otro, pues este es complementario del primero. Asi, el uso de un producto supone el uso del otro. Esta
complementariedad se puede presentar también entre productos y servicios. Asi, por ejemplo, la crema o pasta dental o de dientes
(dentifrico) se complementa con el cepillo dental y con el hilo dental. Un ejemplo de complementariedad entre un servicio y un producto
puede ser el servicio educativo con el material de ensefianza.

c) La posibilidad de considerar que los productos o servicios provienen del mismo empresario (razonabilidad). Existe conexion
cuando el consumidor, considerando la realidad del mercado podria asumir como razonable que los productos o servicios en cuestion
provienen del mismo empresario. Asi, por ejemplo, en determinados mercados quien fabrica cerveza también expende agua
embotellada.
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Expediente SD2024/0024452,

Clase 35: Publicidad; servicios de publicidad por internet; servicios de publicidad,
promocion y marketing; servicios de publicidad y de marketing; servicios de publicidad y
marketing; servicios de publicidad y marketing prestados por medios sociales; servicios
de publicidad y promocion; servicios de publicidad y promocion de ventas; suministro de
espacios en sitios web para publicidad de productos y servicios; servicios de publicidad,
promocion y relaciones publicas; servicios de publicidad relacionados con la venta de
productos; servicios de publicidad relacionados con prendas de vestir; servicios de
publicidad y anuncios publicitarios prestados por television, radio o correo; servicios de
publicidad y marketing en linea.

Clase 44: Servicios de barberos; peluquerias; peluguerias para caballeros; servicios de
cuidados de belleza y peluqueria; servicios de peluqueria; servicios de peluqueria
masculina; servicios de peluguerias; servicios de peluquerias y salones de belleza;
servicios de peluqueros para caballeros; servicios de salones de pelugueria; servicios de
salones de peluqueria de caballero; servicios de salones de peluqueria de sefiora;
servicios de salones de peluqueria para miembros de cuerpos militares; servicios de
salones de peluqueria para nifios.

Expediente SD2019/0096135, Clase 41: Servicios de Estudios de Grabacion, produccion
Musical, Servicios de composicion Musical, organizacion y Direccion de Conciertos,
Servicios Culturales, Servicios de artistas de espectaculos, Servicio de compositores y
autores de musica, Alquiler de equipos de audio, Produccion de espectaculos, grabacion
en cintas de video, Alquiler de grabaciones sonoras, Servicio de Ingenieros de sonido para
eventos, Servicios de orgquestas, Academias (educacion), Servicios de asistencia
educativa prestados por asistentes escolares, Coaching (Educacion), Organizacion de
concursos, Produccion de espectaculos, Organizacion de espectaculos (servicios de
empresarios) produccién de programas de radio y television, publicacion de libros,
representacion de espectaculos en vivo.

Expediente 15169564, Clase 35: servicios de fidelizacion de clientes con fines
comerciales, promocionales o publicitarios; servicios de atencién al cliente para terceros;
servicios destinados a estructurar, culturizar, controlar y auditar la gestién de servicio al
cliente; gestion de centros de llamadas telefonicas (call centes, contact centers); andlisis
y consultoria relacionada con la gestiébn de negocios comerciales, asi como con la
fidelizacion de clientes; servicios de investigacion de mercado; servicios de administracion
de canales de venta.

Expediente SD2019/048207, Clase 3: Aceites cosméticos; cosmeéticos para cuidados
corporales y estéticos; cosméticos y preparaciones cosmeéticas; cosméticos vy
preparaciones de cuidado personal; cremas y geles cosméticos para cara, manos y
cuerpo; cremas, leches, lociones, geles y polvos cosméticos para la cara, el cuerpo y las
manos; lociones hidratantes [cosméticos]; lociones hidratantes para la piel [cosméticos];
preparaciones de proteccion solar [productos cosméticos]; protectores solares para los
labios [productos cosméticos].

Conexidad competitiva entre los servicios de la clase 35 y las prestaciones de la
clase 35 de los antecedentes 15169564, SD2024/0024452 (Identidad y principio de
razonabilidad)

Entre los servicios enfrentados en la clase 35 se advierte, en primer lugar, una identidad
entre los servicios de publicidad, promocién y marketing incluidos tanto en el signo
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solicitado como en el antecedente SD2024/0024452, al coincidir plenamente en su
naturaleza, finalidad comercial y canales de comercializacion en el ambito empresarial.

Ahora bien, respecto de los demas servicios del signo solicitado, tales como gestion
comercial, administracion de negocios comerciales, estrategias de marketing de
contenidos, marketing interactivo y trabajos de oficina, se configura conexidad competitiva
por razonabilidad con los servicios del antecedente 15169564 relativos a fidelizacion de
clientes, atencién al cliente, centros de llamadas, consultoria en gestiébn de negocios e
investigacion de mercado, toda vez que todos ellos pertenecen al mismo campo de la
gestion y asesoria empresarial. En la practica comercial es comdn que una misma
empresa de servicios corporativos ofrezca simultdneamente soluciones en publicidad,
marketing, gestibn comercial y consultoria relacionada con la gestibn de negocios
comerciales y atencion al cliente bajo una misma direccion estratégica.

Por ello, el consumidor puede razonablemente asociar estos servicios como provenientes
del mismo origen empresarial, generando riesgo de confusion indirecta en el mercado.

Conexidad competitiva entre los servicios de la clase 41 y las prestaciones de la
clase 41 del antecedente SD2019/0096135 (principio de razonabilidad)

Entre los servicios de la clase 41 amparados por el signo solicitado y los del expediente
SD2019/0096135, se configura una conexidad competitiva por razonabilidad, en la medida
en que ambos se enmarcan dentro del sector del entretenimiento, la produccion y difusion
de contenidos audiovisuales y musicales.

En efecto, los servicios de suministro de entretenimiento en forma de pddcasts, contenidos
de audio y video no descargables, asi como la organizacién de eventos y talleres de
entretenimiento del signo solicitado, guardan una estrecha relacion con los servicios de
estudios de grabacion, produccién musical, grabacién de cintas de video, alquiler de
equipos de audio y produccién de espectaculos del antecedente, dado que todos ellos se
orientan a la creacion, difusion y gestion de contenidos culturales y recreativos dirigidos
al mismo publico consumidor.

En consecuencia desde la practica comercial, resulta razonable que una misma empresa
dedicada a la produccion o grabacién musical y audiovisual amplie su oferta hacia la
comercializacién en linea de contenidos de entretenimiento o la organizacién de eventos
culturales y recreativos, utilizando los mismos canales digitales y medios de difusién. Por
consiguiente, los servicios enfrentados presentan una relacion de razonabilidad,
sustentada en su afinidad funcional, su finalidad comdn de entretenimiento y la expectativa
razonable del consumidor de que proceden del mismo origen empresarial o de entidades
vinculadas dentro de la industria del entretenimiento y la produccion audiovisual.

Conexidad competitiva entre los servicios de la clase 44 y las prestaciones de la
clase 44 del antecedente SD2024/0024452 (Identidad y principio de razonabilidad)

De la relacién de coberturas de servicios comprendidos en la clase 44 del signo solicitado
y los amparados por el antecedente SD2024/0024452, se configura identidad directa
respecto de los servicios de peluqueria y salones de belleza, ya que ambos se enmarcan
en prestaciones destinadas al arreglo personal y cuidado estético, ofrecidas en
establecimientos de la misma naturaleza y dirigidas al mismo publico, pudiendo provenir
facilmente del mismo origen empresarial.

De otra parte, los servicios restantes del signo solicitado, tales como asesoramiento en
belleza, terapias y tratamientos de belleza, servicios de masajes y puesta a disposicion
de servicios de sauna, presentan conexidad competitiva por razonabilidad con los
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servicios de peluqueria y belleza del antecedente, en tanto en la practica comercial es
comun que los centros de estética y salones de belleza amplien su portafolio para incluir
servicios complementarios de bienestar y cuidado corporal. Estos comparten finalidad
estética, canales de comercializacion y publico objetivo, generando en el consumidor la
expectativa razonable de que provienen de un mismo origen empresarial o de empresas
vinculadas dentro del sector de la belleza y cuidado personal.

Conexidad competitiva entre los servicios de la clase 44 y los productos de la clase
3 del antecedente SD2019/048207 (principio de razonabilidad)

Entre las coberturas enfrentadas de la clase 44 del signo solicitado y la clase 3 del signo
antecedente, se configura conexidad competitiva por razonabilidad, toda vez que los
servicios de peluqueria, salones de belleza y tratamientos estéticos guardan estrecha
relacion con los productos cosméticos, cremas, lociones y articulos de cuidado personal
del antecedente SD2019/048207, al pertenecer al mismo sector de belleza y cuidado
personal. En la practica comercial es habitual que los establecimientos de servicios
estéticos utilicen y ofrezcan de forma complementaria productos cosméticos propios o de
terceros como parte de su servicio profesional.

En ese sentido, ambas coberturas comparten finalidad, publico objetivo y canales de
comercializacion, lo que genera en el consumidor una expectativa razonable de origen
comun. En consecuencia, existe riesgo de asociacion empresarial entre los signos
confrontados.

Asi, un signo susceptible de acarrear riesgo de confusién frente a un signo previamente
registrado o solicitado en registro estara incurso en la causal analizada siendo imposible
por tanto acceder a su registro, toda vez que el ordenamiento protege tanto los derechos
del titular del signo previamente registrado como los derechos de los usuarios y
consumidores a escoger liboremente y sin distorsiones los productos y servicios ofrecidos
en el mercado.

En consecuencia, el signo objeto de la solicitud estd comprendido en la causal de
irregistrabilidad establecida en el articulo 136 literal a) de la Decision 486 de la Comision
de la Comunidad Andina.

En mérito de lo expuesto esta Direccion,
RESUELVE

ARTICULO PRIMERO: Negar el registro de la Marca BM BARBERO MILLONARIO
(Mixta) para distinguir servicios comprendidos en la clase 35 de la Clasificacion
Internacional de Niza®, solicitada por STIVEN DIAZ RAMIREZ, por las razones expuestas
en la parte motiva de la presente resolucion.

ARTICULO SEGUNDO: Negar el registro de la Marca BM BARBERO MILLONARIO
(Mixta) para distinguir servicios comprendidos en la clase 41 de la Clasificacion
Internacional de Niza®, solicitada por STIVEN DIAZ RAMIREZ, por las razones expuestas
en la parte motiva de la presente resolucion.

5 35: Gestion comercial; promocién, publicidad y marketing de sitios web en linea; publicidad; publicidad a través de redes de teléfonos
celulares; administracion de negocios comerciales; estrategias de marketing de contenidos; estrategias de marketing interactivo;
marketing; trabajos de oficina.

6 41: Suministro de entretenimiento de audios y videos no descargables; suministro de entretenimiento en forma de podcasts; servicios
de produccién y grabacién de contenidos de audio; servicios de publicacién de contenidos de entretenimiento multimedia, de audio y
de video digital; servicios de publicacion de contenidos recreativos multimedia, de audio y de video digital; organizacion y direccién de
eventos de entretenimiento; organizacion de talleres y seminarios.
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ARTICULO TERCERO: Negar el registro de la Marca BM BARBERO MILLONARIO
(Mixta) para distinguir servicios comprendidos en la clase 44 de la Clasificacion
Internacional de Niza’, solicitada por STIVEN DIAZ RAMIREZ, por las razones expuestas
en la parte motiva de la presente resolucion.

ARTICULO CUARTO: Notificar de esta resolucion a STIVEN DIAZ RAMIREZ, solicitante
del registro marcario, entregandole copia de la misma y advirtiéndole que contra ella
procede el recurso de apelacién ante el Superintendente Delegado para la Propiedad
Industrial, el cual debera interponerse dentro de los diez (10) dias habiles siguientes a su
notificacion.

ARTICULO QUINTO: En firme esta resolucion archivese el expediente.

Notifiquese y Cumplase.
Dado en Bogota D.C., el 22 de octubre de 2025

DANIEL MOR GARCIA
DIRECTOR DE SIGNOS DISTINTIVOS

7 44: Servicios de peluqueria; servicios de peluquerias y salones de belleza; asesoramiento en belleza; cuidados de belleza; cuidados
de higiene y de belleza para personas; puesta a disposicion de servicios de sauna, salones de belleza, peluguerias y masajes;
suministro de servicios de tratamientos de belleza para personas; terapias de belleza; tratamientos de belleza; cuidados de higiene y
de belleza para personas y animales; servicios de tratamientos de belleza, en especial para las pestafias.
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