Superintendencia de
Industria y Comercio

REPUBLICA DE COLOMBIA
SUPERINTENDENCIA DE INDUSTRIA'Y COMERCIO

Resolucion N° 89593

Ref. Expediente N° SD2025/0032463

Por la cual se niega un registro

EL DIRECTOR DE SIGNOS DISTINTIVOS
en ejercicio de sus facultades legales y,

CONSIDERANDO

PRIMERO: Que por escrito presentado el dia 8 de abril de 2025, ALMACENES EXITO S
A, solicito el registro de la Marca FRESH MARKET SELECTION (Mixta) para distinguir
productos y servicios comprendidos en las clases 29, 30, 31, 32 y 35 de la Clasificacion
Internacional de Nizal.

SEGUNDO: Que publicado en la Gaceta de Propiedad Industrial No. 1074, no se
presentaron oposiciones por parte de terceros.

TERCERO: Que atendiendo las disposiciones establecidas en la Decision 486 de la
Comunidad Andina, encuentra la Direcciéon que de conformidad con el articulo 150 de
aquella, es deber de la oficina realizar el estudio de registrabilidad de un signo teniendo
en cuenta todas y cada una de las causales de irregistrabilidad determinadas por los
articulos 135 y 136 de la Decision. Sobre este particular, ha expuesto el Tribunal de
Justicia de la Comunidad Andina lo siguiente:

“...a la Oficina Nacional Competente le corresponde realizar el examen de
registrabilidad, el que es obligatorio y debe llevarse a cabo aun en el caso de que no
hubiesen sido presentadas oposiciones; en consecuencia, la Autoridad Competente
en ningun caso queda eximida de realizar el examen de fondo para conceder o negar
el registro. En el caso de que sean presentadas oposiciones, la Oficina Nacional
Competente se pronunciara acerca de ellas asi como acerca de la concesién o de la
denegacion del registro solicitado.”

1 29: Carne, pescado, carne de ave y carne de caza; extractos de carne; frutas y verduras, hortalizas y legumbres en conserva,
congeladas, secas y cocidas; jaleas, mermeladas, compotas; huevos; leche, quesos, mantequilla, yogur y otros productos lacteos;
aceites y grasas para uso alimenticio.

30: Café, té, cacao y sus sucedaneos; arroz, pastas alimenticias y fideos; tapioca y sagu; harinas y preparaciones a base de cereales;
pan, productos de pasteleria y confiteria; chocolate; helados cremosos, sorbetes y otros helados; azlcar, miel, jarabe de melaza;
levadura, polvos de hornear; sal, productos para sazonar, especias, hierbas en conserva; vinagre, salsas y otros condimentos; hielo.
31: Productos agricolas, acuicolas, horticolas y forestales en bruto y sin procesar; granos y semillas en bruto o sin procesar; frutas y
verduras, hortalizas y legumbres frescas, hierbas aromaticas frescas; plantas y flores naturales; bulbos, plantones y semillas para
plantar; animales vivos; productos alimenticios y bebidas para animales; malta.

32: Cervezas; bebidas sin alcohol; aguas minerales y carbonatadas; bebidas a base de frutas y zumos de frutas; siropes y otras
preparaciones para elaborar bebidas sin alcohol.

35: Adquisicion, comercializacion y venta bajo cualquier modalidad comercial de toda clase de mercancia y productos nacionales y
extranjeros al por mayor y/o al detal; adquisicién, creacion, organizacién, administracion y explotacion de establecimientos de comercio,
almacenes, supermercados, hipermercados, tiendas de conveniencia, droguerias y farmacias, depésitos, bodegas y demas
establecimientos mercantiles destinados a la adquisicién de mercancias y productos de todo género con animo de revenderlos, la
enajenacion de los mismos al por mayor y/o al detal, la venta de bienes y la prestacién de servicios complementarios susceptibles de
comercio de acuerdo con sistemas modernos de venta en almacenes especializados de comercio multiple y/o autoservicio; comercio
electronico y servicios de venta al publico de todo tipo de productos y servicios por internet, correo, catalogos, por teléfono, por radio
y a través de la television y otros medios electrénicos de todo tipo de productos; servicios de comercio electrénico con una finalidad
publicitaria y de ventas; servicios de obtencion de beneficios y descuentos a favor de clientes en la compra de todo tipo de bienes y
servicios, incluyendo beneficios y descuentos por la compra de los mismos a otros comerciantes. Administracion, desarrollo,
explotacion y supervision de programas de fidelizacion de clientes o de incentivos con descuentos especiales y otros beneficios en
toda clase de productos y servicios; organizacion de eventos, exposiciones y ferias con fines comerciales o publicitarios; promocién
de bienes y servicios de terceros, por cualquier medio, incluyendo la colocacién de avisos publicitarios y la exposicién promocional en
sitios electronicos accesibles por medio de redes computacionales. Servicio de difusién de publicidad por cualquier medio y de toda
clase de productos y servicios; servicios de mercadeo en general (marketing), incluyendo estrategias para obtener y/o mantener la
lealtad de clientes propios o de terceros, incluyendo estrategias de identificacion y conocimiento de clientes, estrategias de retencion,
gestién de servicios con valor agregado, tales como recompensas y premios, accesos a informacion, obtencién de descuentos y otros
beneficios. Servicios de representacion de productos y servicios. Servicios de venta por catalogos. Reagrupamiento, por cuenta de
terceros, de productos diversos. Registro, transcripcion, composicion, compilacién, explotacion y sistematizacién de datos.
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Causales de irregistrabilidad en estudio

Literal a) del articulo 136 de la Decisidon 486

No podran registrarse como marcas aquellos signos cuyo uso en el comercio afectara
indebidamente un derecho de tercero, en particular cuando:

a) sean idénticos 0 se asemejen, a una marca anteriormente solicitada para registro o
registrada por un tercero, para los mismos productos o servicios, o para productos o
servicios respecto de los cuales el uso de la marca pueda causar un riesgo de confusion
o de asociacion.

Concepto de la norma

De acuerdo con la disposicion andina citada, para que el registro de una marca sea
negado se necesita que ella cumpla con varios supuestos de hecho. En primer lugar, que
el signo solicitado sea idéntico a uno previamente solicitado o registrado por un tercero?,
esto es, que sea una reproduccion exacta de éste y no permita ninguna clase de
diferenciacion entre los dos, o que existan semejanzas entre los signos a estudiar. El
segundo supuesto de hecho es la identidad o relaciéon existente entre los productos o
servicios identificados por la marca solicitada a registro y la previamente solicitada o
registradas.

Finalmente, la norma exige que dicha identidad o semejanza y relacion de los signos y de
los productos o servicios identificados por los signos, sea suficiente para generar un riesgo
de confusion o de asociacion, que se entiende debe recaer en los destinatarios de los
productos o servicios, esto es el publico consumidor.

De acuerdo con lo anterior, el no cumplimiento de uno de los supuestos de hecho hace
gue la marca sea registrable.

2 «La comparacion, debe efectuarse sin descomponer los elementos que conforman el conjunto marcario, es decir, cada signo debe
analizarse con una vision de conjunto, teniendo en cuenta su unidad ortografica, auditiva e ideologica.

*En la comparacién, se debe emplear el método del cotejo sucesivo, es decir, se debe analizar un signo y después el otro. No es
procedente realizar un andlisis simultaneo, ya que el consumidor no observa al mismo tiempo las marcas, sino que lo hace en diferentes
momentos.

«Se debe enfatizar en las semejanzas y no en las diferencias, ya que en estas Ultimas es donde se percibe el riesgo de confusién o de
asociacion.

Al realizar la comparacion, es importante tratar de colocarse en el lugar del presunto comprador, pues un elemento importante para
el examinador es determinar como el producto o servicio es captado por el publico consumidor. (...)".

3 A tal efecto, el Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina ha recogido a través de la interpretacion Prejudicial proferida en el
Proceso 100-IP-2018, los siguientes criterios que acreditan por si mismos la existencia de relacion, vinculacion o conexion entre
productos y/o servicios:

a) El grado de sustitucion (intercambiabilidad) entre los productos y servicios. Existe conexién cuando los productos (o servicios)
en cuestion resultan sustitutos razonables para el consumidor; es decir, que este podria decidir adquirir uno u otro sin problema alguno,
al ser intercambiables entre si. La sustitucion se presenta claramente cuando un ligero incremento en el precio de un producto (o
servicio) origina una mayor demanda en el otro. Para apreciar la sustituibilidad entre productos o servicios se tiene en consideracion
el precio de dichos bienes o servicios, sus caracteristicas, su finalidad, los canales de aprovisionamiento o de distribucién o de
comercializacion, etc. La sustituibilidad permite apreciar con claridad el hecho de que, desde la perspectiva del consumidor, un producto
(o servicio) es competidor de otro producto (o servicio) de modo tal que el consumidor puede optar por uno u otro con una relativa
facilidad. A modo de ejemplo, tratandose de las infusiones en la forma de bolsas filtrantes, el anis, el cedron, la manzanilla, etc., suelen
ser productos sustitutos entre si.

b) La complementariedad entre si de los productos o servicios. Existe conexién cuando el consumo de un producto genera la
necesidad de consumir otro, pues este es complementario del primero. Asi, el uso de un producto supone el uso del otro. Esta
complementariedad se puede presentar también entre productos y servicios. Asi, por ejemplo, la crema o pasta dental o de dientes
(dentifrico) se complementa con el cepillo dental y con el hilo dental. Un ejemplo de complementariedad entre un servicio y un producto
puede ser el servicio educativo con el material de ensefianza.

c) Laposibilidad de considerar que los productos o servicios provienen del mismo empresario (razonabilidad). Existe conexién
cuando el consumidor, considerando la realidad del mercado podria asumir como razonable que los productos o servicios en cuestion
provienen del mismo empresario. Asi, por ejemplo, en determinados mercados quien fabrica cerveza también expende agua
embotellada.

Péagina 2 de 10

Teléfono en Bogota: 601 592 04 00 - Linea gratuita a nivel nacional: 01 8000 910 165 - fundamental al usar menos
Direccion: calle 24 #7-43 local 108, Bogotd D.C., Colombia - Teléfono: 601 587 00 00 papel contribuimos con el
www.sic.gov.co — e-mail: contactenos@sic.gov.co - medio ambiente

Sefior ciudadano, para hacer seguimiento a su solicitud, la entidad le ofrece los siguientes canales: o MNuestro aporte es



Superintendencia de
Industria y Comercio

Resolucion N° 89593
Ref. Expediente N° SD2025/0032463
Estudio de registrabilidad del signo solicitado

Confundibilidad con marcas previamente registradas

Visto el Registro Nacional de Propiedad Industrial, se encontré la siguiente informacion

relevante para el presente examen de registrabilidad:

Tipo Signo Titular Expediente Niza | Clase | Tramite Estado Vigencia
Mixta SMEEL'\QEE%?\I PR'CIENSgART' SD2019/0038939 | 11 30 Marca | Registrada ogoesnoe.
Mixta JEMBERS. PRICESVART. | sD2019/0038933 | 11 | 20 | Marca | Registrada | ‘oo
Nominativa | MEMBERS PRICESMART. | sD2019/0038866 | 11 | 43 | Marca | Registrada | 5 OC
Mixta SMEEL'\QEE%?\I PR'CFNSCN_'ART' SD2019/0038944 | 11 | 31 | Marca | Registrada 12.70‘;5'
Nominativa QAEEL“QEE%?\I PR'CIENSC'Y'ART' SD2022/0013287 | 11 30 Marca | Registrada Zggggt'
Mixta SMEI?_'\IQ(B:E'FO?\I PRICFNS(':\{l ART, SD2019/0038951 11 43 Marca | Registrada 127035'
Mixta SMEEL'\QEEI%?\‘ PR'CFNSgART' SD2019/0038948 | 11 | 32 | Marca | Registrada ogoesnoe.
Nominativa ShAEE_“IQEE:g?\I PR'CFNS(':V_'ART' SD2019/0038864 | 11 | 32 | Marca | Registrada Ogoe3”0e'
Mixta é\AEIi'\Ig(BZEE)?\I PR'CIENSC'Y'ART' 09024617 9 30 Marca | Registrada 1;32egt.
Mixta é\AEI?_'\é?;EE)?\j PRICFNSC':\{l ART, 09024614 9 31 Marca | Registrada 1;3;9
Mixta S“"éi“ég?%i PR'CFNSgART' 09024611 9 32 | Marca | Registrada 1‘;§§gt'
Mixta SMEI?_’\IQEEF(’)?\I PRIC:Eng ART, 09024624 9 29 Marca | Registrada lggzegt.
Nominativa SMEI?_AIQCB:E'IFE)?\I PRICFNSg ART, SD2019/0038862 11 31 Marca | Registrada 1270?90'
Nominativa SBAEI?_héE?E)?\I PRICFNSCT ART, SD2019/0038860 11 30 Marca | Registrada 127035'
Nominativa SMEEL'\IQEE%?\‘ PR'CFNSgART' SD2019/0038859 | 11 | 29 | Marca | Registrada 02063”09'
Mixta SMEEL'EEE%?\I PR'CFNSgART' SD2023/0101954 | 12 33 Marca | Registrada 1‘2‘0”3‘2"'
Nominativa é\"EEL'\éEE%?\I PR'CIENSC'Y'ART' SD2023/0101951 | 12 33 Marca | Registrada 030‘;‘3%“

Los signos a comparar son los siguientes:

El signo solicitado

Las marcas registradas

FRESH
MARKET

SELECTION

MEMBER's

SELECTION

s Viember's

Selection

ROJO

FONDO NEGRO

MEMBER'’S SELECTION
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Jurisprudencia
Analisis en conjunto durante la comparacion entre marcas mixtas

El Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina, en el Proceso 170-IP-2013, ha sefialado
que:

“En la comparacion entre marcas mixtas, el elemento predominante en el conjunto
marcario sera el denominativo, como norma general; aunque en algunos casos pueda ser
mas importante el elemento grafico; en todo caso, en la comparacion entre los signos
mixtos deberd examinarse todo el conjunto, tanto el elemento grafico como el elemento
denominativo, vista su relevancia para que el publico consumidor identifique la marca y
distinga el producto. Si al realizar la comparacion se determina que en la marca mixta
predomina el elemento denominativo, debe procederse al cotejo de los signos aplicando
las reglas que para ese propdsito ha establecido la doctrina; y, si, por otro lado, en la marca
mixta predomina el elemento grafico frente al denominativo, no habria lugar a la confusién
entre las marcas, pudiendo éstas coexistir pacificamente en el &mbito comercial”.

Elemento predominante en las marcas mixtas

En el Proceso 100-IP-2012, el Tribunal Andino de Justicia de la Comunidad Andina ha
preceptuado que:

“Las marcas mixtas se componen de un elemento denominativo (una o varias palabras) y
un elemento gréfico (una o varias imagenes). La combinacién de estos elementos, al ser
apreciados en su conjunto, produce en el consumidor una idea sobre la marca que le
permite diferenciarla de las demas existentes en el mercado. En el andlisis de una marca
mixta hay que esforzarse por encontrar la dimension mas caracteristica de la misma: la
dimensidn que con mayor fuerza y profundidad penetra en la mente del consumidor; y que,
por lo mismo, determina la impresion general que la marca mixta va a suscitar en los
consumidores”.

Anélisis comparativo

Esta Direccion observa que si bien existen diferencias en el elemento nominativo de los
signos, la parte grafica de los mismos resulta ser muy sobresaliente. En efecto, al realizar
el cotejo de los signos FRESH MARKET SELECTION / MEMBER'S SELECTION, se
observa la preeminencia que tiene su elemento grafico y que coincide con el elemento
relevante de la marca a registro dadas sus caracteristicas casi idénticas, y que se cifien
en un rectangulo horizontal con bordes redondeados y doble contorno en blanco y negro,
gue le otorga una apariencia solida y equilibrada, en la parte superior: “FRESH MARKET”,
centrado y destacado en blanco sobre fondo negro. En la parte inferior: “SELECTION”,
también en mayudsculas, separada visualmente por una linea divisoria sutil, todo lo
anterior, en un tamafo, posicion y ubicacién en el conjunto de manera muy semejante,
por lo que tanto el signo solicitado como los signos previamente registrados incorporan la
misma imagen, dispuesta en el mismo sentido, lo cual hara que el consumidor al ver los
signos, los confunda o los asocie como provenientes del mismo origen empresarial,
maxime porque el elemento denominativo de la marca a registro “FRESH MARKET” es
descriptiva para los productos y servicios que se pretenden proteger, por lo que no podria
predicarse de ella distintividad.

De esta forma, y ante la presencia del primer presupuesto, esto es, que los signos
presenten similitudes susceptibles de generar confusion, resulta relevante que la
administracion se pronuncie sobre la eventual relacion que pueda existir entre los
productos y/o servicios que distinguen los signos en conflicto, para lo cual deberan tenerse
en cuenta las pautas o criterios que permiten conducir a establecer o fijar la similitud o la
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conexién competitiva entre los productos y/o servicios*.
Conexion competitiva
El signo solicitado pretende distinguir:

29: Carne, pescado, carne de ave y carne de caza; extractos de carne; frutas y verduras,
hortalizas y legumbres en conserva, congeladas, secas y cocidas; jaleas, mermeladas,
compotas; huevos; leche, quesos, mantequilla, yogur y otros productos lacteos; aceites y
grasas para uso alimenticio.

30: Cafe, té, cacao y sus sucedaneos; arroz, pastas alimenticias y fideos; tapioca y sagu;
harinas y preparaciones a base de cereales; pan, productos de pasteleria y confiteria;
chocolate; helados cremosos, sorbetes y otros helados; azucar, miel, jarabe de melaza;
levadura, polvos de hornear; sal, productos para sazonar, especias, hierbas en conserva;
vinagre, salsas y otros condimentos; hielo.

31: Productos agricolas, acuicolas, horticolas y forestales en bruto y sin procesar; granos
y semillas en bruto o sin procesar; frutas y verduras, hortalizas y legumbres frescas,
hierbas aromaticas frescas; plantas y flores naturales; bulbos, plantones y semillas para
plantar; animales vivos; productos alimenticios y bebidas para animales; malta.

32: Cervezas; bebidas sin alcohol; aguas minerales y carbonatadas; bebidas a base de
frutas y zumos de frutas; siropes y otras preparaciones para elaborar bebidas sin alcohol.
35: Adquisicion, comercializaciéon y venta bajo cualquier modalidad comercial de toda
clase de mercancia y productos nacionales y extranjeros al por mayor y/o al detal;
adquisicién, creacion, organizacién, administracion y explotacion de establecimientos de
comercio, almacenes, supermercados, hipermercados, tiendas de conveniencia,
droguerias y farmacias, depdsitos, bodegas y demas establecimientos mercantiles
destinados a la adquisicion de mercancias y productos de todo género con animo de
revenderlos, la enajenaciéon de los mismos al por mayor y/o al detal, la venta de bienes y
la prestacién de servicios complementarios susceptibles de comercio de acuerdo con
sistemas modernos de venta en almacenes especializados de comercio mdultiple y/o
autoservicio; comercio electrénico y servicios de venta al publico de todo tipo de productos
y Servicios por internet, correo, catalogos, por teléfono, por radio y a través de la television
y otros medios electrénicos de todo tipo de productos; servicios de comercio electronico
con una finalidad publicitaria y de ventas; servicios de obtencién de beneficios vy
descuentos a favor de clientes en la compra de todo tipo de bienes y servicios, incluyendo
beneficios y descuentos por la compra de los mismos a otros comerciantes.
Administracién, desarrollo, explotacion y supervision de programas de fidelizacion de
clientes o de incentivos con descuentos especiales y otros beneficios en toda clase de
productos y servicios; organizacidbn de eventos, exposiciones y ferias con fines
comerciales o publicitarios; promocion de bienes y servicios de terceros, por cualquier

4 A tal efecto, el Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina ha recogido a través de la interpretacion Prejudicial proferida en el
Proceso 100-IP-2018, los siguientes criterios que acreditan por si mismos la existencia de relacion, vinculacion o conexion entre
productos y/o servicios:

a) El grado de sustitucion (intercambiabilidad) entre los productos y servicios. Existe conexién cuando los productos (o servicios)
en cuestion resultan sustitutos razonables para el consumidor; es decir, que este podria decidir adquirir uno u otro sin problema alguno,
al ser intercambiables entre si. La sustitucion se presenta claramente cuando un ligero incremento en el precio de un producto (o
servicio) origina una mayor demanda en el otro. Para apreciar la sustituibilidad entre productos o servicios se tiene en consideracion
el precio de dichos bienes o servicios, sus caracteristicas, su finalidad, los canales de aprovisionamiento o de distribucién o de
comercializacion, etc. La sustituibilidad permite apreciar con claridad el hecho de que, desde la perspectiva del consumidor, un producto
(o servicio) es competidor de otro producto (o servicio) de modo tal que el consumidor puede optar por uno u otro con una relativa
facilidad. A modo de ejemplo, tratandose de las infusiones en la forma de bolsas filtrantes, el anis, el cedron, la manzanilla, etc., suelen
ser productos sustitutos entre si.

b) La complementariedad entre si de los productos o servicios. Existe conexién cuando el consumo de un producto genera la
necesidad de consumir otro, pues este es complementario del primero. Asi, el uso de un producto supone el uso del otro. Esta
complementariedad se puede presentar también entre productos y servicios. Asi, por ejemplo, la crema o pasta dental o de dientes
(dentifrico) se complementa con el cepillo dental y con el hilo dental. Un ejemplo de complementariedad entre un servicio y un producto
puede ser el servicio educativo con el material de ensefianza.

c) La posibilidad de considerar que los productos o servicios provienen del mismo empresario (razonabilidad). Existe conexion
cuando el consumidor, considerando la realidad del mercado podria asumir como razonable que los productos o servicios en cuestion
provienen del mismo empresario. Asi, por ejemplo, en determinados mercados quien fabrica cerveza también expende agua
embotellada.
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medio, incluyendo la colocacion de avisos publicitarios y la exposicion promocional en
sitios electrénicos accesibles por medio de redes computacionales. Servicio de difusién
de publicidad por cualquier medio y de toda clase de productos y servicios; servicios de
mercadeo en general (marketing), incluyendo estrategias para obtener y/o mantener la
lealtad de clientes propios o de terceros, incluyendo estrategias de identificacion y
conocimiento de clientes, estrategias de retencion, gestidbn de servicios con valor
agregado, tales como recompensas y premios, accesos a informacion, obtencion de
descuentos y otros beneficios. Servicios de representacién de productos y servicios.
Servicios de venta por catalogos. Reagrupamiento, por cuenta de terceros, de productos
diversos. Registro, transcripcién, composicion, compilacion, explotacion y sistematizaciéon
de datos.

Los signos previamente registrados identifican:
Expediente: Producto y servicios:

SD2019/0038939 (30): Productos de pasteleria; condimentos; especias; mezcla de
especias; salsas; azucar; sustitutos del azlcar; arroz; pizza
congelada; productos de pasteleria congelados; helado; café;
caramelo duro.

SD2019/0038933 (29): Queso; carne de almuerzo; carne fresca; aves; pescado;
vegetales congelados; frutas congeladas; camarones congelados;
nueces peladas, nueces preparadas, nueces procesadas, nueces de
betel procesadas, nueces de Brasil preparadas, nueces de
macadamia preparadas, nueces de macadamia procesadas, nueces
de macadamia tostadas; aceite de cocina; ensaladas de frutas,
verduras, hortalizas y legumbres; frutas y verduras, hortalizas y
legumbres en conserva, congeladas, secas y cocidas; mezcla de
sopa; frijoles cocidos; leche; atun, no vivo; ensalada de atun; frituras
de tortilla; frituras de maiz; frutas enlatadas; aceitunas en conserva,
secas y cocidas; yogurt; crema de café; mantequilla de mani; bebidas
de almendras.

SD2019/0038866 (43): Servicios de restauracion (alimentacion); servicios de comidas
rapidas y para llevar; servicios de refrigerios; servicios de cafeteria;
servicios de restaurante.

SD2019/0038944 (31): Frutas frescas; vegetales frescos; comida para mascotas; frijoles
frescos; arena para gatos.

SD2022/0013287 (30): Pasta.

SD2019/0038951 (43): Servicios de restauracion (alimentacion); servicios de comidas
rapidas y para llevar; servicios de refrigerios; servicios de cafeteria;
servicios de restaurante.

SD2019/0038948 (32): Jugos frutales; agua embotellada.

SD2019/0038864 (32): Jugos frutales; agua embotellada.

09024617 (30): Café, té, cacao, azucar, arroz, tapioca, sagu, sucedaneos del
café; harinas y preparaciones hechas de cereales, pan, pasteleria y
confiteria, helados comestibles; miel, jarabe de melaza; levadura,
polvos para esponjar; sal, mostaza; vinagre, salsas (condimentos);
especias; hielo.

09024614 (31): Productos agricolas, horticolas, forestales y granos, no
comprendidos en otras clases; animales vivos; frutas y legumbres
frescas; semillas, plantas y flores naturales; alimentos para los
animales; malta.

09024611 (32): Cervezas; aguas minerales y gaseosas y otras bebidas no
alcoholicas; bebidas y zumos de frutas; siropes y otras preparaciones
para hacer bebidas.
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09024624 (29): Carne, pescado, aves y caza; extractos de carne; frutas y
legumbres en conserva, secas y cocidas; jaleas, mermeladas,
compotas; huevos, leche y productos lacteos; aceites y grasas
comestibles.

SD2019/0038862 (31): Frutas frescas; vegetales frescos; comida para mascotas; frijoles
frescos; arena para gatos.

SD2019/0038860 (30): Productos para hornear; condimentos; especias; mezcla de
especias; salsas; azucar; sustitutos del azlcar; arroz; pizza
congelada; deditos de mozzarella congelados; helado; café; caramelo
duro.

SD2019/0038859 (29): Queso; carne de almuerzo; carne fresca; aves; pescado;
vegetales congelados; frutas congeladas; camarones congelados;
nueces; aceite de cocina; ensaladas mixtas; ensaladas mixtas de col;
mezcla de vegetales; hojas frescas; mini vegetales; mezcla de sopa,;
frijoles cocidos; leche; atun, no vivo; ensalada de atun; frituras de
tortilla; frituras de maiz; frutas enlatadas; aceitunas; yogurt; crema de
café; mantequilla de mani; bebidas de almendras.

SD2023/0101954 (33): Vinos; whisky.

SD2023/0101951 (33): Vinos; whisky.

Conexidad competitiva entre productos de la clase 29 del signo solicitado y los
productos de la clase 29 de los expedientes (SD2019/0038933), (09024624) y
(SD2019/0038859)

Es importante indicar que los signos distintivos no identifican clases, sino productos o
servicios y que, en una misma clase se pueden encontrar productos que estan alli
principalmente por criterios de abstracta finalidad, mas que de la comunidad de otros
factores que lleven a endilgar un mismo origen empresarial. No obstante, no hay duda de
la relacién entre los signos confrontados, toda vez que se trata del mismo tipo de
productos como carne ubicados en la misma clase 29 del nomenclador internacional.

Conexidad competitiva entre productos de la clase 30 del signo solicitado y los
productos de la clase 30 de los expedientes (SD2019/0038860), (09024617),
(SD2022/0013287) y (SD2019/0038939)

Es importante indicar que los signos distintivos no identifican clases, sino productos o
servicios y que, en una misma clase se pueden encontrar productos que estan alli
principalmente por criterios de abstracta finalidad, mas que de la comunidad de otros
factores que lleven a endilgar un mismo origen empresarial. No obstante, no hay duda de
la relacion entre los signos confrontados, toda vez que se trata del mismo tipo de
productos para hornear y de pasteleria ubicados en la misma clase 30 del nomenclador
internacional.

Conexidad competitiva entre productos de la clase 31 del signo solicitado y los
productos de la clase 31 de los expedientes (SD2019/0038944), (09024614) y
(SD2019/0038862)

Es importante indicar que los signos distintivos no identifican clases, sino productos o
servicios y que, en una misma clase se pueden encontrar productos que estan alli
principalmente por criterios de abstracta finalidad, mas que de la comunidad de otros
factores que lleven a endilgar un mismo origen empresarial. No obstante, no hay duda de
la relacién entre los signos confrontados, toda vez que se trata del mismo tipo de frutas y
legumbres ubicados en la misma clase 31 del nomenclador internacional.
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Conexidad competitiva entre productos de la clase 35 del signo solicitado y los
productos de las clases 29, 30 y 31 de los expedientes antecedentes.

Dada la cobertura de los signos enfrentados, esta Direccion encuentra que es posible que
los mismos sean ofrecidos por el mismo empresario determinando la posibilidad real de
gue los consumidores se vean inducidos en falsas asociaciones derivadas de las practicas
habituales en el mercado, maxime cuando se trata de configuraciones semejantes.

En efecto, para el consumidor podra ser razonable que quien elabora diversidad de
productos contenidos en las clases 29, 30 y 31; los ponga a disposicion de los
consumidores a través de servicios de adquisicion, creacion, organizacion, administracion
y explotacibn de establecimientos de comercio, almacenes, supermercados,
hipermercados, tiendas de conveniencia propios de la clase 35, como quiera que la
realidad del mercado muestra que empresarios que se desempefian en el sector
alimenticios, amplien su esquema de negocios y ofrezcan directamente sus productos a
través de su propia cadena y explotacion de establecimientos de comercio, almacenes,
supermercados, hipermercados.

Por lo anterior, los consumidores al encontrar los signos en el mercado dificilmente
podrian identificar los productos de su preferencia (confusion directa) y el distinto origen
empresarial de los mismos (confusion indirecta).

Conexidad competitiva entre productos de la clase 32 del signo solicitado y los
productos de la clase 33 de los expedientes (SD2023/0101954) y (SD2023/0101951)

Esta Direccién evidencia que los signos confrontados, si bien pertenecen a diferentes
clases, tienen finalidades idénticas, en la medida en que el producto de la marca
registrada podria ser sustituido por el producto de la marca solicitada, ya que los mismos
son intercambiables en cuanto a su finalidad.

En efecto, es evidente que los productos como bebidas sin alcohol, cervezas, bebidas a
base de frutas y zumos de frutas de la clase 32 pueden ser sustituidos por los vinos en
tanto son acompafiamiento para la ingesta de alimentos, usados en cocteleria o
comercializados en los mismos lugares, por lo que su finalidad es muy similar, en tanto
podrian satisfacer la misma necesidad del consumidor.

Asi, un signo susceptible de acarrear riesgo de confusion frente a un signo previamente
registrado o solicitado en registro estara incurso en la causal analizada siendo imposible
por tanto acceder a su registro, toda vez que el ordenamiento protege tanto los derechos
del titular del signo previamente registrado como los derechos de los usuarios y
consumidores a escoger liboremente y sin distorsiones los productos y servicios ofrecidos
en el mercado.

En consecuencia, el signo objeto de la solicitud estd comprendido en la causal de
irregistrabilidad establecida en el articulo 136 literal a) de la Decision 486 de la Comision
de la Comunidad Andina.

En mérito de lo expuesto esta Direccion,

RESUELVE

ARTICULO PRIMERO: Negar el registro de la Marca FRESH MARKET SELECTION
(Mixta) para distinguir productos comprendidos en la clase 29 de la Clasificacion
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Internacional de Niza®, solicitada por ALMACENES EXITO S A, por las razones expuestas
en la parte motiva de la presente resolucion.

ARTICULO SEGUNDO: Negar el registro de la Marca FRESH MARKET SELECTION
(Mixta) para distinguir productos comprendidos en la clase 30 de la Clasificacion
Internacional de Niza®, solicitada por ALMACENES EXITO S A, por las razones expuestas
en la parte motiva de la presente resolucion.

ARTICULO TERCERO: Negar el registro de la Marca FRESH MARKET SELECTION
(Mixta) para distinguir productos comprendidos en la clase 31 de la Clasificacion
Internacional de Niza’, solicitada por ALMACENES EXITO S A, por las razones expuestas
en la parte motiva de la presente resolucion.

ARTICULO CUARTO: Negar el registro de la Marca FRESH MARKET SELECTION
(Mixta) para distinguir productos comprendidos en la clase 32 de la Clasificacion
Internacional de Niza?8, solicitada por ALMACENES EXITO S A, por las razones expuestas
en la parte motiva de la presente resolucion.

ARTICULO QUINTO: Negar el registro de la Marca FRESH MARKET SELECTION (Mixta)
para distinguir servicios comprendidos en la clase 35 de la Clasificacion Internacional de
Niza®, solicitada por ALMACENES EXITO S A, por las razones expuestas en la parte
motiva de la presente resolucion.

ARTICULO SEXTO: Notificar de esta resolucion a ALMACENES EXITO S A, solicitante
del registro marcario, entregandole copia de la misma y advirtiéndole que contra ella
procede el recurso de apelacion ante el Superintendente Delegado para la Propiedad
Industrial, el cual debera interponerse dentro de los diez (10) dias habiles siguientes a su
notificacion.

ARTICULO SEPTIMO: En firme esta resolucién archivese el expediente.

Notifiquese y Cumplase.
Dado en Bogota D.C., el 31 de octubre de 2025

5 29: Carne, pescado, carne de ave y carne de caza; extractos de carne; frutas y verduras, hortalizas y legumbres en conserva,
congeladas, secas y cocidas; jaleas, mermeladas, compotas; huevos; leche, quesos, mantequilla, yogur y otros productos lacteos;
aceites y grasas para uso alimenticio.

6 30: Café, té, cacao y sus sucedaneos; arroz, pastas alimenticias y fideos; tapioca y sagu; harinas y preparaciones a base de cereales;
pan, productos de pasteleria y confiteria; chocolate; helados cremosos, sorbetes y otros helados; azlcar, miel, jarabe de melaza;
levadura, polvos de hornear; sal, productos para sazonar, especias, hierbas en conserva; vinagre, salsas y otros condimentos; hielo.
7 31: Productos agricolas, acuicolas, horticolas y forestales en bruto y sin procesar; granos y semillas en bruto o sin procesar; frutas y
verduras, hortalizas y legumbres frescas, hierbas aromaticas frescas; plantas y flores naturales; bulbos, plantones y semillas para
plantar; animales vivos; productos alimenticios y bebidas para animales; malta.

8 32: Cervezas; bebidas sin alcohol; aguas minerales y carbonatadas; bebidas a base de frutas y zumos de frutas; siropes y otras
preparaciones para elaborar bebidas sin alcohol.

9 35: Adquisicion, comercializacion y venta bajo cualquier modalidad comercial de toda clase de mercancia y productos nacionales y
extranjeros al por mayor y/o al detal; adquisicion, creacién, organizacién, administracién y explotacién de establecimientos de comercio,
almacenes, supermercados, hipermercados, tiendas de conveniencia, droguerias y farmacias, depésitos, bodegas y demas
establecimientos mercantiles destinados a la adquisicion de mercancias y productos de todo género con animo de revenderlos, la
enajenacion de los mismos al por mayor y/o al detal, la venta de bienes y la prestacién de servicios complementarios susceptibles de
comercio de acuerdo con sistemas modernos de venta en almacenes especializados de comercio multiple y/o autoservicio; comercio
electrénico y servicios de venta al publico de todo tipo de productos y servicios por internet, correo, catélogos, por teléfono, por radio
y a través de la television y otros medios electrénicos de todo tipo de productos; servicios de comercio electrénico con una finalidad
publicitaria y de ventas; servicios de obtencion de beneficios y descuentos a favor de clientes en la compra de todo tipo de bienes y
servicios, incluyendo beneficios y descuentos por la compra de los mismos a otros comerciantes. Administracion, desarrollo,
explotacién y supervisiéon de programas de fidelizacién de clientes o de incentivos con descuentos especiales y otros beneficios en
toda clase de productos y servicios; organizacion de eventos, exposiciones y ferias con fines comerciales o publicitarios; promocién
de bienes y servicios de terceros, por cualquier medio, incluyendo la colocacién de avisos publicitarios y la exposicién promocional en
sitios electrénicos accesibles por medio de redes computacionales. Servicio de difusién de publicidad por cualquier medio y de toda
clase de productos y servicios; servicios de mercadeo en general (marketing), incluyendo estrategias para obtener y/o mantener la
lealtad de clientes propios o de terceros, incluyendo estrategias de identificacion y conocimiento de clientes, estrategias de retencion,
gestién de servicios con valor agregado, tales como recompensas y premios, accesos a informacion, obtencién de descuentos y otros
beneficios. Servicios de representacion de productos y servicios. Servicios de venta por catalogos. Reagrupamiento, por cuenta de
terceros, de productos diversos. Registro, transcripcion, composicion, compilacién, explotacion y sistematizaciéon de datos.
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