advocat

Bogota D.C., 4 de noviembre de 2025

Doctora:

CAROLINA SANCHEZ PEREA
Coordinadora Grupo de Trabajo de Forma
Delegatura de Propiedad Industrial
Superintendencia de Industria y Comercio

E. S. D.
Referencia: Oposicién de terceros
Expediente: SD2025/0025664

Denominacién: Vatio by Kaalpanik
A

VATIO ;
/71N
Clase 6,9,11,21,35
Solicitante: Kaalpanik Colombia S.A.S
Opositor Vatia S.A.S. E.S.P.

VICTOR AYALDE LEMOS identificado con la cédula de ciudadania nimero 1.130.609.358 y
titular de la tarjeta profesional de abogado nimero 209.953 del Consejo Superior de la
Judicatura, en mi calidad de apoderado especial de la sociedad Vatia S.A.S. E.S.P., identificada
con NIT 817.001.892 (“Vatia” o la “Compaiiia”), presento oposicién en contra de la solicitud de
registro de la marca Vatio by Kaalpanik (mixta) en las clases 6, 9, 11, 21, 35, cuyo solicitante
corresponde a Kaalpanik Colombia S.A.S.

l. OPORTUNIDAD

La solicitud marcaria “Vatio by Kaalpanik” (mixta) fue publicada el 18 de septiembre de 2025
mediante la Gaceta 1079, por lo que la presente oposicion se presenta de manera oportuna al
presentarse dentro de los 30 dias habiles después de su publicacion de acuerdo con el articulo
146 de la Decision 486 de Comunidad Andina.

Il. PETICIONES
PRIMERA. - Que se declare fundada la oposicién formulada contra la solicitud de registro de la

marca “Vatio by Kaalpanik” (mixta) para distinguir los productos y servicios comprendidos dentro
de las Clases 6, 9, 11, 21 y 35 de la Clasificacién Internacional de Niza.
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SEGUNDA. — Como consecuencia de lo anterior, se niegue el registro de la marca “Vatio by
Kaalpanik” (mixta) para distinguir los productos y servicios comprendidos dentro de las Clases
6,9, 11,21y 35, como se evidencia en la siguiente tabla:

Marca Clases Solicitante Fecha de publicacién
VATIO by Kaalpanik
v Kaalpanik Colombia 18 de septiembre de
VATIO - 69,11, 21y 35 SAS 2025
/7N

[1. FUNDAMENTOS DE HECHO

3.1.  Enla Gaceta de Propiedad Industrial No. 1079 de 2025 se publicé la solicitud de registro
de la marca VATIO by Kaalpanik (mixta) para distinguir los productos y servicios de la

Clases 6, 9, 11, 21 y 35 de la Clasificacion Internacional de Niza, solicitada por Kaalpanik
Colombia S.A.S.

3.2. La sociedad Vatia S.A.S. E.S.P., es el titular de la siguiente familia marcaria, la cual es
indicada a continuacién:

Tabla No.1
Expediente Marca Clases No. Certificado Vigencia

VATIA

10059760 V T/\ 7 413294 28 oct. 2030
VATIA

10059763 V 1_./\ 35 417712 25 ene. 2031
VATIA

10059764 V T_/\ 37 417713 25 ene. 2031
VATIA

10059767 V -'-'A 40 417714 25 ene. 2031

POWERGY BY

VATIA

SD2023/0096193 9 771635 15 ene. 2035
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3.3. Considerando que mi poderdante es el titular de las marcas antes sefialadas, esta
legitimado para presentar oposiciones frente a solicitudes marcarias posteriores idénticas
o similares que identifican los mismos productos y servicios o se relacionan, tal y como
se demostrara en el presente escrito, pues el registro del signo “VATIO by Kaalpanik”
(mixta) en las clases 6, 9, 11, 21y 35 podria infringir los derechos de propiedad industrial
de mi poderdante.

Iv. FUNDAMENTOS DE DERECHO
4.1. Literal a) del articulo 136 de la Decisidén 486 de la Comisién de la Comunidad Andina.
4.2. Articulo 146 de la Decision 486 de la Comision de la Comunidad Andina.

V. ARGUMENTOS DE LA OPOSICION

A continuacion, se expondran cada uno de los argumentos que demuestran que el registro de
la marca VATIO by Kaalpanik (mixta) para identificar los productos y servicios de las clases 6, 9,
11, 21 y 35, por ser similarmente confundible a la marca registrada “Vatia” (mixta) en las clases
7,9, 35,37y 40.

5.1. Vatia S.A.S. E.S.P posee una familia marcaria.
El Tribunal de la Comunidad Andina ha definido la familia marcaria de la siguiente manera:

“Una familia de marcas es un conjunto de signos que pertenece a un
mismo titular y que poseen un rasgo distintivo comun, mediante el cual
el publico consumidor las asocia entre si y las relaciona con un mismo

origen empresarial”’

En virtud de lo anterior, es preciso sefalar que el registro multiple de varias marcas que
comparten un mismo elemento distintivo bajo la titularidad de un mismo solicitante se encuentra
permitido, siempre que dicho elemento sea distintivo. En el presente caso, el elemento comin
es la expresion “Vatia”, la cual dota de fuerza distintiva a la familia marcaria, siendo el
componente predominante dentro de cada una de las solicitudes presentadas.

A manera de referencia, a continuacion, se relacionan los registros marcarios que conforman la
familia marcaria bajo la titularidad de Vatia S.A.S. E.S.P, los cuales comparten el elemento
caracteristico “"Vatia”:

Tabla No.2

" Tribunal de la Comunidad Andina, Proceso 25-IP-2022
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Expediente Marca Clases No. Certificado Vigencia
VATIA
10059760 7 413294 28 oct. 2030
VatiA
VATIA
10059763 35 417712 25 ene. 2031
VatiA
VATIA
10059764 37 417713 25 ene. 2031
VatiA
VATIA
10059767 40 417714 25 ene. 2031
Vati/
POWERGY BY
VATIA

SD2023/0096193 9 771635 15 ene. 2035

powergy

Esta circunstancia permite concluir que los consumidores podrian ser inducidos a asociar entre
si los signos que comparten el elemento distintivo “Vatia” en su denominacioén, atribuyéndoles
un mismo origen empresarial en atenciéon a que es el elemento distintivo de la familia marcaria
de mi representada.

5.2, Confundibilidad entre los signos enfrentados.

El signo solicitado no puede ser concedido, en la medida que estd enmarcado en la causal de
irregistrabilidad del literal a) del articulo 136 de la Decisién 486 de 2000.

Para efectos del presente andlisis, es pertinente recordar que el Tribunal de la Comunidad
Andina ha desarrollado una serie de criterios generales para la comparacién de signos
distintivos, los cuales deben ser analizadas por cada 6rgano competente. Dichos citeriores son
los siguientes:

“Regla 1. La comparacién debe efectuarse sin descomponer los
elementos que conforman los signos en conflicto.

Regla 2. La comparacién se debe emplear el método del cotejo sucesivo;
esto es, se debe analizar un signo y después el otro.

Regla 3. El anélisis debe enfatizar las semejanzas y no las diferencias
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Regla 4. Al realizar la comparacion es importante colocarse en el lugar
del consumidor y tomar en cuenta su grado de percepcién”.?

Adicionalmente, teniendo en cuenta que los signos objeto de examen son marcas mixtas, el
Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina ha precisados los criterios que deben emplearse
al momento de realizar su correspondiente cotejo, sefialando lo siguiente asi:

"En el anédlisis de signos mixtos se deberd determinar cual de sus
elementos — denominativo o gréfico — genera mayor influencia en la
mente del consumidor. Asi, la oficina nacional deberd determinar, en el
caso concreto, si el elemento denominativo del signo mixto es el mas
relevante, caracteristico o determinante; o, si lo es el elemento grafico, o
si lo son ambos teniendo en cuenta para el efecto la capacidad expresiva
propia del lenguaje escrito, el tamario, color y ubicacién de los elementos
gréficos y si ademas el elemento gréfico es susceptible de evocar

conceptos o si se trata (nicamente de un elemento abstracto”?.

En el caso bajo estudio, se observa que el elemento preponderante en ambos signos es el
denominativo, dado que los consumidores identificaran las marcas Vatia (mixta) y Vatio by
Kaalpanik (mixta) principalmente por su denominaciéon y no por sus elementos gréficos. Lo
anterior, tomando en cuenta que, si bien la marca mixta constituye una unidad, su fuerza
distintiva suele estar en el componente denominativo al facilitar su identificacién y recordacién
entre los consumidores”.

En atencidn a lo anterior, el cotejo marcario debe efectuarse de conformidad con los criterios
de la comparacién de los signos nominativos, considerando las siguientes reglas:

“Regla 1. Debe analizarse cada signo de manera integral y en su
conjunto.

Regla 2. Debe establecerse si los signos en conflicto comparten un
mismo lexema o raiz léxica.

Regla 3. Debe tenerse en cuenta la silaba tdnica de los signos a
comparar, pues si ocupa la misma ubicacion, es idéntica o muy dificil de

distinguir.

Regla 4. Debe observarse el orden de las vocales.

2 Tribunal de la Comunidad Andina, Proceso 350-IP-2022
3 Tribunal de la Comunidad Andina, Proceso 391-IP-2022
4 Tribunal de la Comunidad Andina, Proceso 261-1P-2022
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Regla 5. Debe determinase cuél es el elemento que genera mayor
influencia en la mente del consumidor.”

De una comparacién sucesiva simple se evidencia que existe una alta similitud fonética,
ortografica y conceptual entre los signos enfrentados. Aunque la marca solicitada incorpora la
expresion “by Kaalpanik”, esta debe excluirse del cotejo marcario. Toda vez que constituye una
expresiéon descriptiva que alude al origen empresarial, careciendo de capacidad distintiva

propia.

Adicionalmente, el término “Vatio” es el elemento de mayor impacto en la mete del consumidor,
por cuanto es el componente visible, preponderante y distintivo que se emplea en la promocién
comercial, publicaciones y pagina web del solicitase, como se demostrara a en la siguiente tabla:

Tabla No.3
Fuente Soportes
Instagram?

GDNIGE
NUESTMSOMW

DESLIZA PARA'SABER MAS

DESLIZA PARA SABER MAS

Electrificadora®
CAPITAL Busca productos, marcas, catsgorias B Qo Wo A -
CATEGORIAS ~
W% AccesoriosPuestaTierra  + £ / INCLUIDO EL
| Aambresy Cables + / O
Eléctricos W / o
B Anti-explosion + ENVIOS ANIVEL NACIONAL
ﬁ Apantallamiento Contra +
Rayos
B Avtomatizaciony Control
§ Bajs MediayAltaTension ¥
Wi BornasY Terminales + \ 1 ®
B Cajas y Armarios Para Medidor ‘ Procables’ =
5T @ = | VATIO
Canalizacion Eléctrica + ~
A 4 7N
WL Conectividad Y Red +
Duchas Y Accesorios +
+
B Electronica APANTALLAMIENTO CONTRA RAYOS

> Instagram (2025) Disponible en la pagina web https://www.instagram.com/vatio.led/
¢ Electrificadora (2025). Disponible en la pagina web https://electrificadoracapital.com/productos
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| agilla OIiCial de ® n i $0.00
1 T >0

AR
= INICIO  ADNVATIO  PRODUCTOS  CERTIFICADOS ~ CONTACTO  PAGOS [i] OFERTAS %
TODAS LAS
CATEGORIAS
LLAMENOS Nombre

&, Liame ahora: 3160234335

Correo electrénico
ESCRIBANOS

D esc ri pC | C’) n en | a Con una experiencia de mas de 12 afos por parte de sus fundadores permiten que los productos bajo lfmarca VATIO fengan un diferencial de calidad que le han

permitido posicionarse como uno de los lideres del mercado a nivel nacional.

pagina web de

. g VATIOfuenta con una infraestructura completa desde China, contando con fabricantes PREMIUM y un equipo propio que controla la calidad de cada proceso en la
Va tl O fabricacién de productos, o que le permite ofrecer una calidad PREMIUM a precios justos en el mercado, contribuyendo a que nuestros clientes sean mas rentables.

En la actualizadg VATIO fuenta con un centro logistico de mas de 2900 m2, donde se distribuye a todo el territorio nacional y un centro de experiencia de mas 400 m2
ubicado en una de las principales zonas de eléctricos e iluminacion en el norte de la ciudad de Bogota, capital del territorio Colombiano.

orivacidad Términos del

di,sponible en la servicio
pagina web de

Aviso de

POLITICA PARA EL T0Y Codigo PO-GG-02
. At PROTECCION DE DATOS PERSONALES Y AVISO
Va t 10. VATIO DE PRIVACIDAD |Fecha 23-04-2024
S Version 1
- SISTEMA INTEGRADO DE GESTION ]
Pagina 14de 15

Politica de

rvacidad Politica de

disponible en la privaCidad
pagina web de

Vatio.

POLITICA PARA EL TRATAMIENTO Y Cédigo PO-GG-02
A PROTECCIGN DE DATOS PERSONALES Y AVISO
VATIO DE PRIVACIDAD Fecha 23-04-2024

s Version 1
- SISTEMA INTEGRADO DE GESTISN -
|Pagina 1de1s

1. OBJETIVO: Con la entrada en vigencia de la ley 1581 de 2012 y el decreto 1074 de 2015,
cuyo objeto es desarrollar el principio constitucional que tienen todas las personas a:
conocer, actualizar y rectificar todo tipo de informacién recogida en bases de datos, la
Sociedad KAALPANIK COLOMBIA S.A.S., identificada con Nit No. 900.962.657-0,

En consecuencia, y considerando que la expresién “by Kaalpanik” no aporta distintividad
relevante, se advierte que los signos Vatia y Vatio by Kaalpanik son préacticamente idénticos,
a" por la vocal “

variando Unicamente en la sustitucidon de la vocal ” o", asi:

Marca solicitada Marca registrada

Vatio Vatia

7 E-vatio (2025). Disponible en la pagina web https://www.e-vatio.com/pages/iluminacion-led-en-colombia
& Ibidem
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Por todo lo anterior, se concluyé que el registro de la marca “Vatio by Kaalpanik” podria generar
un riesgo de confusién y/o asociacién en los consumidores, al reproducir casi de manera integra
la denominacién “Vatia”, previamente registrada para identificar productos y servicios en las
clases 7, 9, 35, 37 y 40. Toda vez que, dicha solicitud es susceptible de inducir a error a los
consumidores, llevando a creer que los productos y servicios provienen de un mismo empresario
o que existe algun tipo de vinculaciéon comercial entre los titulares.

5.2.1. Similitud ortografica:

En relacién con la similitud ortogréfica sobre los signos objeto de conflicto, la jurisprudencia del
Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina ha sefalado lo siguiente:

“Se refiere a la semejanza en la escritura de los signos en conflicto desde
el punto de vista de su composicion; esto es, tomando en cuenta, entre
otros el orden o la secuencia de las letras, con especial atencién en las
vocales, la longitud de la o la palabra, el nimero de silabas, las raices o
las terminaciones comunes de los signos en conflictos, las cuales pueden
inducir en mayor o menor grado a que el riesgo de confusién sea mas
evidente u obvio"’.

Las marcas objeto de conflicto presenta una notoria semejanza en el &mbito ortogréfico, en tanto
que comparten la misma longitud, secuencia de consonantes, nimero de letras y nimero de
silabas, asi como una raiz |éxica coincidente, lo que genera una fuerte impresién de similitud en
el consumidor medio. Los anteriores resultados, se evidencia a través del siguiente cuadro:

Tabla No.4
Criterio Marca solicitada Marca registrada
Secuencia de letras VATIO VATIA
Secuencia de vocales A-1-O A-[-A
Secuencia de V-T V-T
consonantes
Longitud de la marca 5 5
Numero de silabas 2 2
Raiz VA VA
Terminacion TIO TIA

En consecuencia, se evidencia que la marca solicita VATIO by Kaalpanik (mixta) resulta altamente
semejante en el dmbito gramatica a la marca previamente registrada Vatia (mixta), toda vez que
ambas coinciden en su estructura lingiistica. Estas coincidencias facilitan que el consumidor

? Proceso 350-1P-2022
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identifique erréneamente el signo solicitado como una simple variacién o extensién de la marca
de mi representada.

5.2.2. Similitud fonética
Respecto a la similitud fonética, el Tribunal de la Comunidad Andina, ha precisado que:

“Se refiere a la semejanza de los sonidos de las letras, nimero, silabas o
palabras que conforman los signos en conflicto. La determinacién de tal
similitud depende, entre otros elementos, de la identidad en la silaba
ténica o de las coincidencias en las raices o terminaciones de las palabras;
sin embargo, también debe tenerse en cuenta las particularidades de
cada caso, con el fin de determinar si existe la posibilidad real de
confusién entre los signos confrontados, entre otros, sobre la base de los

aspectos fonéticos” ."°

A la luz de este criterio, si bien los signos difieren en una vocal, dicha variacidon no constituye
una modificacién sustancial desde el punto de vista fonético, pues ambos signos conservan la
misma raiz |éxica y una pronunciacion practicamente idéntica.

En efecto, al ser pronunciadas, las marcas Vatia y Vatio generan una sonoridad semejante,
comparten la misma silaba ténica inicial y mantienen un riesgo silabico equivalente. Esta similitud
fonética aumenta la probabilidad de confusién entre los consumidores, quienes podrian verse
inducidos a error al asociar la marca solicitada con la registrada previamente, bajo la percepcién
que pronuncien del mismo origen empresarial.

De acuerdo con lo anterior, se concluye que la semejanza en la estructura y en la sonoridad de
los signos confrontados podria materializar un riesgo efectivo de confusién y/o asociacion en los
consumidores.

5.2.3. Similitud conceptual o ideoldgica

En relacién con el ambito conceptual, el Tribunal de la Comunidad lo ha definido esta categoria
en los siguientes términos:

“Se produce entre signos que evocan la misma o similar idea, que
derivan del contenido o del parecido conceptual de os signos. Por tanto,
cuando los signos representan o evocan una misma cosa, caracteristica o
idea, se podria impedir al consumidor distinguir una de otra."

0 Proceso 391-IP-2022
" Proceso 350-IP-2022
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Desde un punto de vista conceptual o ideoldgica, se advierte que las denominaciones “Vatio”
y “Vatia” evocan ideas estrechamente vinculadas al dambito de la energia eléctrica y la
iluminaciéon, en tanto que el término “Vatio” corresponde a una unidad de medida potencia
eléctrica, cuyo simbolo es “W” en el Sistema Internacional de Unidades, empleada para
cuantificar la energia o potencia.

Por su parte, aunque la expresién “Vatia” no posee un significado propio en el idioma castellano,
el consumidor medio tenderd a asociarla con la misma idea de energia o potencia eléctrica,
infiriendo asi un vinculo conceptual directo entre ambos signos.

Adicionalmente, debe resaltarse que la familia marcaria de mi representada se encuentra
compuesta por signos distintivos que identifican productos y servicios vinculados al sector
energético y de la iluminacién, lo que refuerza la evocacién conceptual en torno a la unidad de
medida de energia ampliamente reconocida por los consumidores,

Esta coincidencia refuerza el riesgo de confusion y/o asociacién en los consumidores, en tanto
que estos elementos pueden inducir razonablemente a los consumidores a suponer que los
signos pertenecen a un mismo grupo empresarial dentro del sector energético.

5.2.4. Similitud gréfica:
En cuanto al aspecto grafico, Tribunal de la Comunidad Andina ha sostenido lo siguiente:

“Se refiere a la semejanza de los elementos gréficos de los signos en
conflicto, tomando en cuenta los trazos del dibujo, el objeto que
representa o el concepto que evocan” '

Antes de realizar el cotejo grédfico de las marcas, debe sefalarse nuevamente la regla
jurisprudencial segin la cual la marca mixta constituye una unidad, comprendiendo los
elementos tanto denominativos como figurativos que la integran. No obstante, cuando el
elemento denominativo es el predominante, este adquiere mayor relevancia en la percepcién
global del consumidor'™. Por lo anterior, el siguiente cuadro incluye tanto los elementos
denominativos como gréaficos de cada una de las marcas objeto de cotejo marcario:

Tabla No.3
Marca solicitada Marca registrada
Vatio by Kaalpanik Vatia

2 Proceso 261-IP-2022
3 Proceso 145-IP-2022

10
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v

RLOS Vati/

A primera vista, al observar las marcas, se advierte que el elemento preponderante en ambos
signos es el denominativo, el cual domina visualmente el conjunto y concentra la atencién del
consumidor.

Si bien se identifican diferencias secundarias en aspectos como colores, tipografia y trazos, estas
variaciones no son suficiente para demostrar la distintividad de la marca, Puesto que el elemento
central del signo solicitado continta siendo la denominaciéon “Vatio”, sustancialmente semejante
al signo de mi poderdante. Por tanto, al mantener un elemento denominativo practicamente
idéntico y no incorporar un componente grafico que modifique su impacto visual o que le
otorgue singularidad suficiente, la marca solicitada reproduce en esencial la identidad vidual de
la marca previamente, generando similitud en el ambito grafico.

Por lo anterior, las marcas objeto de cotejo presentan similitudes sustanciales en los dmbitos
ortografico, fonético, gramatical al no incluir ningiin elemento que lo haga Unico que le otorgue
suficiente distintividad para permitirle al consumidor distinguirlo o diferenciarlo del signo
previamente registrada por mi representada, también se evidenciardn semejanzas en el ambito
gréfico sobre ambas solicitudes.

5.2.5. Las marcas son competitivamente conexas.

Ahora bien, entre los signos enfrentados se advierte la existencia de conexidad competitiva, en
tanto que, ademas de identificar ambos signos servicios comprendidos en la clase 35, los
productos y servicios que ampara las respectivas solicitudes presentan una relacion de
sustitucion, complementariedad o pertenencia a un mismo mercado, conforme una apreciacién
razonable del consumidor medio.

De acuerdo con la jurisprudencia del Tribunal de la Comunidad Andina, para determinar la
existencia de vinculacién, conexién o relacién entre los signos productos o servicios
comprendidos, debe considerarse, entre otros, los siguientes criterios™: (i) el grado de
sustitucion (intercambiabilidad) entre los productos; (ii) la complementariedad entre los
productos y servicios; (iii) la posibilidad de considerar que los productos o servicios provienen
de un mismo empresario (razonabilidad).

4 Proceso 19- IP-2022

11
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A manera referencia, los productos y servicios comprendidas por los signos cotejados se
resumen en la siguiente tabla:

Tabla No.3
Descripcién de los productos y servicios Descripcion de los productos y servicios

de la marca solicitada Vatio by Kaalpanik  de la marca registrada Vatia (mixta)

(mixta)
6. Perfiles de aluminio extruido; perfiles7. Maquinas y maquinas herramientas;
metdlicos conformados; perfiles metalicosmotores (excepto motores para vehiculos
decorativos. terrestres); acoplamientos y elementos de
9. Guantes aislantes; dispositivos de controltransmision  (excepto  para  vehiculos
de la corriente eléctrica; dispositivos deterrestres); instrumentos agricolas que no
control de la energia [eléctricos]; sensoressean accionados manualmente;
de movimiento; sensores eléctricos oincubadoras de huevos; generadores de

electrénicos; paneles solares; interruptoresenergia.

de luz; tapas de seguridad para tomas de35. Publicidad; gestion de negocios
corriente eléctrica; tapas especiales paracomerciales; administracion  comercial;
tomas de corriente; tapas para tomas detrabajos de oficina; en particular aquellos
corriente; tomas de alimentacion derelacionados con la energia.

corriente eléctrica; protectores  de37. Servicios de construccion; servicios de
sobrevoltaje; reguladores de voltaje;reparacién; servicios de instalaciéon; en
sensores de infrarrojos; sensores de alarma;particular  aquellos  relacionados  con
sensores de calor; timbres eléctricos;equipos de produccién y distribucion de
timbres eléctronicos; enchufes y tomas deenergia.

corriente eléctrica; detectores de humo;40. Tratamiento de materiales; en particular
detectores de humo con alarma; tapas dela produccién de energia.

enchufe; tapas de toma de corriente;

detectores de infrarrojos; aparatos de

control de alumbrado; aparatos

fotovoltaicos para producir electricidad;

aparatos fotovoltaicos para transformar la
radiacion solar en energia eléctrica;
modulos fotovoltaicos; paneles
electroluminiscentes.

11. Aparatos de alumbrado, calefaccién,
produccién de vapor, coccidén,

refrigeracién, secado, ventilacién vy
distribucién de aqua, asi como
instalaciones sanitarias; accesorios de

12
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l&mparas eléctricas; casquillos de ldmparas
eléctricas [portaldmparas]; filamentos de
ldmparas eléctricas; ldmparas alimentadas
por energia solar; ldmparas [aparatos de

iluminacion]; |[dmparas [aparatos de
iluminacién] para decoraciones festivas;

ldmparas  colgantes; ldamparas  con

reflector; ldmparas de infrarrojos que no
sean para uso médico; lamparas de suelo;
l&mparas de uso exterior; ldmparas de

vela; |&mparas eléctricas; |&mparas
fluorescentes; lémparas led; luces con
sensores de movimientos; faroles de
alumbrado; bombillas para |dmparas;

reflectores de ldamparas; tubos de ldmparas;
dispositivos de iluminacién y reflectores
de alumbrado; focos reflectores; luces y

reflectores de alumbrado: extractores
[ventilacidn o aire acondicionadol:

alumbrado de emergencia [aparatos de
iluminacion  alimentados por bateria];
aparatos de iluminacion; aparatos de
iluminacion a ledes; aparatos de iluminacion
con diodos electroluminiscentes [led];
aparatos de iluminacion con diodos
electroluminiscentes [ledes]; aparatos de
iluminacion  con led; aparatos de

iluminacion con ledes; aparatos de
iluminacién de diodos
electroluminiscentes [led]; aparatos de

iluminacién de diodos
electroluminiscentes [ledes]; aparatos de
iluminacién de techo; aparatos de
iluminacién __ eléctrica; aparatos de

iluminacién _eléctricos; aparatos de
iluminacién eléctricos decorativos;
aparatos de iluminacién _eléctricos

decorativos para uso en jardines; aparatos
de iluminacién eléctricos decorativos para
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uso en patios; aparatos de iluminacién
fluorescentes; aparatos de iluminacién
para _uso comercial; aparatos de
iluminacién para uso doméstico; aparatos

de iluminacién para vitrinas; ldmparas
[aparatos de iluminacion] decorativas para
fiestas; luces de emergencia [aparatos de
iluminacion alimentados por bateria]; pistas
de iluminacion [aparatos de iluminacion];
rieles de iluminacién [aparatos de
iluminacion]; soportes para aparatos de
iluminacién; bombillas de diodos
electroluminiscentes; bombillas de diodos
electroluminiscentes [led]; bombillas de
diodos electroluminiscentes [ledes];
bombillas de iluminacién; bombillas de
iluminacién ledes; bombillas de led;

bombillas de ledes; bombillas
fluorescentes; bombillas halégenas;
bombillas inteligentes; |dmparas de

iluminacion; ldmparas de iluminacién de luz
indirecta; ldmparas de seguridad led;
ldmparas de suspension; |dmparas de
trabajo; ldmparas de trabajo a led; [dmparas
de trabajo a ledes; ldmparas de trabajo en
cuanto tubos fluorescentes; ldmparas
decorativas  para  fiestas;  ldmparas
descendentes; lamparas eléctricas
incandescentes; ldmparas fluorescentes de
emergencia; ldmparas fluorescentes de
roscas; lamparas fluorescentes de trabajo;
ldamparas incandescentes; lamparas
murales; |dmparas para acuarios; ldmparas
para la iluminacion; l[dmparas solares; rieles
para ladmparas; soportes de l|amparas;
unidades de |dmparas solares; sistemas de
iluminacién con focos sobre rieles; aparatos
y dispositivos de iluminacién; dispositivos
de iluminacion para vitrinas; dispositivos de

14



advocat

iluminacién sobre rieles; difusores de luz;
alumbrado de jardines; alumbrados de
jardines.

21. Utensilios para uso doméstico.

35. Comercializacién de productos;
comercializacion por internet; servicios de

venta al por mayor de iluminacioén; servicios
de venta al por mayor relacionados con
ferreteria metalica; servicios de venta al por
menor de herramientas manuales para la
construccion; servicios de venta al por
menor de iluminacién; servicios de venta al
por menor de instalaciones sanitarias;
servicios de venta al por menor de utensilios
manuales para la construccién; servicios de
venta al por menor relacionados con
ferreteria metalica; servicios de venta al por
menor y al por mayor de materiales de
construccion no metélicos; servicios de
venta mayorista en relacion con aparatos de
alumbrado; servicios de venta minorista en
relacién con aparatos de alumbrado;
servicios de venta minorista en relaciéon con
articulos de ferreteria metalicos.

Con base en lo anterior, se evidencia la existencia de conexidad competitiva entre las marcas
enfrentadas, en la medida en que operan dentro del mismo entorno comercial y comparten
canales de comercializacion, proveedores y consumidores, como se detalla a continuacién por
cada clase analizada:

e Clase 6: Si bien los productos de la marca de mi representa no incluyen perfiles de
aluminio ni metdlicas, y por tanto no son bienes sustitutos al no satisfacer idéntica
necesidad del consumidor si se configura una relacion de complementariedad. Lo
anterior, tomando en cuenta que los perfiles metalicos resultan necesarios para el
embalaje, soporte y estructura de las maquinas, motores, instrumentos agricola,
incubadoras y generadores de energia comercializados bajo la marca Vatia (mixta). Por
consiguiente, ambos sinos se vinculan funcionalmente dentro de la cadena productos, a
estableciéndose una complementariedad entre los bienes de la clase 5 y los productos
de la clase 7.
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Clase 9: En esta clase se incluyen los productos indispensables para la prestacién del
servicio de energia, tales como tapas de seguridad para tomas de corriente eléctrica,
aparatos fotovoltaicos, médulos y pables solares, interruptores y demas dispositivos
eléctricos.

Estos bienes constituyen insumos esenciales para la instalacion y operacién de sistemas
de generacién y distribucion eléctrica, coincidiendo asi en el mismo mercado relevante
que los productos y servicios energéticos de la marca Vatia (mixta).

Aunque los productos no son estrictamente sustituticos, su relacién de
complementariedad es directa y necesaria, pues sin los aparatos y equipos identificados
en la clase 9 no es posible |a prestacién del servicio energético.

Clase 11. Dentro de los productos que comprenden esta clase se incluyen: las [dmparas,
los aparatos de iluminacién, aparatos de iluminacién, los aparatos de alumbrado, la
calefaccion, produccion de vapor, coccidn, refrigeracién, secado, ventilacion y
distribucion de agua, asi como instalaciones sanitarias; accesorios de |[dmparas eléctricas
requieren de la energia para ser usado por el consumidor, los cuales dependen
funcionalmente del suministro de energia para su uso.

En ese sentido, también existe una relaciéon de complementariedad evidente entre estos
productos y los servicios energéticos amparados por la marca “Vatia” (mixta), al requerir
el mismo tipo de energia para su funcionamiento. Adicionalmente, los productos de la
clase 11 y 35 pertenecen al mismo mercado, en la medida que son comercializados
frecuentemente dentro de los mismos canales de distribucién.

Clase 21: En este punto, se evidencia una conexidad competitiva entre el servicio de
suministro de energia y los utensilios de uso doméstico, toda vez que estos Ultimos
dependen directamente del primero para su funcionamiento y aprovechamiento por
parte del consumidor. Lo anterior, considerando que los productos como hornos
eléctricos, licuadoras, planchas, ventiladores, aspiradoras y demas utensilios domésticos
requieren del flujo constante de energia eléctrica para cumplir su finalidad.

Por lo tanto, aunque no son bienes sustitutos, si existe una relacion de
complementariedad entre los productos de la clase 21 y los servicios de la clase 35y 37
puesto que es esencial el uso de la energia para el funcionamiento de los utensilios
domésticos.

Clase 35. Ambas marcas identifican servicios comprendidos en la clase 35,

configurdndose una conexiéon directa por cuanto ambos signos amparar |la
comercializacién de productos vinculadores con la energia su construccion.
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En particular la marca solicitada Vatio by Kaalpanik (mixta) incluye dentro de su
descripciéon la venta de apararos de alumbrado, articulos de ferreteria y utensilios
manuales para la construccion de bienes, los cuales son necesarios para la prestacion de
los servicios energéticos amparados por la marca Vatia (mixta).

En consecuencia, es evidente la relacion de complementariedad entre los servicios.
Asimismo, ambas marcas pertenecen al mismo mercado al compartir los mismos canales
de comercializacién., configurdndose asi una conexidad competitiva conforme a los
criterios indicadores por el Tribunal Andino.

Por los argumentos expuesto, se concluye que el signo Vatio by Kaalpanik (mixta) incurre en la
causal de irregistrabilidad prevista en el literal a) del Articulo 136 de la Decision Andina 476 de
la Comisién de la Comunidad Andina al ser similar en los dmbitos ortogréfico, fonético y
gramatical respecto de la marca previamente registrada, asi como al existir conexidad
competitiva entre las marcas. Por lo tanto, su registro podria materializar el riesgo de confusién
y/0 asociacién en los consumidores.

En virtud de lo anterior, solicito de manera respetuosa a este Despacho negar el registro de la
marca Vatio by Kaalpanik (mixta) en las Clases 6, 9, 11, 21 y 35, preservando los derechos de
exclusividad bajo la titularidad de mi representada sobre la marca Vatia (mixta).

VI. ANEXOS

Anexo No. Contenido
1 Poder especial debidamente otorgado por Vatia S.AS. E.S.P

VII.  NOTIFICACIONES
Recibiré notificaciones en la siguiente direccion:

Direccidn: Carrera 7 No. 73-55 Oficina 1202, Bogota Colombia
Correo: victor.ayalde@advocat.com

Atentanfente,

Victor Ayalde Lemos
C.C. Nb. 1.130.609.358
T.P. No. 209.953 del C.S.J.
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PODER ESPECIAL

NICOLAS JARAMILLO ARANGO, identificado con la cédula de ciudadania nimero 75.073.594 en calidad de
Mandatario General de VATIA S.A.S. E.S.P., sociedad comercial identificada con NIT 817.001.892 ("VATIA"), confiero
poder especial, amplio y suficiente al doctor VICTOR ANDRES AYALDE LEMOS, identificado con cédula de ciudadania
numero 1.130.609.358, abogado en ejercicio, titular de la tarjeta profesional nimero 209.953 del Consejo Superior
de la Judicatura, para que en nombre y representacion de VATIA, presente y tramite hasta su finalizacion la solicitud
de registro del signos distintivos, incluidos marcas, depdsito de nombres comerciales y ensefias comerciales ante la
Superintendencia de Industria y Comercio. El apoderado queda facultado para:

a. Solicitar, tramitar y obtener, registrar y depositar signos distintivos, asi como sus renovaciones y prérrogas, la
cesion de estos, la anotacion de cambios de nombre y domicilio, y el registro de acuerdos y licencias en relacidn
con ellos y para solicitar el registro de contratos de transferencia de tecnologia;

b. Ejercer y presentar todas las acciones y recursos de oposicidn, observacidn, reclamo, reconsideracion,
reposicion, apelacion, cancelacién administrativa, nulidad, nulidad y restablecimiento del derecho, presentary
dar respuesta a la oposicion, presentar memoriales adicionales, respuesta a requerimientos expedidos por la
Superintendencia de Industria y Comercio, acciones procedentes de la obtencidn o explotacién de licencias,
acciones judiciales, relacionadas con procesos de propiedad industrial, y las demas acciones y recursos que se
presenten derivados de los derechos sefialados en el literal a);

c. Conciliar, cancelar, transigir, comprometer, desistir, recibir y tomar posesidon de la cosa objeto de litigio y
renunciar o desistir a derechos concedidos o en curso de concesidn, y admitir los hechos del proceso, ratificar o
no la agencia oficiosa;

d. Recibir notificaciones electrdnicas durante el tramite y después de la concesion de cualquiera de los derechos
mencionados, asi como designar apoderados judiciales o extrajudiciales, renunciar y sustituir el presente poder
y revocar sustituciones anteriores.

En general, el apoderado queda facultado para representar ante cualquiera de las autoridades competentes,
entidades administrativas, oficiales y jurisdiccionales los asuntos relacionados con la obtencidn y proteccidn de los
derechos de propiedad industrial, asi como para actuar en defensa de estos.

Atentamente, Acepto
///////\rango Victorl Andrés Ayalde Lemos

C.C. No. 75.073.594 C.C. No. 1.130.609.358

Mandatario General T.P. No. 209.953 del C.S.J.

Vatia S.A.S. E.S.P.





