Superintehdencia de
Industria y Comercio
REPUBLICA DE COLOMBIA
SUPERINTENDENCIA DE INDUSTRIA Y COMERCIO

Resolucion N° 92995

Ref. Expediente N° SD2025/0027114

Por la cual se niega un registro

EL DIRECTOR DE SIGNOS DISTINTIVOS
en ejercicio de sus facultades legales y,

CONSIDERANDO

Que por escrito presentado el dia 27 de marzo de 2025, FABRICA DE ALIMENTOS
PROCESADOS VENTOLINI S.A, solicito el registro de la Marca SOLO Bambini (Mixta)
para distinguir productos comprendidos en la clase 32 de la Clasificacion Internacional de
Nizal.

Que publicado en la Gaceta de Propiedad Industrial No. 1063 del 07 de abril de 2025, no
Se presentaron oposiciones por parte de terceros.

Que atendiendo las disposiciones establecidas en la Decision 486 de la Comunidad
Andina, encuentra la Direccion que de conformidad con el articulo 150 de aquella, es
deber de la oficina realizar el estudio de registrabilidad de un signo teniendo en cuenta
todas y cada una de las causales de irregistrabilidad determinadas por los articulos 135y
136 de la Decision. Sobre este particular, ha expuesto el Tribunal de Justicia de la
Comunidad Andina lo siguiente:

“...a la Oficina Nacional Competente le corresponde realizar el examen de
registrabilidad, el que es obligatorio y debe llevarse a cabo aun en el caso de
gue no hubiesen sido presentadas oposiciones; en consecuencia, la Autoridad
Competente en ningun caso queda eximida de realizar el examen de fondo
para conceder o negar el registro. En el caso de que sean presentadas
oposiciones, la Oficina Nacional Competente se pronunciara acerca de ellas
asi como acerca de la concesion o de la denegacion del registro solicitado.”

Causales de irregistrabilidad en estudio

Literal a) del articulo 136 de la Decisidon 486

No podran registrarse como marcas aquellos signos cuyo uso en el comercio afectara
indebidamente un derecho de tercero, en particular cuando:

a) sean idénticos 0 se asemejen, a una marca anteriormente solicitada para registro o
registrada por un tercero, para los mismos productos o servicios, o para productos o
servicios respecto de los cuales el uso de la marca pueda causar un riesgo de confusion
o de asociacion.

Concepto de la norma

De acuerdo con la disposicion andina citada, para que el registro de una marca sea
negado se necesita que ella cumpla con varios supuestos de hecho. En primer lugar, que

1 32: Jugos a base de frutas, hortalizas, verduras, sin azlcar afiadido, sin colorantes ni conservantes; zumos de frutas; bebidas de
zumos de frutas sin alcohol; bebidas y zumos de frutas concentrados de jugos de frutas; jugos de frutas mezclados; licuados de
frutas u hortalizas; bebidas compuestas de una mezcla de zumos de frutas y hortalizas.
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el signo solicitado sea idéntico a uno previamente solicitado o registrado por un tercero?,
esto es, que sea una reproduccion exacta de éste y no permita ninguna clase de
diferenciacion entre los dos, o que existan semejanzas entre los signos a estudiar. El
segundo supuesto de hecho es la identidad o relacion existente entre los productos o
servicios identificados por la marca solicitada a registro y la previamente solicitada o
registradas.

Finalmente, la norma exige que dicha identidad o semejanza y relacion de los signos y de
los productos o servicios identificados por los signos, sea suficiente para generar un riesgo
de confusion o de asociacion, que se entiende debe recaer en los destinatarios de los
productos o servicios, esto es el publico consumidor.

De acuerdo con lo anterior, el no cumplimiento de uno de los supuestos de hecho hace
gue la marca sea registrable.

Estudio de registrabilidad del signo solicitado
Confundibilidad con marcas previamente registrada

Visto el Registro Nacional de Propiedad Industrial, se encontré la siguiente informacion
relevante para el presente examen de registrabilidad:

Tipo Sigho Titular Expediente | Niza | Clase | Tramite | Estado | Vigencia
Nominativa BAMBINI AGRSXANIC SD2019/0100761 11 30 Marca Registrada | 28 jul. 2030
Mixta Bambini AGROVANIC | sp2010/0100784 | 11 30 Marca | Registrada | 28 jul. 2030
. BAMBINI AGROVANIC . 22 ago.
Mixta BOLIMAGIC SA. SD2018/0095793 11 30 Marca Registrada 2029

Los signos a comparar son los siguientes:

El signo solicitado Las marcas registradas

2 «La comparacion, debe efectuarse sin descomponer los elementos que conforman el conjunto marcario, es decir, cada signo debe
analizarse con una visidn de conjunto, teniendo en cuenta su unidad ortogréfica, auditiva e ideoldgica.

*En la comparacién, se debe emplear el método del cotejo sucesivo, es decir, se debe analizar un signo y después el otro. No es
procedente realizar un andlisis simultaneo, ya que el consumidor no observa al mismo tiempo las marcas, sino que lo hace en diferentes
momentos.

«Se debe enfatizar en las semejanzas y no en las diferencias, ya que en estas Ultimas es donde se percibe el riesgo de confusién o de
asociacion.

«Al realizar la comparacion, es importante tratar de colocarse en el lugar del presunto comprador, pues un elemento importante para
el examinador, es determinar cémo el producto o servicio es captado por el piblico consumidor. (...)".

3 A tal efecto, el Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina ha recogido a través de la interpretacion Prejudicial proferida en el
Proceso 100-IP-2018, los siguientes criterios que acreditan por si mismos la existencia de relacion, vinculacion o conexion entre
productos y/o servicios:

a) El grado de sustitucion (intercambiabilidad) entre los productos y servicios. Existe conexién cuando los productos (o servicios)
en cuestion resultan sustitutos razonables para el consumidor; es decir, que este podria decidir adquirir uno u otro sin problema alguno,
al ser intercambiables entre si. La sustitucion se presenta claramente cuando un ligero incremento en el precio de un producto (o
servicio) origina una mayor demanda en el otro. Para apreciar la sustituibilidad entre productos o servicios se tiene en consideracion
el precio de dichos bienes o servicios, sus caracteristicas, su finalidad, los canales de aprovisionamiento o de distribucién o de
comercializacion, etc. La sustituibilidad permite apreciar con claridad el hecho de que, desde la perspectiva del consumidor, un producto
(o servicio) es competidor de otro producto (o servicio) de modo tal que el consumidor puede optar por uno u otro con una relativa
facilidad. A modo de ejemplo, tratandose de las infusiones en la forma de bolsas filtrantes, el anis, el cedron, la manzanilla, etc., suelen
ser productos sustitutos entre si.

b) La complementariedad entre si de los productos o servicios. Existe conexién cuando el consumo de un producto genera la
necesidad de consumir otro, pues este es complementario del primero. Asi, el uso de un producto supone el uso del otro. Esta
complementariedad se puede presentar también entre productos y servicios. Asi, por ejemplo, la crema o pasta dental o de dientes
(dentifrico) se complementa con el cepillo dental y con el hilo dental. Un ejemplo de complementariedad entre un servicio y un producto
puede ser el servicio educativo con el material de ensefianza.

c) Laposibilidad de considerar que los productos o servicios provienen del mismo empresario (razonabilidad). Existe conexién
cuando el consumidor, considerando la realidad del mercado podria asumir como razonable que los productos o servicios en cuestion
provienen del mismo empresario. Asi, por ejemplo, en determinados mercados quien fabrica cerveza también expende agua
embotellada.
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SOLO Bambini
(Mixta)

BAMBINI (Nominativa)
Bambini (Mixta)
BAMBINI BOLIMAGIC (Mixta)

Jurisprudencia

Comparacion entre signos mixtos

En cuanto a la comparacion de signos mixtos, el Tribunal de Justicia de la Comunidad
Andina ha reiterado que debe ser tenido en cuenta el elemento predominante en cada
signo, bien sea el gréafico o el denominativo.

Si en ambas marcas predomina el elemento denominativo, el cotejo se debe analizar de
acuerdo con las reglas de comparacién para signos nominativos, a ser:

“(i) Se debe analizar cada signo en su conjunto; es decir, sin descomponer su
unidad fonética. Sin embargo, es importante tener en cuenta las letras, las silabas
o las palabras que poseen una funcion diferenciadora en el conjunto, debido a que
esto ayudaria a entender como el signo es percibido en el mercado.

(i) Se debe establecer si los signos en conflicto comparten un mismo lexema. Una
palabra puede estar constituida por lexemas y morfemas. Los primeros son la base
y el elemento que no cambia dentro de la palabra cuando se hace una lista Iéxica
de las derivaciones que pueden salir de ella, y cuyo significado se encuentra en el
diccionario. Como ejemplo tenemos el lexema deporten: deport-e, deport-ivo,
deport-istas, deportélogo.

Los segundos, son fragmentos minimos capaces de expresar un significado y que

unido a un lexema modifica su definicién. Si los signos en conflicto comparten un
lexema o raiz Iéxica, se debe tener en cuenta lo siguiente:
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» Por lo general el lexema es el elemento que mas impacta en la mente del
consumidor, lo que se debe verificar al hacer un analisis gramatical de los signos
en conflicto.

« Por lo general en el lexema esté ubicada la silaba ténica.

* Si los signos en conflicto comparten un lexema, podria generarse riesgo de
confusion ideoldgica. Los lexemas imprimen de significado a la palabra. Es muy
importante tener en cuenta que el criterio ideoldgico debe estar complementado con
otros criterios para determinar el riesgo de confusion en los signos en conflicto.

(iif) Se debe tener en cuenta la silaba ténica de los signos a comparar, pues si ocupa
la misma posicion, es idéntica o muy dificil de distinguir, la semejanza entre los
signos podria ser evidente.

(iv) Se debe observar el orden de las vocales, toda vez que si se encuentran en el
mismo orden asumiran una importancia decisiva para fijar la sonoridad de la
denominacion.

(v) Se debe determinar el elemento que impacta de una manera mas fuerte en la
mente del consumidor, pues esto mostraria como es captada la marca en el
mercado”.*

Por su parte, si el elemento predominante es el grafico, el cotejo obedecera las siguientes
reglas para el cotejo de signos puramente figurativos o graficos:

“(i) Se debe realizar una comparacion grafica y conceptual, ya que la posibilidad de
confusion puede generarse no solamente en la identidad de los trazos del dibujo o
similitud de ellos, sino también en la idea o concepto que la marca figurativa suscite
en la mente de quien la observe,

(ii) Entre los dos elementos de la marca grafica figurativa, el trazado y el concepto,
la parte conceptual o ideol6gica suele prevalecer, por lo que a pesar de que puedan
existir diferencias en los rasgos, en su conjunto pueden suscitar una misma idea o
concepto e incurrir en el riesgo de confusion,

(i) Si el signo solicitado reivindica colores especificos como parte del componente
grafico, al efectuar el respectivo analisis de registrabilidad deberéa tenerse en cuenta
la combinacién de colores y el gréafico que la contiene, puesto que este elemento
podria generar capacidad de diferenciacion del signo solicitado a registro”.®

Finalmente, si al realizar la comparacién se determina que en uno de los signos mixtos
predomina el elemento gréfico frente al denominativo, no habria lugar a la confusién entre
los signos, a no ser que puedan suscitar una misma idea o concepto en cuyo caso
podrian incurrir en riesgo de confusion.

Comparacion entre signos mixtos y nominativos

El Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina se ha pronunciado en repetidas ocasiones
en relacion con las reglas de comparacién entre los signos mixtos y denominativos; para ello
establece la importancia de identificar el elemento que prevalece y tiene mayor influencia en
la mente del consumidor, en cuanto a la marca mixta se refiere, si el denominativo o el
grafico.

4 Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina. Interpretacion Prejudicial. Proceso 78-1P-2019.

5 Ibidem
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Si de la marca mixta predomina el elemento grafico sobre el denominativo, en principio no
habria confusion entre las marcas, pudiendo coexistir en el mercado, salvo que puedan
suscitar una misma idea 0 concepto en cuyo caso podrian incurrir en riesgo de confusion. Si
en la marca mixta predomina el elemento denominativo, debera realizarse el cotejo de
acuerdo con las reglas para la comparacion entre signos denominativos.®

En este punto es importante hacer hincapié frente a la proteccion integral de la marca mixta,
pues esta “es una unidad, en la cual se ha solicitado tanto el registro del elemento nominativo
como el grafico, como uno solo. Cuando se otorga el registro de la marca mixta se la protege
en su integridad y no a sus elementos por separado”.’

El Tribunal ha reiterado que, “en general, el elemento denominativo de la marca mixta suele
ser el mas caracteristico o determinante, teniendo en cuenta la fuerza expresiva propia de
las palabras, las que por definicion son pronunciables, lo que no obsta para que en algunos
casos se le reconozca prioridad al elemento grafico, teniendo en cuenta su tamafio, color y
colocacion, que en un momento dado pueden ser definitivos. El elemento grafico suele ser
de mayor importancia cuando es figurativo o evocador de conceptos, que cuando consiste
simplemente en un dibujo abstracto”.®

Volviendo al cotejo de los signos a comparar, tal como se dijo anteriormente, si en la
marca mixta predomina el elemento denominativo, el cotejo se debe analizar de acuerdo
con las reglas de comparacion para signos nominativos, a ser:

“(i) Se debe analizar cada signo en su conjunto; es decir, sin descomponer su
unidad fonética. Sin embargo, es importante tener en cuenta las letras, las silabas
o las palabras que poseen una funcion diferenciadora en el conjunto, debido a que
esto ayudaria a entender cédmo el signo es percibido en el mercado.

(i) Se debe establecer si los signos en conflicto comparten un mismo lexema. Una
palabra puede estar constituida por lexemas y morfemas. Los primeros son la base
y el elemento que no cambia dentro de la palabra cuando se hace una lista Iéxica
de las derivaciones que pueden salir de ella, y cuyo significado se encuentra en el
diccionario. Como ejemplo tenemos el lexema deporten: deport-e, deport-ivo,
deport-istas, deportoélogo.

Los segundos, son fragmentos minimos capaces de expresar un significado y que
unido a un lexema modifica su definicion. Si los signos en conflicto comparten un
lexema o raiz léxica, se debe tener en cuenta lo siguiente:

» Por lo general el lexema es el elemento que mas impacta en la mente del
consumidor, lo que se debe verificar al hacer un analisis gramatical de los signos
en conflicto.

« Por lo general en el lexema est& ubicada la silaba ténica.

» Si los signos en conflicto comparten un lexema, podria generarse riesgo de
confusidn ideoldgica. Los lexemas imprimen de significado a la palabra. Es muy
importante tener en cuenta que el criterio ideoldgico debe estar complementado con
otros criterios para determinar el riesgo de confusion en los signos en conflicto.

8 Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina. Interpretacion Prejudicial. Proceso IP-14-2019.
7 Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina. Interpretacion Prejudicial. Proceso IP-56 de 2003.

8 Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina. Interpretacion Prejudicial. Proceso IP-26 de 1998.
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(iif) Se debe tener en cuenta la silaba ténica de los signos a comparar, pues si ocupa
la misma posicion, es idéntica o muy dificil de distinguir, la semejanza entre los
signos podria ser evidente.

(iv) Se debe observar el orden de las vocales, toda vez que si se encuentran en el
mismo orden asumiran una importancia decisiva para fijar la sonoridad de la
denominacion.

(v) Se debe determinar el elemento que impacta de una manera mas fuerte en la
mente del consumidor, pues esto mostraria como es captada la marca en el
mercado”.?

Prevalencia del elemento nominativo

Volviendo al cotejo de los signos a comparar, tal como se dijo anteriormente, si en la marca
mixta predomina el elemento denominativo, el cotejo se debe analizar de acuerdo con las
siguientes reglas de comparacién para signos nominativos:

“a) Se debe analizar cada signo en su conjunto; es decir sin descomponer su unidad
fonética. Sin embargo, es importante tener en cuenta las letras, las silabas o las palabras
gue poseen una funcién diferenciadora en el conjunto, debido a que esto ayudaria a
entender cémo el signo es percibido en el mercado.

b) Se debe establecer si los signos en conflicto comparten el mismo lexema (...)

¢) Se debe tener en cuenta la silaba tdnica de los signos a comparar, ya que, si ocupa la
misma posicion, es idéntica o muy dificil de distinguir, la semejanza entre los signos
podria ser evidente.

d) Se debe observar el orden de las vocales, toda vez que esto indica la sonoridad de la
denominacion.

e) Se debe determinar el elemento que impacta de una manera mas fuerte en la mente
del consumidor, pues esto mostraria cdmo es captada la marca en el mercado.

f) Se debe determinar si existe un elemento comuan preponderante o relevante en ambos
Signos.”o

Andlisis comparativo frente a marcas halladas de oficio

Dando lugar al analisis de registrabilidad del signo solicitado a registro, se tiene que este es
de naturaleza mixta, compuesto por la palabra "SOLO" en letras mayusculas, gruesas y
contorneadas; Superpuesta en la parte inferior aparece la palabra "Bambini” en una fuente
cursiva e inclinada, mas pequefa y estilizada.

Por su parte, las marcas halladas de oficio son de naturaleza nominativa y mixta,
compuestas por las expresiones BAMBINI y BOLIMAGIC; en el caso de las marcas mixtas,
se presenta la palabra "bambini" escrita en una fuente azul con contorno blanco, superpuesta
a una ilustracion de un caramelo rojo con forma clasica: un centro circular y extremos
retorcidos que evocan el envoltorio de un dulce. En una de las marcas, la expresion
BOLIMAGIC acompafa la composicion, la cual se representa con una tipografia redondeada
de color naranja.

Se debe sefialar que el elemento nominativo de los signos bajo analisis es el preponderante
en sus conjuntos, por cuanto son las palabras las que causan mayor impacto en el
consumidor por ser aquellas que usaria para pedir los productos protegidos con tales
signos, dado que el elemento denominativo es el que tiene un grado de recordacion mas
alto en la mente de consumidor y puede ser asociado a los productos que identifica, en

9 Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina. Interpretacion Prejudicial. Proceso 78-1P-2019.

10 Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina. Interpretacién Prejudicial. Proceso 127-IP-2016
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mayor medida que el elemento grafico. Asi las cosas, corresponde realizar el estudio de
conformidad con las reglas de cotejo para signos nominativos.

Esta Direccién encuentra que los signos analizados son similarmente confundibles. En
efecto, al apreciarlos en conjunto de forma sucesiva y no simultanea se observa que el signo
solicitado SOLO BAMBINI (Mixta), en su elemento nominativo “BAMBINI” reproduce
integramente las marcas registradas BAMBINI y sustancialmente la marca BAMBINI
BOLIMAGIC, lo que puede generar riesgo de confusion en el consumidor al hacerlo creer
gue se encuentra frente a signos con un mismo origen empresarial. De otra parte, la
expresion adicional en el signo solicitado “SOLQO”, no le otorga la suficiente distintividad para
lograr diferenciar las marcas en el mercado, por lo que, el consumidor puede pensar
facilmente que esta solicitud de registro consiste en un nuevo signo miembro del portafolio
marcario de un empresario.

De esta forma, y ante la presencia del primer presupuesto, esto es, que los signos presenten
similitudes susceptibles de generar confusion, resulta relevante que la administracion se
pronuncie sobre la eventual relacion que pueda existir entre los productos y/o servicios que
distinguen los signos en conflicto, para lo cual deberan tenerse en cuenta las pautas o
criterios que permiten conducir a establecer o fijar la similitud o la conexion competitiva entre
los productos y/o servicios.

Conexién competitiva
El signo solicitado pretende distinguir:

32: Jugos a base de frutas, hortalizas, verduras, sin azucar afiadido, sin colorantes ni
conservantes; zumos de frutas; bebidas de zumos de frutas sin alcohol; bebidas y zumos
de frutas concentrados de jugos de frutas; jugos de frutas mezclados; licuados de frutas
u hortalizas; bebidas compuestas de una mezcla de zumos de frutas y hortalizas.

Los signos previamente registrados identifican:
Expedientes Productos

SD2019/0100761 (30): Café, té, cacao azucar, arroz, tapioca, sagu, sucedaneos del
café; harinas y preparaciones hechas de cereales, pan pasteleria y
confiteria, helados comestibles; miel, jarabe de melaza; levaduras, polvos
para esponjar; sal, mostaza; vinagre, salsas (condimentos); especias, hielo,
confites, caramelos, dulces, chocolates, bombones de chocolate, chocolate
untable, y todos los productos de la Clase Internacional 30.

SD2019/0100784 (30): Café, té, cacao azlcar, arroz, tapioca, sagu, sucedaneos del
café; harinas y preparaciones hechas de cereales, pan pasteleria y
confiteria, helados comestibles; miel, jarabe de melaza; levaduras, polvos
para esponjar; sal, mostaza; vinagre, salsas (condimentos); especias, hielo,
confites, caramelos, dulces, chocolates, bombones de chocolate, chocolate
untable, y todos los productos de la Clase Internacional 30.

SD2018/0095793 (30): Café, té, cacao azucar, arroz, tapioca, sagu, sucedaneos del
café; harinas y preparaciones hechas de cereales, pan pasteleria y
confiteria, helados comestibles; miel, jarabe de melaza; levaduras, polvos
para esponjar; sal, mostaza; vinagre, salsas (condimentos); especias, hielo,
confites, caramelos, dulces, chocolates, bombones de chocolate, chocolate
untable, y todos los productos de la Clase Internacional 30.
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De acuerdo con los factores de conexidad competitiva, Esta direccion observa que si bien
los signos confrontados identifican o pretenden identificar productos de diferentes clases del
nomenclator internacional (Clases 30 y 32), existe entre ellos una relacion de conexidad. Lo
anterior debido a que se trata de productos que teniendo en cuenta la realidad del mercado
y el sector en que se comercializan, un consumidor razonablemente podria asumir que
provienen del mismo empresario.

Por lo tanto, no resulta extraiio que un empresario que se desempefia en un sector
especifico, en este caso la industria alimenticia, busque ampliar su esquema de negocios e
incursione en otro tipo de productos del mismo sector, por lo que el consumidor facilmente
entendera que quien se encarga de una serie de elementos tales como: “Café, té, cacao
azucar, arroz, tapioca, sagu, sucedaneos del café; harinas y preparaciones hechas de
cereales, pan pasteleria y confiteria, helados comestibles; miel, jarabe de melaza; levaduras,
polvos para esponjar; sal, mostaza; vinagre, salsas (condimentos); especias, hielo, confites,
caramelos, dulces, chocolates, bombones de chocolate, chocolate untable, y todos los
productos de la Clase Internacional 30", (Clase 30) incursione en otros productos como:
Jugos a base de frutas, hortalizas, verduras, sin azucar afadido, sin colorantes ni
conservantes; zumos de frutas; bebidas de zumos de frutas sin alcohol; bebidas y zumos de
frutas concentrados de jugos de frutas; jugos de frutas mezclados; licuados de frutas u
hortalizas; bebidas compuestas de una mezcla de zumos de frutas y hortalizas. (Clase 32).
Al darse tal circunstancia, el riesgo de asociacion se incrementa al punto de impedir el
registro del signo solicitado, pues son productos que pertenecen al mismo sector industrial,
al de los antecedentes marcarios mencionados.

Asi mismo, existe el riesgo de confusion, en cuanto a sus canales de distribucion, divulgacion
o comercializacion de los productos cotejados, pues estos pueden llegar a coincidir, situacion
gue podria generar en los consumidores falsas asociaciones derivadas de las practicas
habituales en el mercado, generandose la idea errénea que se trata de productos que tienen
el mismo origen empresarial 0 que el signo que se pretende registrar constituye una nueva
linea de productos o inclusive una innovacion los antecedentes marcarios mencionados.

En este orden de ideas, al aplicar la teoria de la interdependencia, que como su hombre lo
indica implica reciprocidad, interrelacién, correspondencia y dependencia entre los signos
gue se comparan y los productos y servicios que distinguen, el andlisis comparativo de éstos
debe ser mas riguroso. En efecto, a mayor similitud de los signos, mayor diferenciacion debe
haber entre los productos y servicios, lo cual no se da en el presente caso!l.

Asi, un signo susceptible de acarrear riesgo de confusion frente a un signo previamente
registrado o solicitado en registro estara incurso en la causal analizada siendo imposible por
tanto acceder a su registro, toda vez que el ordenamiento protege tanto los derechos del
titular del signo previamente registrado como los derechos de los usuarios y consumidores
a escoger libremente y sin distorsiones los productos y servicios ofrecidos en el mercado.

Conclusion
En consecuencia, el signo objeto de la solicitud estd comprendido en la causal de
irregistrabilidad establecida en el articulo 136 literal a) de la Decision 486 de la Comision

de la Comunidad Andina.

En mérito de lo expuesto esta Direccion,

11 “Por lo demas, la doctrina advierte que “cuando los signos sean idénticos o0 muy semejantes, mayor debera ser la diferenciacion
exigible entre los productos o servicios a los que se aplican. Y a la inversa, esto es, cuando los productos o servicios sean idénticos o
muy similares, mayor debera ser la diferenciacion exigible entre los signos enfrentados (STJCE, de 22 de junio de 1999 Caso Lloyd)”
(BERCOVITZ, Alberto: “Apuntes de Derecho Mercantil”, Editorial Aranzadi S.A., Navarra - Espafia, 2003, p. 475).”
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RESUELVE

ARTICULO PRIMERO: Negar el registro de la Marca SOLO Bambini (Mixta) para
distinguir productos comprendidos en la clase 32 de la Clasificacion Internacional de
Niza'?, solicitada por FABRICA DE ALIMENTOS PROCESADOS VENTOLINI S.A, por
las razones expuestas en la parte motiva de la presente resolucion.

ARTICULO SEGUNDO: Notificar de esta resolucion a FABRICA DE ALIMENTOS
PROCESADOS VENTOLINI S.A, solicitante del registro marcario, entregandole copia de
la misma y advirtiéendole que contra ella procede el recurso de apelacion ante la
Superintendente Delegada para la Propiedad Industrial, el cual debera interponerse
dentro de los diez (10) dias hébiles siguientes a su notificacion.

ARTICULO TERCERO: En firme esta resolucion archivese el expediente.

Notifiquese y Cumplase.
Dado en Bogotéa D.C., el 11 de noviembre de 2025

DANIEL MOR GARCIA
DIRECTOR DE SIGNOS DISTINTIVOS

12 32: JUGOS A BASE DE FRUTAS, HORTALIZAS, VERDURAS, SIN AZUCAR ANADIDO, SIN COLORANTES NI
CONSERVANTES; ZUMOS DE FRUTAS; BEBIDAS DE ZUMOS DE FRUTAS SIN ALCOHOL; BEBIDAS Y ZUMOS DE FRUTAS
CONCENTRADOS DE JUGOS DE FRUTAS; JUGOS DE FRUTAS MEZCLADOQS; LICUADOS DE FRUTAS U HORTALIZAS;
BEBIDAS COMPUESTAS DE UNA MEZCLA DE ZUMOS DE FRUTAS Y HORTALIZAS.
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