Superintendencia de
Industria y Comercio

REPUBLICA DE COLOMBIA
SUPERINTENDENCIA DE INDUSTRIA'Y COMERCIO

Resolucion N° 101431

Ref. Expediente N° SD2025/0051275

Por la cual se niega un registro

EL DIRECTOR DE SIGNOS DISTINTIVOS
en ejercicio de sus facultades legales y,

CONSIDERANDO

PRIMERO: Que por escrito presentado el dia 29 de mayo de 2025, Inversiones Alimara
S.A.S, solicito el registro de la Marca PINTHA (Mixta) para distinguir productos y servicios
comprendidos en las clases 25, 35y 45 de la Clasificacion Internacional de Nizal.

SEGUNDO: Que publicado en la Gaceta de Propiedad Industrial No. 1079, no se
presentaron oposiciones por parte de terceros.

TERCERO: Que atendiendo las disposiciones establecidas en la Decision 486 de la
Comunidad Andina, encuentra la Direccion que de conformidad con el articulo 150 de
aquella, es deber de la oficina realizar el estudio de registrabilidad de un signo teniendo
en cuenta todas y cada una de las causales de irregistrabilidad determinadas por los
articulos 135 y 136 de la Decision. Sobre este particular, ha expuesto el Tribunal de
Justicia de la Comunidad Andina lo siguiente:

“...a la Oficina Nacional Competente le corresponde realizar el examen de
registrabilidad, el que es obligatorio y debe llevarse a cabo aun en el caso de
gue no hubiesen sido presentadas oposiciones; en consecuencia, la Autoridad

1 25: Vestidos, calzado, sombrereria, incluyendo: abrigos, albornoces, alpargatas, antideslizantes para el calzado, armaduras de
sombreros, automovilistas (vestimenta para-), baberos que no sean de papel, bandas para la cabeza [vestimenta], bafio (albornoces
de-), bafio (babuchas de-) bafio (calzones de-), bafio (gorros de-), bafio (sandalias de-), bafio (trajes de -), bafio (trajes de -)
[bafiadores], batas, birretes [bonetes], blusas, boas [para llevar alrededor del cuello], body [ropa interior], boinas, bolsas para calentar
los pies que no sean eléctricas, bolsillos de vestidos, borceguies, botas, botas (cafias de), botas de esqui, botas de fatbol, botas de
fatbol (tacos de-), botines, bufandas, calcetines, calcetines (ligas para -), calzado, calzado (antideslizantes para el-), calzado de playa,
calzado (herrajes de-), calzado (palas de -), calzado (punteras de -), calzado (refuerzos de-), calzado (taloncillos para -) [refuerzos del
talon], calzados de deporte, calzoncillos, calzones de bafio, camisas, camisas (canesues de-), camisas (pecheras de-), camisetas,
camisetas [de manga corta], camisolas, canastillas, canesues de camisas, cafias de botas, capuchas [para vestir], casullas, chalecos,
chales, chaquetas, chaquetas de pescador, chaquetones, ciclistas (vestimenta para -), cinturones monedero [ropa], cinturones
[vestimenta], cofias, combinaciones [para vestir], combinaciones [ropa interior], confeccionados (vestidos-), conjuntos de esqui
acuatico, corbatas, corseletes, corsés (cubre-), corsés [fajas], cubre-corsés, cuellos, cuellos postizos, cuellos (postizos -), cuero
(vestidos de -), cuero (vestidos de imitaciones de -), delantales [para vestir], deporte (calzados de-), ducha (gorros de-), echarpes,
enaguas, escarpines, esclavinas [para vestir], esqui acuatico (conjuntos de-), esqui (botas de-), estolas [pieles], fajas [ropa interior],
faldas, forros confeccionados [partes de vestidos], fulares, ftbol (botas de -), ftbol (tacos de botas de -), gabanes [abrigos] [para vestir
gabardinas [para vestir], gimnasia (zapatillas de-), gorras, gorros, gorros de ducha, guantes [vestimenta)], herrajes de calzado,
impermeables, jarreteras, jerseys [para vestir], jerseys [pull-overs], jerseys [sweaters], lenceria interior, lenceria interior sudorifuga,
libreas, ligas para calcetines, ligueros, maillots, manguitos [para vestir], manipulos [liturgia], mantillas, medias, medias sudorifugas,
medias (taloncillos para -) [refuerzos del talén], mitones, mitras [vestimenta litargica], monedero (cinturones -) [ropa], orejeras
[vestimenta], palas [empeines] de calzado, pantalones, pantis [medias completas o leotardos], pafiuelos de bolsillo [ropa], pafiuelos
(de cuello), pafiuelos para el cuello [fulares], parkas, pecheras de camisas, pelerinas, pellizas, pescador (chaquetas de-), pieles [para
vestir], pijamas, plantillas, playa (calzado de-), playa (vestidos de -), polainas, polainas [medias], prendas de punto, punteras de
calzado, punto [vestidos], pufios [para vestir], refuerzos de calzado, ropa de gimnasia, ropa exterior, ropa interior, ropa interior
sudorifuga, sandalias, saris, slips, sobaqueras, solideos [birretes cardenalicios], sombreros, sombreros (armaduras de-), sombreros de
copa, sostenes [sujetadores], sport (zapatos de -), sudorifuga (ropa interior-), suelas, tacones, tacos de botas de fltbol, taloncillos para
calzado [refuerzos del talén], taloncillos para medias [refuerzos del talén], tirantes, tocados [sombrereria], tocas [para vestir], togas,
trabillas, trajes, trajes de disfraces, turbantes, uniformes, velillos, velos [para vestir], vestidos, vestidos (bolsillos de-), vestidos de cuero,
vestidos de imitaciones de cuero, vestidos de papel, vestidos [trajes], vestir (articulos de -), viseras [sombrereria], zapatillas [pantuflas],
zapatos, zuecos, zuecos [calzado].

35: Organizacién, establecimiento y supervisién de programas de incentivos promocionales y de ventas; organizacion de ventas en
publica subasta; promocién de ventas en puntos de compra o de venta, para terceros; promocién de ventas para terceros; servicios
de administracion comercial para el procesamiento de ventas realizadas por internet; servicios de modelos para publicidad o promocién
de ventas; servicios de publicidad y promocién de ventas; suministro de informacién sobre ventas comerciales; ventas en publica
subasta; difusion de anuncios publicitarios por internet; difusion de publicidad por internet para terceros; organizacion de subastas en
internet; promocion de productos y servicios de terceros por internet; suministro de informacién al consumidor sobre productos a través
de internet; servicios de venta minorista por correspondencia de ropa y accesorios de prendas de vestir.

45: Alquiler de ropa, Alquiler de ropa de etiqueta, Alquiler de ropa de proteccioén, Alquiler de ropa formal, Alquiler de ropa y material de
proteccion.
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Competente en ningun caso queda eximida de realizar el examen de fondo
para conceder o negar el registro. En el caso de que sean presentadas
oposiciones, la Oficina Nacional Competente se pronunciara acerca de ellas
asi como acerca de la concesion o de la denegacion del registro solicitado.”

Causales de irregistrabilidad en estudio

Literal a) del articulo 136 de la Decisién 486

No podran registrarse como marcas aquellos signos cuyo uso en el comercio afectara
indebidamente un derecho de tercero, en particular cuando:

a) sean idénticos 0 se asemejen, a una marca anteriormente solicitada para registro o
registrada por un tercero, para los mismos productos o servicios, 0 para productos o
servicios respecto de los cuales el uso de la marca pueda causar un riesgo de confusién
o de asociacion.

Concepto de lanorma

De acuerdo con la disposicion andina citada, para que el registro de una marca sea
negado se necesita que ella cumpla con varios supuestos de hecho. En primer lugar, que
el signo solicitado sea idéntico a uno previamente solicitado o registrado por un tercero?,
esto es, que sea una reproduccion exacta de éste y no permita ninguna clase de
diferenciacion entre los dos, 0 que existan semejanzas entre los signos a estudiar. El
segundo supuesto de hecho es la identidad o relacion existente entre los productos o
servicios identificados por la marca solicitada a registro y la previamente solicitada o
registradas.

Finalmente, la norma exige que dicha identidad o semejanzay relacion de los signos y de
los productos o servicios identificados por los signos, sea suficiente para generar un riesgo
de confusion o de asociacion, que se entiende debe recaer en los destinatarios de los
productos o servicios, esto es el publico consumidor.

2 «La comparacion, debe efectuarse sin descomponer los elementos que conforman el conjunto marcario, es decir, cada signo debe
analizarse con una vision de conjunto, teniendo en cuenta su unidad ortografica, auditiva e ideologica.

*En la comparacién, se debe emplear el método del cotejo sucesivo, es decir, se debe analizar un signo y después el otro. No es
procedente realizar un andlisis simultaneo, ya que el consumidor no observa al mismo tiempo las marcas, sino que lo hace en diferentes
momentos.

«Se debe enfatizar en las semejanzas y no en las diferencias, ya que en estas Ultimas es donde se percibe el riesgo de confusién o de
asociacion.

«Al realizar la comparacion, es importante tratar de colocarse en el lugar del presunto comprador, pues un elemento importante para
el examinador, es determinar cémo el producto o servicio es captado por el piblico consumidor. (...)".

3 A tal efecto, el Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina ha recogido a través de la interpretacion Prejudicial proferida en el
Proceso 100-IP-2018, los siguientes criterios que acreditan por si mismos la existencia de relacion, vinculacion o conexion entre
productos y/o servicios:

a) El grado de sustitucion (intercambiabilidad) entre los productos y servicios. Existe conexién cuando los productos (o servicios)
en cuestion resultan sustitutos razonables para el consumidor; es decir, que este podria decidir adquirir uno u otro sin problema alguno,
al ser intercambiables entre si. La sustitucion se presenta claramente cuando un ligero incremento en el precio de un producto (o
servicio) origina una mayor demanda en el otro. Para apreciar la sustituibilidad entre productos o servicios se tiene en consideracion
el precio de dichos bienes o servicios, sus caracteristicas, su finalidad, los canales de aprovisionamiento o de distribucién o de
comercializacion, etc. La sustituibilidad permite apreciar con claridad el hecho de que, desde la perspectiva del consumidor, un producto
(o servicio) es competidor de otro producto (o servicio) de modo tal que el consumidor puede optar por uno u otro con una relativa
facilidad. A modo de ejemplo, tratandose de las infusiones en la forma de bolsas filtrantes, el anis, el cedron, la manzanilla, etc., suelen
ser productos sustitutos entre si.

b) La complementariedad entre si de los productos o servicios. Existe conexién cuando el consumo de un producto genera la
necesidad de consumir otro, pues este es complementario del primero. Asi, el uso de un producto supone el uso del otro. Esta
complementariedad se puede presentar también entre productos y servicios. Asi, por ejemplo, la crema o pasta dental o de dientes
(dentifrico) se complementa con el cepillo dental y con el hilo dental. Un ejemplo de complementariedad entre un servicio y un producto
puede ser el servicio educativo con el material de ensefianza.

c) Laposibilidad de considerar que los productos o servicios provienen del mismo empresario (razonabilidad). Existe conexién
cuando el consumidor, considerando la realidad del mercado podria asumir como razonable que los productos o servicios en cuestion
provienen del mismo empresario. Asi, por ejemplo, en determinados mercados quien fabrica cerveza también expende agua
embotellada.
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De acuerdo con lo anterior, el no cumplimiento de uno de los supuestos de hecho hace
gue la marca sea registrable.

Estudio de registrabilidad del signo solicitado

Confundibilidad con marcas previamente registradas

Visto el Registro Nacional de Propiedad Industrial, se encontré la siguiente informacion
relevante para el presente examen de registrabilidad:

Tipo Signo Titular Expediente Niza Clase | Tramite | Estado | Vigencia
Global de 22 jun. 2029
Mixta PINTA Cosméticos y SD2018/008574 11 3 Marca Registrada
GOL - 6
Esenciales Ltda
. Rayas & Rayas y Pintas SD2020/006257 . 03 may.
Mixta Pintas Ltda 0 11 25 Marca Registrada 2031
Mixta | '2Pinta LA PINTA DOG 16041236 10 18 Marca | Registrada | 23 f€0- 2027
dog S.AS
Paiara ISABELLA 31 ago.
Mixta Pir{ta DOMINGUEZ 15119607 10 18 Marca Registrada 2025
OCAMPO
DISENA COMERCIALIZAD 14 mar.
Nominat | TU CARA, | ORA NATASHIA . 2026
iva PINTATU | TECNIMAQUILLA 15125440 10 3 Marca Registrada
CARA JES LIMITADA

Los signos a comparar son los siguientes:

El signo solicitado

Las marcas registradas

S

PINTHa

DISENA TU CARA, PINTA TU CARA

Pinta

Rayas s Pintas
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Jurisprudencia

Analisis en comparacién de marcas nominativas y mixtas
En el Proceso 0110-IP-2013, el Tribunal Andino de Justicia, ha preceptuado que:

“Las marcas denominativas llamadas también nominales o verbales,
utilizan expresiones acusticas o fonéticas, formadas por una o varias
letras, palabras o nameros, individual o conjuntamente estructurados,
gue integran un conjunto o un todo pronunciable, que puede o no tener
significado conceptual. Los signos denominativos compuestos son los
gue se encuentran integrados por dos o mas palabras. En una marca
denominativa compuesta habra de examinarse especialmente la
relevancia y distintividad de los vocablos que formen parte de ella,
resaltando, necesariamente, el elemento mas caracterizado del conjunto
marcario y que le otorga una distintividad propia al signo por registrarse.
Las marcas mixtas se componen de un elemento denominativo (una o
varias palabras) y un elemento grafico (una o varias imagenes). Al
comparar una marca denominativa y una mixta se determina que, si en
ésta predomina el elemento verbal, debe procederse al cotejo de los
signos aplicando las reglas que para ese proposito ha establecido la
doctrina; y si, por otro lado, en la marca mixta predomina el elemento
grafico frente al denominativo, no habria, en principio, lugar a la confusion
entre las marcas, pudiendo éstas coexistir pacificamente en el ambito
comercial. En la comparacidn entre marcas mixtas, el elemento
predominante en el conjunto marcario seré el denominativo, como norma
general; aunque en algunos casos pueda ser mas importante el elemento
gréfico; en todo caso, en la comparacion entre los signos mixtos debera
examinarse todo el conjunto, tanto el elemento grafico como el elemento
denominativo, vista su relevancia para que el publico consumidor
identifique la marca y distinga el producto”.

Andlisis en comparacion de marcas mixtas

El Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina, en el Proceso: 0170-1P-2013, ha sefialado
que:

“En la comparacion entre marcas mixtas, el elemento predominante en el
conjunto marcario serd el denominativo, como norma general; aunque en
algunos casos pueda ser mas importante el elemento grafico; en todo caso, en
la comparacién entre los signos mixtos debera examinarse todo el conjunto,
tanto el elemento grafico como el elemento denominativo, vista su relevancia
para que el puablico consumidor identifique la marca y distinga el producto. Si al
realizar la comparacién se determina que en la marca mixta predomina el
elemento denominativo, debe procederse al cotejo de los signos aplicando las
reglas que para ese propdsito ha establecido la doctrina; y si, por otro lado, en
la marca mixta predomina el elemento grafico frente al denominativo, no habria
lugar a la confusion entre las marcas, pudiendo éstas coexistir pacificamente en
el &mbito comercial”.

Andlisis comparativo
Esta Direccion observa que el elemento nominativo PINTHA / PINTA GOL, RAYAS &

PINTAS, LA PINTA DOG, PAJARA PINTA, DISENA TU CARA, PINTA TU CARA, de cada
signo es el preponderante en sus conjuntos, por cuanto son las palabras las que causan
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mayor impacto en el consumidor por ser aquellas que usaria para pedir los productos
protegidos con estas marcas.

Asi las cosas, examinados los signos en su conjunto, se observa que en el aspecto
ortogréfico presentan claras semejanzas, por cuanto la marca solicitada imita las marcas
previamente registradas, lo que se aprecia en la coincidencia en sus cadenas vocalicas y
consonanticas, (PINTHA / PINTA GOL; RAYAS & PINTAS; LA PINTA DOG; PAJARA
PINTA; DISENA TU CARA, PINTA TU CARA), sin que la adicion de la letra H en la marca
solicitada, asi como el uso de la expresiéon Pinta en singular o plural como se observa en
las marcas registradas, sean suficientes para diferenciarlos en el mercado, pues el
consumidor podra entender razonablemente que se trata de una variacion o actualizacion
de las marcas registradas.

Por otra parte, esta Direccion encuentra que los signos analizados son similarmente
confundibles, dado que desde el punto de vista fonético al ser pronunciados generan un
impacto sonoro similar, en razon a la disposicion de los fonemas utilizados.

Ahora bien, pese a que el signo solicitado incluye como elemento grafico la representacion
abstracta de la letra P en forma ovalada que se asemeja a un 0jo y adentro un punto que
representa la pupila y tipografia particular, esto no es suficiente para alejarla de la marca
registrada, dadas las similitudes ortogréficas y fonéticas antes sefialadas.

De esta forma, y ante la presencia del primer presupuesto, esto es, que los signos
presenten similitudes susceptibles de generar confusion, resulta relevante que la
administracion se pronuncie sobre la eventual relacion que pueda existir entre los
productos y/o servicios que distinguen los signos en conflicto, para lo cual deberan tenerse
en cuenta las pautas o criterios que permiten conducir a establecer o fijar la similitud o la
conexién competitiva entre los productos y/o servicios*.

Conexion competitiva
El signo solicitado pretende distinguir:

25: Vestidos, calzado, sombrereria, incluyendo: abrigos, albornoces, alpargatas,
antideslizantes para el calzado, armaduras de sombreros, automovilistas (vestimenta
para-), baberos que no sean de papel, bandas para la cabeza [vestimenta], bafio
(albornoces de-), bafio (babuchas de-) bafio (calzones de-), bafio (gorros de-), bafio
(sandalias de-), bafio (trajes de -), bafio (trajes de -) [bafiadores], batas, birretes [bonetes],
blusas, boas [para llevar alrededor del cuello], body [ropa interior], boinas, bolsas para
calentar los pies que no sean eléctricas, bolsillos de vestidos, borceguies, botas, botas

4 A tal efecto, el Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina ha recogido a través de la interpretacion Prejudicial proferida en el
Proceso 100-IP-2018, los siguientes criterios que acreditan por si mismos la existencia de relacion, vinculacion o conexion entre
productos y/o servicios:

a) El grado de sustitucion (intercambiabilidad) entre los productos y servicios. Existe conexién cuando los productos (o servicios)
en cuestion resultan sustitutos razonables para el consumidor; es decir, que este podria decidir adquirir uno u otro sin problema alguno,
al ser intercambiables entre si. La sustitucion se presenta claramente cuando un ligero incremento en el precio de un producto (o
servicio) origina una mayor demanda en el otro. Para apreciar la sustituibilidad entre productos o servicios se tiene en consideracion
el precio de dichos bienes o servicios, sus caracteristicas, su finalidad, los canales de aprovisionamiento o de distribucién o de
comercializacion, etc. La sustituibilidad permite apreciar con claridad el hecho de que, desde la perspectiva del consumidor, un producto
(o servicio) es competidor de otro producto (o servicio) de modo tal que el consumidor puede optar por uno u otro con una relativa
facilidad. A modo de ejemplo, tratandose de las infusiones en la forma de bolsas filtrantes, el anis, el cedron, la manzanilla, etc., suelen
ser productos sustitutos entre si.

b) La complementariedad entre si de los productos o servicios. Existe conexién cuando el consumo de un producto genera la
necesidad de consumir otro, pues este es complementario del primero. Asi, el uso de un producto supone el uso del otro. Esta
complementariedad se puede presentar también entre productos y servicios. Asi, por ejemplo, la crema o pasta dental o de dientes
(dentifrico) se complementa con el cepillo dental y con el hilo dental. Un ejemplo de complementariedad entre un servicio y un producto
puede ser el servicio educativo con el material de ensefianza.

c) La posibilidad de considerar que los productos o servicios provienen del mismo empresario (razonabilidad). Existe conexion
cuando el consumidor, considerando la realidad del mercado podria asumir como razonable que los productos o servicios en cuestion
provienen del mismo empresario. Asi, por ejemplo, en determinados mercados quien fabrica cerveza también expende agua
embotellada.
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(cafas de), botas de esqui, botas de fatbol, botas de futbol (tacos de-), botines, bufandas,
calcetines, calcetines (ligas para -), calzado, calzado (antideslizantes para el-), calzado de
playa, calzado (herrajes de-), calzado (palas de -), calzado (punteras de -), calzado
(refuerzos de-), calzado (taloncillos para -) [refuerzos del talén], calzados de deporte,
calzoncillos, calzones de bafio, camisas, camisas (canesues de-), camisas (pecheras de-
), camisetas, camisetas [de manga corta], camisolas, canastillas, canesues de camisas,
cafas de botas, capuchas [para vestir], casullas, chalecos, chales, chaquetas, chaquetas
de pescador, chaqguetones, ciclistas (vestimenta para -), cinturones monedero [ropa],
cinturones [vestimenta], cofias, combinaciones [para vestir], combinaciones [ropa interior],
confeccionados (vestidos-), conjuntos de esqui acuatico, corbatas, corseletes, corsés
(cubre-), corsés [fajas], cubre-corsés, cuellos, cuellos postizos, cuellos (postizos -), cuero
(vestidos de -), cuero (vestidos de imitaciones de -), delantales [para vestir], deporte
(calzados de-), ducha (gorros de-), echarpes, enaguas, escarpines, esclavinas [para
vestir], esqui acuatico (conjuntos de-), esqui (botas de-), estolas [pieles], fajas [ropa
interior], faldas, forros confeccionados [partes de vestidos], fulares, fatbol (botas de -),
futbol (tacos de botas de -), gabanes [abrigos] [para vestir gabardinas [para vestir],
gimnasia (zapatillas de-), gorras, gorros, gorros de ducha, guantes [vestimenta], herrajes
de calzado, impermeables, jarreteras, jerseys [para vestir], jerseys [pull-overs], jerseys
[sweaters], lenceria interior, lenceria interior sudorifuga, libreas, ligas para calcetines,
ligueros, maillots, manguitos [para vestir], manipulos [liturgia], mantillas, medias, medias
sudorifugas, medias (taloncillos para -) [refuerzos del talon], mitones, mitras [vestimenta
litargica], monedero (cinturones -) [ropa], orejeras [vestimenta], palas [empeines] de
calzado, pantalones, pantis [medias completas o leotardos], pafiuelos de bolsillo [ropa],
pafiuelos (de cuello), pafiuelos para el cuello [fulares], parkas, pecheras de camisas,
pelerinas, pellizas, pescador (chaquetas de-), pieles [para vestir], pijamas, plantillas, playa
(calzado de-), playa (vestidos de -), polainas, polainas [medias], prendas de punto,
punteras de calzado, punto [vestidos], pufios [para vestir], refuerzos de calzado, ropa de
gimnasia, ropa exterior, ropa interior, ropa interior sudorifuga, sandalias, saris, slips,
sobaqueras, solideos [birretes cardenalicios], sombreros, sombreros (armaduras de-),
sombreros de copa, sostenes [sujetadores], sport (zapatos de -), sudorifuga (ropa interior-
), suelas, tacones, tacos de botas de fatbol, taloncillos para calzado [refuerzos del tal6n],
taloncillos para medias [refuerzos del talén], tirantes, tocados [sombrereria], tocas [para
vestir], togas, trabillas, trajes, trajes de disfraces, turbantes, uniformes, velillos, velos [para
vestir], vestidos, vestidos (bolsillos de-), vestidos de cuero, vestidos de imitaciones de
cuero, vestidos de papel, vestidos [trajes], vestir (articulos de -), viseras [sombrereria],
zapatillas [pantuflas], zapatos, zuecos, zuecos [calzado].

35: Organizacion, establecimiento y supervisibn de programas de incentivos
promocionales y de ventas; organizacion de ventas en publica subasta; promocién de
ventas en puntos de compra o de venta, para terceros; promocion de ventas para terceros;
servicios de administracion comercial para el procesamiento de ventas realizadas por
internet; servicios de modelos para publicidad o promocién de ventas; servicios de
publicidad y promocién de ventas; suministro de informacion sobre ventas comerciales;
ventas en publica subasta; difusion de anuncios publicitarios por internet; difusiéon de
publicidad por internet para terceros; organizacion de subastas en internet; promocion de
productos y servicios de terceros por internet; suministro de informacién al consumidor
sobre productos a través de internet; servicios de venta minorista por correspondencia de
ropay accesorios de prendas de vestir.

45: Alquiler de ropa, Alquiler de ropa de etiqueta, Alquiler de ropa de proteccion, Alquiler
de ropa formal, Alquiler de ropa y material de proteccion.
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Los signos previamente registrados identifican:
Expediente Productos

SD2018/0085746 (3): Colonias, perfumes y productos cosmeéticos; correctores de
imperfecciones [productos cosméticos]; geles para después del sol [productos
cosmeticos]; leches para después del sol [productos cosméticos]; pafitos de limpieza
impregnados con productos cosméticos; preparaciones de proteccion solar [productos
cosmeticos]; productos cosmeéticos en aerosol para el cuidado de la piel; productos
cosméticos para el cuidado de la piel; productos cosméticos decorativos; productos
cosmeticos para la piel; productos cosméticos, a saber, leches, lociones y emulsiones;
productos cosméticos para uso personal; productos cosméticos y de belleza; productos
cosmeéticos y de maquillaje; productos cosméticos y de tocador; productos de
revestimiento para esculpir ufas [productos cosméticos]; protectores solares para los
labios [productos cosméticos]; toallitas impregnadas de productos cosméticos.

SD2020/0062570 (25): Prendas de vestir para bebés y nifios pequeiios.

16041236 (18): Cuero y cuero de imitacion, productos de estas materias no
comprendidos en otras clases; pieles de animales; baules y maletas; paraguas y
sombrillas; bastones; fustas y articulos de guarnicioneria.

15119607 (18): Bolsos; bolsos de mano; bolsos de deporte; bolsos de gimnasio;
bolsos de playa; maletas; maletas de mano; maletas de viaje; maletas de cuero; billeteras;
correas; portamonedas; carteras escolares; sombrillas; carteras de mano.

15125440 (3): Cosmeéticos.

Conexidad entre los productos de la clase 25 (marca solicitada) y los productos de
la clase 18 (marcas registradas expedientes 16041236 y 15119607).

La interpretacion prejudicial 100-1P-2018 del Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina,
indica que, para analizar la conexion competitiva entre productos, se debe tomar en
cuenta que la inclusién de productos en una misma clase no es determinante para efectos
de establecer si existe similitud entre los productos o servicios objeto andlisis, tal como lo
expresa el segundo parrafo del Articulo 151 de la Decision 486.

Es por ello que se debe matizar la regla de la especialidad y, en consecuencia, analizar
el grado de vinculacion, conexion o relacion de los productos o servicios que amparan los
signos en conflicto, para que de esta forma se pueda establecer la posibilidad de error en
el publico consumidor; es decir, se debe analizar la naturaleza o uso de los productos
identificados por las marcas.

Es asi, como para determinar el vinculo o conexién en el presente caso, tomaremos en
consideracion el criterio sustancial de la razonabilidad entre los productos.

De acuerdo con lo anterior, tanto la marca solicitada, como la registrada distinguen
productos relacionados al tratarse de algunos accesorios (bolsos; bolsos de mano; bolsos
de deporte; bolsos de gimnasio; bolsos de playa; maletas; maletas de mano; maletas de
viaje; maletas de cuero; billeteras; correas; portamonedas; carteras escolares; sombrillas;
carteras de mano, productos de cuero e imitacion cuero (cl 18)), que presentan conexidad
con los productos de la clase 25 (prendas de vestir), de tal manera que pueden ser puestos
a disposicion del consumidor a través de los mismos canales de comercializacion y
divulgacién como es comun en el mercado actual, por ejemplo almacenes que venden
prendas de vestir, calzado y accesorios de cuero o cuero de imitacién, dado que el
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consumidor interesado en la moda, suele tratar de combinar sus prendas de vestir con los
accesorios, por lo que el consumidor, guiado por las dinAmicas actuales del mercado
podria encontrar razonable que estos productos tengan un mismo origen empresarial.

Conexidad entre los productos de la clase 25 (marca solicitada) y productos de la
clase 3 (marcas registradas expedientes SD2018/0085746 y 15125440)

Encuentra esta Direccion que, a pesar de no encontrarse en la misma clase del
Nomenclator Internacional, es indiscutible la relacion de conexidad entre los productos
reivindicados por cada uno de los signos. Lo anterior, en la medida que las prendas de
vestir comparten los mismos canales de comercializacion, mecanismos de difusion y
publico consumidor que los productos de perfumeria y cosméticos.

En efecto, por las condiciones usuales del mercado, para el publico consumidor es posible
considerar que quienes se encargan de una serie de elementos o prestaciones estan en
la capacidad de incursionar en otros afines, tal como sucede en este caso, en la medida
gue quien produce y comercializa prendas de vestir (Cl. 25) puede elaborar y distribuir
otros articulos que embellecen, mejoran y/o complementan la apariencia personal como
productos de perfumeria y cosméticos (Cl. 3), asumiendo como razonable que los
productos provienen del mismo empresario. Los productos que se estudian, estan
intimamente relacionados con el cuidado personal, la estética, la higiene y la proyeccion
de la imagen corporal y el consumidor busca sentirse bien, atractivo y comodo, por lo que
este tipo de productos suelen integrarse en rutinas cotidianas relacionadas con el arreglo
personal y en la realidad del mercado vemos como marcas posicionadas en el ambito de
las prendas de vestir, han ampliado su portafolio de productos a los cosméticos y la
perfumeria, razén por la cual pueden compartir los mismos canales de comercializacién y
distribucion como boutiques de moda e incluso en las grandes superficies o tiendas en
linea, tiendas por departamento o especializadas en moda y belleza.

Lo anterior, en la medida que se podria generar en el publico la creencia de que el titular
de la marca registrada con el propésito de ser competitivo en el mercado actual que
impone nuevos retos a los fabricantes, aunado al hecho de satisfacer las necesidades de
los consumidores, quienes prefieren adquirir con un mismo participante del mercado el
mayor numero de articulos que satisfagan su interés de actualizar su apariencia o aspecto
sin gastar mas tiempo y dinero, junto a la posibilidad de adquirir ofertas, han incursionado
en la manufactura de una serie de bienes en sectores del mercado analogos (moda).

Conexidad entre los servicios de las clases 35 y 45 (marca solicitada) y los
productos de las clases 18 y 25 (marcas registradas expedientes 16041236,
15119607 (clase 18) y expediente SD2020/0062570 (clase 25))

De acuerdo con lo anterior, tanto la marca solicitada, como las registradas distinguen
productos y servicios relacionados con prendas de vestir y accesorios, por lo que
considerando que es cada dia mas frecuente que el empresario que se dedique a la
fabricacion de prendas de vestir, también incursione en actividades de comercializacion
(compra y venta- clase 35) asi como el alquiler de prendas de vestir (clase 45), con la
finalidad de dar a conocer sus productos al publico interesado, por lo que, bajo un mismo
mercado objetivo, puede llevar a que coincidan no solo en los mismos canales, sino que
compartan los mismos medios de promocion y publicidad, generando una idea errénea
de asociacion en el publico consumidor y un riesgo latente de confusion.

Identidad entre los productos de la clase 25 (marca solicitada y marca registrada
expediente SD2020/0062570)

Es importante indicar que los signos distintivos no identifican clases, sino productos o
servicios y que, en una misma clase se pueden encontrar productos que estan alli
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principalmente por criterios de abstracta finalidad, mas que de la comunidad de otros
factores que lleven a endilgar un mismo origen empresarial. No obstante, no hay duda de
la relacion entre los signos confrontados toda vez que se trata del mismo tipo de
elementos en relacion género — especie, ubicados en la misma clase del nomenclador
internacional.

De acuerdo con las coberturas anteriormente descritas, se establece que el signo
solicitado pretende identificar productos de la clase 25, los cuales no solo se encuentran
dentro de la misma clase de los productos protegidos por la marca registrada (clase 25),
sino que, ademas, no hay duda de la identidad que existe entre los mismos, dada la
relacion genero-especie, en la medida en que las marcas objeto de estudio distinguen
productos relativos a prendas de vestir, lo cual incrementa el riesgo de confusion, sin que
se requiera mayor analisis para acreditar los criterios de conexidad competitiva dispuestos
por la IP-100 de 2018 por el tribunal de Justicia de la Comunidad Andina.

Sumado a lo anterior, y dadas las similitudes estructurales entre los signos objeto de
estudio, se permiten inferir que de coexistir I0s signos se generaria un riesgo de confusion
hacia los consumidores que, al encontrarlos en el mercado, dificiimente podran identificar
el distinto origen empresarial de los mismos.

Asi, un signo susceptible de acarrear riesgo de confusion frente a un signo previamente
registrado o solicitado en registro estard incurso en la causal analizada siendo imposible
por tanto acceder a su registro, toda vez que el ordenamiento protege tanto los derechos
del titular del signo previamente registrado como los derechos de los usuarios y
consumidores a escoger liboremente y sin distorsiones los productos y servicios ofrecidos
en el mercado.

En consecuencia, el signo objeto de la solicitud esta comprendido en la causal de
irregistrabilidad establecida en el articulo 136 literal a) de la Decision 486 de la Comision
de la Comunidad Andina.

En mérito de lo expuesto esta Direccion,

RESUELVE

ARTICULO PRIMERO: Negar el registro de la Marca PINTHA (Mixta) para distinguir
productos comprendidos en la clase 25 de la Clasificacion Internacional de Niza®,

5 25: Vestidos, calzado, sombrereria, incluyendo: abrigos, albornoces, alpargatas, antideslizantes para el calzado, armaduras de
sombreros, automovilistas (vestimenta para-), baberos que no sean de papel, bandas para la cabeza [vestimenta], bafio (albornoces
de-), bafio (babuchas de-) bafio (calzones de-), bafio (gorros de-), bafio (sandalias de-), bafio (trajes de -), bafio (trajes de -)
[bafiadores], batas, birretes [bonetes], blusas, boas [para llevar alrededor del cuello], body [ropa interior], boinas, bolsas para calentar
los pies que no sean eléctricas, bolsillos de vestidos, borceguies, botas, botas (cafias de), botas de esqui, botas de fatbol, botas de
fatbol (tacos de-), botines, bufandas, calcetines, calcetines (ligas para -), calzado, calzado (antideslizantes para el-), calzado de playa,
calzado (herrajes de-), calzado (palas de -), calzado (punteras de -), calzado (refuerzos de-), calzado (taloncillos para -) [refuerzos del
talon], calzados de deporte, calzoncillos, calzones de bafio, camisas, camisas (canesUes de-), camisas (pecheras de-), camisetas,
camisetas [de manga corta], camisolas, canastillas, canesles de camisas, cafias de botas, capuchas [para vestir], casullas, chalecos,
chales, chaquetas, chaquetas de pescador, chaquetones, ciclistas (vestimenta para -), cinturones monedero [ropa], cinturones
[vestimenta], cofias, combinaciones [para vestir], combinaciones [ropa interior], confeccionados (vestidos-), conjuntos de esqui
acuatico, corbatas, corseletes, corsés (cubre-), corsés [fajas], cubre-corsés, cuellos, cuellos postizos, cuellos (postizos -), cuero
(vestidos de -), cuero (vestidos de imitaciones de -), delantales [para vestir], deporte (calzados de-), ducha (gorros de-), echarpes,
enaguas, escarpines, esclavinas [para vestir], esqui acuatico (conjuntos de-), esqui (botas de-), estolas [pieles], fajas [ropa interior],
faldas, forros confeccionados [partes de vestidos], fulares, ftbol (botas de -), ftbol (tacos de botas de -), gabanes [abrigos] [para vestir
gabardinas [para vestir], gimnasia (zapatillas de-), gorras, gorros, gorros de ducha, guantes [vestimenta)], herrajes de calzado,
impermeables, jarreteras, jerseys [para vestir], jerseys [pull-overs], jerseys [sweaters], lenceria interior, lenceria interior sudorifuga,
libreas, ligas para calcetines, ligueros, maillots, manguitos [para vestir], manipulos [liturgia], mantillas, medias, medias sudorifugas,
medias (taloncillos para -) [refuerzos del taldén], mitones, mitras [vestimenta litirgica], monedero (cinturones -) [ropa], orejeras
[vestimenta], palas [empeines] de calzado, pantalones, pantis [medias completas o leotardos], pafiuelos de bolsillo [ropa], pafiuelos
(de cuello), pafiuelos para el cuello [fulares], parkas, pecheras de camisas, pelerinas, pellizas, pescador (chaquetas de-), pieles [para
vestir], pijamas, plantillas, playa (calzado de-), playa (vestidos de -), polainas, polainas [medias], prendas de punto, punteras de
calzado, punto [vestidos], pufios [para vestir], refuerzos de calzado, ropa de gimnasia, ropa exterior, ropa interior, ropa interior
sudorifuga, sandalias, saris, slips, sobaqueras, solideos [birretes cardenalicios], sombreros, sombreros (armaduras de-), sombreros de
copa, sostenes [sujetadores], sport (zapatos de -), sudorifuga (ropa interior-), suelas, tacones, tacos de botas de ftbol, taloncillos para
calzado [refuerzos del tal6n], taloncillos para medias [refuerzos del talén], tirantes, tocados [sombrereria], tocas [para vestir], togas,
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solicitada por Inversiones Alimara S.A.S, por las razones expuestas en la parte motiva de
la presente resolucion.

ARTICULO SEGUNDO: Negar el registro de la Marca PINTHA (Mixta) para distinguir
servicios comprendidos en la clase 35 de la Clasificaciéon Internacional de Niza®, solicitada
por Inversiones Alimara S.A.S, por las razones expuestas en la parte motiva de la presente
resolucion.

ARTICULO TERCERO: Negar el registro de la Marca PINTHA (Mixta) para distinguir
servicios comprendidos en la clase 45 de la Clasificacion Internacional de Niza’, solicitada
por Inversiones Alimara S.A.S, por las razones expuestas en la parte motiva de la presente
resolucion.

ARTICULO CUARTO: Notificar de esta resolucion a Inversiones Alimara S.A.S, solicitante
del registro marcario, entregandole copia de la misma y advirtiéndole que contra ella
procede el recurso de apelacién ante el Superintendente Delegado para la Propiedad
Industrial, el cual debera interponerse dentro de los diez (10) dias habiles siguientes a su
notificacion.

ARTICULO QUINTO: En firme esta resolucion archivese el expediente.

Notifiquese y Cumplase.
Dado en Bogota D.C., el 2 de diciembre de 2025

DANIEL MOR GARCIA
DIRECTOR DE SIGNOS DISTINTIVOS

trabillas, trajes, trajes de disfraces, turbantes, uniformes, velillos, velos [para vestir], vestidos, vestidos (bolsillos de-), vestidos de cuero,
vestidos de imitaciones de cuero, vestidos de papel, vestidos [trajes], vestir (articulos de -), viseras [sombrereria], zapatillas [pantuflas],
zapatos, zuecos, zuecos [calzado].

6 35: Organizacion, establecimiento y supervisién de programas de incentivos promocionales y de ventas; organizacién de ventas en
publica subasta; promocién de ventas en puntos de compra o de venta, para terceros; promocién de ventas para terceros; servicios
de administracion comercial para el procesamiento de ventas realizadas por internet; servicios de modelos para publicidad o promocién
de ventas; servicios de publicidad y promocién de ventas; suministro de informacién sobre ventas comerciales; ventas en publica
subasta; difusion de anuncios publicitarios por internet; difusion de publicidad por internet para terceros; organizacion de subastas en
internet; promocién de productos y servicios de terceros por internet; suministro de informacién al consumidor sobre productos a través
de internet; servicios de venta minorista por correspondencia de ropa y accesorios de prendas de vestir.

745: Alquiler de ropa, Alquiler de ropa de etiqueta, Alquiler de ropa de proteccion, Alquiler de ropa formal, Alquiler de ropa y material
de proteccién.
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