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ABOGADOS

SUPERINTENDENCIA DE INDUSTRIA Y COMERCIO

DELEGATURA PARA LA PROPIEDAD INDUSTRIAL

DIRECCION DE SIGNOS DISTINTIVOS [/ DESPACHO DEL
SUPERINTENDENTE DELEGADO

REFERENCIA:

Expediente No.: SD2025/0001441

Signo Solicitado: HIPPERS SONNY ANGEL (Mixta)

Solicitante: RAUL ALBERTO GOMEZ ALZATE

Clase Internacional: 28 i i
ASUNTO: INTERVENCION DE TERCERO CON INTERES LEGITIMO.
Solicitud de NEGACION DE OFICIO por irregistrabilidad absoluta basada
en NOTORIEDAD (Art. 136 literal h) y MALA FE (Art. 137) de la Decision
486.

JUAN CARLOS TORRES IBARRA, mayor de edad, domiciliado en Bogota D.C.,
identificado con la cédula de ciudadania No. 73.167.160, abogado en ejercicio
portador de la Tarjeta Profesional 99.849 vigente, domiciliado en la Calle 69 No.
4-48 de la ciudad de Bogota, actuando en nombre y representaciéon de la
sociedad extranjera DREAMS INC. (o0 KABUSHIKI KAISHA DREAMS), tal
como acredito mediante el poder que reposa en el expediente de la solicitud de
mi mandante No. SD2025/0023384 (el cual solicito sea tenido en cuenta para
esta actuacién por economia procesal), comedidamente manifiesto ante su
Despacho lo siguiente:

1 PETICION

Acudo ante la Entidad para aportar PRUEBAS SOBREVINIENTES Y
ARGUMENTOS DE ORDEN PUBLICO que demuestran la imposibilidad juridica
de conceder el registro del signo de la referencia, solicitando respetuosamente
que se NIEGUE el mismo, adicionando a los fundamentos actuales las causales
de Notoriedad y Perpetracion de un acto de competencia desleal (Mala
Fe).

2 HECHOS RELEVANTES

2.1 Titularidad y Creacion: Mi representada, DREAMS INC., es una
compafiia japonesa fundada en 2004 por Toru Soeya, creadora y titular
mundial de la famosa marca SONNY ANGEL?. Este signo ha sido utilizado
ininterrumpidamente por mas de 20 afios para identificar figuras de
coleccion y juguetes de la Clase 28.

2.2 Portafolio Mundial: Como se desprende de los reportes de |la Base
Mundial de Datos de Marcas (WIPO) que se adjuntan, mi mandante es
titular de numerosos registros de la marca SONNY ANGEL en jurisdicciones
como Estados Unidos, Japdn, Union Europea, Australia, Corea del Sur, entre
otros.
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2.3 La linea "HIPPERS": Dentro del universo marcario de mi mandante,
existe una linea de productos extremadamente exitosa y viral denominada
"HIPPERS, consistente en figuras decorativas que se adhieren a
dispositivos méviles y pantallas.

2.4 La Solicitud Fraudulenta: El sefior RAUL ALBERTO GOMEZ ALZATE
solicitd el registro de la marca "HIPPERS SONNY ANGEL" (Expediente
SD2025/0001441). Dicha solicitud reproduce integramente no solo la
marca notoria SONNY ANGEL, sino que agrega el término HIPPERS, que
corresponde exactamente a una marca registrada y vigente de mi
mandante.

2.5 Estado del Tramite: La Direccion de Signos Distintivos negod inicialmente
el registro mediante Resolucion No. 100529 del 1 de diciembre de 2025 por
confusién con la marca "SONY”. El solicitante ha apelado dicha decision, por
lo que esta intervencion busca blindar la negativa con argumentos de
propiedad sobre los signos especificos reproducidos.

3 ANALISIS JURIDICO Y CAUSALES DE IRREGISTRABILIDAD

Independientemente de la discusion sobre la marca "SONY" (electrdnicos), el
registro solicitado por el Sr. Gdmez Alzate adolece de vicios de nulidad absoluta
gque la Administracién debe declarar de oficio.

3.1 Proteccién de la Marca Notoria (Articulo 136, literal h, Decisién 486)

La norma comunitaria prohibe el registro de signos que constituyan una
reproduccion o imitacion de un signo distintivo notoriamente conocido. La marca
SONNY ANGEL ostenta la calidad de MARCA NOTORIA en el sector pertinente
de la Clase 28 (juguetes, coleccionables, articulos de disefio) en Colombia y a
nivel mundial, conforme a los criterios del Articulo 228 de la Decisidon 486:

3.1.1 Grado de conocimiento (Art. 228 a): La marca ha alcanzado un
estatus de icono cultural ("Cult Status"), especialmente entre la
Generacion Z. En plataformas como TikTok, el hashtag #sonnyangel
supera los 95 millones de visualizaciones'®. En Colombia, existen
comunidades activas de coleccionistas y puntos de venta fisicos
reconocidos (ej. Tienda Violetta) y plataformas digitales (Mercado Libre)
con altos volumenes de transaccion.

3.1.2 Duracion y Extension (Art. 228 b): La marca tiene mas de 20 afos
de uso continuo en el mercado global, expandiéndose a 33 paises

3.1.3 Valor y Prestigio (Art. 228 e): Las figuras "Sonny Angel" tienen un
valor de reventa en el mercado secundario que puede superar los $2,000
USD por piezas raras!, demostrando un goodwill excepcional que el
solicitante pretende usurpar.

3.1.4 Conclusion sobre Notoriedad: Permitir el registro de "HIPPERS SONNY
ANGEL" a un tercero induciria inevitablemente al publico a creer que
dichos productos provienen de DREAMS INC., constituyendo un riesgo de
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confusidén directa y de asociacién, diluyendo la fuerza distintiva de nuestra
marca notoria.

3.2 La Mala Fe Evidente (Articulo 137, Decision 486)

El articulo 137 faculta a la Oficina Nacional Competente para denegar el registro
cuando existan indicios razonables de que la solicitud se ha efectuado para
perpetrar un acto de competencia desleal. En el caso sub examine, la mala fe es
manifiesta:

3.2.1 Copia Servil (Casualidad Imposible): El solicitante no solo copid la
marca principal "SONNY ANGEL", sino que le antepuso la expresion
"HIPPERS". Como se prueba en el anexo, "HIPPERS" es una marca
registrada de mi mandante.

3.2.2 La probabilidad de que un tercero haya ideado independientemente la
combinacidn exacta de "HIPPERS" + "SONNY ANGEL" para la misma clase
de productos (Clase 28) es estadisticamente nula.

3.2.3 Se trata de un intento parasitario de apropiacién de la reputacion ajena.

4 PRUEBAS
Sirvase tener como pruebas documentales las siguientes, anexas a este escrito:

4.1 Informe Técnico-Legal sobre la Notoriedad de Sonny Angel:
Documento exhaustivo que detalla la historia, presencia en redes sociales
y ventas en Colombiat.

4.2 Reportes de la Base Mundial de Datos de Marcas (WIPO):
Acreditando la titularidad global de las marcas SONNY ANGEL y HIPPERS.

4.3 Solicitud de Inspeccion Judicial: Solicito respetuosamente se realice,
de ser necesario, una verificaciéon de oficio de las paginas web y enlaces
citados en el Informe de Notoriedad adjunto para constatar Ia
comercializacién en Colombia.

5 PETICIONES

Con fundamento en lo expuesto, solicito al Despacho:

5.1 DENEGAR el registro de la marca HIPPERS SONNY ANGEL (Mixta)
(Expediente SD2025/0001441).

5.2 Fundamentar la negativa en las causales de irregistrabilidad por
afectacion a una MARCA NOTORIA (Art. 136 literal h) y MALA FE (Art.
137) de la Decision 486.

Del Sefnor Superintendente,

Cordialmente,
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JUAN CARLOS TORRES IBARRA
C.C. No. 73.167.160

T.P. 99.849

Apoderado de DREAMS INC.

ANEXO TECNICO-PROBATORIO

A. RELACION DE ACTIVOS INTANGIBLES Y FUNDAMENTACION DE
NOTORIEDAD
Este anexo detalla la titularidad indiscutible de DREAMS INC. sobre los signos
reproducidos por el solicitante y desglosa las fuentes probatorias de su
notoriedad.

A. RELACION DE REGISTROS INTERNACIONALES ("FAMILIA DE
MARCAS")

Los reportes oficiales de |la Base Mundial de Datos de Marcas (WIPO)
acreditan que HIPPERS y SONNY ANGEL son marcas registradas y vigentes
del mismo titular en la Clase 28, lo que prueba que la solicitud "HIPPERS SONNY
ANGEL" es una usurpacion de un portafolio consolidado.

- Portafolio de la Marca "HIPPERS" (La Sub-Marca Usurpada)

El término "HIPPERS", incluido por el solicitante, es una marca registrada de
DREAMS INC. (o sus filiales) en multiples paises1:

o Estados Unidos: Registro No. 7630393 (31 dic. 2024), Titular: Dreams
USA, Inc.

o Internacional (WIPO): Registro No. 1830023 (21 oct. 2024), Titular:

KABUSHIKI KAISHA DREAMS.

Australia: Registro No. 2509825 (21 oct. 2024).

Singapur: Registro No. 40202430619Q (26 dic. 2024).

Filipinas: Registro No. PHM010001830023 (03 mar. 2025).

Solicitudes Pendientes: Reino Unido (UK00004298837), Brasil

(938396943), Canada (2362956).

- Portafolio de la Marca "SONNY ANGEL" (La Marca Notoria
Principal)
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- La marca madre posee una proteccion robusta a nivel global:

Estados Unidos: Registro No. 6663607 (08 mar. 2022).
Japon: Registro No. 6871697 (03 dic. 2024).

Canada: Registro No. TMA1345911 (08 sep. 2025).
Internacional (WIPO): Registro No. 1830025 (21 oct. 2024).
Israel: Registro No. 383098 (02 dic. 2025).

B. FUNDAMENTACION DE LAS FUENTES DEL REPORTE DE NOTORIEDAD

El "Informe técnico-legal" adjunto se basa en un acervo probatorio diverso que
cumple los estandares del Art. 228 de la Decision 486:

- Fuentes Digitales (Conocimiento Masivo):

e Redes Sociales: Se acredita el estatus viral con métricas como el
hashtag #sonnyangel con +95 millones de visualizaciones en
TikTok?.

e Contenido Educativo: Videos documentales en YouTube ("How
Sonny Angel Took Over Pop Culture") demuestran el interés activo del
consumidor por la historia de la marca?.

- Prensa General y Especializada (Difusion):

e Medios Masivos: Articulos en La Nacién, El Litoral y AS.com describen
el "furor" y la "obsesion" por la marca en paises de habla hispana,
validando su conocimiento fuera del nicho especializado.

e Marketing: Andlisis en Marketing - eCommerce sobre el éxito comercial
de la marca.

- Fuentes Legales (Defensa Activa):

e Decisiones WIPO (UDRP): Casos como el D2025-3249 y D2025-
1207 prueban que instancias internacionales ya han ordenado
transferir dominios usurpados (sonnyangelchile.com), reconociendo la
mala fe de terceros.

e Sentencias Judiciales: Evidencia de acciones federales en EE.UU.
contra falsificadores, con compensaciones millonarias, demostrando la
voluntad de defensa del titular.

- Fuentes Comerciales (Presencia en Colombia):
e Ventas Reales: Listados en Mercado Libre Colombia y la tienda

Violetta (Bogotd) acreditan la comercializacion fisica y digital en el
territorio nacional
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Informe técnico-legal sobre la
notoriedad y estatus de icono cultural
del signo distintivo Sonny Angel:
Fundamentos para la proteccion
marcaria en Colombia bajo el regimen de
la Comunidad Andina

El analisis de la propiedad industrial contemporanea exige una comprension profunda no solo
de los registros formales, sino de la realidad comercial y el impacto sociocultural que ciertos
signos alcanzan en el mercado global. El signo distintivo Sonny Angel, propiedad de la firma
japonesa Dreams Inc., representa un caso paradigmatico de como una marca puede
trascender su funcion original de identificacion de productos para convertirse en un
fendmeno cultural de escala planetaria. Este informe tiene como objetivo técnico documentar
la notoriedad de la marca Sonny Angel, especificamente en el segmento de juguetes y
articulos de coleccion encuadrados en la Clase 28 de la Clasificacion Internacional de Niza,
con el fin de proporcionar el sustento probatorio necesario para que su legitimo titular pueda
impedir el registro de signos idénticos o confusamente similares por parte de terceros no
autorizados en la Republica de Colombia.

La proteccion de las marcas notorias en Colombia se rige por la Decision 486 de la Comision
de la Comunidad Andina, la cual otorga una tutela especial a aquellos signos que han
alcanzado un reconocimiento superior entre el sector pertinente del mercado. A lo largo de
este documento, se demostrara que Sonny Angel no solo cumple con los criterios de uso,
difusion y prestigio exigidos por la normativa comunitaria, sino que su estatus de icono
cultural, especialmente entre la Generacion Z y los coleccionistas adultos, le confiere una
fuerza marcaria que debe ser protegida frente a intentos de usurpacion o dilucion.

Génesis y evolucion historica del signo distintivo
Sonny Angel

La historia de Sonny Angel es un testimonio de la vision estratégica de Toru Soeya, fundador
de Dreams Inc., quien en mayo de 2004 introdujo en el mercado japonés una propuesta que
fusionaba la tradicion del disefio industrial nipdn con influencias estéticas occidentales.' El
concepto central de la marca se aleja de la nocion convencional del juguete para nifios y se
posiciona como un “compafero” para adultos, encapsulado en el lema institucional: “El puede
traerte felicidad".® Esta orientacion hacia el bienestar emocional del consumidor ha sido un



pilar fundamental en la construccion de su identidad corporativa y su reconocimiento global.

Desde una perspectiva técnica de diseno, el signo Sonny Angel se basa en una
reinterpretacion del personaje Kewpie, creado por la ilustradora estadounidense Rose O'Neill
a principios del siglo XX.? Sin embargo, Toru Soeya y Dreams Inc. lograron imprimirle una
distintividad propia mediante la simplificacion de rasgos, la incorporacion de alas de angel
minimalistas en la espalda y, crucialmente, la utilizacion de una vasta gama de tocados o
sombreros tematicos que se han convertido en el elemento diferenciador por excelencia.

e Instagram

Hito Histérico Ao Evento Clave Implicacion
Marcaria
Lanzamiento 2004 Debut de la figura Establecimiento de
Original de 18 cm la identidad visual
basica
Transicion a 2005 Introduccion del Adopcion de la
Minifiguras formato de 7.5 cm escala estandar
para coleccionismo
masivo
Modelo Blind Box 2005 Lanzamiento de la Creacion de la
Serie Animal 1 distintividad
basada en la
sorpresa
Expansion Global 2010-2020 Apertura de Consolidacion de la
mercados en 33 marca en el ambito
paises internacional
Viralizacion Digital 2021-2024 Explosion en TikTok | Reconocimiento de

la marca como
icono cultural Gen
Z

La evolucion del producto desde una figura de mayor tamano hacia las minifiguras
coleccionables que conocemos hoy permitio que la marca penetrara en el segmento de la
decoracion personal y el estilo de vida.? La decision de Dreams Inc. de utilizar el sistema de
“caja ciega" (blind box) no fue meramente una tactica de ventas, sino una estrategia de marca
que vincula el signo Sonny Angel con una experiencia emocional de anticipacion y alegria.®




Este mecanismo ha generado una lealtad de marca inusual en el sector de juguetes, donde el
consumidor no solo busca el objeto, sino la pertenencia a la narrativa de la marca.

El fenomeno cultural y el posicionamiento en la Clase

28 de Niza

La relevancia de Sonny Angel en la Clase 28 de la Clasificacion de Niza es indiscutible. Este
segmento, que abarca tradicionalmente juguetes y articulos de recreo, ha visto una
transformacion profunda debido al auge de los "trendy toys" o juguetes de disefio.”> Sonny
Angel se situa en la interseccion entre el juguete, el objeto de arte y el accesorio de moda, lo
que amplia su proteccion y su notoriedad a sectores conexos del mercado.

La construccion de Sonny Angel como un icono cultural se sustenta en su capacidad para
reflejar valores de "lujo silencioso” y minimalismo estético que resuenan con las tendencias
contemporaneas del disefio.” A diferencia de otras marcas de juguetes que dependen de
licencias cinematograficas temporales, la fuerza de Sonny Angel radica en su distintividad
intrinseca y su capacidad para generar contenido organico en medios digitales.® La marca no
se percibe simplemente como un producto de plastico, sino como un simbolo de calma,
optimismo y nostalgia suave en un entorno digital saturado.’

Dinamicas de coleccionismo y valor en el mercado

El mercado de Sonny Angel se caracteriza por una estructura de precios y demanda que es
propia de marcas con un alto grado de prestigio. Mientras que el precio de venta al publico
(PVP) sugerido se mantiene accesible, el mercado secundario y de reventa evidencia la

altisima valorizacion del signo.

Tipo de Figura Precio Minorista Valor en Mercado Rareza /
Estandar (USD) de Coleccionismo Disponibilidad
(USD)

Serie Regular $10 - $20 $15 - $45 Disponibilidad
continua en
distribuidores

Edicion Limitada $12 - $25 $50 - $200 Lanzamientos
estacionales
(Navidad, San
Valentin)

Figuras "Secretas" Incluidas en cajas $200 - $1,000 1 en cada 144




ciegas figuras (aprox.)

Ediciones Promociones >$2,600 Extremadamente
Especiales (gj. especiales rara, pieza de
Golden Pig) museo

Esta disparidad entre el costo de produccion y el valor de mercado es un indicador técnico de
la plusvalia que el signo Sonny Angel aporta al producto fisico.? La notoriedad de la marca se
manifiesta en el hecho de que el consumidor esta dispuesto a pagar multiplos significativos
por el diseno original frente a imitaciones, reconociendo en el signo de Dreams Inc. una
garantia de calidad y autenticidad que las copias no autorizadas no pueden replicar.'

La visibilidad mediatica y el respaldo de celebridades
como factores de notoriedad

Uno de los pilares fundamentales para alegar la notoriedad de una marca bajo la Decision 486
es el grado de su conocimiento entre los miembros del sector pertinente.” En el caso de
Sonny Angel, este conocimiento ha sido impulsado de manera exponencial por su presencia
en la vida publica de celebridades e influencers de alcance global, lo que ha generado una
exposicion mediatica que pocas marcas del sector de juguetes han logrado alcanzar.

La adopcion de Sonny Angel por parte de figuras iconicas de la cultura popular ha funcionado
como un mecanismo de validacion de marca a gran escala. Celebridades como la cantante
espanola Rosalia, la modelo Bella Hadid, la disefiadora Victoria Beckham y Jennie de la
agrupacion coreana Blackpink han mostrado publicamente su afinidad por la marca,
integrando las figuras en sus accesorios personales y compartiéndolas con millones de
seguidores en plataformas como Instagram y TikTok.? Esta visibilidad no es accidental;
responde a un fenomeno donde el signo Sonny Angel se convierte en una extensién de la
identidad visual del usuario.

Analisis del impacto en redes sociales

El ecosistema digital es el terreno donde la notoriedad de Sonny Angel se manifiesta con
mayor vigor. Las metricas de interaccion en redes sociales no son solo datos estadisticos,
sino pruebas tangibles del reconocimiento de la marca por parte de los consumidores reales y
potenciales en todo el mundo, incluyendo el territorio colombiano.

e TikTok: El hashtag #sonnyangel ha superado los 95 millones de visualizaciones,
convirtiendose en una categoria de contenido en si misma que incluye videos de
"unboxing", recorridos por tiendas y tutoriales de personalizacion.?

e Instagram: La naturaleza estética y "fotogénica" de las figuras ha permitido que la
marca domine nichos de decoracion, estilo de vida y moda, donde los usuarios crean



composiciones visuales complejas que siempre destacan el signo distintivo de la marca.®

e Comunidades de Intercambio: La formacion de grupos de coleccionistas que organizan
eventos presenciales en ciudades como Nueva York (con reuniones de mas de 150
personas en parques publicos) y Madrid, demuestra que el signo genera una movilizacion
social que va mas alla de la simple compra de un juguete.?

En el ambito hispanohablante, medios de comunicacion de prestigio como La Nacion de
Argentina, El Litoral y diversos portales especializados en marketing han dedicado amplios
reportajes a explicar el "furor" por los Sonny Angels, describiéndolos como el accesorio viral
del momento y una tendencia imparable entre la Generacién Z.° Esta cobertura mediatica en
espanol es crucial para establecer la notoriedad del signo en la region andina, ya que
demuestra que el consumidor local esta expuesto a la misma informacion y tendencias que el
consumidor global.

Presencia comercial y reconocimiento de marca en la
Republica de Colombia

Para efectos de una defensa marcaria en Colombia, es imperativo demostrar que la marca no
es una desconocida para el publico local. Aunque el titular es una empresa extranjera, la
marca Sonny Angel ha penetrado el mercado colombiano a través de multiples canales,
estableciendo una base de consumidores que asocia el signo con los productos originales de

Dreams Inc..®

Canales de distribucion y puntos de venta identificados

La disponibilidad de Sonny Angel en Colombia se manifiesta tanto en el entorno digital como
en establecimientos fisicos estratégicos. La existencia de la plataforma
sonnyangelcolombia.com.co es la prueba mas fehaciente de la actividad comercial dirigida
especificamente al territorio colombiano, ofreciendo un catalogo completo de series
originales y limitadas en moneda local."”

En cuanto a la presencia fisica, se ha documentado la venta de productos Sonny Angel en
tiendas de disefo y accesorios en la capital del pais, Bogota. Estos establecimientos actuan
como puntos de contacto directo donde el consumidor puede verificar la calidad y el disefio
tridimensional que caracteriza a la marca.

Nombre del Ubicacion en Bogota Tipo de Presencia
Establecimiento

Tienda Violetta C.C. Plaza de las Américas Punto de venta fisico y
(Isla 1441) contacto directo




Tienda Violetta Chapinero (Carrera 13 # Sede principal de
44-34) distribucion minorista

Tienda Violetta C.C. Plaza Imperial (Local Punto de venta en zona de
2-54) alto trafico

Mercados Digitales Mercado Libre Colombia / Distribucion nacional con
Ubuy alta rotacion

La comercializacion en plataformas como Mercado Libre Colombia muestra un volumen de
ventas significativo, con publicaciones que superan las 500 unidades vendidas por vendedor
individual en lineas populares como la serie "Hippers".® Estas cifras indican que el signo
Sonny Angel goza de una demanda real y constante en el pais, lo que refuerza su estatus de
marca conocida y protege al titular frente a terceros que intenten alegar falta de uso o
presencia en el territorio nacional.

Percepcion del consumidor colombiano

El consumidor colombiano de Sonny Angel pertenece a un segmento que valora la
autenticidad y el disefo original. La proliferaciéon de imitaciones en plataformas de bajo costo
como AliExpress o Shein ha servido, paradojicamente, para que el sector pertinente aprenda
a distinguir las caracteristicas Unicas del producto original (calidad del PVC, detalles de la
pintura, empaque sellado con la marca Dreams Inc.). Esta capacidad de distincion es un
elemento clave para probar que el signo posee una distintividad fuerte y que existe un riesgo
real de confusion si se permite el registro de marcas idénticas por terceros que no tienen
relacion con el fabricante japonés.

Fundamentos juridicos de la notoriedad bajo la
Decision 486

La Decision 486 de la Comision de la Comunidad Andina proporciona el marco legal para la
proteccion de la marca Sonny Angel en Colombia. El Articulo 224 define la marca notoria
basandose en su reconocimiento por el sector pertinente, y el Articulo 228 establece una lista
no taxativa de factores para determinar dicha notoriedad.” A continuacién, se analiza como
Sonny Angel cumple con estos criterios técnicos:

Grado de conocimiento y sector pertinente (Literal a)

El sector pertinente para Sonny Angel en Colombia incluye a los consumidores de juguetes de
coleccion, jovenes adultos (Gen Z y Millennials) interesados en tendencias de redes sociales,
y profesionales del disefio y la moda.? El alto grado de conocimiento se evidencia por la



actividad en redes sociales desde IPs colombianas y la demanda en comercios locales. El
reconocimiento no requiere ser universal entre toda la poblacion, sino que debe ser sélido
dentro del segmento que consume o interactua con el tipo de producto.”’

Duracién, amplitud y extension geografica de su utilizacion (Literal b)

Sonny Angel ha sido utilizado de manera ininterrumpida por Dreams Inc. desde hace 20
anos.? Su utilizacion se extiende a mas de 33 paises, con una presencia comercial activa en
los principales hubs de consumo del mundo.® Esta trayectoria temporal y geografica otorga al
signo una estabilidad que sobrepasa a cualquier competidor emergente o imitador.

Valor de la inversion y promocion (Literales c y d)

Aunque gran parte de la viralizacion de Sonny Angel ha sido organica, Dreams Inc. ha
realizado inversiones sustanciales en la creacion de una infraestructura global de tiendas
oficiales, la participacion en ferias internacionales de juguetes y el mantenimiento de
plataformas digitales de alta calidad.? La creacion constante de series limitadas (mas de 500
variaciones) implica una inversion continua en investigacion, desarrollo y disefo industrial que
se refleja en la fuerza del signo.?*

Distintividad inherente y adquirida (Literal f)

Sonny Angel posee una distintividad inherente alta debido a su disefio Unico (angel con alas
minimas y sombreros tematicos), que no es descriptivo ni genérico de la Clase 28.° Ademas,
ha desarrollado una distintividad adquirida ("secondary meaning") a través de décadas de
uso, donde la forma del mufieco se asocia automaticamente con el origen empresarial de
Dreams Inc., incluso en ausencia del nombre escrito.®

Criterio de Notoriedad Evidencia Sonny Angel Estatus de Cumplimiento

Reconocimiento 95M+ vistas en TikTok, Sobresaliente
celebridades globales

Trayectoria 20 anos de mercado Muy Alto
(2004-2024)

Alcance Geografico Ventas en 33 paises, Global
incluido Colombia

Calidad / Prestigio Reventa de hasta $2,600 Elite
USD por piezas raras




Proteccion IP Multiples casos ganados Activo / Robusto
en WIPO y cortes USA

Proteccion de la propiedad intelectual y precedentes
internacionales

La voluntad de Dreams Inc. de proteger la marca Sonny Angel es un factor determinante para
su reconocimiento legal. La empresa ha demostrado ser proactiva en la defensa de sus
activos intangibles, lo que envia un mensaje claro al mercado y a las oficinas de propiedad
industrial sobre la importancia y el valor del signo.

Acciones legales contra la falsificaciéon y la pirateria

En noviembre de 2025, Dreams USA (filial de Dreams Inc.) anuncié que habia obtenido
sentencias federales por mas de un millén de dolares contra vendedores de productos
falsificados de Sonny Angel, Hippers y Smiski en el mercado estadounidense.'® Estas acciones
no solo incluyeron compensaciones economicas, sino también mandatos judiciales
permanentes que obligan a los infractores a retirar de forma definitiva cualquier producto que
imite el disefio o utilice la marca sin autorizacion."

Este precedente es vital para el caso colombiano, ya que demuestra que la usurpacion de la
marca Sonny Angel es un problema transnacional que el titular combate con rigor. Permitir el
registro de una marca idéntica en Colombia facilitaria la entrada de productos que ya han
sido declarados ilegales en otras jurisdicciones, afectando la seguridad juridica del mercado y
los derechos del consumidor.™

Jurisprudencia de la OMPI sobre nombres de dominio

El titular de la marca ha recurrido sistematicamente al sistema UDRP de la Organizacion
Mundial de la Propiedad Intelectual (OMPI) para recuperar dominios web que utilizan el signo
Sonny Angel para enganar a los usuarios.

e Caso WIPO D2025-3249: Se orden? la transferencia de los dominios
<sonnyangelcollectibles.com> y <sonnyhomesusa.com> tras demostrarse que el
registrante no tenia derechos legitimos y buscaba capitalizar la notoriedad de la marca
para vender productos posiblemente fraudulentos.*

e Caso WIPO D2025-1207: Involucro el dominio <sonnyangelchile.com>, donde el panel
determind que la adicion de un término geografico como "Chile" no evitaba el riesgo de
confusion, reconociendo que el signo SONNY ANGEL era el elemento dominante y
claramente reconocible.?’

e Caso WIPO D2024-0566: Se recupero el dominio <sonnyangelsstore.coms>,
estableciendo que el uso de la marca para sitios que simulan ser tiendas oficiales



gestionadas por Dreams Inc. constituye un acto de mala fe.?®

Estos casos demuestran que, a nivel internacional, el signo Sonny Angel es reconocido
unanimemente como una marca con un titular legitimo unico, y que cualquier intento de
registro o uso por terceros sin autorizacion es catalogado como una practica de mala fe
orientada al aprovechamiento del prestigio ajeno.

Analisis técnico de la distintividad y el riesgo de
confusion

La marca Sonny Angel no es meramente una palabra; es un complejo de identidad que incluye
elementos visuales y tridimensionales protegidos. En el marco de un proceso de oposicion en
Colombia, es necesario destacar que el registro de una marca idéntica o similar por parte de
un tercero generaria un riesgo de confusion inminente en el consumidor.

Elementos iconograficos inconfundibles

La distintividad de la marca se apoya en una "gramatica visual" que el titular ha cultivado y
que el publico identifica con precision:

1. La estructura tridimensional: La forma del angel bebé, con sus proporciones
especificas y su postura neutra, es un signo de identificacion inmediata.®

2. Las alas minimalistas: El detalle de las pequenas alas en la espalda es una firma de la
marca que se mantiene a través de todas las series.’

3. El sistema de empaque: El uso de colores pastel, tipografias especificas y la iconografia
del personaje en la caja (siempre bajo la marca Dreams Inc.) forma parte del
reconocimiento global del signo.®

4. La marca hermana Smiski: La asociacion con otros personajes como Smiski (figuras
que brillan en la oscuridad) refuerza la percepcion de un ecosistema de marca coherente
y profesional que un tercero no puede replicar legitimamente.?

El riesgo de asociacion y dilucion

Si un tercero no autorizado obtuviera el registro de la marca Sonny Angel en Colombia, se
produciria un fenédmeno de "asociacion ilicita" donde el consumidor, al ver el signo, asumiria
erroneamente que el producto proviene de Dreams Inc. o cuenta con su aval.*° Ademas, se
produciria la "dilucién" de la marca, debilitando su capacidad unica de identificar un origen
empresarial especifico y permitiendo que la calidad y el prestigio construidos durante 20
afos se vean comprometidos por productos de origen dudoso.™

En el contexto de la Clase 28, donde la estética y la autenticidad son los principales motores
de compra para el sector de coleccionistas adultos, el riesgo de confusion no solo es
probable, sino inevitable. El consumidor promedio, al encontrar el nombre Sonny Angel en un
estante o en una pagina web, no realizara una investigacion exhaustiva del registro; confiara



en el signo como un sello de garantia.®

El impacto de Sonny Angel en el mercado de habla
hispana

La notoriedad de la marca en paises de habla hispana es un factor critico para su proteccion
en Colombia. El flujo de informacion transfronterizo en la era digital asegura que lo que es
notorio en Espana, México o Argentina, lo sea también en Colombia para el sector pertinente.

Influencia desde Espana y otros mercados regionales

Espana ha sido un mercado de gran relevancia para la consolidacion de Sonny Angel en el
mundo hispanohablante. La marca cuenta con distribuidores oficiales en las principales
ciudades (Madrid, Barcelona, Malaga, etc.) y ha sido objeto de reportajes en medios de gran
alcance como El Pais (Vandal Random) y Marketing4eCommerce.*

e Tendencia "Hippers": La moda de pegar angeles en los smartphones, que comenzo en
Asia, fue rapidamente adoptada en Espana y de alli se extendio a Latinoamérica,
impulsada por figuras de la musica como Rosalia.*

e Prensa Especializada: Portales de noticias en Argentina y Espafna describen a Sonny
Angel no como un simple juguete, sino como un "fendmeno de masas" y una "obsesion"
que ha roto fronteras culturales.®

Esta homogeneidad en la percepcion de la marca a lo largo de los mercados de habla hispana
sustenta la tesis de que el consumidor colombiano tiene una expectativa de marca alineada
con el estandar global. Un registro local por un tercero romperia esta coherencia de mercado
y perjudicaria gravemente la reputacion de la marca original en la region.

La marca como simbolo de identidad de la Generacion Z

Para la Generacion Z en Colombia, poseer un Sonny Angel es una forma de expresion de
identidad y pertenencia a una comunidad global.' La marca se asocia con conceptos de
bienestar, estética "cute" (kawaii) y un estilo de vida consciente y detallista.®> Un tercero que
intente registrar la marca estaria no solo apropiandose de un nombre, sino de todo un capital
cultural y simbolico que no le pertenece y que ha sido construido exclusivamente por Dreams
Inc.

Conclusiones técnico-legales y recomendacion de
proteccion

Tras un analisis exhaustivo de la evidencia recopilada, se concluye de manera inequivoca que
el signo distintivo Sonny Angel goza de un estatus de marca notoria en la Republica de
Colombia para los productos de la Clase 28 y sectores conexos. Los fundamentos para esta



conclusion se sintetizan en los siguientes puntos:

1.

Reconocimiento Global y Local: La marca ha demostrado una presencia comercial y
mediatica abrumadora, con un reconocimiento que abarca desde celebridades de talla
mundial hasta comunidades locales de coleccionistas en Bogota y otras ciudades del
pais.

Trayectoria y Estabilidad: Con dos décadas de existencia, Sonny Angel no es una moda
efimera, sino una marca establecida con una identidad visual y conceptual maduray
altamente distintiva.

Valor Economico y Goodwill: La disparidad entre el valor de produccion y el valor de
reventa, asi como la lealtad extrema de sus consumidores, evidencian un prestigio
marcaria que es propiedad exclusiva de Dreams Inc.

Defensa Activa de Derechos: El titular ha demostrado una politica constante de
proteccion de su propiedad intelectual a través de acciones legales en cortes
internacionales y procesos ante la OMPI, lo que refuerza la necesidad de mantener la
integridad del signo en el mercado colombiano.

Riesgo de Confusion Inminente: Debido a la naturaleza del producto y la especificidad
del diseno, cualquier registro por un tercero no autorizado resultaria en un engano al
consumidor y en un aprovechamiento injustificado de la reputacion de la marca.

Por todo lo anterior, se recomienda al legitimo titular de la marca Sonny Angel ejercer todas
las acciones de oposicion y proteccion que le confiere la Decisidon 486 de la Comunidad
Andina. La evidencia de notoriedad aqui documentada es suficiente para desestimar
cualquier solicitud de registro de un signo idéntico o similar en Colombia, garantizando asi la
leal competencia, la proteccion de los derechos de propiedad industrial y el interés de los
consumidores en acceder a productos originales y auténticos. La marca Sonny Angel es, por
definicion y por derecho, un activo intangible de valor excepcional que debe permanecer bajo
el control exclusivo de sus creadores originales, Dreams Inc.
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1. SONNY ANGEL Pending
Country of filing: AU

Application: 2569839

Owner: KABUSHIKI KAISHA DREAMS also
trading as DREAMS INC., JP
Nice: 28
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Country of filing: KH
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3. Sonny Angel Registered (2624-16-21)
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INC, US SONNY ANGEL
{ +



https://branddb.wipo.int/en/similarname/results?sort=score%20desc&start=0&rows=30&asStructure=%7B%22_id%22:%22ec72%22,%22boolean%22:%22AND%22,%22bricks%22:%5B%7B%22_id%22:%22ec73%22,%22key%22:%22brandName%22,%22value%22:%22SONNY%20ANGEL%22,%22strategy%22:%22Terms%22%7D,%7B%22_id%22:%22ec74%22,%22key%22:%22applicant%22,%22value%22:%22KABUSHIKI%20KAISHA%20DREAMS%20%22,%22strategy%22:%22Simple%22%7D,%7B%22_id%22:%22ec77%22,%22key%22:%22niceClass%22,%22value%22:%5B%7B%22value%22:%2228%22,%22label%22:%2228%22,%22label2%22:%2228%20-%20Games%20and%20playthings;%20gymnastic%20and%20sporting%20articles%20not%20included%20in%20other%20classes;%20decorations%20for%20Christmas%20trees%22,%22score%22:100,%22highlighted%22:%22%3Cem%3E28%3C%2Fem%3E%20-%20Games%20and%20playthings;%20gymnastic%20and%20sporting%20articles%20not%20included%20in%20other%20classes;%20decorations%20for%20Christmas%20trees%22%7D%5D,%22strategy%22:%22all_of%22%7D%5D%7D&fg=_void_&_=1766533040695
https://branddb.wipo.int/en/similarname/brand/AU502024002509839
https://branddb.wipo.int/en/similarname/brand/KH50202501830025M
https://branddb.wipo.int/en/similarname/brand/WO500000001830025
https://branddb.wipo.int/en/similarname/brand/PH502024001830025
https://branddb.wipo.int/en/similarname/brand/IL502025000383098
https://branddb.wipo.int/en/similarname/brand/NZ502025001290591
https://branddb.wipo.int/en/similarname/brand/CR502025000003049
https://branddb.wipo.int/en/similarname/brand/CA502024002311395
https://branddb.wipo.int/en/similarname/brand/BR500000938045164

1a.

SOMNY ANGEL

Registered (2625-97-63)
Country of filing: UY
Registration: 5726609
Expiration: 2635-87-03

Owner: DREEAMS USA, INC., US
Nice: 9, 28

SONNY ANGEL

11.

SOMNY ANGEL

Registered (2622-983-68)
Country of filing: US
Registration: 6RA3AET

Owner: Dreams USA, Inc., US
Nice: 28



https://branddb.wipo.int/en/similarname/brand/UY502025000572609
https://branddb.wipo.int/en/similarname/brand/US502021090570106

WIPO

WORALD

INTELLECTUAL PROFPERTY
CORGANIZATION

Global Brand Database - Export

Export generated on 2025-12-24, 00:02:00

Number of records: 15

( Brand name is matching exact expression "HIPPERS" ) AND ( Owner contains the word "KABUSHIKI KAISHA
DREAMS ") AND ( Nice classification all of [ 28 ])

Open original search query in GBD

1.  HIPPERS Pending Owner: KABUSHIKI KAISHA DREAMS also H I P P E Rs
Country of filing: TH trading as DREAMS INC., JP
Application: 256182131 Nice: 28, 9

2.  HIPPERS Registered (2025-83-03) Dwner: KABUSHIKI KAISHA DREAMS also H I P P E Rs
Country of filing: PH trading as DREAMS INC., JP
Registration: PHM@16601836023 MNice: 9, 28
Expiration: 2634-16-21

3.  HIPPERS Pending Dwner: KABUSHIKI KAISHA DREAMS also H I P P E Rs
Country of filing: KH trading as DREAMS INC., JP
Application: KH/1830823/M Nice: 28, 9

4.  HIPPERS Registered (2024-12-26) Owner: KABUSHIKI KAISHA DREAMS also H I P P E Rs
Country of filing: SG trading as DREAMS INC., JP
Registration: 492024306190 Nice: 9, 28
Expiration: 2e34-16-21

5.  HIPPERS Registered (2024-19-21) Dwner: KABUSHIKI KAISHA DREAMS also H I P P E Rs
Country of filing: AU trading as DREAMS INC., JP
Registration: 2589825 Nice: 9, 28
Expiration: 2634-16-21

6. HIPPERS Pending Dwner: KABUSHIKI KAISHA DREAMS also H I P P E Rs
Country of filing: NZ trading as DREAMS INC., JP
Application: 1298489 Nice: 9, 28

7.  HIPPERS Pending Owner: KABUSHIKI KAISHA DREAMS also H I P P E Rs
Country of filing: MY trading as DREAMS INC., JP
Application: TMZe24041049 Nice: 9, 28

8. HIPPERS Registered (2024-19-21) Dwner: KABUSHIKI KAISHA DREAMS also H ' P P E Rs
Country of filing: WO trading as DREAMS INC., JP
Registration: 1838823 Nice: 9, 28
Expiration: 2634-16-21

9.  HIPPERS Pending Dwner: KABUSHIKI KAISHA DREAMS also “ ' P P E RS
Country of filing: IL trading as DREAMS INC., JP

Application: 383897

Nice: 9, 28



https://branddb.wipo.int/en/similarname/results?sort=score%20desc&rows=30&asStructure=%7B%22_id%22:%22ed2f%22,%22boolean%22:%22AND%22,%22bricks%22:%5B%7B%22_id%22:%22ed30%22,%22key%22:%22brandName%22,%22value%22:%22HIPPERS%22,%22strategy%22:%22Terms%22%7D,%7B%22_id%22:%22ed31%22,%22key%22:%22applicant%22,%22value%22:%22KABUSHIKI%20KAISHA%20DREAMS%20%22,%22strategy%22:%22Simple%22%7D,%7B%22_id%22:%22ed34%22,%22key%22:%22niceClass%22,%22value%22:%5B%7B%22value%22:%2228%22,%22label%22:%2228%22,%22label2%22:%2228%20-%20Games%20and%20playthings;%20gymnastic%20and%20sporting%20articles%20not%20included%20in%20other%20classes;%20decorations%20for%20Christmas%20trees%22,%22score%22:100,%22highlighted%22:%22%3Cem%3E28%3C%2Fem%3E%20-%20Games%20and%20playthings;%20gymnastic%20and%20sporting%20articles%20not%20included%20in%20other%20classes;%20decorations%20for%20Christmas%20trees%22%7D%5D,%22strategy%22:%22all_of%22%7D%5D%7D&fg=_void_&_=1766534422812
https://branddb.wipo.int/en/similarname/brand/TH502024250102131
https://branddb.wipo.int/en/similarname/brand/PH502024001830023
https://branddb.wipo.int/en/similarname/brand/KH50202501830023M
https://branddb.wipo.int/en/similarname/brand/SG50202400030619Q
https://branddb.wipo.int/en/similarname/brand/AU502024002509825
https://branddb.wipo.int/en/similarname/brand/NZ502025001290489
https://branddb.wipo.int/en/similarname/brand/MY502024000041049
https://branddb.wipo.int/en/similarname/brand/WO500000001830023
https://branddb.wipo.int/en/similarname/brand/IL502025000383097

1¢. HIPPERS Pending Owner: DREEAMS USA, INC, US
Country of filing: BR Nice: 28
Application: 938396943

11. HIFFERS Registered (2624-12-31) Owner: Dreams USA, Inc., US,US
Country of filing: US Nice: 28
Registration: 76383393

12. HIPPERS Pending Owner: Dreams USA Inc, US
Country of filing: CA Nice: 28
Application: 2362956

13. HIPPERS Registered (2625-85-28) Owner: DREEAMS USA, INC, US
Country of filing: UY Nice: 9, 16, 26, 28
Registration: 573119
Expiration: 2635-93-2a

14. HIFFERS Unknown Owner: DREAMS USA, INC., US
Country of filing: CR Nice: 9, 16, 28, 28
Application: 2825-084369

15. HIFPERS Pending Owner: THE DREAMS EUROPE COMPANY, FR
Country of filing: GB Nice: 28

Application: UK@©©e4298837



https://branddb.wipo.int/en/similarname/brand/BR500000938396943
https://branddb.wipo.int/en/similarname/brand/US502023098229200
https://branddb.wipo.int/en/similarname/brand/CA502024002362956
https://branddb.wipo.int/en/similarname/brand/UY502025000573119
https://branddb.wipo.int/en/similarname/brand/CR502025000004369
https://branddb.wipo.int/en/similarname/brand/GB50UK00004298837
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