Superintendencia de
Industria y Comercio

REPUBLICA DE COLOMBIA
SUPERINTENDENCIA DE INDUSTRIA'Y COMERCIO

Resolucién N° 2111
Ref. Expediente N° SD2025/0031475
Por la cual se niega un registro

EL DIRECTOR DE SIGNOS DISTINTIVOS
en ejercicio de sus facultades legales y,

CONSIDERANDO

PRIMERO: Que por escrito presentado el dia 7 de abril de 2025, CENCOSUD S.A,,
solicit6 el registro de la Marca AUTOCITY CENCO MALLS (Mixta) para distinguir servicios
comprendidos en la clase 35 de la Clasificacion Internacional de Niza'.

SEGUNDO: Que publicado en la Gaceta de Propiedad Industrial No. 1066, no se
presentaron oposiciones por parte de terceros.

TERCERO: Que atendiendo las disposiciones establecidas en la Decision 486 de la
Comunidad Andina, encuentra la Direcciéon que de conformidad con el articulo 150 de

1 35: Publicidad; gestion de negocios comerciales; administracion comercial; trabajos de oficina; actualizacion de documentacion publicitaria; actualizacion
y mantenimiento de datos en bases de datos informéticas; actualizacién y mantenimiento de informacién en los registros; administracién de programas
de fidelizacion de consumidores; administracion de programas de viajero frecuente; alquiler de cajas registradoras; alquiler de distribuidores automaticos;
alquiler de equipos de oficina en instalaciones de cotrabajo; alquiler de espacios publicitarios; alquiler de fotocopiadoras; alquiler de maquinas y aparatos
de oficina*; alquiler de material publicitario; alquiler de puestos de venta; alquiler de tiempo publicitario en medios de comunicacion; alquiler de vallas
publicitarias; analisis del precio de costo; asesoramiento sobre gestion empresarial; asistencia administrativa para responder a convocatorias de licitacion;
asistencia en gestion empresarial; asistencia en la direccién de empresas comerciales o industriales; auditorias contables y financieras; auditorias
empresariales; busqueda de datos en archivos informéticos para terceros; busqueda de negocios; bisqueda de patrocinadores; busqueda de socios
empresariales; compilacion de indices de informacién con fines comerciales o publicitarios; compilacién de informacién en bases de datos informaticas;
consultoria profesional sobre negocios comerciales; consultoria sobre estrategias de comunicacion [publicidad]; consultoria sobre estrategias de
comunicacion [relaciones publicas]; consultoria sobre gestion de personal; consultoria sobre gestién empresarial; consultoria sobre organizacién de
negocios; contabilidad; creaciéon de perfiles de consumidores con fines comerciales o de marketing; decoracion de escaparates; demostracion de
productos; desarrollo de conceptos de marketing; desarrollo de conceptos publicitarios; desarrollo de encuestas de mercado; desarrollo de estrategias de
organizacion empresarial en relacion con la responsabilidad social corporativa; difusién de material publicitario; distribucién de muestras; elaboracion de
estados de cuenta; estudios de mercado; facturacion; fijacién de carteles publicitarios; gestion administrativa externalizada para empresas; gestion
comercial de licencias de productos y servicios de terceros; gestion comercial de planes de reembolso para terceros; gestion de trabajadores autbnomos
[porte salarial]; gestién empresarial de artistas intérpretes o ejecutantes; gestion empresarial de deportistas; gestion empresarial de hoteles; gestion
empresarial interina; gestion informatizada de archivos y registros médicos; indagaciones sobre negocios; indexacion de paginas web con fines
comerciales o publicitarios; investigacién comercial; investigacion de marketing; marketing; marketing de influenciadores; marketing en el marco de la
edicion de software; marketing mediante la colocacion de productos de terceros en entornos virtuales; marketing selectivo; negociacion de contratos de
negocios para terceros; negociacion y conclusion de transacciones comerciales para terceros; optimizacion del trafico en sitios web; optimizacion de
motores de busqueda con fines de promocién de ventas; organizacion de desfiles de moda con fines promocionales; organizacion de exposiciones con
fines comerciales o publicitarios; organizacion de ferias comerciales; organizacion de suscripciones a servicios de telepeaje para terceros; organizacion y
direccién de eventos comerciales; preparacion de declaraciones tributarias; preparacion de estudios de rentabilidad de empresas; preparacion de néminas;
presentacion de productos en cualquier medio de comunicacion para su venta minorista; previsiones econémicas; produccién de peliculas publicitarias;
produccién de programas de televenta; promocién de productos por influenciadores; promocién de productos y servicios mediante el patrocinio de eventos
deportivos; promocién de ventas para terceros; prospeccion de ventas para terceros; publicacion de textos publicitarios; publicidad; publicidad en linea
por una red informatica; publicidad exterior; publicidad por correspondencia; publicidad radiofénica; publicidad televisada; recopilacién de estadisticas;
redaccion de curriculos para terceros; redaccion de guiones publicitarios; redaccion de textos publicitarios; registro de datos y de comunicaciones escritas;
relaciones publicas; selecciéon de personal; servicios administrativos de derivacién médica; servicios administrativos para la reubicacion de empresas;
servicios de abastecimiento para terceros [compra de productos y servicios para otras empresas]; servicios de agencias de importacion-exportacion;
servicios de agencias de informacién comercial; servicios de agencias de publicidad; servicios de centrales telefénicas; servicios de comparacion de
precios; servicios de composicién de pagina con fines publicitarios; servicios de comunicaciones corporativas; servicios de comunicados de prensa;
servicios de consultoria comercial para la transformacion digital; servicios de contestador automatico para abonados ausentes; servicios de expertos en
eficiencia empresarial; servicios de externalizacién [asistencia comercial]; servicios de fotocopia; servicios de generacion de leads; servicios de gestion
de proyectos comerciales en el marco de proyectos de construccion; servicios de gestion informética de archivos; servicios de grupos de presiéon comercial;
servicios de inteligencia competitiva; servicios de inteligencia de mercado; servicios de intermediacién comercial; servicios de intermediarios comerciales
en el marco de la puesta en contacto de diversos profesionales con clientes; servicios de intermediarios comerciales en el marco de la puesta en relacion
de potenciales inversores privados con empresarios que necesitan financiacion; servicios de mecanografia; servicios de modelos para publicidad o
promocién de ventas; servicios de oficinas de empleo; servicios de pedidos en linea en el ambito de la venta y el reparto de comidas para llevar de
restaurantes; servicios de presentacion de declaraciones tributarias; servicios de procesamiento de datos [trabajos de oficinal; servicios de programacion
de citas [trabajos de oficina]; servicios de publicidad para crear una identidad de marca para terceros; servicios de publicidad por correo directo; servicios
de recepcion para visitantes [trabajos de oficina]; servicios de recordatorio de citas [trabajos de oficina]; servicios de registro de listas de regalos; servicios
de relaciones de prensa; servicios de secretariado; servicios de suscripcion a periddicos para terceros; servicios de taquigrafia; servicios de telemarketing;
servicios de tests psicotécnicos para la seleccién de personal; servicios de venta mayorista de preparaciones farmacéuticas, veterinarias y sanitarias, asi
como suministros médicos; servicios de venta minorista de obras de arte suministradas por galerias de arte; servicios de venta minorista de preparaciones
farmacéuticas, veterinarias y sanitarias, asi como de suministros médicos; servicios de venta minorista en linea de musica digital descargable; servicios
de venta minorista en linea de musica y peliculas pregrabados y descargables; servicios de venta minorista en linea de ropa virtual descargable; servicios
de venta minorista en linea de tonos de llamada descargables; servicios de venta minorista en relacién con archivos de imagenes digitales descargables
autenticados por tékenes no fungibles [TNF]; servicios de venta minorista en relaciéon con productos de panaderia; servicios publicitarios de pago por clic;
sistematizacion de informacién en bases de datos informaticas; sondeos de opinién; suministro de clasificaciones de usuarios con fines comerciales o
publicitarios; suministro de comentarios de usuarios con fines comerciales o publicitarios; suministro de espacios de venta en linea para vendedores y
compradores de archivos de imagenes digitales descargables autenticados por tékenes no fungibles [TNF]; suministro de espacios de venta en linea para
vendedores y compradores de productos y servicios; suministro de informacién comercial por sitios web; suministro de informacién de contacto de
comercios y empresas; suministro de informacion de guias telefonicas; suministro de informacién sobre negocios; suministro de informacion y
asesoramiento comerciales al consumidor en la seleccién de productos y servicios; suscripcion a servicios de telecomunicaciones para terceros;
tramitacion administrativa de pedidos de compra; transcripcion de comunicaciones; tratamiento de textos; valoracién de negocios comerciales; ventas en
publica subasta.
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aquella, es deber de la oficina realizar el estudio de registrabilidad de un signo teniendo
en cuenta todas y cada una de las causales de irregistrabilidad determinadas por los
articulos 135 y 136 de la Decision. Sobre este particular, ha expuesto el Tribunal de
Justicia de la Comunidad Andina lo siguiente:

“...a la Oficina Nacional Competente le corresponde realizar el examen de
registrabilidad, el que es obligatorio y debe llevarse a cabo aun en el caso de
gue no hubiesen sido presentadas oposiciones; en consecuencia, la Autoridad
Competente en ningun caso queda eximida de realizar el examen de fondo
para conceder o negar el registro. En el caso de que sean presentadas
oposiciones, la Oficina Nacional Competente se pronunciara acerca de ellas
asi como acerca de la concesion o de la denegacion del registro solicitado.”

Causales de irregistrabilidad en estudio

Literal a) del articulo 136 de la Decisién 486

No podran registrarse como marcas aquellos signos cuyo uso en el comercio afectara
indebidamente un derecho de tercero, en particular cuando:

a) sean idénticos o se asemejen, a una marca anteriormente solicitada para registro o
registrada por un tercero, para los mismos productos o servicios, 0 para productos o
servicios respecto de los cuales el uso de la marca pueda causar un riesgo de confusién
o de asociacion.

Concepto de lanorma

De acuerdo con la disposicion andina citada, para que el registro de una marca sea
negado se necesita que ella cumpla con varios supuestos de hecho. En primer lugar, que
el signo solicitado sea idéntico a uno previamente solicitado o registrado por un tercero?,
esto es, que sea una reproduccion exacta de éste y no permita ninguna clase de
diferenciacion entre los dos, 0 que existan semejanzas entre los signos a estudiar. El
segundo supuesto de hecho es la identidad o relacion existente entre los productos o
servicios identificados por la marca solicitada a registro y la previamente solicitada o
registradas.

2 eLa comparacion, debe efectuarse sin descomponer los elementos que conforman el conjunto marcario, es decir, cada signo debe
analizarse con una visién de conjunto, teniendo en cuenta su unidad ortogréafica, auditiva e ideolégica.

*En la comparacioén, se debe emplear el método del cotejo sucesivo, es decir, se debe analizar un signo y después el otro. No es
procedente realizar un andlisis simultaneo, ya que el consumidor no observa al mismo tiempo las marcas, sino que lo hace en diferentes
momentos.

*Se debe enfatizar en las semejanzas y no en las diferencias, ya que en estas Ultimas es donde se percibe el riesgo de confusion o de
asociacion.

«Al realizar la comparacion, es importante tratar de colocarse en el lugar del presunto comprador, pues un elemento importante para
el examinador, es determinar cémo el producto o servicio es captado por el publico consumidor. (...)".

3 A tal efecto, el Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina ha recogido a través de la interpretacion Prejudicial proferida en el
Proceso 100-IP-2018, los siguientes criterios que acreditan por si mismos la existencia de relacién, vinculacién o conexién entre
productos y/o servicios:

a) El grado de sustitucion (intercambiabilidad) entre los productos y servicios. Existe conexion cuando los productos (o servicios)
en cuestién resultan sustitutos razonables para el consumidor; es decir, que este podria decidir adquirir uno u otro sin problema alguno,
al ser intercambiables entre si. La sustitucion se presenta claramente cuando un ligero incremento en el precio de un producto (o
servicio) origina una mayor demanda en el otro. Para apreciar la sustituibilidad entre productos o servicios se tiene en consideracion
el precio de dichos bienes o servicios, sus caracteristicas, su finalidad, los canales de aprovisionamiento o de distribucién o de
comercializacion, etc. La sustituibilidad permite apreciar con claridad el hecho de que, desde la perspectiva del consumidor, un producto
(o servicio) es competidor de otro producto (o servicio) de modo tal que el consumidor puede optar por uno u otro con una relativa
facilidad. A modo de ejemplo, tratandose de las infusiones en la forma de bolsas filtrantes, el anis, el cedrén, la manzanilla, etc., suelen
ser productos sustitutos entre si.

b) La complementariedad entre si de los productos o servicios. Existe conexiéon cuando el consumo de un producto genera la
necesidad de consumir otro, pues este es complementario del primero. Asi, el uso de un producto supone el uso del otro. Esta
complementariedad se puede presentar también entre productos y servicios. Asi, por ejemplo, la crema o pasta dental o de dientes
(dentifrico) se complementa con el cepillo dental y con el hilo dental. Un ejemplo de complementariedad entre un servicio y un producto
puede ser el servicio educativo con el material de ensefianza.

c) La posibilidad de considerar que los productos o servicios provienen del mismo empresario (razonabilidad). Existe conexién
cuando el consumidor, considerando la realidad del mercado podria asumir como razonable que los productos o servicios en cuestion
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Finalmente, la norma exige que dicha identidad o semejanzay relacion de los signos y de
los productos o servicios identificados por los signos, sea suficiente para generar un riesgo
de confusion o de asociacion, que se entiende debe recaer en los destinatarios de los

productos o servicios, esto es el publico consumidor.

De acuerdo con lo anterior, el no cumplimiento de uno de los supuestos de hecho hace
gue la marca sea registrable.

Estudio de registrabilidad del signo solicitado
Confundibilidad con marca previamente registrada

Visto el Registro Nacional de Propiedad Industrial, se encontré la siguiente informacion
relevante para el presente examen de registrabilidad:

Tipo Sigho Titular Expediente | Niza | Clase | Tramite | Estado | Vigencia
- INES ALICIA RIOS 12, 35, .
Nominativa | CITYCAR GRAJALES SD2020/0090178 11 a1 Marca Registrada | 18/08/2031

Los signos a comparar son los siguientes:

El signo solicitado La marca registrada

autoCity* CITYCAR

cenco'matLs

Jurisprudencia

En el Proceso 0100-IP-2012, el Tribunal Andino de Justicia de la Comunidad Andina ha
preceptuado que:

“Las marcas mixtas se componen de un elemento denominativo (una o varias palabras) y un
elemento grafico (una o varias imagenes). La combinacion de estos elementos, al ser apreciados en
su conjunto, produce en el consumidor una idea sobre la marca que le permite diferenciarla de las
demas existentes en el mercado. En el andlisis de una marca mixta hay que esforzarse por encontrar
la dimensiébn mas caracteristica de la misma: la dimensién que con mayor fuerza y profundidad
penetra en la mente del consumidor; y que, por lo mismo, determina la impresion general que la
marca mixta va a suscitar en los consumidores”.

Andlisis comparativo

Esta Direccion encuentra que los signos analizados son similarmente confundibles en su
conjunto, haciendo énfasis en el punto de vista denominativo, el cual es el elemento
predominante por cuanto son las palabras las que causan un mayor impacto en la mente
del consumidor en el caso concreto.

En efecto, el signo solicitado AUTOCITY CENCO MALLS reproduce la expresion CITY
presente en el registro antecedente CITYCAR. A ello suma el prefijo AUTO, que en el
mercado remite al mismo concepto que CAR. Asi, AUTO + CITY y CITY + CAR confluyen
ideologicamente en la misma idea: automavil/carro junto a ciudad. Los vocablos en inglés

provienen del mismo empresario. Asi, por ejemplo, en determinados mercados quien fabrica cerveza también expende agua
embotellada.
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“city” y “car” son reconocidos por el mercado colombiano y comprensibles para el
consumidor medio.

Las adiciones CENCO MALLS no logran ser elementos suficientemente diferenciadores
entre los signos. En consecuencia, el consumidor medio podria atribuir a los signos un
mismo origen empresarial o, cuando menos, una relacidbn empresarial.

En sintesis, la coincidencia en CITY, la equivalencia semantica AUTO/CAR y la estructura
global convergente permiten apreciar un riesgo de confusion directa o, al menos, de
asociacion.

De esta forma, y ante la presencia del primer presupuesto, esto es, que los signos
presenten similitudes susceptibles de generar confusion, resulta relevante que la
administracién se pronuncie sobre la eventual relacion que pueda existir entre los
productos y/o servicios que distinguen los signos en conflicto, para lo cual deberan tenerse
en cuenta las pautas o criterios que permiten conducir a establecer o fijar la similitud o la
conexién competitiva entre los productos y/o servicios*.

Conexion competitiva
El signo solicitado pretende distinguir:

Clase 35): Publicidad; gestibn de negocios comerciales; administracion comercial;
trabajos de oficina; actualizacion de documentacion publicitaria; actualizacién y
mantenimiento de datos en bases de datos informaticas; actualizacion y mantenimiento
de informacién en los registros; administracion de programas de fidelizacion de
consumidores; administracion de programas de viajero frecuente; alquiler de cajas
registradoras; alquiler de distribuidores automaticos; alquiler de equipos de oficina en
instalaciones de cotrabajo; alquiler de espacios publicitarios; alquiler de fotocopiadoras;
alquiler de maquinas y aparatos de oficina*; alquiler de material publicitario; alquiler de
puestos de venta; alquiler de tiempo publicitario en medios de comunicacién; alquiler de
vallas publicitarias; analisis del precio de costo; asesoramiento sobre gestion empresarial;
asistencia administrativa para responder a convocatorias de licitacion; asistencia en
gestion empresarial; asistencia en la direccion de empresas comerciales o industriales;
auditorias contables y financieras; auditorias empresariales; busqueda de datos en
archivos informaticos para terceros; busqueda de negocios; busqueda de patrocinadores;
busqueda de socios empresariales; compilacién de indices de informaciéon con fines
comerciales o publicitarios; compilacion de informacion en bases de datos informaticas;
consultoria profesional sobre negocios comerciales; consultoria sobre estrategias de
comunicaciéon [publicidad]; consultoria sobre estrategias de comunicacion [relaciones

4 A tal efecto, el Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina ha recogido a través de la interpretacion Prejudicial proferida en el
Proceso 100-IP-2018, los siguientes criterios que acreditan por si mismos la existencia de relacion, vinculacion o conexion entre
productos y/o servicios:

a) El grado de sustitucion (intercambiabilidad) entre los productos y servicios. Existe conexién cuando los productos (o servicios)
en cuestion resultan sustitutos razonables para el consumidor; es decir, que este podria decidir adquirir uno u otro sin problema alguno,
al ser intercambiables entre si. La sustitucion se presenta claramente cuando un ligero incremento en el precio de un producto (o
servicio) origina una mayor demanda en el otro. Para apreciar la sustituibilidad entre productos o servicios se tiene en consideracion
el precio de dichos bienes o servicios, sus caracteristicas, su finalidad, los canales de aprovisionamiento o de distribucién o de
comercializacion, etc. La sustituibilidad permite apreciar con claridad el hecho de que, desde la perspectiva del consumidor, un producto
(o servicio) es competidor de otro producto (o servicio) de modo tal que el consumidor puede optar por uno u otro con una relativa
facilidad. A modo de ejemplo, tratandose de las infusiones en la forma de bolsas filtrantes, el anis, el cedron, la manzanilla, etc., suelen
ser productos sustitutos entre si.

b) La complementariedad entre si de los productos o servicios. Existe conexién cuando el consumo de un producto genera la
necesidad de consumir otro, pues este es complementario del primero. Asi, el uso de un producto supone el uso del otro. Esta
complementariedad se puede presentar también entre productos y servicios. Asi, por ejemplo, la crema o pasta dental o de dientes
(dentifrico) se complementa con el cepillo dental y con el hilo dental. Un ejemplo de complementariedad entre un servicio y un producto
puede ser el servicio educativo con el material de ensefianza.

c) La posibilidad de considerar que los productos o servicios provienen del mismo empresario (razonabilidad). Existe conexion
cuando el consumidor, considerando la realidad del mercado podria asumir como razonable que los productos o servicios en cuestion
provienen del mismo empresario. Asi, por ejemplo, en determinados mercados quien fabrica cerveza también expende agua
embotellada.
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publicas]; consultoria sobre gestion de personal; consultoria sobre gestion empresarial;
consultoria sobre organizacibn de negocios; contabilidad; creacion de perfiles de
consumidores con fines comerciales o de marketing; decoracion de escaparates;
demostraciéon de productos; desarrollo de conceptos de marketing; desarrollo de
conceptos publicitarios; desarrollo de encuestas de mercado; desarrollo de estrategias de
organizacion empresarial en relacion con la responsabilidad social corporativa; difusion
de material publicitario; distribucion de muestras; elaboracién de estados de cuenta;
estudios de mercado; facturacion; fijacion de carteles publicitarios; gestion administrativa
externalizada para empresas; gestion comercial de licencias de productos y servicios de
terceros; gestion comercial de planes de reembolso para terceros; gestion de trabajadores
autonomos [porte salarial]; gestion empresarial de artistas intérpretes o ejecutantes;
gestion empresarial de deportistas; gestibn empresarial de hoteles; gestion empresarial
interina; gestion informatizada de archivos y registros médicos; indagaciones sobre
negocios; indexacion de paginas web con fines comerciales o publicitarios; investigacion
comercial; investigacion de marketing; marketing; marketing de influenciadores; marketing
en el marco de la edicién de software; marketing mediante la colocacion de productos de
terceros en entornos virtuales; marketing selectivo; negociacion de contratos de negocios
para terceros; negociacion y conclusion de transacciones comerciales para terceros;
optimizacion del trafico en sitios web; optimizacion de motores de busqueda con fines de
promocién de ventas; organizacion de desfiles de moda con fines promocionales;
organizacion de exposiciones con fines comerciales o publicitarios; organizacion de ferias
comerciales; organizacion de suscripciones a servicios de telepeaje para terceros;
organizacion y direccibn de eventos comerciales; preparacion de declaraciones
tributarias; preparacion de estudios de rentabilidad de empresas; preparacién de néminas;
presentacion de productos en cualquier medio de comunicacion para su venta minorista;
previsiones econdmicas; produccién de peliculas publicitarias; produccion de programas
de televenta; promocion de productos por influenciadores; promocion de productos y
servicios mediante el patrocinio de eventos deportivos; promocién de ventas para
terceros; prospeccion de ventas para terceros; publicacion de textos publicitarios;
publicidad; publicidad en linea por una red informética; publicidad exterior; publicidad por
correspondencia; publicidad radiofonica; publicidad televisada; recopilacion de
estadisticas; redaccidon de curriculos para terceros; redaccion de guiones publicitarios;
redaccion de textos publicitarios; registro de datos y de comunicaciones escritas;
relaciones publicas; seleccidbn de personal; servicios administrativos de derivacion
médica; servicios administrativos para la reubicacion de empresas; servicios de
abastecimiento para terceros [compra de productos y servicios para otras empresas];
servicios de agencias de importacion-exportacion; servicios de agencias de informacion
comercial; servicios de agencias de publicidad; servicios de centrales telefonicas;
servicios de comparacion de precios; servicios de composicion de péagina con fines
publicitarios; servicios de comunicaciones corporativas; servicios de comunicados de
prensa; servicios de consultoria comercial para la transformacion digital; servicios de
contestador automatico para abonados ausentes; servicios de expertos en eficiencia
empresarial; servicios de externalizacion [asistencia comercial]; servicios de fotocopia;
servicios de generacion de leads; servicios de gestion de proyectos comerciales en el
marco de proyectos de construccion; servicios de gestion informética de archivos;
servicios de grupos de presion comercial; servicios de inteligencia competitiva; servicios
de inteligencia de mercado; servicios de intermediacidbn comercial; servicios de
intermediarios comerciales en el marco de la puesta en contacto de diversos profesionales
con clientes; servicios de intermediarios comerciales en el marco de la puesta en relacion
de potenciales inversores privados con empresarios que necesitan financiacion; servicios
de mecanografia; servicios de modelos para publicidad o promocién de ventas; servicios
de oficinas de empleo; servicios de pedidos en linea en el &mbito de la venta y el reparto
de comidas para llevar de restaurantes; servicios de presentacion de declaraciones
tributarias; servicios de procesamiento de datos [trabajos de oficina]; servicios de
programacién de citas [trabajos de oficina]; servicios de publicidad para crear una
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identidad de marca para terceros; servicios de publicidad por correo directo; servicios de
recepcion para visitantes [trabajos de oficina]; servicios de recordatorio de citas [trabajos
de oficina]; servicios de registro de listas de regalos; servicios de relaciones de prensa;
servicios de secretariado; servicios de suscripcion a periddicos para terceros; servicios de
taquigrafia; servicios de telemarketing; servicios de tests psicotécnicos para la seleccion
de personal; servicios de venta mayorista de preparaciones farmaceéuticas, veterinarias y
sanitarias, asi como suministros medicos; servicios de venta minorista de obras de arte
suministradas por galerias de arte; servicios de venta minorista de preparaciones
farmacéuticas, veterinarias y sanitarias, asi como de suministros médicos; servicios de
venta minorista en linea de musica digital descargable; servicios de venta minorista en
linea de musica y peliculas pregrabados y descargables; servicios de venta minorista en
linea de ropa virtual descargable; servicios de venta minorista en linea de tonos de
llamada descargables; servicios de venta minorista en relacion con archivos de imagenes
digitales descargables autenticados por tékenes no fungibles [TNF]; servicios de venta
minorista en relacion con productos de panaderia; servicios publicitarios de pago por clic;
sistematizacién de informacion en bases de datos informaticas; sondeos de opinién;
suministro de clasificaciones de usuarios con fines comerciales o publicitarios; suministro
de comentarios de usuarios con fines comerciales o publicitarios; suministro de espacios
de venta en linea para vendedores y compradores de archivos de imagenes digitales
descargables autenticados por tékenes no fungibles [TNF]; suministro de espacios de
venta en linea para vendedores y compradores de productos y servicios; suministro de
informacion comercial por sitios web; suministro de informacion de contacto de comercios
y empresas; suministro de informacion de guias telefonicas; suministro de informacion
sobre negocios; suministro de informacién y asesoramiento comerciales al consumidor en
la seleccion de productos y servicios; suscripcion a servicios de telecomunicaciones para
terceros; tramitacion administrativa de pedidos de compra; transcripcion de
comunicaciones; tratamiento de textos; valoracion de negocios comerciales; ventas en
publica subasta.

El signo previamente registrado identifica:
Expediente No. SD2020/0090178:

Clase (35): Publicidad; gestion de negocios comerciales; administracion comercial;
trabajos de oficina; Publicidad; gestiobn de negocios comerciales; servicios publicitarios y
promocionales; administracion comercial en materia de servicios de transporte y entrega,
en servicios de venta de vehiculos, servicios de repuestos de vehiculos, servicios
educativos de licencias de conduccién y servicios educativos de transporte publico o
privado; gestion de negocios comerciales en materia de servicios de transporte y entrega,
en servicios de venta de vehiculos, servicios de repuestos de vehiculos, servicios
educativos de licencias de conduccién y servicios educativos de transporte publico o
privado; corretaje de contactos comerciales y empresariales, también por internet;
corretaje de transacciones comerciales para terceros, también en el marco del comercio
electronico; corretaje de contratos para terceros, mediante la prestacion de servicios;
servicios de consultoria en gestion de negocios en el campo del transporte y entrega;
servicios de suministro de informacion y seguimiento de informacién para terceros
relacionadas con estado de recogida y entrega a través de acceso a internet y telefonico;
difusién de anuncios; publicacion de textos publicitarios; presentacion de productos y
servicios en medios de comunicacion para su venta al por menor; servicios publicitarios
de composicion de péagina; publicidad en linea por redes informaticas; promociéon de
ventas; presentacion de empresas en internet y otros medios de comunicacion; servicios
de fidelizacion de clientes, para uso comercial, promocional y/o publicitario.

Conexidad competitiva entre servicios de la clase 35 Internacional
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Es importante indicar que los signos distintivos no identifican clases, sino productos o
servicios y que, en una misma clase se pueden encontrar servicios que estan alli
principalmente por criterios de abstracta finalidad, mas que de la comunidad de otros
factores que lleven a endilgar un mismo origen empresarial.

No obstante, no hay duda de la relacion de los signos confrontados, toda vez que se trata
del mismo tipo de servicios. En efecto, se puede observar que las marcas identifican
Publicidad; gestion de negocios comerciales; administracion comercial; trabajos de
oficina, por lo cual el consumidor puede elegir entre unos u otros para satisfacer la misma
necesidad. Con ello, se acredita lo dispuesto por la IP-100 de 2018 del Tribunal de Justicia
de la Comunidad Andina.

Al presente analisis se trae a colacion lo manifestado por el Tribunal de Justicia de la
Comunidad Andina respecto de la teoria de la interdependencia, a saber:

“(...) Por lo demas, la doctrina advierte que “cuando los signos sean idénticos 0 muy semejantes,
mayor deberd ser la diferenciacion exigible entre los productos o servicios a los que se aplican. Y
a la inversa, esto es, cuando los productos o servicios sean idénticos o muy similares, mayor
debera ser la diferenciacion exigible entre los signos enfrentados®”.

En este orden de ideas, al aplicar la antes mencionada interdependencia, que como su
nombre lo indica, implica reciprocidad, correspondencia y dependencia entre los signos
gue se comparan y los productos o servicios que distinguen, el analisis comparativo de
éstos debe ser mas riguroso. En efecto, a mayor similitud de los signos, mayor
diferenciacion debe haber entre los productos o servicios, lo cual no se da en el presente
caso.

En consecuencia, el signo objeto de la solicitud estd comprendido en la causal de
irregistrabilidad establecida en el articulo 136 literal a) de la Decision 486 de la Comision
de la Comunidad Andina.
En mérito de lo expuesto esta Direccion,

RESUELVE
ARTICULO PRIMERO: Negar el registro de la Marca AUTOCITY CENCO MALLS (Mixta)

para distinguir servicios comprendidos en la clase 35 de la Clasificacion Internacional de
Niza®, solicitada por CENCOSUD S.A., por las razones expuestas en la parte motiva de

5 Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina, Proceso 153-1P-2004.

6 35: Publicidad; gestion de negocios comerciales; administracion comercial; trabajos de oficina; actualizaciéon de documentacion
publicitaria; actualizacién y mantenimiento de datos en bases de datos informéticas; actualizacién y mantenimiento de informacién en
los registros; administracion de programas de fidelizacion de consumidores; administracion de programas de viajero frecuente; alquiler
de cajas registradoras; alquiler de distribuidores automaticos; alquiler de equipos de oficina en instalaciones de cotrabajo; alquiler de
espacios publicitarios; alquiler de fotocopiadoras; alquiler de maquinas y aparatos de oficina*; alquiler de material publicitario; alquiler
de puestos de venta; alquiler de tiempo publicitario en medios de comunicacion; alquiler de vallas publicitarias; andlisis del precio de
costo; asesoramiento sobre gestion empresarial; asistencia administrativa para responder a convocatorias de licitacion; asistencia en
gestién empresarial; asistencia en la direccién de empresas comerciales o industriales; auditorias contables y financieras; auditorias
empresariales; blsqueda de datos en archivos informaticos para terceros; busqueda de negocios; busqueda de patrocinadores;
blsqueda de socios empresariales; compilacion de indices de informacion con fines comerciales o publicitarios; compilaciéon de
informacién en bases de datos informaticas; consultoria profesional sobre negocios comerciales; consultoria sobre estrategias de
comunicacion [publicidad]; consultoria sobre estrategias de comunicacion [relaciones publicas]; consultoria sobre gestién de personal;
consultoria sobre gestion empresarial; consultoria sobre organizacion de negocios; contabilidad; creacion de perfiles de consumidores
con fines comerciales o de marketing; decoracién de escaparates; demostracion de productos; desarrollo de conceptos de marketing;
desarrollo de conceptos publicitarios; desarrollo de encuestas de mercado; desarrollo de estrategias de organizacion empresarial en
relacion con la responsabilidad social corporativa; difusion de material publicitario; distribucién de muestras; elaboraciéon de estados
de cuenta; estudios de mercado; facturacion; fijacion de carteles publicitarios; gestién administrativa externalizada para empresas;
gestion comercial de licencias de productos y servicios de terceros; gestion comercial de planes de reembolso para terceros; gestion
de trabajadores autbnomos [porte salarial]; gestion empresarial de artistas intérpretes o ejecutantes; gestion empresarial de
deportistas; gestion empresarial de hoteles; gestion empresarial interina; gestién informatizada de archivos y registros médicos;
indagaciones sobre negocios; indexacion de paginas web con fines comerciales o publicitarios; investigacion comercial; investigacion
de marketing; marketing; marketing de influenciadores; marketing en el marco de la edicion de software; marketing mediante la
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la presente resolucion.
ARTICULO SEGUNDO: Notificar de esta resolucion a CENCOSUD S.A., solicitante del
registro marcario, entregandole copia de la misma y advirtiéndole que contra ella procede
el recurso de apelacion ante la Superintendente Delegada para la Propiedad Industrial, el
cual debera interponerse dentro de los diez (10) dias habiles siguientes a su notificacion.

ARTICULO TERCERO: En firme esta resolucion archivese el expediente.

Notifiquese y Cumplase.
Dado en Bogota D.C., el 9 de enero de 2026

DANIEL MOR GARCIA
DIRECTOR DE SIGNOS DISTINTIVOS

colocacién de productos de terceros en entornos virtuales; marketing selectivo; negociacion de contratos de negocios para terceros;
negociacion y conclusién de transacciones comerciales para terceros; optimizacion del tréfico en sitios web; optimizacion de motores
de busqueda con fines de promocién de ventas; organizacion de desfiles de moda con fines promocionales; organizacion de
exposiciones con fines comerciales o publicitarios; organizacion de ferias comerciales; organizacion de suscripciones a servicios de
telepeaje para terceros; organizacion y direcciéon de eventos comerciales; preparacion de declaraciones tributarias; preparacién de
estudios de rentabilidad de empresas; preparacion de néminas; presentacién de productos en cualquier medio de comunicacién para
su venta minorista; previsiones econémicas; produccion de peliculas publicitarias; produccién de programas de televenta; promocién
de productos por influenciadores; promocion de productos y servicios mediante el patrocinio de eventos deportivos; promocién de
ventas para terceros; prospeccién de ventas para terceros; publicacién de textos publicitarios; publicidad; publicidad en linea por una
red informatica; publicidad exterior; publicidad por correspondencia; publicidad radiofonica; publicidad televisada; recopilacion de
estadisticas; redaccion de curriculos para terceros; redaccion de guiones publicitarios; redaccion de textos publicitarios; registro de
datos y de comunicaciones escritas; relaciones publicas; seleccién de personal; servicios administrativos de derivacién médica;
servicios administrativos para la reubicacion de empresas; servicios de abastecimiento para terceros [compra de productos y servicios
para otras empresas]; servicios de agencias de importacion-exportacion; servicios de agencias de informacién comercial; servicios de
agencias de publicidad; servicios de centrales telefénicas; servicios de comparacién de precios; servicios de composicién de pagina
con fines publicitarios; servicios de comunicaciones corporativas; servicios de comunicados de prensa; servicios de consultoria
comercial para la transformacion digital; servicios de contestador automatico para abonados ausentes; servicios de expertos en
eficiencia empresarial; servicios de externalizacién [asistencia comercial]; servicios de fotocopia; servicios de generacién de leads;
servicios de gestion de proyectos comerciales en el marco de proyectos de construccion; servicios de gestion informética de archivos;
servicios de grupos de presion comercial; servicios de inteligencia competitiva; servicios de inteligencia de mercado; servicios de
intermediacién comercial; servicios de intermediarios comerciales en el marco de la puesta en contacto de diversos profesionales con
clientes; servicios de intermediarios comerciales en el marco de la puesta en relacion de potenciales inversores privados con
empresarios que necesitan financiacién; servicios de mecanografia; servicios de modelos para publicidad o promocion de ventas;
servicios de oficinas de empleo; servicios de pedidos en linea en el &mbito de la venta y el reparto de comidas para llevar de
restaurantes; servicios de presentacion de declaraciones tributarias; servicios de procesamiento de datos [trabajos de oficina]; servicios
de programacion de citas [trabajos de oficina]; servicios de publicidad para crear una identidad de marca para terceros; servicios de
publicidad por correo directo; servicios de recepcion para visitantes [trabajos de oficina]; servicios de recordatorio de citas [trabajos de
oficina]; servicios de registro de listas de regalos; servicios de relaciones de prensa; servicios de secretariado; servicios de suscripciéon
a periodicos para terceros; servicios de taquigrafia; servicios de telemarketing; servicios de tests psicotécnicos para la seleccién de
personal; servicios de venta mayorista de preparaciones farmacéuticas, veterinarias y sanitarias, asi como suministros médicos;
servicios de venta minorista de obras de arte suministradas por galerias de arte; servicios de venta minorista de preparaciones
farmacéuticas, veterinarias y sanitarias, asi como de suministros médicos; servicios de venta minorista en linea de musica digital
descargable; servicios de venta minorista en linea de muisica y peliculas pregrabados y descargables; servicios de venta minorista en
linea de ropa virtual descargable; servicios de venta minorista en linea de tonos de llamada descargables; servicios de venta minorista
en relacion con archivos de imagenes digitales descargables autenticados por tokenes no fungibles [TNF]; servicios de venta minorista
en relacién con productos de panaderia; servicios publicitarios de pago por clic; sistematizaciéon de informaciéon en bases de datos
informéticas; sondeos de opinién; suministro de clasificaciones de usuarios con fines comerciales o publicitarios; suministro de
comentarios de usuarios con fines comerciales o publicitarios; suministro de espacios de venta en linea para vendedores y
compradores de archivos de imagenes digitales descargables autenticados por tékenes no fungibles [TNF]; suministro de espacios de
venta en linea para vendedores y compradores de productos y servicios; suministro de informacion comercial por sitios web; suministro
de informacion de contacto de comercios y empresas; suministro de informacion de guias telefonicas; suministro de informacion sobre
negocios; suministro de informacién y asesoramiento comerciales al consumidor en la seleccién de productos y servicios; suscripcién
a servicios de telecomunicaciones para terceros; tramitaciéon administrativa de pedidos de compra; transcripcion de comunicaciones;
tratamiento de textos; valoracion de negocios comerciales; ventas en publica subasta.
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