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Solicitante: EDWIN ANDRES ESPINOSA RAMIREZ

CARLOS AMAYA, mayor de edad, vecino de esta ciudad, identificado como
aparece al pie de mi firma, portador de la tarjeta profesional de abogado No.
188.121 del C.S.]., en mi condicion de apoderado del sefior EDWIN ANDRES
ESPINOSA RAMIREZ por el presente escrito interpongo RECURSO DE
APELACION contra la Resolucién No. 91730 de 7 de noviembre de 2025,

mediante la cual se NEGO de oficio el registro de la marca tb totusbooks DE

MARIA NUNQUAM SATIS (Mixta), ClI 35 Internacional, para que sea
REVOCADA en su totalidad y en consecuencia se CONCEDA el registro de la

marca solicitada.

1. PRESENTACION DENTRO DEL TERMINO LEGAL

La Resolucion No. 91730 de 7 de noviembre de 2025, fue notificada el dia 10
de diciembre de 2025, por lo que el término legal concedido para interponer el
recurso de via gubernativa vence el 24 de diciembre de 2025, de manera que

me encuentro dentro la oportunidad legal para el efecto.

www.amaya-ip.co
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2. OBJETO DEL RECURSO

De acuerdo con los argumentos que se exponen a continuacion, solicito
atentamente a esta Delegatura REVOCAR totalmente la Resolucion No. 91730

de 7 de noviembre de 2025, y por consiguiente, CONCEDER el registro de la
marca th totusbooks DE MARIA NUNQUAM SATIS (Mixta), Cl 35

Internacional.

3. FUNDAMENTOS DE LA DECISION A REVOCAR

Mediante la Resolucion objeto de la presente impugnacion, el Sefior Director

de Signos Distintivos decidio:

nimn'

1. NEGAR el registro de la marca TB TOTUSBOOKS DE MARIA NUNQUAM

SATIS (Mixta), solicitada por el sefior Edwin Andrés Espinosa Ramirez

para distinguir servicios comprendidos en |la

Internacional.

35

2. Enla parte motiva de la providencia se indican los siguientes fundamentos

de la decision:

Analisis comparativo

Al efectuar el examen de registrabilidad, esta Direccién observa que los signos
confrontados comparten el elemento “TOTUS”, el cual constituye el nucleo distintivo y
dominante en todos los casos. Dicho término, de origen latino, significa “todo” o “entero”..

Desde el plano ortografico, el signo solicitado “TB TOTUSBOOKS DE MARIA NUNQUAM
SATIS” reproduce integramente el vocablo “TOTUS” presente en los signos antecedentes,
ubicandolo en posicién inicial dentro del conjunto. La adicién del término “BOOKS” y de la
locucién “DE MARIA NUNQUAM SATIS” no logra disipar la similitud visual, pues estos
elementos actian como complementos secundarios o descriptivos dentro de la
composicién, sin modificar la percepcién inmediata que genera la raiz coman “TOTUS”.

En el caso del signo “TOTUS TUUS M”, la semejanza es aun mas acentuada, por cuanto
ambos inician con la misma secuencia “TOTUS” y mantienen una estructura breve y
facilmente memorizable. Frente a “JHS LAZOS DE AMOR MARIANO TOTUS TUUS”, la
coincidencia se conserva en la porcion final, con igual término dominante, lo que mantiene
la identidad visual en la parte mas recordable del conjunto.

Desde la perspectiva fonética, las denominaciones comparten la pronunciacién clara y
distintiva de la silaba inicial “TO”, seguida de la estructura ténica “TUS”, lo que produce
una cadencia sonora similar y faciimente asociable. La expresion “TOTUS” constituye el
elemento de mayor impacto auditivo en todos los signos, reforzando la recordacion y
aumentando el riesgo de confusion auditiva. Las adiciones “BOOKS”, “DE MARIA
NUNQUAM SATIS” o “TUUS” introducen variaciones finales que no alteran de manera
sustancial el ritmo ni el patrén de pronunciacién dominante.

La inclusién de expresiones en latin (“De Maria nunquam satis”, traducido como “De
Maria, nunca es suficiente”) refuerza el mismo campo semantico y doctrinal. “JHS LAZOS
DE AMOR MARIANO TOTUS TUUS”". Esta coincidencia en el campo ideolégico y
devocional genera una clara asociacion mental en el consumidor promedio, quien podria
percibir que los signos provienen de una misma organizacion, dada la coherencia tematica
y simbdlica.

En consecuencia, esta Direccién concluye que los signos “TB TOTUSBOOKS DE MARIA
NUNQUAM SATIS”, “TOTUS TUUS M” y “JHS LAZOS DE AMOR MARIANO TOTUS
TUUS” presentan una similitud relevante en sus aspectos ortografico, fonético y
conceptual, derivada principalmente del elemento comin “TOTUS”, que actia como eje
distintivo y dominante. Dicha coincidencia, unida a su identidad conceptual dentro del
ambito religioso mariano, configura un riesgo de confusiéon respecto del origen
empresarial o institucional de los signos, especialmente frente a un publico que comparte
la misma sensibilidad tematica o propésito espiritual.
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4. MOTIVOS DE INCONFORMIDAD QUE SUSTENTAN EL
RECURSO

De manera respetuosa, manifestamos a esta Delegatura que no estamos de
acuerdo con los motivos de la resoluciéon impugnada, toda vez que desconocen
las diferencias conceptuales, graficas, ortograficas y fonéticas entre los signos,
elementos que les permite coexistir pacificamente el mercado sin lugar a riesgo

de confusion o asociacion.

Vamos a analizar en detalle las marcas tb fotusbooks DE MARIA NUNQUAM

SATIS (Mixta) y JHS LAZOS DE AMOR MARIANO TOTUS TUUS (Mixta), y
TOTUS TUUS M (Mixta), con el fin de demostrarle a la Delegatura que se
diferencian conceptual, grafica, gramatical y fonéticamente, y que no hay

ninguna posibilidad de que se genere riesgo de confusién o asociacion.

5. INEXISTENCIA DE RIESGO DE CONFUSION

a. ALCANCE DE LA CAUSAL DE IRREGISTRABILIDAD - LITERAL
a) DEL ARTICULO 136 DE LA DECISION 486.

El literal a) del articulo 136 de la Decision Andina 486 establece:

“No podran registrarse como marcas aquellos signos que:

a) Sean idénticos o se asemejen a una marca anteriormente solicitada
para registro o registrada por un tercero, para los mismos productos o
servicios, o para productos o servicios respecto de los cuales el uso
de la marca pueda causar riesgo de confusion o de asociacion” (la

negrita es nuestra).

De acuerdo con lo establecido en la anterior norma, es necesario que se
cumplan los siguientes supuestos de hecho para la aplicacidon de la citada

causal de irregistrabilidad:
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i) Que la marca solicitada sea idéntica o semejante a una marca

anteriormente solicitada para registro o registrada;

ii) Que exista una conexion competitiva entre los productos y/o servicios.

Sobre el criterio para determinar la existencia de un riesgo de confusion el

Tribunal Andino ha sefalado lo siguiente:

Se concluye evidentemente que las referidas marcas no son idénticas
entre si, por lo que el juez nacional debera limitarse a verificar si entre

ellas existe similitud. Empero la semejanza debe ser, segun lo ha dicho

reiteradamente El Tribunal, de tal magnitud que pueda originar

confusién en el publico consumidor.” (Las subrayas y la negrita son

nuestras).

En el presente caso no se configura el primero de los dos requisitos arriba
mencionados, dado que entre el signo solicitado TB TOTUSBOOKS DE MARIA
NUNQUAM SATIS (Mixto) y las marcas de oficio JHS LAZOS DE AMOR
MARIANO TOTUS TUUS (Mixta), y TOTUS TUUS M (Mixta), no existen

semejanzas susceptibles de generar riesgo de confusién o asociacion.

5.1 COMPARACION DE LAS MARCAS

a. El signo solicitado no es idéntico o semejante a las marcas

de oficio

Ahora bien, segun la jurisprudencia y la doctrina, la comparacién entre los
signos puede darse desde diferentes ambitos, y tal como lo demostraremos
ahora, entre los signos confrontados existen claras y directas diferencias

conceptuales, visuales o graficas, ortograficas y fonéticas.

' Sobre este particular véase también, entre otras la sentencia del 17-1V-98. Proceso 1-IP-98. Caso
EXPOSISTEMAS (MIXTA). En G.O.A.C. 354 de 13-VII-98.
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Para despejar las cuestiones planteadas, y asi lo sefiala el Tribunal de Justicia

de la Comunidad Andina, la Delegatura debera comparar los signos enfrentados,
y determinar si el concepto evocado por el signo solicitado th totusbooks DE

MARIA NUNQUAM SATIS (Mixto) es similarmente confundible con la idea que
suscitan las marcas de oficio JHS LAZOS DE AMOR MARIANO TOTUS TUUS
(Mixta), y TOTUS TUUS M (Mixta), o por el contrario, permiten distinguir
claramente el origen empresarial de cada uno y que, en consecuencia, impiden

la configuracidn del riesgo de confusién alegado.

5.2 INEXISTENCIA DE RIESGO DE CONFUSION - La carga
distintiva recae sobre las diferencias / Prevalencia del
elemento ideoldgico y figurativo como factor para eliminar el

riesgo de confusion

Como es debido, el examinador debe ubicarse en la posicion del comprador
presunto, el cual visualiza las marcas de manera consecutiva y no como un
técnico de marcas que se detiene a analizar simultdneamente cada componente.
Por ello, el Tribunal Andino de Justicia, el Consejo de Estado y la

Superintendencia de Industria y Comercio han establecido que:

El juzgador debe apartarse de su conducta habitual de analizar y
sopesar minuciosamente y comprobar si, después de una ojeada
superficial de las marcas, las impresiones que conserva de cada
una de ellas en su memoria se confunden® [las negritas son

nuestras].

Caso CAMPO COLOMBIA vs. ALCAMPO COLOMBIA. Expediente No.
SD2024/0029005

La Direccién declar6 INFUNDADA |a oposicion y CONCEDE el
registro de la marca CAMPO COLOMBIA + GRAFICA resaltando la

®Ricardo Metke Méndez, Lecciones de Propiedad Industrial III, Pag. 81
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distintividad aportada por la GRAFICA para diferenciar los

productos de los signos:

EL SIGNO SOLICITADO NOMBRE Y ENSENA
S, ALCAMPO COLOMBIA S.A.
Campo
COlOmbla Cerca de la Naturaleza ¥ Colombia
Campo Colombia, Desde 2012 ALCAMPO COLOMBIA S.A.
(Mixta)

En este contexto, si bien existe una coincidencia parcial en elementos denominativos que
individualmente considerados poseen una escasa capacidad distintiva en el mercado de
alimentos, el signo solicitado incorpora un elemento grafico abstracto distintivo que consiste
en una abeja estilizada dentro de un circulo con un gradiente cromatico particular,
acompafiado de la leyenda "Desde 2012".

Este componente grafico introduce una diferenciacion visual significativa con respecto al
nombre y ensefia comercial oponente, "ALCAMPO COLOMBIA", diluyendo de manera
considerable cualquier riesgo de confusion que pudiera generarse a partir de la coincidencia
parcial de términos descriptivos del sector.

Caso LA FAZENDA SALVAJE vs. SALVAJE. Expediente No. 14168420

La Delegatura REVOCA la decision de la Direccion y CONCEDE el
registro de la marca LA FAZENDA SALVAJE + GRAFICA resaltando
la distintividad aportada por el elemento predominante
LA FAZENDA y la GRAFICA para diferenciar los signos:

EL SIGNO SOLICITADO MARCA REGISTRADA

SALVAJE

/./

WA ' e i

De lo anteriormente §eﬁalado. esta Delegatura considera-qué si bien entre los
signos comparados|existe cierta semejanza, al compartir el-U50-de-la-&xpresion
“SALVA;JE", analiza ~\d9los en conjunto, tal como qeberélizé?se su examen, se
encuentra que, en, primer lugar, comd bien sefi 14 1a”sociedad apelante, la
distintividad del conjuntd‘marcario solicitado no re sdbre la expresion SALVAJE
aisladamente considerada. En este orden de ideas, el elemento predominante es
LA FAZENDA, de mianera que las expresiones SACHICHA PREMIUM SALVAJE
efectivamente re%u -laudatorias de‘los produ &ﬁidentiﬁcados.

1 \
Ademas, el signo solicitado cuenta con elementos visuales adicionales que informan
claramente sobre Jos productos identificados; como son las salchichas, y que
tomados en conjun oljunto con los elementos denominativos hacen que los signos
al ser pronunciados y transcritos produzcan una in\‘presién totalmente diferente en
el consumidor yiet{ caso de coexistencia no gen’ey‘a‘ria riesgo de confusion ni de
asociagion. ; ! |

.
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Caso SUPAN PAN PARA HAMBURGUESA JUMBO vs. JUMBO. Expediente

No. 0794734

Se NEGO la cancelacién por notoriedad presentada por Compafiia
Nacional de Chocolates S.A.S. al establecer la preponderancia del
elemento diferente SUPAN en la marca registrada para evitar la

confusion con la marca notoria JUMBO, asi:

SIGNO SOLICITADO MARCA REGISTRADA

Njfipte

En efecto, desde el punto de vista gramatical, se encuentra que a pesar de compartir la
particula JUMBO, el signo registrado cuenta con una gran cantidad de expresiones
adicionales que impiden que el consumidor se pueda confundir; al respecto, mientras la
marca NOTORIA solo se compone de una Unica expresion (JUMBO), la marca registrada
se compone de cinco expresiones (SUPAN PAN PARA HAMBURGUESA JUMBO), lo que
lo convierte en un signo mas extenso, con diferencias en su configuracién de silabas
tonicas, orden de sus vocales y aparicion de sus consonantes.

Desde el punto de vista visual, encuentra la Direccién que si bien la marca registrada
contiene dentro de la si la palabra JUMBO, no es esta la expresion que ocupa un lugar
preponderante dentro del conjunto que fue concedido; en efecto, la particula que
VISUALMENTE cuenta con fuerza distintiva en el signo que se quiere cancelar es la
expresion SUPAN, pues se encuentra en el centro de la etiqueta, su tamafio es
sustancialmente mayor que el resto de las expresiones, esta acomparado de dos espigas
de trigo (arriba y abajo) y se encuentra en color rojo.

Desde el punto de vista fonético, se encuentra que no existe similitud entre las
expresiones SUPAN PAN PARA HAMBURGUESA JUMBO y JUMBO capaz de generar
cgr_mfugi@n enel qqnsu_r_llidor, pues por la sola e)_ttgns_ibn de los signos, la sonoridad ante el

Finalmente, respecto del elemento conceptual, se estima que al realizar un analisis de los
signos confrontados, se evidencia que la unica coincidencia entre estos signos es una
expresion evocativa™, la cual se debe tomar como particula débil respecto de los
productos a identificar.

En efecto, encuentra la Direccién que la expresion JUMBO utilizada dentro del signo que:
se quiere cancelar, si bien se encuentra dentro del conjunto marcario, su empleo no se:
hace para distinguir el producto en si, sino como expresién laudatoria de las.
caracteristicas del producto; es decir, en la marca notoria, JUMBO es en si la particula
distintiva, mientras que en la marca que se quiere cancelar, la palabra JUMBO mas que:
ser el elemento distintivo del signo, es la expresiéon de la que se sirve su titular para
elogiar o atribuir cierta caracteristica al producto.

Lo anterior significa que para esta Direccion, las marcas cotejadas no presentan, desde
ningdn punto de vista, identidad o similitud susceptible de generar confusién para el
consumidor.
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Caso ESTRELLITA vs. ESTRELLA DAMM. Expediente No. 11204457

La Delegatura REVOCA la decision de la Direccion y CONCEDE el
registro de la marca ESTRELLITA + GRAFICA resaltando la
distintividad aportada por el elemento predominante DAMM en la

marca registrada para diferenciar los signos:

EL SIGNO SOLICITADO MARCA REGISTRADA

ESTRELLA DAMM

Dco  wie Yo xo
gcie mn v v
Qce MD  YXe %o

2.1. Analisis comparativo de los signos.

Los signos que se comparan aunque presentan un uso comin de la denominacion
estrella y atendiendo a las diferentes acepciones de la misma, no resultan
confundibles dada la presencia de elementos nominativos y graficos adicionales
en cada uno de los conjuntos marcarios que permiten concluir que al valorarlos en
su conjunto el consumidor no se veria inducido en error respecto del origen
empresarial de los mismos. En efecto, en la marca solicitada la presencia del
elemento  grafico (la estrella de cinco puntas y la particular configuracion
cromatica), permite a los consumidores diferenciarla de la opositora la cual ostenta
sus propios elementos particularizadores consistentes en el uso de la
denominacién DAMM que por su naturaleza ostenta una maxima aptitud distintiva.

Caso CORPORACION SAN DIEGO vs. SAN DIEGO PADRES. Expediente
No. 11039800.

La Delegatura REVOCA la decision de la Direccidon al establecer la
preponderancia del elemento diferente SAN DIEGO en el signo
solicitado para evitar la confusién con la marca registrada

PADRES, manifestando lo siguiente:
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SIGNO SOLICITADO MARCA REGISTRADA

=N

&

Corporacion
San Oiegd

De conformidad con las reglas de cotejo marcario indicadas, es importante tener
en cuenta que en los signos comparados se destacan elementos los cuales son
percibidos con mayor relevancia por parte de los consumidores. Asi las cosas, se
evidencia que en el signo solicitado prevalece el nombre SAN DIEGO. Por su
parte, el elemento destacado de la marca fundamento de la negacién es el
vocablo PADRES.

Asi las cosas, teniendo claro cuél es el vocablo predominante en cada uno de los
signos confrontados, se observa que no existe riesgo de confusién entre los
mismos, por cuanto los vocablos adicionales presentes en cada uno logran diluir
claramente las semejanzas entre los otros términos. En relacién con este tema el
Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina ha sostenido que "La presencia de
una palabra con contenido distintivo, aunque las otras sean iguales o parecidas a
un signo con anterior registro, no impediria el acceso marcario del segundo, mas
aun si el pnmero contiene en su composicién palabras de uso comin y usual, las
que no son apropiables como de uso exclusivo®."*

De esta manera, el signo solicitado es suficientemente distintivo para ser
registrado.

Caso TITAN PLAZA CENTRO COMERCIAL vs. TITAN. Expediente No.
08115075

La Delegatura REVOCA la decision de la Direccion y CONCEDE el
registro de la marca TITAN PLAZA CENTRO COMERCIAL +
GRAFICA resaltando la distintividad ideolégica aportada por la
expresion descriptiva CENTRO COMERCIAL y la GRAFICA de una
botella para diferenciar los signos:
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EL SIGNO SOLICITADO MARCA REGISTRADA

Titan PLaza

CENTRO COMERCIAL Y DE NEGOCIOS

riesgo de confusién o de asociacién, ya que apreciados los signos desde el punto de
vista grafico y conceptual, se observa que reivindican ideas totalmente diferentes,

pues la expresion TITAN, al estar acompanada por las expresiones PLAZA CENTRO
COMERCIAL Y DE NEGOCIOS, evocaria en la mente del consumidor que se trata de
un lugar de grandes proporciones donde las personas pueden ir a comprar distinta
clase de articulos y pueden hacer negocios, mientras que la marca registrada TITAN,
al estar acompafiada del dibujo que reproduce una botella de champana con vasos
cocteleros y al estar delimitada su proteccidn a “compra, venta, distribucion,
comercializacién y exportacién de toda clase de licores nacionales y extranjeros,
cervezas nacionales y extranjeras, gaseosas, refrescos, aguas procesadas,

saborizadas o no, jugos”, entre otros, evocaria en la mente del consumidor que se
trata de un establecimiento de comercio (que sin ser centro comercial) realiza
negocios en el ramo de los allmentos, desvirtuando en este sentido cualquier similitud
que pueda existir desde el punto de vista ideoldgico.

De lo expuesto, resulta que las marcas TITAN PLAZA CENTRO COMERCIAL Y
DE NEGOCIOS y TITAN no presentan semejanzas que puedan causar riesgo de
confusién o de asociacion, pues, tal como se expuso, la utilizacidn semantica que se
da a la expresibn TITAN acompafiada de las particulas PLAZA CENTRO
COMERCIAL Y DE NEGOCIOS es diferente a la expresién TITAN acompanada por el
dibujo de una botella de champafia con vasos cocteleros.

En conclusién, el consumidor no se confundiria al elegirlas en el mercado, teniendo
claro el origen o procedencia empresarial de los servicios identificados con cada
una, de esta forma queda a salvo el interés del consumidor y no se afecta el derecho
de exclusividad que la posee la marca previamente registrada.

Caso COLEGIO PANAMERICANO vs. PANAMERICANA. Expediente No.
12134622

La Direccién declar6 INFUNDADA |a oposicion y CONCEDE el
registro de la marca COLEGIO PANAMERICANO + GRAFICA
resaltando la distintividad ideoldgica aportada por la expresion
descriptiva COLEGIO y la GRAFICA para diferenciar los servicios
de los signos:
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EL SIGNO SOLICITADO MARCA REGISTRADA

PANANMERICANA

COLEGIO PANAMERICANO DE FLORIDABLANCA
Established in 1963

2.2.10. Caso Concreto.

En cuanto al estudio de esta causal, en referencia al signo solicitado COLEGIO
PANAMERICANO DE FLORIDABLANCA ESTABLISHED 1963 y el signo
notoriamente conocido PANAMERICANA, nos remitimos a lo anteriormente
expuesto en el presente tramite, del cual se concluyé que si bien ambos signos
comparten la expresion “PANAMERICANO / PANAMERICANA", no existen
semejanzas susceptibles de generar riesgo de confusién o de asociacién, lo
anterior por cuanto el signo solicitado contiene elementos adicionales, con lo cual
se da lugar a la creacién de un nuevo signo que cuenta con caracteristicas
propias que permiten una diferenciaciéon en el mercado en relacion con los
productos y servicios que comercializa la competencia.

Caso EME INVESTIGACIONES CONSUMIDOR Y MERCADO vs. EME
INGENIERIA. Expediente No. 10156308

La Direccién declar6 INFUNDADA |a oposicion y CONCEDE el
registro de la marca EME INVESTIGACIONES CONSUMIDOR Y
MERCADO + GRAFICA resaltando la distintividad ideolégica
aportada por las expresiones descriptivas INVESTIGACIONES
CONSUMIDOR Y MERCADO E INGENIERIA para diferenciar los

servicios de los signos:

EL SIGNO SOLICITADO NOMBRE COMERCIAL

~ ~

MO

ingenierle

INVESTIGACIONES
CONSUMIDOR ¥ MERCADO

Establecido el derecho que le asiste a la sociedad EME INGENIERIA S.A. para
invocar la proteccion del nombre comercial EME INGENIERIA , refiérase entonces
el presente estudio, a determinar si entre éste y el signo solicitado en registro EME
INVESTIGACIONES CONSUMIDOR Y MERCADO, se presenta riesgo de
confusion o asociacién por la configuracion de los mismos y los servicios a los que
se encuentran destinados..
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El nombre comercial protegido es de tipo mixto, conformado por la expresion EME
INGENIERIA, disponiendo las vocales de la palabra inicial hacia la parte exterior de la
composicién, siendo un signo evocativo al transmitir de forma indirecta una idea o
concepto en relacion con el producto o servicio al consumidor.

aso EME vs. EME INGENIERIA. Expediente No. 11105265

La Direccién declar6 INFUNDADA |a oposicion y CONCEDE el
registro de la marca EME + GRAFICA resaltando la distintividad
ideoldgica aportada por las expresiones descriptivas INGENIERIA
y la GRAFICA de un ave para diferenciar los servicios de los

signos:

EL SIGNO SOLICITADO MARCA REGISTRADA

~ ~

M

ingenierle

La Direcci6n, luego de analizar los signos, y con base en los criterios jurisprudenciales
y doctrinarios de confundibilidad, encuentra que los signos enfrentados, después de un
primer impacte general, no son susceptiblés de crear confusion.

En efecto, al observar los signos cotejados, se evidencia que si bien ambos signos
comparten la expresion "EME", dada su estructura visual y ortografica pueden ser
facilmente distinguidos en el mercado, gracias a la palabra "INGENIERIA” adicional en
el signo opositor; Desde el punto de vista grafico, los signos difieren en cuanto al
tamano, la forma y disposicion de las letras que integran cada conjunto marcario, la
figura de péjaro de colores rojo y negro sobresalientes en el signo solicitado frente al
disefio especial de la “M" en tono azul del ‘opositor.

En este orden de ideas, de su observacion se infiere que en los signos mixtos, el
componente visual aporta rasgos caracteristicos a cada signo que facilitan su
diferenciacién en el menrcado.

nimn'

En este caso ocurre lo mismo, pues tal como se vera a continuacion, es evidente

que el signo solicitado tb totusbooks DE MARIA NUNQUAM SATIS (Mixto)

a partir de su composicién evoca una idea mas comercial y de libreria al referirse

a «todos los libros» y no genera confusion con las marcas de oficio JHS LAZOS
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DE AMOR MARIANO TOTUS TUUS (Mixta), y TOTUS TUUS M (Mixta), debido
a que estos conjuntos si representan de manera directa ideas religiosas, por
una parte, el nombre de una comunidad catdlica denominada «/azos de amor
Mariano», y por otra, la frase popular de Consagracion Mariana «todo tuyo
Maria», por lo que es razonable deducir que el consumidor no va a confundir o
relacionar conceptos tan diferentes y especificos, de manera que es posible su

coexistencia en el mercado sin que el consumidor se vea inducido a error.

totusbooks
Bogoté D.C, Colombia

totusbooks LA LIBERTAD INTERIOR
JACQUES PHILIPPE

La afirmacién fundamental del autor es sencilla, pero de gran
alcance: el hombre conquista su libertad interior en la medida en
que la fe, la esperanza y el amor se fortalecen en él.

Nos da a conocer cémo el dinamismo de las «virtudes
JACQUES PHILIPPE teologales» es el nicleo de la vida espiritual.

Escrita en el estilo sencillo y concreto que caracteriza a Jacques

3 5 . : Philippe, esta es una valiosa obra que ayudara a «todos los que
La libertad interior desean hacerse disporibles a esas maravi ;
espirituales que el Espiritu Santo desea obrar en nuestros
corazones, y acceder asi a la gloriosa libertad de los hijos de
Dios».

Pedidos al WhatsApp -l 322 2527162

Visita nuestra libreria en Bogota
Calle 138 #10A -84
Barrio Cedritos

#clientestotusbooks
#libreriacatolica
#libertadinterior

L vaQv R

(®) Liked by nanyayalav and 11 others
June 25, 2024

i © Addacomment

. totusbooks

‘ totusbooks ~ ESPOSAS DE CRISTO
Un titulo que desafia y una historia que conmueve.

¢Qué significa abrazar a Cristo de la manera mas intima en el
mundo moderno?

Diana Patricia Rojas Ramirez nos invita a un viaje extraordinario a
través de su autobiografia como madre, esposa, hermana e hija

De My A

familiares hasta la entrega total a una Asociacién Privada de
Fieles, este libro responde a la pregunta: ¢Es posible ser 'Esposa
de Cristo' sin renunciar al mundo?

que una mas p .
Mas que un relato, es una revelacién sobre la busqueda de la
\ut 00 r S' santidad en medio de la vida cotidiana. Desde los compromisos
» |
T

qu

Si buscas un testimonio de fe valiente, honesto y
profundamente humano, 'Esposas de Cristo' es tu préxima
lectura.

Pedidos al WhatsApp
- 3222527162

Visitanos en Bogota
Calle 138#10a-84
Barrio Cedritos

#Bookstagram
#LibrosRecomendados

oQv A

25 likes
October 3

© Addacomment.
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. totusbooks

totusbooks ~ QUERIDA YO : TENEMOS QUE HABLAR
HASTA QUE TE CAIGAS BIEN

PERDERTE PARA ENCONTRARME

Clapés es psi itora y docente. a
las personas en su proceso terapéutico, divulga sobre salud
mental en redes sociales (@esmipsicologa), donde tiene una
gran comunidad de seguidores, y coordina el Master en Terapia

de Pareja y Sexologia Clinica de la Academia AMIR y de la
HASTA QU E Universidad a Distancia de Madrid. Es autora de Querida yo:
tenemos que hablar (Montena, 2022), Hasta que te caigas
TE CAIGAS BI E N - bien (Montena, 2023) y Perderte para encontrarme (Montena,
. : S 2023).
Trabaja en ti para estar orgullosa a
de quien eres #elizabethcaples
#queridayotenemosquehablar
#hastaquetesientasbien
#perderteparaencontrarme
#Psicologia #jovenes
#totusbooks #tendencia
#filbo2025 @filbogota
33w

A cisacaba ;Qué precios tienen? o

s
Qv ]

56 likes
May 4

@ Add a comment...

b. Prohibicion de fraccionar una marca para otorgar amparo

individualizado de los elementos que la conforman

Queremos advertir a esta Delegatura, que al realizar el cotejo marcario, el
examinador disecé el signo solicitado b totusbooks DE MARIA NUNQUAM

SATIS (Mixto), desconocid las demas expresiones y figuras distintivas de su
conjunto hasta reducirlo a la expresion «TOTUS», y centré el analisis
exclusivamente en esa coincidencia con el fin de asemejarlo caprichosamente
con las marcas de oficio JHS LAZOS DE AMOR MARIANO TOTUS TUUS
(Mixta), y TOTUS TUUS M (Mixta), lo cual es inadmisible por cuanto asi no
procede un consumidor medio, y menos los consumidores especializados de

estos productos y servicios, los feligreses de la iglesia Catdlica y la Fe Cristiana.

N

LAZOS DEAMOR

MARIANO
Totus Tuns

% lolushooks

RO :

lotus




nimn'

Propiedad Intelectua

aMmayYd

En ese sentido, para no apartarse de la regla de mayor importancia en el cotejo
marcario: la impresion de conjunto, se debe proceder a analizar la totalidad de
los elementos conceptuales, visuales, gramaticales y fonéticos, en aras de

establecer la distintividad de los signos confrontados.

Por consiguiente, el examinador, al realizar el cotejo, debe tener en cuenta los
vocablos adicionales como parte constitutiva de cada signo, y no como unos

elementos de los cuales no puede predicarse distintividad y recordacién alguna.

Y no menos importante, debe atender la naturaleza del consumidor, que para

el caso de los signos cotejados es especializado.

6. ELEMENTO PREDOMINANTE EN EL SIGNO SOLICITADO -
MARCAS COMPUESTAS - Combinacion tb fotusbooks le da

la distintividad conceptual suficiente frente a las marcas

de oficio

Entre el elemento grafico y el denominativo de las marcas mixtas, hay siempre
uno mas importante que el otro, el mas llamativo. De acuerdo con lo anterior,

ha sefalado el Tribunal Andino de Justicia:

"De este efecto predominante o caracteristico en uno de los
elementos de la marca mixta, se genera una importante consecuencia
y es, la de darle el caracter de distintividad a la marca, o mejor, por ser
la parte de la marca que retiene el consumidor en su mente, es
derrotero que le servird definitivamente como base tanto para la
identificacién del producto con su naturaleza empresarial, como para
diferenciarlo de los demas productos similares en el mercado™ [las

negritas son nuestras].

Sobre lo anterior el Tribunal ha manifestado:

3 Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina, proceso 15-1P-1997.
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“En el supuesto de solicitarse el registro como marca de un signo
compuesto, caso que haya de juzgarse sobre su registrabilidad, habra

de examinarse especialmente la relevancia y distintividad de los

vocablos que lo conforman. Existen vocablos que dotan al signo de
‘(...) la suficiente carga semdntica que permita una eficacia
particularizadora que conduzca a identificar el origen empresarial(...)*

[las subrayas son nuestras].

En ese mismo sentido, el Tribunal Andino establecid lo siguiente:

En el supuesto de solicitarse el registro como marca de un signo
denominativo compuesto, caso que haya de juzgarse sobre el riesgo
de confusion de dicho signo con una marca previamente registrada,
habra de examinarse especialmente la relevancia y distintividad de los
vocablos que formen parte de aquel signo y no de esta marca,
resultando que no habra riesgo de confusion “cuando los vocablos
anadidos a los coincidentes estan dotados de la suficiente carga
semantica que permita una eficacia particularizadora que conduzca a
identificar el origen empresarial evitando de este modo que el

consumidor pueda caer en error” [las subrayas son nuestras].

Y para identificar el vocablo con aptitud distintiva, el Consejo de Estado ha

establecido que:

En una marca compuesta habra de examinarse especialmente la
relevancia y distintividad de los vocablos que formen parte de ella,

resaltando., necesariamente, el elemento m4ds caracterizado del

conjunto marcario y que le otorga una distintividad propia al signo por

registrarse®. (Las subrayas son nuestras).

4 (Sentencia del Proceso N° 13-IP-2001, ya citada). Por tanto, si existe un nuevo vocablo que pueda claramente dar
suficiente distintividad al signo, podra ser objeto de registro.” (Proceso 50-IP-2005. Interpretacion Prejudicial de 11 de
mayo de 2005, publicada en la Gaceta Oficial del Acuerdo de Cartagena N° 1217, de 11 de julio de 2005).

5 CONSEJO DE ESTADO SALA DE LO CONTENCIOSO ADMINISTRATIVO SECCION PRIMERA Consejero ponente:

RAFAEL E. OSTAU DE LAFONT PIANETA Bogota D.C., veintiséis (26) de noviembre de dos mil nueve (2009)
Radicacion numero: 11001-03-24-000-1999-05991-01 Actor: MAYTAG INTERNATIONAL INC Demandado:
SUPERINTENDENCIA DE INDUSTRIA Y COMERCIO, marca MAGIC
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En este tipo de marcas normalmente hay uno de sus elementos que se puede
considerar como dominante o mas distintivo, entendiendo por tal aquel que, por
su originalidad, caracter llamativo o por su situacion en el conjunto, el publico

lo capta y retiene en la memoria con mas facilidad.

El elemento dominante puede serlo bien por tratarse de un vocablo que por si
mismo esté dotado de una importante fuerza distintiva, bien por ser original o
de facil recuerdo, o bien por tratarse de un vocablo cuya fuerza distintiva radica

en que es notoriamente conocido en el sector pertinente.

Al examinar un signo compuesto, la Delegatura debera analizar el grado de
distintividad de los elementos que lo componen, y asi proceder al cotejo de los

signos en conflicto.

B\

b lolushooks LAZOS DEAMOR

MARIANO

eee

7(;//»./ 14 711/{14

Como se puede apreciar, a la vista del consumidor, por su ubicacidon y tamafio,
el elemento predominante de la marca de oficio es la denominacién LAZOS DE

AMOR MARIANO.

b totushooks

De maria nunquam satis

De igual manera, cuando el publico consumidor observe la presente marca de
oficio, por su ubicacién y tamafio, centrara su atencidn en la figura del planeta
que contiene la Cruz ¥ que se apoya sobre la letra M, mundialmente reconocida

como icono de la Medalla milagrosa:

CHEF
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Mariaen la

[Nttt

aparece como el

Altar de Dios

sobre la cual se ofrece

al Padre el Sacrificio de
Cristo. La cruz se apoya
sobre la letra M

De acuerdo a la identidad visual anterior, esta Delegatura observar que, por su

tamafio, la composicion indivisible totusbooks es el elemento predominante

del signo solicitado th totusbooks DE MARIA NUNQUAM SATIS (Mixto) y el

distintivo principal que conoce y retiene la mente del consumidor, por lo que su
inclusion en el conjunto es decisivo para evitar el riesgo de confusion entre los
signos comparados. Ademas que corresponde al nombre de una libreria, y asi
se percibe a la vista del consumidor:
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Ahora bien, segun la jurisprudencia y la doctrina, la comparacién entre los
signos puede darse desde diferentes ambitos, y tal como lo demostraremos
ahora, entre los signos confrontados existen claras y directas diferencias

conceptuales, visuales, ortograficas y fonéticas:

i. Diferencia conceptual

En relacién con marcas mixtas que a su vez cuentan con palabras que incorporan
un significado o evocan un contenido conceptual, encontramos que se le debe
dar primacia al elemento ideoldgico como factor diferenciador en la

Sobre el particular, El Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina, establecid

lo siguiente:

"En el cotejo marcario tiene gran influencia el que una de las

marcas tenga un contenido conceptual, o ambas si son diferentes.

El publico consumidor podré recordar con mayor facilidad esas

marcas y no_se dejard llevar por otras similitudes graficas o

auditivas.” (Subraya anadida).

De acuerdo con el precitado pronunciamiento del Tribunal Andino, la recordacién
se da en el consumidor prioritariamente por el concepto mismo que evoca la

marca.

Asi las cosas, la comparacién entre las dos denominaciones debe hacerse
atendiendo al contenido conceptual, y estando en presencia de tres marcas con
conceptos diferentes, el parametro del significado juega un papel decisivo en la

diferenciacion por parte del consumidor.

Ahora, frente al concepto del consumidor especializado, El Tribunal de Justicia
de la Comunidad Andina ha establecido:

Dentro de esta categoria encontramos a un consumidor técnico

“absolutamente informado y atento sobre las caracteristicas técnicas,

%Proceso 20-IP-96, marca MONO.
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funcionales o practicas de los productos o servicios que adquiere

teniendo como soporte su aglto grado de instruccion técnica o

profesional”. Este consumidor adquiere bienes o servicios sumamente
especializados, para los cuales es imprescindible gozar de un
conocimiento previo debidamente instruido; como, por ejemplo, en
palabras del tribunal, se consideraran como consumidores
especializados “los médicos respecto de los medicamentos que

recetan o prescriban’. (Subraya afadida).

En efecto, el grado de atencién de un consumidor especializado lo lleva a
percatarse de diferentes factores a la hora de adquirir un producto o contratar
servicios. Dicha diferencia del grado de atencién en el consumidor, basada en
la naturaleza o especialidad del servicio, implica la hecesidad de un mayor grado
de conocimiento por parte del consumidor en las caracteristicas y cualidades de
los productos y servicios que desea adquirir y por supuesto, de su origen

empresarial.

En ese sentido, estd claro que los consumidores de los signos cotejados son
menos proclives a que sean inducidos al riesgo de confusidon frente a la
adquisicién de los productos y servicios que distinguen, pues son feligreses de
la iglesia Catdlica y la Fe Cristiana que identifican claramente a sus comunidades
religiosas, sus librerias y objetos religiosos, de manera que ante las
caracteristicas y naturaleza de los productos y servicios descritos que comparten
la palabra «TOTUS», prestaran un mayor grado de atencidon y se dirigira sin
error al empresario elegido para adquirirlos, y facilmente diferencian una marca

de otra.

El doctor Ricardo Metke se refiere con gran precisién a la comparacién ideoldgica

de las marcas, sosteniendo que:

El juzgador debe apartarse de su conducta habitual de analizar y

sopesar minuciosamente y comprobar si, después de una ojeada

’Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina, Proceso IP-100, p.5, 2018
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rficial las mar las impresion nserv. n

l n su memotri nfunden...? [las subrayas son nuestras].

En efecto, esta Delegatura puede observar que el consumidor promedio que
aprecie el signo solicitado th totusbooks DE MARIA NUNQUAM SATIS

(Mixto), y teniendo en cuenta su naturaleza exclusivamente literaria,

comprendera que identifica una libreria, lo que efectivamente es:

. totusbooks

. totusbooks ~ ESPOSAS DE CRISTO
Un titulo que desafia y una historia que conmueve.

¢Qué significa abrazar a Cristo de la manera mas intima en el
mundo moderno?

Diana Patricia Rojas Ramirez nos invita a un viaje extraordinario a
través de su autobiografia como madre, esposa, hermana e hija
que una ion mas p .

Mas que un relato, es una revelacién sobre la busqueda de la
santidad en medio de la vida cotidiana. Desde los compromisos
familiares hasta la entrega total a una Asociacién Privada de
Fieles, este libro responde a la pregunta: ¢Es posible ser 'Esposa
de Cristo' sin renunciar al mundo?

< Si buscas un testimonio de fe valiente, honesto y
profundamente humano, 'Esposas de Cristo' es tu préxima
lectura.

Pedidos al WhatsApp
- 3222527162

Visitanos en Bogota
Calle 138#10a-84
Barrio Cedritos

#Bookstagram
#LibrosRecomendados

Qv W

25 likes
October 3

+Lo abracé y no lo soltaré mds

@ Add a comment...

. totusbooks

totusbooks ~ QUERIDA YO : TENEMOS QUE HABLAR
HASTA QUE TE CAIGAS BIEN

PERDERTE PARA ENCONTRARME

Clapés es psi itora y docente. a
las personas en su proceso terapéutico, divulga sobre salud
mental en redes sociales (@esmipsicologa), donde tiene una
gran comunidad de seguidores, y coordina el Master en Terapia

de Pareja y Sexologia Clinica de la Academia AMIR y de la

HASTA QU E Universidad a Distancia de Madrid. Es autora de Querida yo:

- tenemos que hablar (Montena, 2022), Hasta que te caigas
TE CAIGAS BI E N bien (Montena, 2023) y Perderte para encontrarme (Montena,
Trabaja en ti para estar orgullosa 2023).
de quien eres #elizabethcaples
#queridayotenemosquehablar
#hastaquetesientasbien
#perderteparaencontrarme
#Psicologia #jovenes
#totusbooks #tendencia
#1ilbo2025 @filbogota

B 33w
Clapés a cisacaba ;Qué precios tienen? ©
Qv N
56 likes

Construye una buenaautoestimay cs | May 4
sanas actuando de forma consc ]

@ Add a comment...

8Ricardo Metke Méndez, Lecciones de Propiedad Industrial III, P4dg. 81
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Es evidente que el signo solicitado th fotusbooks DE MARIA NUNQUAM

SATIS (Mixto), transmite un concepto distinto al de las marcas de oficio
JHS LAZOS DE AMOR MARIANO TOTUS TUUS (Mixta), y TOTUS TUUS M
(Mixta), ya que aquel asociado a los servicios que pretende distinguir,

representa en la mente del consumidor una libreria catdlica denominada

totusbooks.

En ese orden, es natural establecer que la denominacién compuesta
tb totusbooks DE MARIA NUNQUAM SATIS (Mixto), asociada a la

naturaleza de sus servicios, representard en las mentes de los consumidores,

sin mayor esfuerzo deductivo, la idea de todos los libros, una «marca de libreria

catdlica», por lo que el consumidor no podra confundirla con otros signos como

JHS LAZOS DE AMOR MARIANO TOTUS TUUS (Mixta), que representa el
nombre de una comunidad catdlica Colombiana denominada «Lazos de Amor

Mariano»°, y TOTUS TUUS M (Mixta) y que corresponde al lema personal y

episcopal de Juan Pablo II, frase muy popular dentro de la oraciéon de

consagracion a la Virgen Maria: «Todo tuyo Maria»1°,

El doctor Ricardo Metke se refiere con gran precisién a la comparacién ideoldgica

de las marcas, sosteniendo que:

Cuando se analice el criterio conceptual en una comparacion, la idea
que despierte la marca en el consumidor debe surgir de una manera
claraydirecta en sumente y referirse a un concepto unitario, concepto
que a su vez tiene una relacion directa con la idea que le despierta la

primera marca."" (Las subrayas son nuestras).

El Tribunal Andino ha sostenido respecto a los vocablos anadidos en signos

compuestos que:

9 https://www.lazosdeamormariano.net/

10 https://es.catholic.net/op/articulos/39862/cat/876/juan-pablo-ii-totus-
tuus.html

YRicardo Metke Méndez, Lecciones de Propiedad Industrial III, Pag. 8
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En consecuencia, “De existir un nuevo vocablo en el segundo signo gue

ueda claramente lograr gue las semejanzas entre los otros términos

ueden diluidas. el signo seria suficientemente distintivo para ser

registrado”.’? [las subrayas son nuestras].

Pues bien, tal como lo mencionamos atras, es facil establecer que la composicién
tb totusbooks por su ubicacion y tamafio, es la parte predominante del
conjunto y que genera mayor impacto visual, siendo entonces, la expresion
principal th fotusbooks \a parte de la marca que retiene el consumidor en su

mente, y esa denominacion sobre la cual recae la carga distintiva no lo dejara
confundir por otras similitudes, pues la palabra «TOTUS» individualmente
considerada no evoca ningun concepto religioso, es la expresion TOTUS TUUS!3
que en su conjunto e indivisible la que corresponde al lema personal y episcopal

de Juan Pablo II, derivado de una oracién de consagracion a la Virgen Maria:
«Todo tuyo Maria», y_en este caso, el signo solicitado th totusbooks DE

MARIA NUNQUAM SATIS (Mixto) no reproduce la totalidad del concepto
TOTUS TUUS para evocar la misma idea de las marcas de oficio, por el

contrario, evoca todos los libros.

Al ser la combinacion th totusbooks el elemento predominante dentro de la

marca compuesta, es la que dota al conjunto de la suficiente carga semantica
que permite una eficacia particularizadora que conduce a identificar el origen
empresarial, lo que incide en que no se genere riesgo de confusiéon, y permite

que el consumidor la vincule con un origen empresarial, es decir, con una marca

que identifica una libreria catdlica.

En efecto, esta Delegatura debe tener en cuenta que el signo solicitado

tb totusbooks DE MARIA NUNQUAM SATIS (Mixto) pretende distinguir una

libreria catdlica, y esta idea de marca literaria es la que el consumidor capta en

12 Proceso 76-1P-2015
13 https://opusdei.org/es-co/article/totus-tuus/
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el mercado, e individualiza suficientemente el signo solicitado en relacién con

las marcas de oficio, evitando cualquier riesgo de confusién o asociacion en el

mercado:

ram.com/! ?hl=en

totusbooks -

TotusBooks
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Una obra espiritual tnica, llena de profundidad mistica y
revelaciones impactantes que han inspirado a millones en todo
el mundo. Disponible en 10 tomos, esta edicién es perfecta para
quienes buscan adentrarse en la vida de Cristo, la Virgen Maria y
los misterios de la fe a través de las visiones de una de las
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' totusbooks - NOVIOS CON FUTURO
Un itinerario para el éxito en pareja.

JES(S MARIA SILVA CASTIGNANI

Jesus Maria Silva Castignani.

El objetivo de un noviazgo con futuro es un matrimonio con
éxito, que dure para toda la vida y en el cual el amor crezca y
germine cada dia mas. Y un matrimonio asi se labra sobre todo a
través de un noviazgo bien planteado.
No se trata simplemente de pasar tiempo juntos, sino de

P b y amarse, de modo que se
pueda proyectar un futuro de vida en comun que abarque toda la
vida y pueda hacer a los interesados inmensamente felices.

Para este fin se ha escrito este libro, que esté destinado a los
que quieren conocerse mejor y poner las bases para un futuro
estable en el matrimonio. Este libro os va a permitir profundizar
en vuestra relacién de una manera més realista. Y asino os
llevaréis «sorpresas en el futuro, porque todos los temas que
puedan ser causa de problemas en el matrimonio, ya los podéis
tratar e incluso solucionar tal y como se propone a lo largo de
estas paginas.

Pedidos al WhatsApp
1 322 2527162

? Visita nuestra libreria en Bogota.

AAlA AD0UANA O Padriban

Qv A

24 likes
October 18, 2024
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MONS. JOSE IGNACIO MUNILLA
BEGONA RUIZ PEREDA

SEAD

CON ALMA'Y CUERPO

6
EDICION

October

oQv

58 likes

totusbooks
Bogota - Colombia

totusbooks  SEXO CON ALMA'Y CUERPO
Monsefior José Ignacio Munilla

De qué va este libro

Seguramente abres este libro con la sana intencién de encontrar
a cantidad de p que te inqui P
que tu tienes y que quiza muchos de los jévenes con los que
tratas habitualmente ni se plantean, porque supuestamente son
cuestiones resueltas, cosas obvias para un joven del siglo XXI.

Ta tienes la suerte o "la desgracia" de haber crecido o
descubierto un ambiente cristiano en el que has conocido que
esa Iglesia ridiculizada en los medios de comunicacién es un
lugar abierto, en el que se dan amistades sanas, vive gente
normal, corriente, divertida, con virtudes y defectos como todos.

Gente de hoy, sin antenas verdes ni alas blancas, que viste,
habla, se comporta y siente normal y que sin embargo sigue
creyendo en todo ese tipo de cosas consideradas habitualmente
como propias de tiempos remotos.

cuestion es que tienes preguntas y te planteas:
es posible esperar hasta el matrimonio para tener una relacién

sexual?
¢Hoy se puede defender algo asi?

P

soda B EABABAE, o bp . sickeala ko Aballda

W
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El Secreto Admirable
del Santisimo Rosario

SAN Luis MARiA DE MONTFORT

October

@ »

Qv

32 likes

totusbooks
Bogota - Colombia

totusbooks ~ SECRETO ADMIRABLE DEL SANTISIMO ROSARIO.

San Luis Marfa de Montfort.

"Oh Rosario bendito de Maria, dulce cadena que nos une con
Dios, vinculo de amor que nos une a los Angeles, torre de
salvacién contra los asaltos del infierno, puerto seguro en el
comun naufragio, no te dejaremos jamas. Tu serds nuestro
consuelo en la hora de la agonia. Para ti el Gltimo beso de la vida
que se apaga. Y el ltimo susurro de nuestros labios sera tu
suave nombre, oh Reina del Rosario, oh Madre nuestra querida,
oh Refugio de los , oh de los
tristes. Que seas bendita por doquier, hoy y siempre, en la tierra
y en el cielo"

Rosarium Virginis Mariae 43

Pedidos al WhatsApp
8 322 2527162

Visita nuestra libreria en Bogota
Calle 138#10a-84
Barrio Cedritos

#libreriacatolica

shan

2, 2024

dd a comment...

Isaac de 'Ninive

DISCURSOS
ESPIRITUALES

Segunda coleccién

October

@ »

Qv

10 likes

totusbooks

totusbooks
ISAAC NINIVE

DISCURSOS ESPIRITUALES

Novedad @totusbooks

La obra de Isaac de Ninive no ha dejado de ejercer una profunda
fascinacién desde hace catorce siglos. Un monje actual
comenta: «Si te decides a subrayar una de sus frases, tendras
que hacerlo con todas, porque cuando vuelves a releer caes en
la cuenta de que aquello a lo que no diste importancia tiene mas
valor que el resto.

Con sus escritos pierdes la cabeza: poseen exactitud
matematica, sentido de la melodia, equilibrio arquitecténico,

i i ica, intuicion pi i i divina.
Exhalan el perfume mismo de la compuncién. Si al adentrarte en
ellos los amas, seras incapaz de leer nada mas (Basilio de
Iviron).

Isaac de Ninive (siglo VII), monje y obispo, es uno de los

mas i ypl de la teologia espiritual.
Sus escritos representan una de las cumbres de la mistica del
Oriente cristiano.

Pedidos al WhatsApp
1 322 2627162

Visita nuestra libreria en Bogota
Calle 138#10A-84

1, 2024

dd a comment...
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lar ni | labra TOT ni la expresion TOT T n
apropiables, mds aun cuando hacen parte de conjuntos marcarios que
pretenden distinguir productos y servicios de naturaleza religiosa, pues es una

frase que San Juan Pablo II adoptd como _expresion de su amor v consagracion

a la Virgen Maria or tanto, es un lema popular de Consagracién Mariana de

libre uso para todos los catdlicos v cualquier solicitante de marca gue pretende

incorporarla dentro de su conjunto marcario _para identificar bienes v servicios

de devocion religiosa:

JUAN PABLO Il

otus
uus

2 |
‘Textos sclccciunmloy‘ /
por Pedro Pablo Ress
y

Por el contrario, cuando el publico consumidor aprecie la marca de oficio JHS
LAZOS DE AMOR MARIANO TOTUS TUUS (Mixta), comprendera sin lugar a

duda que identifica la comunidad catdlica «Lazos de Amor Mariano»:

INICIO NOSOTROS + CONSAGRACION MULTIMEDIA + SECCIONES +

;Misior;eros... ’
Szempre! LAZOS DE AMOR

MARIANO

Buscar

uscar

Calendario de Retiros 2025
(Actualizado) | LAM Cali

Calendario de Retiros 2025 |
LAM Tulua

= Categorfa: Cali
© Publicado el Miércoles, 01 Enero 2025 23:06

iLes tenemos una
. gran noticia!

App Consadrate

Ver sitio web = https://www.lazosdeamormariano.net/
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De igual manera, cuando el publico consumidor aprecie la marca de oficio
TOTUS TUUS M (Mixta), por su ubicacién y tamafio, centrara su atencion en la
figura del planeta que contiene la Cruz + entrelazada con la letra M,
mundialmente reconocida como icono de la Medalla milagrosa, y le evocara el
lema papal TOTUS TUUS de San Juan Pablo II, una frase de consagracion

Mariana que expresa su entrega total a Jesus a través de Maria:

La Superintendencia destacé la importancia de la frase TOTUS TUUS para la Fe
Catdlica como una expresion de Consagracién a Maria adoptada por San Juan

Pablo II, y por tanto, un lema tan popular para los Catdélicos debe ser de libre

utilizacién para todos los interesados en incorporar dicho lema a sus conjuntos
marcarios, principalmente cuando pretenden identificar bienes y servicios de

devocion Cristiana Catolica:

NUEV

i PAZ EQUIDA

K{_t( Industria y Comercio
_4

SUPERINTENDENCIA L~ 039337

Resolucion N°
Ref. Expediente N° 15-79940

El signo solicitado pretende distinguir los siguientes servicios: “Educacion;
formacién; servicios de entretenimiento; actividades deportivas y culturales’,
servicios comprendidos dentro de la clase 41 Internacional de Niza.

El signo solicitado esta compuesto por las expresiones TOTUS TUUS M, que significa
TODO TUYO, tal como Juan Pablo Il denominé su gestién, adicionalmente, el elemento
grafico cuenta con una cruz y debajo de ésta se encuentra la letra “M” en mayuscula. Es
importante precisar lo que significa esta expresion para poder entender su naturaleza.
TOTUS TUUS M - TODO TUYO MARIA.

Segun la pagina de Internet http://es.catholic.net/op/articulos/39862/cat/876/juan-pablo-ii-
totus-tuus.html TOTUS TUUS, es pues, la consigna de la doctrina de San Luis Maria
Grigfiién de Montfort, de entrega total a Maria. Nuestra vida debe estar ordenada a nuestro
ultimo fin, Dios; y no podemos ir al Padre si no es por Jesucristo, al que debemos recurrir
en cada instante. Todas nuestras devociones deben orientarse a unirnos con Cristo y a
transformarnos en él.
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Esta es una doctrina fundada en las Sagradas Escrituras, en la mas sélida Teologia y
Tradicion de la Iglesia.

Juan Pablo |l hizo confesiones inéditas sobre los afios de juventud, en los que, en
plena dominacién nazi, siendo seminarista, trabajaba en la fabrica Soivay de
Cracovia: alli descubrié el papel que tiene Maria en su vida y en la de todo cristiano
el Papa explicé por qué escogié como lema de episcopado y pontificado las palabras
«Todo tuyo», un acto de entrega a Maria: «Al repetirle cada dia "Totus tuus", y al
vivir en sintonia con ella, se puede llegar a la experiencia del Padre en la confianza
y en el amor sin limites, a la docilidad al Espiritu Santo y a la transformacion de si
segun la imagen de Cristo».

Como puede observarse la expresion TOTUS TUUS! - Todo Tuyo Maria, hace
referencia a una expresion que dentro de la fe catélica tiene un significado
importante referido a la devocién que se profesa a la virgen Maria, lema adoptado
por el Papa Juan Pablo II, quien fue su principal precursor entre los profesantes de
la fe catdlica.

Por ofra parte, el elemento grafico que acompafia dicha expresion contiene una
figura con una cruz, acompafada de una letra “M”, la cual evoca la idea de la
crucifixion de Nuestro Sefior Jesucristo, donde Maria estuvo siempre al lado de su
hijo en la cruz, con total devocion; lo que tiene relacion con el lema TOTUS TUUS
M - Todo Tuyo Maria.

Vale la pena mencionar la posicion de la Superintendencia de Industria y

Comercio sobre el criterio conceptual:

Se observa una tendencia, tanto en la doctrina como en la
jurisprudencia, a darle un valor preponderante a este criterio
conceptual como factor para eliminar el riesgo de confusion,
situacion que inevitablemente lleva a restarle fuerza distintiva a los
elementos ortograficos o graficos que consagra cada signo, puesto
que elconsumidor los deja de lado, debido a la idea que representa

el signo™ (Negrita afadida).

En ese sentido, y aclarando que nuestro representado no reproduce el lema

TOTUS TUUS, vemos que el consumidor deducird facilmente que el
signo solicitado th totusbooks DE MARIA NUNQUAM SATIS (Mixto)

distingue una libreria catdlica, y que las marcas de oficio, por una parte, JHS

LAZOS DE AMOR MARIANO TOTUS TUUS (Mixta) representa el nombre de

una comunidad catdlica Colombiana denominada «Lazos de Amor Mariano»'°, y
por otra, TOTUS TUUS M (Mixta) corresponde al lema personal y episcopal de

Juan Pablo II, derivado de una oracién de consagracion a la Virgen Maria: «Todo

14 Comparacion conceptual. Resolucion No. 33392 del 27 de noviembre de 2003. CARA vs CARA A CARA.
15 https://www.lazosdeamormariano.net/
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tuyo Maria»'®, y esta idea es lo que el consumidor capta y no lo dejara confundir

por otras similitudes:

En relacion a la coincidencia parcial y la regla de analisis de conjunto, el Tribunal

ha sostenido que:

“El hecho de que las denominaciones enfrentadas posean

determinadas coincidencias no determina su parecido si analizadas

en su conjunto presentan diferencias con entidad suficiente como para
que puedan ser declaradas compatibles”.' [las subrayas son

nuestras].

Deducimos entonces, que si dos marcas a nombre de titulares diferentes
comparten la frase popular de Consagracion a Maria TOTUS TUUS y coexisten

en el mercado, estas también pueden coexistir pacificamente con el signo
solicitado tb totusbooks DE MARIA NUNQUAM SATIS (Mixto), que sin lugar

a duda no reproduce ni evoca el concepto del lema Catdlico Mariano «Todo tuyo

Maria».

En efecto, creemos que esta Delegatura establecerd que es altamente

improbable que los consumidores que aprecien el signo solicitado th

totusbooks DE MARIA NUNQUAM SATIS (Mixto) que distingue una libreria

Catdlica y gue evoca todos los libros, lo relacionen con la idea que transmite las
marcas de oficio JHS LAZOS DE AMOR MARIANO TOTUS TUUS (Mixta) que
distingue el nombre de una comunidad catdlica Colombiana denominada «Lazos

de Amor Mariano»'¢, y TOTUS TUUS M (Mixta) que corresponde a un lema

Mariano muy popular, una frase de consagracion a la Virgen Maria: «Todo tuyo

Maria»1°, lo cual descarta la confusién ideolégica deducida por la Direccidn, vy el

'8 https://es.catholic.net/op/articulos/39862/cat/876/juan-pablo-ii-totus-
tuus.html

7 Proceso 108-1P-2012

18 https://www.lazosdeamormariano.net/

1% https://es.catholic.net/op/articulos/39862/cat/876/juan-pablo-ii-totus-
tuus.html
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consumidor no se dejara confundir por otras semejanzas, pues el consumidor
reacciona asi en su proceso de seleccion, no se detiene en la coincidencia
TOTUS para reconocer y seleccionar la marca de su preferencia, sino que
retiene el concepto que evoca cada signo, y sin duda, en este caso, son los
vocablos diferentes y la naturaleza de servicios los decisivos y determinantes
para que los signos puedan coexistir en el mercado sin generar perjuicio a los

consumidores y al titular de la marca.

. Diferencia visual y grafica

La confusién grafica o visual se produce por la simple observacién del signo, que
conduzca a esa conclusion por la identificacion o similitud ya sea de palabras,

frases, dibujos, etiquetas.

En lo que respecta a los ambitos de la confusién visual o grafica, el Tribunal ha

sentado los siguientes criterios:

Los signos son visualmente similares si sus elementos figurativos
coinciden o bien sicomparten palabras o letras escritas con el mismo
tipo de letra o uno similar o un tipo de letra que no esté sumamente

estilizado.?’ (Negrita anadida).

A continuacidn, procederemos a comparar con mayor detalle los componentes
figurativos de cada uno de los signos comparados, teniendo en cuenta como se

presentan en el mercado:

EL SIGNO SOLICITADO LAS MARCAS DE OFICIO
LAZOS DEAMOR
b totushooks MARIANO

20 proceso 4-IP-96 de 25 de marzo de 1998, marca BRILLOWAX.
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Sobre esta base, vemos que entre los conjuntos del signo solicitado b

totusbooks DE MARIA NUNQUAM SATIS (Mixto) y las marcas de oficio JHS

LAZOS DE AMOR MARIANO TOTUS TUUS (Mixta) y TOTUS TUUS M (Mixta)
existen determinantes diferencias que permiten distinguir un signo de otro y
establecer claramente el origen empresarial de cada uno y que, en

consecuencia, impiden la configuracién del riesgo de confusion.

Ciertamente, mientras que en el signo solicitado th totusbooks DE MARIA
NUNQUAM SATIS (Mixto) sobresale a primera vista la cinta amarilla que
contiene las iniciales th y la palabra indivisible fofusbooks en un tipo de letra

cursiva de color negro, y debajo la frase DE MARIA NUNQUAM SATIS,

b otushooks ~— ===

De maria nunquam satis

Cinta iniciales D

en la marca de oficio JHS LAZOS DE AMOR MARIANO TOTUS TUUS (Mixta)
se destaca un Rosario en forma circulo que contiene las iniciales JHS y dos
corazones, el de Jesus y el de Maria, seguido de la denominacién LAZOS DE
AMOR MARIANO escrita en una letra serifa elegante de color dorado, y debajo
la frase popular de Consagracién Mariana TOTUS TUUS, elementos clave de
diferenciacion visual con el signo solicitado y cuya coexistencia no generaria

riesgo de confusidn ni de asociacion.

o

. -

MARIANO
Totus. “Juus
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De igual manera, cuando el publico consumidor observe la marca de oficio
TOTUS TUUS M (Mixta), por su ubicacién y tamafio, encontrara la figura del
planeta azul y verde, que contiene una Cruz + que se entrelaza con la letra M
de color azul, mundialmente reconocida como icono de la Medalla milagrosa y
codigo visual de diferenciacién, y en forma de arco hacia arriba el lema papal

TOTUS TUUS de San Juan Pablo II, escrita en color verde:

iii. Diferencia ortografica

La confusién ortografica surge de la coincidencia de letras entre los elementos
a compararse, en los cuales la secuencia de vocales, la longitud de la o las
palabras, el nUmero de silabas, las raices, o las terminaciones comunes, pueden

inducir en mayor grado a que la confusién sea mas palpable u obvia.

En lo que respecta a los ambitos de la confusidn ortografica, el Tribunal ha

sentado los siguientes criterios:
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La confusidén gramatical, la cual radica en poner de manifiesto los
aspectos ortograficos, por la coincidencia o similitud de palabras

frases, y letras.?’

Esta Direccién puede observar que los signos confrontados tienen una
longitud y secuencia diferente, ademas estan compuestos por terminaciones

gue evitan cualquier parecido, tal como se puede apreciar a continuacion:

SIGNO SOLICITADO b lotushooks

De maria nunquam satis

MARCAS DE OFICIO

LAZOS DEAMOR
MARIANO

70/ ./Mw (//z,//g‘

En efecto, los signos en estudio apreciados en su conjunto, no presentan
similitudes susceptibles de generar confusion, toda vez que los encabezados y
las terminaciones de las denominaciones de las marcas en conflicto tienen

notables diferencias gramaticales y de secuencia, es de notar que el signo
solicitado empieza en b y termina en la palabra books DE MARIA NUNQUAM

SATIS, en tanto que las marcas de oficio empiezan y terminan en JHS LAZOS
DE AMOR MARIANO y TUUS M, tienen una longitud mas extensa,
caracteristicas que dotan a los signos comparados de una secuencia en su

escritura y caligrafia que los diferencia visualmente.

21 Proceso 48-1P-2004, citando al Proceso 13-IP-97, publicado en la G.0.A.C. No. 329, de 9 de marzo de 1998,
marca: “DERMALEX”. TRIBUNAL DE JUSTICIA DE LA COMUNIDAD ANDINA.
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iv. Diferencia fonética

La confusidn fonética se presenta entre los signos que al ser pronunciados tienen
un sonido similar. La determinacion de tal similitud depende, entre otros
elementos, de la identidad o coincidencia en las raices o terminaciones, letras,

etc.

En lo que respecta a los ambitos de la confusion auditiva, el Tribunal ha sentado

los siguientes criterios:

Es causada cuando se obtiene una sonoridad igual en la pronunciacion
de las palabras, evitando que en la vocalizacion se diferencia una

palabra de otra.??

La simple pronunciacion sucesiva de los signos en conflictco demuestra una

diccion diferente:

b 1olushooks
/totus/ /books/
/de/ /Maria/ /nunquam/ /satis/

@

s

LAZOS DEAMOR
MARIANO

Totus Tund

/lazos/ /de/ /Amor/ /Mariano/
/totus/ /tuus/

/totus/ /tuus/

22proceso 48-IP-2004, citando al Proceso 13-IP-97, publicado en la G.0.A.C. No. 329, de 9 de marzo de
1998, marca: "DERMALEX"”. TRIBUNAL DE JUSTICIA DE LA COMUNIDAD ANDINA.
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La Delegatura puede establecer que las diferencias que la denominaciones
comparadas producen en el plano fonético dependen, en buena medida, de los

encabezados y terminaciones, lo que permite deducir que el signo solicitado
th totusbooks DE MARIA NUNQUAM SATIS (Mixto) reproduce un efecto

sonoro global diferente al de las marcas de oficio JHS LAZOS DE AMOR
MARIANO TOTUS TUUS (Mixta) y TOTUS TUUS M (Mixta), de tal manera

que al ser escuchados y vocalizados por el publico consumidor éste contara con

herramientas suficientes para diferenciar un signo de otro.

La Delegatura debe dar preponderancia a los hechos del mercado, la forma
como se presentan las marcas en el comercio y los elementos usados en cada
signo, atendiendo a los conceptos evocados, el tipo de letra, los colores,
ubicacién de expresiones, inclusion de figuras, secuencia de vocales, diccién,
etc., detalles que vistos en conjunto evitan cualquier riesgo de confusion en el
publico consumidor y que influyen en la clara eleccién de los servicios

distinguidos con los signos cotejados.

En consecuencia, esta Direccién debe determinar que, conforme a los criterios
del Tribunal Andino y las variables examinadas desvirtian la existencia de

cualquier riesgo de confusién y asociacion y hacen que el signo solicitado
th totusbooks DE MARIA NUNQUAM SATIS (Mixto) sea registrable en la

clase 35 Internacional.

7. PETICIONES
Me permito respetuosamente solicitar a esta Delegatura proceder a:

a. REVOCAR la Resolucién No. 91730 de 7 de noviembre de 2025,

emanada del Director de Signos Distintivos.

b. CONCEDER el registro de la marca TOTUSBOOKS DE MARIiA
NUNQUAM SATIS (Mixto), a nombre del sefior EDWIN ANDRES
ESPINOSA RAMIREZ para distinguir servicios comprendidos en la clase

35 Internacional.
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8. FUNDAMENTOS DE DERECHO

El presente escrito se fundamenta en los articulos 136 de la Decisién Andina

486 y demas normas concordantes.
9. NOTIFICACIONES

Mi representada y yo recibiremos notificaciones en la Secretaria de su

Despacho o en mi oficina principal de abogado ubicada en la CI. 113 No. 7-21

Torre A Oficina 703 de la ciudad de Bogota D.C.

Sefiora Delegada,

(AYNALA pin,
CARLOS AMAYA
C.C. No. 91. 529.779 de Bucaramanga

T.P. 188.121 del C.S.].

Jn 6 54
Isa 43



