Superintehdencia de
Industria y Comercio
REPUBLICA DE COLOMBIA
SUPERINTENDENCIA DE INDUSTRIA Y COMERCIO

Resoluciéon N° 4587

Ref. Expediente N° SD2025/0019773

Por la cual se niega un registro

EL DIRECTOR DE SIGNOS DISTINTIVOS
en ejercicio de sus facultades legales y,

CONSIDERANDO

PRIMERO: Que por escrito presentado el dia 16 de junio de 2025, la CORPORACION
AGROINDUSTRIAL DE COLOMBIA CORACOL S.A.S, solicito el registro de la Marca (3D)
con la siguiente descripcion: Envase poliédrico rectangular de base cuadrada con vertices
redondeados, en la parte central presenta un bajo relieve alrededor de sus cuatro caras y
en dos de las superficies presenta 3 bajos relieves en forma de arcos consecutivos, para
distinguir productos comprendidos en las clases 29 y 30 de la Clasificacion Internacional
de Nizal.

SEGUNDO: Que publicado en la Gaceta de Propiedad Industrial No. 1071, no se
presentaron oposiciones por parte de terceros.

TERCERO: Que atendiendo las disposiciones establecidas en la Decision 486 de la
Comunidad Andina, encuentra la Direccién que de conformidad con el articulo 150 de
aquella, es deber de la oficina realizar el estudio de registrabilidad de un signo teniendo
en cuenta todas y cada una de las causales de irregistrabilidad determinadas por los
articulos 135 y 136 de la Decision. Sobre este particular, ha expuesto el Tribunal de
Justicia de la Comunidad Andina lo siguiente:

“...a la Oficina Nacional Competente le corresponde realizar el examen de
registrabilidad, el que es obligatorio y debe llevarse a cabo aun en el caso de
gue no hubiesen sido presentadas oposiciones; en consecuencia, la Autoridad
Competente en ningun caso queda eximida de realizar el examen de fondo
para conceder o negar el registro. En el caso de que sean presentadas
oposiciones, la Oficina Nacional Competente se pronunciara acerca de ellas
asi como acerca de la concesion o de la denegacion del registro solicitado.”

Causales de irregistrabilidad en estudio

Literal b) del articulo 135 de la Decisidon 486

“No podran registrarse como marcas los signos que:

b) carezcan de distintividad”.

Concepto de lanorma

La distintividad es el elemento diferenciador por naturaleza de un signo. Es aquella

caracteristica que reviste al signo de aptitud para distinguir los productos de uno y otro
empresario en el mercado. En palabras del Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina

1 29: Carne, pescado, carne de ave y carne de caza; extractos de carne; frutas y verduras, hortalizas y legumbres en conserva,
congeladas, secas y cocidas; jaleas, confituras, compotas; huevos; leche y productos lacteos; aceites y grasas comestibles.

30: Café, té, cacao y sucedaneos del café; arroz; tapioca y sagy; harinas y preparaciones a base de cereales; pan, productos de
pasteleria y confiteria; helados; azucar, miel, jarabe de melaza; levadura, polvos de hornear; sal; mostaza; vinagre, salsas
(condimentos); especias; hielo.
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de Naciones “el caracter distintivo de la marca le permite al consumidor realizar la elecciéon
de los bienes que desea adquirir, pues el signo marcario le da a la mercaderia su
individualidad y posibilita que un producto sea reconocido de entre otros similares que se
ofertan en el mercado por sus competidores?”.

Asimismo, el Honorable Tribunal ha expuesto que “la marca sirve como medio de
diferenciacion de los productos o servicios para los que se ha registrado, haciendo viable
gue el consumidor los diferencie e individualice; esto le ayuda a realizar una adecuada e
informada eleccion de los bienes y servicios que desea adquirir, y tal eleccion depende
de ciertas caracteristicas que se encuentran en productos o servicios identificados con
determinadas marcas, lo que motiva a que el consumidor prefiera determinada marca y
reitere la eleccion de los bienes identificados con ella3”.

El tribunal distingue tanto “una capacidad distintiva “intrinseca” como una capacidad
distintiva “extrinseca”, la primera se refiere a la aptitud individualizadora del signo,
mientras que la segunda se refiere a su no confundibilidad con otros signos*”.

Estudio de registrabilidad del signo solicitado

El signo solicitado a registro es:

Signo solicitado

Envase poliédrico rectangular de base cuadrada con
vertices redondeados, en la parte central presenta un
bajo relieve alrededor de sus cuatro caras y en dos de

las superficies presenta 3 bajos relieves en forma de

arcos consecutivos.

2Proceso 126-1P-2005. Interpretacion prejudicial de los articulos 134 y 136, literal a) de la Decisién 486 de la Comisién de la Comunidad
Andina, con fundamento en la consulta formulada por el Consejo de Estado de la Republica de Colombia, Sala de lo Contencioso
Administrativo, Seccion Primera. Expediente Interno N° 2002-00339. Actor: BRITISH AMERICAN TOBACCO COMPANY LIMITED.
Marca mixta: “MARINE EXTRA SUAVE".

%Op. Cit.

4Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina. Proceso 76-IP-2007 Interpretacion prejudicial de los articulos 134, 135 literal j), 136
literal @), 201, 203 y 212 de la Decisién 486 de la Comision de la Comunidad Andina, conforme a la solicitud presentada por la Segunda
Sala del Tribunal Distrital N° 1 de lo Contencioso Administrativo de Quito de la Republica del Ecuador, e interpretacion de oficio de los
135 literal k) y 1), 146, 148, 150, 214, 218 y 219 de la misma Decisién. Signo: TEQUILA. Actor: TEQUILA CUERVO S.A. DE C.V.
Proceso interno N° 10516 LYM.
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El cual pretende identificar los siguientes productos de la Clasificacion Internacional de
Niza:

29: Carne, pescado, carne de ave y carne de caza; extractos de carne; frutas y verduras,
hortalizas y legumbres en conserva, congeladas, secas y cocidas; jaleas, confituras,
compotas; huevos; leche y productos lacteos; aceites y grasas comestibles.

30: Café, té, cacao y sucedaneos del café; arroz; tapioca y sagu; harinas y preparaciones
a base de cereales; pan, productos de pasteleria y confiteria; helados; azucar, miel, jarabe
de melaza; levadura, polvos de hornear; sal; mostaza; vinagre, salsas (condimentos);
especias; hielo.

Respecto del analisis de las marcas tridimensionales, el Tribunal de Justicia de la
Comunidad Andina en Interpretacion Prejudicial Proceso 81-IP-2020 ha manifestado lo
siguiente:

(...) El examen de registrabilidad de las marcas tridimensionales debera hacerse
tomando en consideracion los siguientes parametros:

1.6.1. Se deben identificar y excluir del andlisis las formas de uso comdun,
entendiendo por formas de uso comun la forma de los productos o de sus envases
gue son utilizados por algunos de los competidores existentes. No es necesario
gue sean de uso comun de todos los competidores, sino basta que lo sean de un
grupo o porcentaje de estos.

Asi, por ejemplo, si un grupo de competidores fabricantes de cerveza utiliza una
forma de botella para envasar el producto, dicha forma no puede ser considerada
una marca tridimensional, pues ya existen competidores que la utilizan en el
mercado, lo que la convierte en una forma de uso comdn.

1.6.2. También se deben identificar y excluir aquellas formas que son
indispensables o necesarias con relacion a los productos o sus envases. Se trata
de aquellas formas que tienen una funcionalidad con relacién al producto o su
envase. Asi, por ejemplo, tratandose de botellas de cerveza, estas necesariamente
deben tener una tapa o chapa que asegure el contenido.

1.6.3. No obstante lo anterior, si la exclusion de dichos elementos llegara a reducir
el signo de tal manera que hace inoperante el analisis, debera realizarse sin
descomponer el conjunto marcario.

El etiquetado que lleva impreso el producto no hace parte de la forma externa a
registrar como marca tridimensional, ya que esta clase de signos basicamente se
compone de una forma con volumen, sin que pueda alegarse como factor de
distintividad la etiqueta impresa®

1.6.4. ElI examen debera hacerse partiendo de los elementos que aportan
distintividad en cada caso, como las formas, lineas, perspectivas, relieves, angulos;
es decir, la inclusién de elementos arbitrarios 0 especiales que provoguen una
impresion diferente a la que se obtiene al observar otros signos distintivos o disefios
industriales, para distinguirlo de otros que se comercialicen en el mercado y asi
evitar error en el publico consumidor y el riesgo de asociacién y/o confusion.

5 PROCESO 133-1P-2015. Interpretacion prejudicial del articulo 135 literales b) y c) de la Decision 486 de la Comision de la Comunidad
Andina; con fundamento en la consulta solicitada por la Seccién Primera de la Sala de lo Contencioso Administrativa del Consejo de
Estado de la Republica de Colombia. Actor: Productos Familia S.A. Marca: “TRIDIMENSIONAL". Expediente Interno: 2012-00133-00.
Magistrado ponente: Luis José Diez Canseco Nufiez
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Ahora bien, respecto a la distintividad marcaria, es importante precisar que para que un
signo sea distintivo debe cumplir dos aspectos fundamentales: en primer lugar, con “la
capacidad intrinseca o ‘de individualizacion”, tener la suficiente capacidad para
individualizar los bienes que identifica o pretende identificar y como segunda medida, la
capacidad extrinseca o de “no confundibilidad”®

En el caso concreto, el signo solicitado a registro corresponde a la forma tridimensional
de un envase, representada desde seis (6) angulos diferentes. Se trata de un recipiente
de cuerpo alargado, con base de esquinas redondeadas y proporciones
predominantemente verticales (mayor altura que anchura). El cuerpo del frasco se
ensancha ligeramente hacia la parte superior, donde se integra con un cuello cilindrico y
roscado, disefiado para recibir una tapa circular de rosca o un dosificador, provisto de un
sistema de apertura abatible o a presion, que permite verter o espolvorear el contenido.
En cuanto al cuerpo del envase, se observa que una de sus caras presenta una superficie
plana, mientras que las otras tres incorporan relieves, curvas y hendiduras geomeétricas
gue le confieren una apariencia ergonémica.

Ahora bien, de acuerdo con esta descripcion, esta Direccion encuentra que la figura
representada se asemeja a un frasco o especiero, disefiado para contener productos
alimenticios granulados o en polvo (como condimentos, sal, azUcar, especias, chocolate
en polvo, café en polvo, leche en polvo,) lo cual se refuerza con su sistema de tapa que
sugiere una doble funcionalidad: verter o espolvorear el producto, lo que lo hace apto para
uso doméstico o gastronomico.

Igualmente, aunque se observan detalles de relieve y disefio en el cuerpo del signo, estos
de cara al publico y de acuerdo con la naturaleza del envase, pueden asociarse a factores
ergonomicos, mas que a elementos arbitrarios para dotarlo de distintividad, maxime
cuando en el mercado’ pueden encontrarse disefios de estos tipos de frasco con relieves
en su superficie:

6 OTERO LASTRES, José Manuel. “REGIMEN DE MARCAS EN LA DECISION 486 DEL ACUERDO DE CARTAGENA”. Revista
Juridica del Pera. Afio LI N° 2. Junio de 2001. Pag. 129

7 Consultado en: https://anfra-packaging.com/producto/envase-cilindrico-pet-1000-ml-boca-63-twf/, https://www.envaselia.com/tarro-
especias-pet-1450ml-transparente-id868.htm
https://spanish.alibaba.com/product-detail/610ml-830ml-1010ml-Pet-Plastic-Spice-1600492560219.html
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De acuerdo con lo expuesto, no se advierten elementos diferenciadores sustanciales entre
el disefio analizado y aquellos presentes en el estado del arte de la comercializacion de
este tipo de productos, que permitan conferirle distintividad frente a los demas. Las
variaciones introducidas como la proporcion del envase (mas rectangular que cuadrado)
o la ubicacion de los relieves, resultan irrelevantes para el consumidor, en tanto no alteran
la percepcién general del conjunto. En todos los casos, dichos relieves se ubican en la
misma zona media del envase, coincidiendo con el area destinada para su agarre.

Asi las cosas, para esta Direccion el signo solicitado a registro carece de la fuerza
distintiva intrinseca que es necesaria, toda vez que el consumidor al encontrarse con el
signo, no identificaria un producto especifico ni lo asociaria con un determinado origen
empresarial, tomando en cuenta que la figura a reivindicar con el signo solicitado y los
componentes del signo en su conjunto, no tienen ningun elemento sobre el cual pueda
recaer la atencion del consumidor medio, pues ninguno de sus elementos se aleja de las
caracteristicas esperadas o de los conceptos usuales dentro de los canales de
comercializacion ni a fines de los productos a identificar con el signo solicitado

En consecuencia, el signo objeto de la solicitud esta comprendido en la causal de
irregistrabilidad establecida en el articulo 135 literal b) de la Decision 486 de la Comision
de la Comunidad Andina.

En mérito de lo expuesto esta Direccion,
RESUELVE

ARTICULO PRIMERO: Negar el registro de la Marca (3D) con la siguiente descripcion:
Envase poliédrico rectangular de base cuadrada con vertices redondeados, en la parte
central presenta un bajo relieve alrededor de sus cuatro caras y en dos de las superficies
presenta 3 bajos relieves en forma de arcos consecutivos, para distinguir productos
comprendidos en la clase de la Clasificacion Internacional de Niza8, solicitada por la
CORPORACION AGROINDUSTRIAL DE COLOMBIA CORACOL S.A.S, por las razones
expuestas en la parte motiva de la presente resolucion.

ARTICULO PRIMERO: Negar el registro de la Marca (3D) con la siguiente descripcion:
Envase poliédrico rectangular de base cuadrada con vertices redondeados, en la parte
central presenta un bajo relieve alrededor de sus cuatro caras y en dos de las superficies
presenta 3 bajos relieves en forma de arcos consecutivos, para distinguir productos

8 29: Carne, pescado, carne de ave y carne de caza; extractos de carne; frutas y verduras, hortalizas y legumbres en conserva,
congeladas, secas y cocidas; jaleas, confituras, compotas; huevos; leche y productos lacteos; aceites y grasas comestibles.
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comprendidos en la clase 30 de la Clasificacion Internacional de Niza®, solicitada por la
CORPORACION AGROINDUSTRIAL DE COLOMBIA CORACOL S.A.S, por las razones
expuestas en la parte motiva de la presente resolucion.

ARTICULO TERCERO: Notificar de esta resolucion a la CORPORACION
AGROINDUSTRIAL DE COLOMBIA CORACOL S.A.S, solicitante del registro marcario,
entregandole copia de la misma y advirtiéndole que contra ella procede el recurso de
apelacion ante el Superintendente Delegado para la Propiedad Industrial, el cual debera
interponerse dentro de los diez (10) dias habiles siguientes a su notificacion.

ARTICULO TERCERO: En firme esta resolucion archivese el expediente.

Notifiquese y Cumplase.
Dado en Bogota D.C., el 26 de enero de 2026

DANIEL MOR GARCIA
DIRECTOR DE SIGNOS DISTINTIVOS

9 30: Café, té, cacao y sucedaneos del café; arroz; tapioca y sagu; harinas y preparaciones a base de cereales; pan, productos de
pasteleria y confiteria; helados; azucar, miel, jarabe de melaza; levadura, polvos de hornear; sal; mostaza; vinagre, salsas
(condimentos); especias; hielo.
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