Superintendencia de
Industria y Comercio

REPUBLICA DE COLOMBIA
SUPERINTENDENCIA DE INDUSTRIA'Y COMERCIO

Resoluciéon N° 4973

Ref. Expediente N° SD2025/0027249

Por la cual se decide una solicitud de registro

EL DIRECTOR DE SIGNOS DISTINTIVOS
en ejercicio de sus facultades legales y,

CONSIDERANDO

Que por escrito presentado el dia 27 de marzo de 2025, la sociedad Vantage The Finance
Practice S A S, solicitd el registro de la Marca VANTAGE THE FINANCE PRACTICE
(Mixta) para distinguir servicios comprendidos en las clases 35 y 36 de la Clasificacion
Internacional de Nizal.

Que publicado en la Gaceta de Propiedad Industrial No. 1063, la sociedad Vantage
International Holding Limited presentd oposicion con fundamento en el literal h) de la
Decision 486 de 2000 y lo establecido en el articulo 137 de la misma normatividad.

Lo anterior con fundamento, entre otros, en los siguientes argumentos:

“(..))

Ahora bien, al aplicar el literal H) del articulo 136 de la Decision Andina 486 de 2000
encontramos que la marca solicitada reproduce totalmente la marca notoria
(extracomunitaria) VANTAGE, ademés de identificar servicios conexamente
competitivos que derivara en que su uso cause riesgos de confusién o asociacion en
el mercado, aprovechamiento injusto del prestigio de la marca VANTAGE vy dilucion
de la fuerza distintiva o del valor comercial o publicitario de las marcas opositoras. En
este sentido, las pruebas de la notoriedad extracomunitaria de la marca VANTAGE
seran aportadas al expediente en el término de prérroga establecido en el articulo 146
de la Decision Andina 486 de 2000, pero explicaremos la configuracion del literal H)
del articulo 136 de la Decision Andina 486 de 2000 para demostrar que la oposicion
se encuentra FUNDADA. La jurisprudencia y doctrina andina han sefialado de forma
reiterada que una marca notoria extracomunitaria, si bien no equivale a una marca
renombrada dentro del territorio de la Comunidad Andina, no puede ser ignorada en
su totalidad cuando existen indicios claros de mala fe o competencia desleal por parte
del solicitante local. (...)

(..)

El hecho de que ambos signos sean idénticos en su nicleo denominativo, “VANTAGE”
resulta especialmente grave, ya que la simple adicién del término “THE FINANCE
EXPERIENCE" no aporta distintividad suficiente ni evita la evocacién directa del signo
notorio. Por el contrario, esta estrategia refuerza la asociacion indebida, induciendo a
error al consumidor sobre el origen empresarial de los servicios ofrecidos bajo la marca
solicitada, lo que configura una forma de competencia desleal basada en el
aprovechamiento del prestigio ajeno.

1 35: Servicios de consultoria en gestion empresarial y organizacion de empresas; asesoramiento en organizacion de empresas;
servicios de asesoramiento en gestion de negocios comerciales; consultoria sobre planificacion de empresas; consultoria en gestion
empresarial y organizacion de empresas; asesoramiento relacionado con la organizacion y la gestién de negocios; gestion comercial
de licencias de productos y servicios de terceros; asesoramiento y consultoria en negocios.

36: Servicios financieros y de seguros; servicios de crédito y préstamo; servicios de valoracion; servicios de recuperacion y cobro de
deudas; servicios de factoring de facturas; gestion de carteras financieras; servicios de inversion y gestion de carteras; concesion de
préstamos y lineas de crédito; financiacion de créditos; servicios de créditos y préstamos; asesoramiento financiero; servicios de
reestructuracion de deudas; gestion de activos financieros.
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En consecuencia, no solo debe negarse el registro de la marca solicitada en proteccién
del signo notorio VANTAGE, sino también por ser una conducta que vulnera el deber
de buena fe en el trafico comercial y que puede ser sancionada conforme a las
disposiciones sobre competencia desleal aplicables en la jurisdiccion correspondiente.

Ahora bien, el riesgo de asociacion y confusion es indiscutible, la particula con mayor
impacto y caracter distintivo en ambas marcas es VANTAGE, la cual es empleada
repetitivamente y facilita su identificacién en el comercio, relacionandose todos los
registros opositores como provenientes del mismo origen empresarial. Las marcas en
cuestién son idénticas entre si respecto a su elemento dominante que es “VANTAGE"
y de esa suerte, es improcedente el registro solicitado, al ser evidente el riesgo de
confusion y asociacion con el signo de mi representada (...)

(..)

Ahora bien, es importante iniciar destacando que la marca solicitada esta compuesta
por varios elementos nominativos, entre los cuales se incluyen expresiones de
caracter descriptivo respecto de los servicios que pretende identificar, tales como “THE
FINANCE PRACTICE”, cuya traduccion al espafiol es “LA PRACTICA FINANCIERA".
Estas expresiones, por hacer alusién directa a la naturaleza de los servicios
comprendidos en las clases 35 y 36, carecen de fuerza distintiva y, conforme a lo
establecido por la jurisprudencia del Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina,
deben ser excluidas del andlisis comparativo marcario.

En consecuencia, al excluir dichas particulas descriptivas del examen de cotejo,
resulta evidente que el signo solicitado y la marca previamente registrada son
gramaticalmente idénticos, sin que exista un elemento diferenciador suficiente que
permita evitar el riesgo de confusion o asociacién en el consumidor promedio. Las
similitudes gramaticales y la clara conexidad competitiva no es una simple
coincidencia, es una conducta que no es tolerable bajo los principios marcarios, y que
tampoco resulta ser una conducta de transparencia comercial. (...)

(...) Ademas, la conexidad competitiva entre las marcas es clara también, pues
distinguen servicios de la misma naturaleza en clase 36 (servicios financieros) y
servicios que se encuentran directamente relacionados en clase 35 con los anteriores,
por lo cual, al compartir el elemento “WVANTAGE” y ademas distinguir servicios de la
misma naturaleza e indole, es razonable que un consumidor promedio confunda el
origen empresarial de las marcas, pensando que provienen del mismo, en este caso
mi representada.

En el presente caso, la marca VANTAGE, titularidad de Vantage International Holding
Limited, es reconocida ampliamente a nivel mundial en el sector de los servicios
financieros, y esta registrada en multiples jurisdicciones, lo cual refleja una presencia
consolidada y constante en diversos mercados. Este reconocimiento internacional,
aun cuando no comporte automaticamente notoriedad comunitaria, si constituye un
hecho relevante al momento de evaluar la buena o mala fe del solicitante colombiano,
especialmente cuando se evidencia una coincidencia total en el elemento dominante
del signo. Es altamente improbable que el solicitante de la marca “VANTAGE THE
FINANCE PRACTICE” desconociera la existencia del signo VANTAGE,
particularmente por tratarse de un actor que opera en el mismo sector (servicios
financieros y de consultoria empresarial) y que, por la naturaleza global de este
mercado, accede habitualmente a informacién sobre competidores y referentes
internacionales. Hoy en dia, gracias a los avances tecnolégicos y la accesibilidad a
bases de datos de marcas, redes sociales, motores de blsqueda y herramientas de
inteligencia empresarial, es razonable concluir que el solicitante conocia o debia
conocer la existencia de la marca VANTAGE (...)

()

Es menester sefialar que la comparacion de los signos, cuando se trata de marcas
notorios, la identidad o semejanza debe ser analizada a la luz de los criterios
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reiteradamente establecidos por la doctrina y la jurisprudencia, siendo estos el
ortografico, fonético y conceptual. Asi, es necesario verificar la naturaleza de los
signos enfrentados a fin de determinar la regla comparativa pertinente al caso
concreto, teniendo en cuenta ademas que la calidad de notorio que el signo opositor
ostenta y el grado de notoriedad acreditado frente al mismo, asi como su capacidad
distintiva intrinseca, influyen directamente en la comparacion de las marcas, toda vez
que cuando se trata de signos notorios, el examen comparativo debe realizarse
conforme a las normas especiales de su proteccion, en atencion a dicha calidad y su
especial proteccion (...)

Que dentro del término concedido para tal efecto, la sociedad Vantage The Finance
Practice S A’ S, dio respuesta a la oposicion argumentando:

“(...)

La mayoria de los registros y expedientes que el oponente aporta estan fuera de la
CAN (lista de registros internacionales y nacionales aportados en su escrito). En
particular, el oponente no acredita titularidad ni registros vigentes en ninguno de los
Paises Miembros de la Comunidad Andina (Colombia, Ecuador, Per( o Bolivia) que
otorguen efectos exclusivos en la subregion. La consecuencia juridica inmediata es
gue no puede invocarse, por si sola, una exclusividad subregional (...)

(..)

El art. 228 de la Decision 486 define la nocién de marca notoriamente conocida y exige
su reconocimiento “en cualquiera de los Paises Miembros de la Comunidad Andina”
para que la condicién de notoriedad produzca efectos especiales en la subregion.
Interpretacién del TJCA: ElI TICA ha sefialado que la mera difusiébn o prestigio
internacional no basta: la notoriedad debe demostrarse en el territorio andino; la
proteccion reforzada por notoriedad es una excepcion al principio de territorialidad vy,
por tanto, exige prueba estricta. (Interpretacion prejudicial 109-1P-2012) (...)

()

No existe prueba objetiva y directa de que VANTAGE THE FINANCE PRACTICE
S.A.S. tenia conocimiento efectivo y especifico de la existencia de la marca del
oponente con la intencidon de registrar “VANTAGE” para aprovecharse de ella. La
coincidencia en el vocablo VANTAGE puede obedecer a razones linglisticas y
comerciales (término evocativo, equivalente aproximado de “ventaja”), lo que explica
usos independientes en distintos operadores sin animo doloso (...)

Que para decidir acerca de la solicitud de registro marcario de la referencia, esta Oficina
procedera a realizar el examen de registrabilidad teniendo en cuenta todos los
argumentos que hayan sido planteados, asi como las pruebas presentadas por las partes.
Lo anterior, en atencion a lo previsto en los articulos 146, 148 y 150 de la Decisién 486
de la Comision de la Comunidad Andina. Adicionalmente, el estudio del presente tramite
administrativo puede comprender asuntos que aparezcan con ocasion de la realizacion
del examen de registrabilidad.

Causales de irregistrabilidad en estudio
Literal h) del articulo 136 de la Decision 486

“No podran registrarse como marcas aquellos signos cuyo uso en el comercio afectara
indebidamente un derecho de tercero, en particular cuando:

h) constituyan una reproduccion, imitacion, traduccién, transliteracion o transcripcion, total
o parcial, de un signo distintivo notoriamente conocido cuyo titular sea un tercero,
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cualesquiera que sean los productos o servicios a los que se aplique el signo, cuando su
uso fuese susceptible de causar un riesgo de confusion o de asociacion con ese tercero
0 con sus productos o servicios; un aprovechamiento injusto del prestigio del signo; o la
dilucién de su fuerza distintiva o de su valor comercial o publicitario”.

Concepto de lanorma

De acuerdo con la disposicion andina citada, para que el registro de una marca sea
negado se necesita que ella cumpla con varios supuestos de hecho. En primer lugar, que
el signo solicitado se presente como una reproduccion, imitacién, traduccién,
transliteracion o transcripcion, total o parcial de un signo notoriamente conocido,
cualesquiera sean los productos o servicios identificados por los signos.

El segundo supuesto de hecho se refiriere a la capacidad que el uso del signo solicitado
tuviere para generar riesgo de confusion o de asociacion con el titular del signo notorio o
sus productos o servicios, o si dicho uso se configurare como un aprovechamiento injusto
de la reputacion del signo notorio o causare una dilucion de su capacidad distintiva, o su
valor comercial o publicitario.

Asi, es necesario proceder a determinar el alcance de cada uno de los supuestos
contemplados en la norma a fin de proceder al estudio de la causal de irregistrabilidad en
cuestion.

Reproduccidn, imitacién, traduccién, transliteracién o transcripcién

La causal de irregistrabilidad en estudio protege al signo notorio frente a actos de
reproduccion?, imitacién® traduccién* transliteracion® o transcripcion® total o parcial, que
frente al mismo pretendan efectuarse por parte de terceros.

En cuanto a la comparacion de los signos, cuando uno es notorio la identidad o semejanza
debe ser analizada a la luz de los criterios reiteradamente establecidos por la doctrina y
la jurisprudencia. Asi, es necesario verificar la naturaleza de los signos enfrentados a fin
de determinar la regla comparativa pertinente al caso concreto, teniendo en cuenta
ademas que la calidad de notorio que el signo opositor ostentare y el grado de notoriedad
acreditado frente al mismo, asi como su capacidad distintiva intrinseca, influyen
directamente en la comparacion de las marcas, toda vez que cuando se trata de signos
notorios, el examen comparativo esta revestido de una mayor rigurosidad en atencién a
dicha calidad y su especial proteccion.

Signo notorio

2 Reproducir. 1. tr. Volver a producir o producir de nuevo. U. t. c. prnl. 2. tr. Volver a hacer presente lo que antes se dijo y alegé. 3. tr.
Sacar copia, en uno o en muchos ejemplares, de una obra de arte, objeto arqueolégico, texto, etc., por procedimientos calcograficos,
electroliticos, fotolitograficos o mecéanicos y también mediante el vaciado.

SImitar.(Del lat. imitari).1. tr. Ejecutar algo a ejemplo o semejanza de otra cosa.2. tr. Dicho de una cosa: Parecerse, asemejarse a otra.3.
tr. Hacer o esforzarse por hacer algo lo mismo que otro o segun el estilo de otro. Tomado de Diccionario de la Real Academia de la
Lengua Espafiola [En linea]. Vigésima Segunda Edicién. Disponible en_www.rae.es.

4 Traducir.(Del lat. traducére, hacer pasar de un lugar a otro).1. tr. Expresar en una lengua lo que estéa escrito o se ha expresado antes
en otra.2. tr. Convertir, mudar, trocar.3. tr. Explicar, interpretar. Tomado de Diccionario de la Real Academia de la Lengua Espafiola
[En linea]. Vigésima Segunda Edicion. Disponible en www.rae.es.

5 Transliterar.(De trans- y el lat. littéra, letra).1. tr. Representar los signos de un sistema de escritura mediante los signos de otro.
Tomado de Diccionario de la Real Academia de la Lengua Espafiola [En linea]. Vigésima Segunda Edicion. Disponible en www.rae.es.

6 Transcribir. (Del lat. transcribére).1. tr. copiar (Il escribir en una parte lo escrito en otra). 2. tr. transliterar.3. tr. Representar elementos

fonéticos, fonoldgicos, léxicos o morfolégicos de una lengua o dialecto mediante un sistema de escritura. Tomado de Diccionario de la
Real Academia de la Lengua Espafiola [En linea]. Vigésima Segunda Edicion. Disponible en_www.rae.es.
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La definicion legal del signo notorio se encuentra en el articulo 224 de la Decision 486 de
la Comision de la Comunidad Andina que establece:

“Se entiende por signo distintivo notoriamente conocido el que fuese reconocido como tal
en cualquier Pais Miembro por el sector pertinente, independientemente de la manera o
el medio por el cual se hubiese hecho conocido”.

De acuerdo con la definicion del Diccionario de la Lengua Espafiola, la caracteristica de
notorio se predica de algo que es publico y sabido por todos, ademas de claro y evidente’.
En efecto, la calificacién de notorio de un objeto o una persona esta estrechamente ligada
al sentimiento generalizado de que dicho objeto o persona son ampliamente conocidos
por un sector determinado.

Para referirse a un signo notorio es preciso determinar que el uso amplio y generalizado
por parte de su titular se ha traducido en la exteriorizacion de aquel dentro del publico
consumidor, de tal manera que es facilmente reconocido y recordado por el consumidor
gue ha tenido contacto con los productos o servicios identificados por el signo, o por los
consumidores potenciales, es decir aquellos que si bien no han adquirido los productos o
servicios, saben que se ofertan bajo dicho signo y les endilgan alguna calidad o
caracteristica, ya inferida por otro consumidor o gracias a asociaciones derivadas de la
informacion de dichas calidades o caracteristicas dada mediante la amplia y constante
publicidad del signo.

Sector pertinente

En concordancia con lo anterior, el articulo 230 de la Decision 486 incluye dentro del
sector pertinente para determinar si un signo es notorio; los siguientes:

“a) los consumidores reales o potenciales del tipo de productos o servicios a los que se
aplique;

b) las personas que participan en los canales de distribucion o comercializacion del tipo
de productos o servicios a los que se aplique; o

“c) los circulos empresariales que actiuan en giros relativos al tipo de establecimiento,
actividad, productos o servicios a los que se aplique”.

Y aflade que:

“para efectos de reconocer la notoriedad de un signo bastara que sea conocido dentro de
cualquiera de los sectores referidos en los literales anteriores”.

Criterios para determinar la notoriedad

A fin de determinar la notoriedad de un signo distintivo segun el mismo sea reconocido
como tal dentro del sector pertinente la Decision 486 establece en su articulo 228 una
serie de criterios que, sin ser taxativos, fijan pautas que guian al examinador en el analisis
de notoriedad, asi:

“Para determinar la notoriedad de un signo distintivo, se tomara en consideracion entre
otros, los siguientes factores:

" Diccionario de la Real Academia de la Lengua Espafiola [En linea]. Vigésima Segunda Edicion. Disponible en_www.rae.es.
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a) el grado de su conocimiento entre los miembros del sector pertinente dentro de
cualquier Pais Miembro;

b) la duracion, amplitud y extension geogréfica de su utilizacién, dentro o fuera de
cualquier Pais Miembro;

c) la duracién, amplitud y extension geografica de su promocion, dentro o fuera de
cualquier Pais Miembro, incluyendo la publicidad y la presentacion en ferias, exposiciones
u otros eventos de los productos o servicios, del establecimiento o de la actividad a los
gue se aplique;

d) el valor de toda inversion efectuada para promoverlo, o para promover el
establecimiento, actividad, productos o servicios a los que se aplique;

e) las cifras de ventas y de ingresos de la empresa titular en lo que respecta al signo cuya
notoriedad se alega, tanto en el plano internacional como en el del Pais Miembro en el
gue se pretende la proteccion;

f) el grado de distintividad inherente o adquirida del signo;
g) el valor contable del signo como activo empresarial;

h) el volumen de pedidos de personas interesadas en obtener una franquicia o licencia
del signo en determinado territorio; o,

i) la existencia de actividades significativas de fabricacion, compras o almacenamiento por
el titular del signo en el Pais Miembro en que se busca proteccion;

J) los aspectos del comercio internacional; o,

k) la existencia y antigliedad de cualquier registro o solicitud de registro del signo distintivo
en el Pais Miembro o en el extranjero”.

De acuerdo con lo anterior, para poder determinar la notoriedad de un signo distintivo, es
preciso que se haya difundido dentro de un territorio y durante un tiempo determinado,
toda vez que la Unica manera de lograr el reconocimiento de un signo distintivo es por
medio de su difusioén, lo cual implica la identificacion de un ambito temporal y territorial.

Por lo demés, resulta importante resaltar que los criterios normativos permiten que las
pruebas aportadas estén referidas a territorio extranjero, pero deben ir dirigidas a
demostrar el conocimiento del signo entre los miembros del sector pertinente de
cualquiera de los paises miembros de la Comunidad Andina.

Prueba de la notoriedad

De conformidad con lo expuesto hasta aca, quien alega notoriedad asume la carga de
probar por los medios probatorios conducentes, pertinentes y Utiles, la calidad de notoria
de la marca de conformidad con la definicion, y criterios ya vistos en los articulos 229, 228
y 230 de la Decisién 486.

Identidad o Semejanza de los signos

La semejanza de los signos puede derivarse de alguno o todos de los siguientes aspectos:
Conceptual, ortogréfico, fonético y visual.
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Existira semejanza conceptual cuando los dos signos evoquen una idea idéntica o
semejante.

La similitud ortografica se presenta por la semejanza de las letras entre los signos a
compararse. La sucesion de vocales, la longitud de la palabra o palabras, el numero de
silabas, las raices o las terminaciones iguales, pueden incrementar la confusion.

Por su parte la visual puede ser entendida como ortografica, pero es principalmente
referida a los signos figurativos o esencialmente visibles.

La semejanza fonética se presenta por coincidencia en las raices o terminaciones, y
cuando la silaba tonica en las denominaciones comparadas es idéntica o muy dificil de
distinguir. Sin embargo, se debe tener en cuenta las particularidades de cada caso, para
determinar una posible confusién.

El riesgo de confusiéon o de asociacion

El riesgo de confusion es la posibilidad de que el consumidor adquiera un producto o
servicio pensando que estad adquiriendo otro (confusion directa), o que adquiera un
producto o servicio pensando que éste tiene un origen empresarial distinto al que
realmente vincula (confusion indirecta).

Por su parte el riesgo de asociacion se presenta cuando a pesar de no existir confusion
se vincula econémica o juridicamente a uno y otro oferente de los productos o servicios
identificados por las marcas respectivas.

Aprovechamiento injusto del prestigio del signo notorio

El aprovechamiento injusto del prestigio de una marca notoria se presenta cuando un
competidor hace un uso parasitario de la marca, valiéndose de la imagen positiva que
esta transmite, aunque la accién se realice sobre productos o servicios que no tengan
ningun grado de conexidad con los que ampara el signo notoriamente conocido.

El uso parasitario esta ligado a la funcién publicitaria de la marca, pero se diferencia del
riesgo de dilucion en que la finalidad del competidor parasitario es Unicamente un
aprovechamiento de la reputacion, sin necesidad de presentar un debilitamiento de la
capacidad distintiva de la marca notoriamente conocida.

Dilucion de la fuerza distintiva del signo notorio

Sobre este tema el Tribunal de Justicia Andino ha dicho® que el riesgo de dilucién, se
presenta cuando el uso de otros signos idénticos o similares cause el debilitamiento de la
altisima capacidad distintiva y la percepcion o imagen positiva que el consumidor tiene del
signo notoriamente conocido, aunque se use para productos o servicios que no tengan
ningun grado de conexidad con los cuales ampara el signo notoriamente conocido.

La posibilidad de dilucion de la fuerza distintiva existe en aquellos signos que son
intrinsecamente distintivos, siendo un factor a considerar que sean Unicos en el registro
de la propiedad industrial, es decir que no hay un signo igual registrado en relacioén con
ningun otro tipo de productos o servicios. En tal caso, de concederse un signo parecido al
notorio, ese caracter de exclusividad que tenia el signo notorio en el registro podria
perderse.

8Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina, Proceso 108 IP-2006 marca KRISTAL ESSENCE
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Al respecto sefala el autor F.G. JACOBS: “La esencia de la dilucién en este sentido
clasico es que la difuminacion del caracter distintivo de la marca implica que ésta ya no
provoca la asociacion inmediata con los productos para los que esta registrada y es usada.
Asi pues, citando de nuevo a Schechter, «por ejemplo, si se autorizan restaurantes Rolls
Royce, cafeterias Rolls Royce, pantalones Rolls Royce y caramelos Rolls Royce, en diez
afos ya no existira la marca Rolls Royce».™

Es importante mencionar que la jurisprudencia norteamericana ha tratado el tema de la
dilucion de signos con un alto grado de notoriedad, especificando dos variantes de dicha
situacion, la dilucion por empafiamiento y la dilucién por degradacién, explicando estos
dos conceptos de forma grafica, tal y como se transcribe a continuacion:

“(...) Suponga que un restaurante de lujo se llama “Tiffany”. Existe muy poco riesgo que
el publico consumidor considere pensar que esta celebrando negocios con una seccion
de las tiendas de joyas “Tiffany” si estos [es decir el publico] se vuelven clientes regulares
del restaurante. Pero, cuando los consumidores ven al lado el nombre “Tiffany” ellos
puede que piensen tanto en el restaurante como la joyeria, y si es el caso la eficacia del
nombre en identificar la tienda se vera deteriorada. Los consumidores tendran que pensar
mucho mas — incurrir como si fuese un mayor costo de imaginacién — en reconocer el
nombre como el nombre de la tienda...][...Asi que “blurring” [empafiamiento] es una forma
de dilucion.” (TY Inc. V. Ruth Perryman; 2002)”

“(...) Ahora suponga que el restaurante que adopta el nombre “Tiffany” es en realidad un
local de striptease. Nuevamente y sin duda con mayor certeza que en el caso previo, los
consumidores no pensaran que hay relacion de propiedad entre el local de striptease y la
tienda de joyas. Pero debido a la inveterada tendencia de la mente humana en proceder
por asociacion, cada vez que piensen en la palabra “Tiffany” su imagen de la tienda lujosa
se vera degradada por la asociacion de la palabra con el local de striptease.0”

Cabe destacar el pronunciamiento que sobre este punto ha efectuado el Abogado General
del Tribunal de Justicia de las Comunidades Europeas, el sefior Niilo Jaaskinen:

“Tanto en derecho comunitario como en los Estados Unidos, el concepto de proteccién
frente a la dilucion se refiere especificamente a dos fenémenos:

Proteccion frente a la difuminacion y frente al deterioro. La proteccion frente a la
difuminacion (o dilucién en sentido estricto) se da contra los usos que entrafian el riesgo
de que la marca pierda su caracter distintivo y, con él, su valor. La proteccién frente al
deterioro significa protecciéon contra usos que ponen en peligro la proteccion de la
marcal,

Aprovechamiento del valor comercial o publicitario del signo notorio

Se presenta un aprovechamiento del valor comercial o publicitario de la marca notoria,
cuando un tercero a fin de ahorrar los gastos de posicionamiento de su propia marca
utiliza un signo semejante o idéntico, en relacion con productos y/o servicios distintos a
los que vienen siendo protegidos por la marca notoria, buscando que se transfiera a sus
productos y/o servicios la imagen y el mensaje positivo de la misma.

Al respecto la Tercera Sala de Recurso de la EUIPO ha sostenido:

SCONCLUSIONES DEL ABOGADO GENERAL. S.R. F.G. JACOBS presentadas el 10 de julio de 2003 (1) Asunto C-408/01 Adidas-
Salomén AG and Adidas Benelux BV contra Fitnessworld Trading Ltd.

©TY Inc. v. Ruth Perryman; 2002

1Asunto C-323/09 Interflora Inc Interflora British Unit contra Marks & Spencer plc Flowers Directs Online Limited.
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“La capacidad de una marca renombrada de trasladar la imagen determinada de un
producto o servicio a otro producto o servicio confiere a terceras personas un interés por
aprovecharse del valor comercial de tal renombre, en la medida en que esta utilizacién de
la marca renombrada para productos o servicios diferentes para facilitar la promocion
comercial de éstos”.

Articulo 137 de la Decisiéon 486

El articulo 137 de la Decisién 486 de la Comisién de la Comunidad Andina sefiala que
“cuando la oficina nacional competente tenga indicios razonables que le permitan inferir
gue un registro se hubiese solicitado para perpetrar, facilitar o consolidar un acto de
competencia desleal, podra denegar dicho registro”.

Concepto de lanorma

El ordenamiento andino de propiedad industrial propugna por el disfrute de los derechos
de manera sana, leal y transparente. En tal sentido, esta causal de irregistrabilidad se
consagra con la finalidad de salvaguardar el desenvolvimiento honesto y transparente en
el mercado y, para esto, trata de evitar que el registro de un signo como marca se use
para ejecutar un acto de competencia desleal e impedir que se utilicen de mala fe las
plataformas juridicas de concesién de derechos marcarios.

El presupuesto de aplicaciéon de la causal se sustenta en la Clausula General de
Competencia establecida en el articulo 7 de la Ley 256 de 1996, que dispone:

“PROHIBICION GENERAL. Quedan prohibidos los actos de competencia desleal.
Los participantes en el mercado deben respetar en todas sus actuaciones el
principio de la buena fe comercial.

En concordancia con lo establecido por el numeral 20. del articulo 10 bis del
Convenio de Paris, aprobado mediante Ley 178 de 1994, se considera que
constituye competencia desleal, todo acto o hecho que se realice en el mercado
con fines concurrenciales, cuando resulte contrario a las sanas costumbres
mercantiles, al principio de la buena fe comercial, a los usos honestos en materia
industrial o comercial, o bien cuando esté encaminado a afectar o afecte la libertad
de decision del comprador o consumidor, o el funcionamiento concurrencial del
mercado”.

Por su parte el Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina refiere a la causal consagrada
en el articulo 137 de la Decision 486 en los siguientes términos:

“(...) La anterior causal de irregistrabilidad se consagra con la finalidad de
salvaguardar el desenvolvimiento honesto y transparente en el mercado y, para
esto, trata de evitar que el registro de un signo como marca se use para ejecutar
un acto de competencia desleal.

Por lo tanto, en el marco de los grupos de actos de competencia desleal arriba
tratados, la autoridad nacional competente deberéa establecer si el registro solicitado
puede perpetrar, facilitar o consolidar un acto de competencia desleal. El primer
grupo de actos, "actos de competencia desleal por confusion”, es el mas
emblematico en relacién con el registro de un signo como marca, esto es cuando
un competidor solicita el registro con la finalidad de generar confusion en el
mercado como tal y, por lo tanto, de causar dafio a otro competidor, estaremos en
frente de la causal anotada.
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(...) Por "indicio razonable" se debe entender todo hecho, acto u omision del cual,
por via de la inferencia logica, pueda derivarse una gran probabilidad de que el
registro cuestionado se solicitd con el animo de aprovechar toda la carga
econdmica, de penetracion en el mercado y de calidad de los productos y servicios
gue conlleva el signo solicitado para registro”.

En este orden de ideas, a la corte consultante le sera de gran utilidad analizar entre
otros factores el conocimiento previo que tuviera el solicitante del signo idéntico o
similar, lo que se podria concretar con compras realizadas del producto,
importaciones, o visitas a los sitios web de la marca; inclusive este conocimiento
previo podria inferirse de la participacion de los productos amparados por esa marca
en espectaculos de alto impacto masivo mundial, como un mundial de futbol, unos
juegos olimpicos, conciertos televisados, entre otros. Esto tiene su razén de ser en
la facilidad con que el mundo de la informacion genera datos al instante y al detalle
para la generalidad de la poblacion y, por lo tanto, el conocimiento de los productos
y servicios es de muy facil acceso, inclusive en paises donde no se han ingresado
empresarialmente.12

De acuerdo con lo anterior, se puede sefalar que para que estemos en presencia de
indicios de un acto de competencia desleal que impida el registro de una marca, se deben
presentar los siguientes presupuestos:

a) Debe haber indicios razonables de que la solicitud se relaciona con un acto de
competencia desleal y por tanto,

b) Dichos indicios deben permitir inferir con claridad que el registro se solicitd para
perpetrar, facilitar o consolidar un acto de competencia desleal. Esto significa que debe
existir una relacion causal entre la solicitud del registro y el actual o potencial acto de
competencia desleal.

Asi las cosas, el articulo 137 contiene una causal de irregistrabilidad de naturaleza
preventiva, que tiene por objeto evitar que el acto administrativo que concede el registro
de una marca legitime a su titular para la comisién de un acto de competencia desleal
debido al monopolio que otorga el registro marcario.

Notese que la marca cumple diversas funciones en el mercado; a saber,

Diferencia los productos y servicios que se ofertan

Es indicadora de la procedencia empresarial

Indica la calidad del producto o servicio que identifica.
Concentra el Good Will del titular de la marca.

Sirve de medio para publicitar los productos o servicios

e

Asi, las marcas sirven como un mecanismo de proteccion al consumidor a través de sus
funciones distintiva, de identificacién de origen de los bienes y servicios, de garantia de
calidad, evitando que se genere en el mercado engafio o confusion por equivocadas
apreciaciones respecto de los productos y servicios protegidos.13

En tal sentido, las marcas presentan una faceta positiva, que implica para su titular el
derecho de uso exclusivo de su signo de manera directa o bien, la autorizacion de uso a
terceros (licenciamiento); una faceta negativa, que supone la potestad de prohibir a

12 Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina, Proceso 279-IP-2015.
13 Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina, Proceso 72-IP-2020.
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terceros el uso no autorizado del signo o bien de solicitar el resarcimiento del dafio
causado por la ejecuciéon de tal conducta; y una faceta informativa, comoquiera que
permite a los consumidores determinar el origen empresarial de los productos o servicios,
e inferir a partir de ello la calidad de los mismos, derivado del vinculo surgido entre la
calidad de los productos o servicios y un origen empresarial determinado. En otras
palabras, la faceta informativa de las marcas permite a los consumidores adelantar un
ejercicio de asociacion comercial y por tanto facilitan la toma de decisiones relacionadas
con la adquisicién de productos o la contratacion de servicios.

De manera que, si la concesién de una marca legitima al titular para usar de manera
excluyente su signo, esta Oficina, al momento de adelantar el examen de registrabilidad
de una solicitud de registro, debe observar si existen indicios razonables para inferir que,
con la solicitud de registro, que en caso de ser exitosa otorgara un derecho de exclusiva
para su titular, se va a perpetrar, consolidar o facilitar un acto de competencia desleal.

Al respecto, este Despacho a la luz de lo establecido en el articulo 137 de la Decision 486
de la Comision de la Comunidad Andina, no necesitaria concluir la existencia del acto de
competencia desleal, cuestion que queda relegada a la Autoridad Nacional Competente,
pues se entiende que el indicio razonable del que se pueda inferir la posible comision de
un acto de competencia desleal es algo de menor envergadura que el acto de
competencia desleal plenamente probado.

Debe destacarse que la Delegatura de Propiedad Industrial, como Oficina Nacional
Competente para la administracion del Sistema Nacional de Propiedad Industrial, esta
facultada por esta norma para negar un registro de marca, si de manera oficiosa o0 a
solicitud de parte, considera que hay indicios razonables que con la solicitud de registro
se pretende perpetrar, facilitar o consolidar un acto de competencia desleal.

Las causales de irregistrabilidad de una marca estan establecidas en los articulos 134 y
siguientes de la Decision 486 de la Comision de la Comunidad Andina. Con ellas se busca
impedir que accedan al registro de una marca signos que afecten derechos de terceros,
0 gue carezcan de los atributos intrinsecos para hacerlo, por no cumplir una funcién
marcaria o ser engafosos o no distintivos.

Es esencial para el sistema marcario que los empresarios actien de buena fe, principio
gue es basico en el ordenamiento comunitario y no tiene excepciones ya que es exigible
a todo sujeto de derecho.

La buena fe “es concebida como la conviccién o conciencia de no perjudicar a otro o de
no defraudar la ley™*. Por eso es necesario que los solicitantes de marcas obren de buena
fe para que el derecho se conceda ya que se debe denegar el registro de una marca
cuando la misma se obtenga de mala fe a través de una conducta fraudulenta, como
sostiene el Tribunal de Justicia en los siguientes términos:

“(...) En el régimen andino, la sancion de la mala fe por la via de la declaracién de
nulidad del acto administrativo de registro se establecio con la Decision 344, empero,
el Tribunal ha expresado que aunque en la Decisién 313 no se consagro la mala fe
como causal de nulidad del registro, la buena fe es un principio general del derecho
y, por lo tanto, la mala fe en dicho &mbito normativo también seria causal de nulidad.
El literal c) del articulo 113 de la Decision 344 impide la subsistencia de un registro
de marca que, no obstante su apariencia de legalidad, haya sido obtenido infringiendo
elementales principios de comportamiento en la vida comercial (numeral 1) o, que
tienda a la desviacion de la funcién o propésito del derecho subjetivo concretado en

14 Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina, Proceso 12-IP-2015.
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el registro de una marca (numeral 2°)1°. De igual forma, el articulo 172 de la Decision
486 de la Comision de la Comunidad Andina, actualmente en vigencia, contempla
como causal de nulidad de un registro de marca la “mala fe”. Pues, en efecto, como
lo ha sefialado la jurisprudencia de este Tribunal, “la buena fe es un principio general
de derecho que debe gobernar todas las actuaciones en el ambito comunitario, de
manera que el Juez Nacional al analizar el caso bajo estudio debe determinar si la
actuacion se surtio de buena fe o mala fe y en consecuencia establecer la nulidad del
registro de marca.” (Proceso 109-IP2007, publicado en la G.O.A.C. N° 1581, de 4 de
febrero de 2008, marca: LOMA’S (mixta).

Conforme a lo anterior, si procede la sancion de la mala fe a través de la declaracion
de nulidad del acto administrativo por el cual se obtuvo el registro, a contrario sensu,
se puede denegar un registro cuando éste se intente a través de esta conducta
fraudulenta, propiciando una conducta leal y honesta por parte de quien solicita el
registro del signo, en tanto que debe protegerse no soélo al titular de la marca
registrada, sino al publico en general, consumidor de los bienes y servicios.

En consecuencia, es necesario que el solicitante de un registro de marca haya
obrado de buena fe al momento de solicitar el registro. Lo contrario supone las
siguientes consecuencias:

1. Desconocer el derecho de prelacion obtenido por la presentacion de su
solicitud de registro;

2. Denegar el registro en atencion a la causal contenida en el articulo 136 literal
d) de la Decision 486; o,

3. Sancionar con la nulidad el registro obtenido de mala fe.”6

Entonces, es claro que la mala fe no es un tema que deba ser ventilado Unicamente ante
el 6rgano judicial encargado de estudiar la nulidad de los registros de marcas, sino que
también es un asunto que debe ser de especial atencion en las instancias administrativas,
pues su violacién no solo afecta el derecho de terceros, sino que pone en riesgo el interés
del publico.

Acervo probatorio.

Articulo titulado Vantage celebra doble victoria en los UF Awards LATAM 2025: PR
Newswire

Articulo titulado Vantage reconocido con los premios 'Mejor Experiencia de Trading
LATAM 2025' y 'Broker Mas Transparente MENA 2025' en los World Business Outlook
Awards: Vantage Recognized with 'Best Trading Experience LATAM 2025' & 'Most
Transparent Broker MENA 2025' at World Business Outlook Awards

Articulo titulado Vantage participara como expositor en Money Expo Colombia 2025:
Vantage to Exhibit at Money Expo Colombia 2025

FACTURA FISCAL N.° INV-087409 de fecha 25 de marzo de 2025 emitida por Huan Qiao
Event Management LLC City Tower 2, a: VANTAGE MARKETS (PTY) LTD por concepto
de stand y publicidad.

15 “Esta norma implicitamente pretende castigar a quien, abusando de la credibilidad y confianza del titular de la marca, la registra en
cualquier otro Pais Miembro subrepticiamente, sin el conocimiento del titular en el extranjero, tipificAndose asi la figura de la
competencia desleal”.

16 Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina Proceso 12-1P-2015.
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Cotizacion de TOOLS MARKETING a Vantage Markets junto con recibo de transaccion
comercial emitido por Emitido por: Equals Money PLC.

Factura N° 004, vendedor John Palacio Fotografia, cliente VANTAGE MARKETS (PTY)
LTD, descripcion del servicio Servicio profesional de fotografia y video — evento
corporativo.

Articulo en Rankai.cl del 9 de junio de 2023, titulado “Review de Vantage Markets: Andlisis
y Opiniones” en donde se perfila la compaiiia. Enlace: https://www.rankia.cl/blog/analisis-
brokers/5919216-vantage-markets analisis-opiniones

Articulo del 11 de abril de 2025, en medio informativo Investing.com reportando sobre los
ganadores de los premios UF AWARDS LATAM 2025, en donde VANTAGE recibio dos
galardones: Mejor APP de trading Mobile y Mejor Broker Multiactivo. En enlace:
https://mx.investing.com/studios/article-135339

Pagina Web de los UF AWARDS LATAM 2025 en donde figuran los ganadores de los
premios, apareciendo VANTAGE en las categorias Mejor APP de trading Mobile y Mejor
Broker Multiactivo. Enlace: https://uf-awards.com/latam2025/

Lista de ganadores en los premios World Business Outlook 2025, en donde VANTAGE
obtuvo los siguientes reconocimientos: - Broker mas Transparente en el Medio Oriente y
Norte de Africa. - Experiencia de Intercambio mas Confiable en Australia. - Mejor
experiencia de Intercambio en LATAM. Enlace: https://worldbusinessoutlook.com/award-
winners-2025/

Participacion de VANTAGE en la Money Expo 2025 Colombia, entre el 25 y 26 de junio.
VANTAGE participé como exponente en la Money Expo 2025, celebrada entre el 25y 26
de enero, en donde no solo tuvo un stand para la oferta de sus servicios, sino que
participaron a través del experto Alejandro Zeiniker como conferencistas. Enlace:
https://moneyexpoglobal.com/colombia/es

Vantage en X (antes Twitter) tiene 33,4K seguidores. https://x.com/vantagemkts

Enlace https://www3.wipo.int/madrid/monitor/es/

Estudio de registrabilidad del signo solicitado

Andlisis de la causal establecida en el literal h) articulo 136 de la Decision 486 de
2000.

Hecho notorio, marca notoriay marca renombrada
Hecho notorio y marca notoria

En sus inicios, el Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina definio el hecho notorio,
como “todo aquel que es conocido por la generalidad de las personas, en un lugar y en
un momento determinados. Es pues un fenédmeno relativo, cuya importancia juridica
radica en que puede ser alegado sin necesidad de probarlo (notoria non egent probatione),
ya que se trata de una realidad objetiva que la autoridad competente debe reconocer y
admitir, al menos que sea discutida. (...)"".

Luego, en proceso 17-1P-96 el Tribunal recogi6 la diferenciacion de los conceptos de

7 Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina (TJCA), Proceso N° 1-1P-1987
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marca notoria y hecho notorio acogidos por esta corporacion, asi: “En los fallos dictados
dentro de los procesos 5-1P-94 y 8-1P-95, el Tribunal diferenci6 entre lo que significa “la
marca notoria” del “hecho notorio”, precisando que para la primera la prueba es necesaria,
porque la notoriedad de la marca nace de hechos o antecedentes posteriores a su registro
y se circunscribe a un grupo de consumidores allegados a los productos o servicios que
la marca protege. En tanto que el hecho notorio puede ser alegado sin necesidad de
probarlo (notoria non egent probatione) “ya que se trata de una realidad objetiva que la
autoridad competente debe reconocer y admitir”, (Proceso 1-1P-87)".

Aportando mas claridad a los conceptos de hecho notorio, marca notoria y marca
renombrada, el Tribunal en algunas interpretaciones prejudiciales!® hizo gala a lo dicho
por el tratadista José Manuel Otero Lastres de la siguiente manera:

“(...) En efecto, de todos es conocido que en materia de prueba rige el criterio de que los
hechos notorios no necesitan ser probados: “notoria non egent probatione”. De aqui que
se pueda plantear la cuestion de si la notoriedad de una marca es uno de esos hechos
notorios que no necesitan de prueba. La respuesta es negativa. Aunque se emplee la
denominacion de marca notoriamente conocida, lo cierto es que la notoriedad stricto
sensu es un hecho que necesita ser probado. Cosa diferente sucede, a mi modo de ver,
con las marcas que son verdaderamente renombradas, como por ejemplo, la marca Coca-
Cola, cuyo extensisimo grado de conocimiento entre los consumidores no parece que
necesite de una prueba, por lo que puede ser admitido directamente por los Tribunales
como hecho notorio no necesitado de prueba. Naturalmente, puede haber supuestos en
los que no esté claro si la marca en cuestion es notoria o renombrada. En tal hipotesis, lo
aconsejable es llevar a cabo la correspondiente actividad probatoria™?.

Marca notoriay marca renombrada

El Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina en proceso 20-IP-97 citd al profesor
Manuel Arean Lalin, sefialando frente a la marca notoria y la marca renombrada lo
siguiente:

“(...) al examinar el grado de extension de la marca notoria ha expresado que “el
calificativo de notoria se atribuye a la marca que es conocida por la mayor parte de los
consumidores o usuarios del correspondiente sector del mercado, es decir, del tipo de
productos o servicios a los que se aplica la marca. Y la denominacion de renombrada se
reserva para aquella marca que goza de difusion y prestigio entre la inmensa mayoria de
la poblacién: su reconocimiento por el 80% del publico ha llegado a exigir la jurisprudencia
alemana, segun se recuerda en la sentencia del Tribunal del Distrito de Munich de 1° de
diciembre de 1994 relativa a la marca “SHELL"?

Por su parte, en proceso 185—-IP—-2006 el mismo Tribunal se refiri6 de manera ilustrativa
a las marcas notorias y renombradas en los siguientes términos:

“(...) las marcas renombradas o también conocidas como “marcas de alto renombre’ (...)
‘marcas famosas’, ‘marcas reputadas’, ‘marcas prestigiosas’, etc.”?!(...). La marca
renombrada se diferencia de la marca notoria por cuanto aquélla “ha de ser conocida por
consumidores pertenecientes a mercados diversos de aquel mercado al que

18 Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina (TJCA), Procesos N° 8-1P-98, N° 20-IP-97, N° 17-IP-9, etc.

19 Otero Lastres, José Manuel. “La prueba de la marca notoriamente conocida en el derecho marcario”, Memorias Seminario
Internacional “La Integraciéon Derecho y los Tribunales Comunitarios”, 1996. Quito. pag. 255

20 Tripunal de Justicia de la Comunidad Andina (TJCA), Proceso N° 20-1P-1997. (2 EIPR 1996, pag. D-45)". (“Los Retos de la Propiedad
Industrial en el siglo XXI", Primer Congreso Latinoamericano sobre la proteccion de la Propiedad Industrial, INDECOPI — OMPI, Lima
1996, pag. 186).

21 Montiano Monteagudo: “La proteccién de la marca renombrada”, Civitas, Madrid, 1995, pp. 41.
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corresponden los productos diferenciados por la marca. (...) por contraste con la marca
notoria que es so6lo conocida por un grupo particular de consumidores, la marca
renombrada tiene una difusion que abarca diferentes grupos de consumidores que
pertenecen a diversos mercados”??

Asimismo, ha dicho la doctrina que “Las marcas notorias son aquellas cuyo conocimiento
se ha difundido dentro del sector econdmico al que pertenecen los productos o servicios
de que se trata, mientras que las marcas renombradas son aquellas cuya difusion excede
del sector econémico al que corresponde el producto o el servicio y son conocidas por el
publico en general (...) todas las marcas renombradas son notorias; pero no todas las
marcas notorias son renombradas. Las marcas renombradas son mas ampliamente
conocidas por el publico que las marcas notorias. El dato decisivo por tanto para
considerar a una marca como notoria o renombrada es exclusivamente el grado o difusiéon
de su conocimiento entre el publico. Si la marca es conocida con caracter general por el
publico de un determinado sector del mercado, se tratara de una marca notoria. Si la
marca es conocida con caracter general por todo el publico y no sélo por el de un sector
del mercado, entonces estaremos ante una marca renombrada. (...)"%

Por su parte, recientemente, el Tribunal se ha ocupado de la marca notoria y la marca
renombrada en algunas interpretaciones prejudiciales que valen la pena tenerse
presentes.

“Cabe distinguir entre la marca notoria regulada en la Decision 486 de la marca
renombrada. La primera es conocida en el sector pertinente, la segunda es conocida mas
alla del sector pertinente.?*

La marca notoria regulada en la Decision 486, a la que podemos llamar marca notoria
andina, es aquella que es notoria en cualquier pais miembro de la Comunidad Andina, e
independientemente de si su titular es nacional o extranjero. Basta que sea notoria en un
pais miembro para que reciba una proteccion especial en los otros tres paises miembros.
La marca renombrada, por su parte, no se encuentra regulada por la Decision 486, pero
por su naturaleza recibe proteccion especial en los cuatro paises miembros.

La marca notoria regulada en la Decision 486 y la marca renombrada rompen el principio
de territorialidad, principio registral y uso real y efectivo, por lo que esta clase de marcas
obtienen proteccion en un pais miembro de la Comunidad Andina asi no estén registradas
ni sean usadas en ese pais miembro®. Ambas también rompen el principio de
especialidad, pero no con el mismo alcance. La marca renombrada rompe el principio de
especialidad de modo absoluto, por lo que es protegida respecto de todos los productos
0 servicios. La marca notoria regulada en la Decisidon 486 rompe el principio de
especialidad en forma relativa, de modo que es protegida respecto de productos o
servicios idénticos, similares y conexos y también respecto de aquellos productos o
servicios diferentes que se encuentran dentro del sector pertinente.

Una segunda diferencia entre la marca notoria regulada en la Decision 486 y la marca
renombrada es lo referido a su prueba. La notoriedad debe probarse por quien la alegue
de conformidad con lo establecido en el Articulo 228 de la Decision 486. La marca
renombrada, en cambio, no necesita ser probada, pues se trata de lo que la teoria general

2 Carlos Fernandez-Novoa: “Fundamentos de Derecho de Marcas”, Editorial Montecorvo S.A., Madrid, 1984, pp. 33

2 Alberto Bercovitz: “Apuntes de Derecho Mercantil”; Editorial Aranzadi S.A., Navarra - Espafia, 2003, pp. 466 y 495

24 La marca renombrada (por ejemplo, Coca Cola, Toyota, Facebook, Google, etc.) es conocida practicamente por casi todo el publico
en general, por diferentes tipos de segmentos de consumidores y proveedores, incluso por aquellos que no consumen, ni fabrican, ni
comercializan el producto o servicio identificado por la marca renombrada” (Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina (TJCA),
Proceso N° 52-1P-2021, entre otros.

25 para recibir la proteccion, basta que la marca sea notoria en otro pais miembro de la Comunidad Andina o que la autoridad de
propiedad industrial considere que la marca es renombrada”.
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del proceso denomina un “hecho notorio”. Y es que los “hechos notorios” se conocen de
oficio y no requieren actividad probatoria (notoria non egent probatione), no son objeto de
prueba”2

Una vez han sido abordados los conceptos de hecho notorio, marca notoria y marca
renombrada, esta Direccion procedera a realizar el estudio relativo al estatus de
notoriedad de la marca VANTAGE (mixta)?’, dejando al margen el debate consistente en
el reconocimiento de categoria de marca renombrada que no esta regulado por la Decision
486 de la Comisién de la Comunidad Andina y las normas nacionales.

Notoriedad de la marca VANTAGE (MIXTA)

Articulo 228 de la Decision 486 literal a): Grado de su conocimiento _entre los
miembros del sector pertinente dentro de cualquier Pais Miembro; y literal b):
Duracion, amplitud y extensién geogqgrafica de su utilizacién, dentro o fuera de
cualquier Pais Miembro

El signo VANTAGE debe gozar de notoriedad en el sector pertinente para el momento en
que fue solicitada a registro la marca VANTAGE THE FINANCE PRACTICE (mixta).
Dicho sector pertinente para determinar el conocimiento de la marca comprende a todos
los consumidores de los servicios financieros, asi como a los prestadores, empresarios y
demas personas involucradas en la prestacién de los servicios financieros dentro del
mercado colombiano o el mercado andino de ser el caso.

En primer lugar y sin obviar su importancia, debe mencionarse que VANTAGE ha sido
galardonada como una empresa que ofrece acceso a los mercados financieros a través
de plataformas de trading, las pruebas allegadas aluden a una operacion financiera
sobresaliente y con un amplio reconocimiento en el sector de los servicios financieros. De
hecho, las notas de prensa y noticias consistentes en reconocimientos han referido que
VANTAGE ha tenido un desempefio sobresaliente en el mercado del trading movil

© https://www.rankia.cl/blog/analisis-brokers/5919216-vantage-markets-analisis-opiniones AV 5y = ; Actualizar

Review de Vantage Markets: Analisis y

@ Autor o
Abel Marcos £ 09/06/2023
En este articulo, nos sumergiremos en un anallsls exhaustivo de uno de los actores
‘= indice destacados en la industria: Vantage Markets. vt 3
£Qué es Vantage Markets? Multiplicd tu potencial de trading

00

Exploraremos las comisiones y tarifas que se aplican en sus servicios, examinaremos la
variedad de productos y activos en los que puedes invertir y analizaremos su marco
normativo para garantizar que estén en sintonia con los estandares mas rigurosos.

¢Cudl es su
funcionamiento?

¢Es un broker ECN, STP o
NDD?

0rganismos y regulaciones

aeremeevnmee ¢ QUE es Vantage Markets?

Opcicnes de atencion al Vantage Markets es un broker internacional que se especlaliza en el mercado Forex, al Igual
cliente que en CFDs. Haciendo gala de estos ultimos, otorga la oportunidad de operar con amplia
4Qué Instrumentos variedad de instrumentos en un buen repertorio de mercados
financieros ofrece Vantage y
en cudles mercados opera? Fundado en 2009, posee mas de una década al servicio de sus usuarios, cuya cifra supera El mejor broker para ti
Plataformas de trading los 13.000 perfiles activos. Asimismao, posee su base de operaciones en Australia, una
disponibles excelente locacion desde el punto de vista de la sequridad. Te avudamos a encontrar el

26 “En la medida gue una marca renombrada es conocida por casi por todos, también es conocida por la autoridad de propiedad
industrial. Si la autoridad de propiedad industrial considera que la marca no es renombrada, debera permitir que su titular pruebe su
notoriedad -en algun pais de la Comunidad Andina- en los términos de lo establecido en el Articulo 228 de la Decision 486”.

,» N vantage
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’xn R0Y/ L \/ vantage

En este punto es importante tener en cuenta que por la naturaleza de los servicios
prestados por el signo (servicios financieros), este tipo de reconocimientos se consideran
Utiles a efectos de determinar el grado de reconocimiento del signo dentro del sector
pertinente, sobre todo si se considera el hecho de que estos resultados son puestos en
conocimiento del publico a través de publicaciones que circulan a nivel nacional y que a
su vez son replicadas en diferentes medios de comunicacion.

No obstante, lo anterior, con las pruebas allegadas no es posible concluir que el signo
VANTAGE, haya logrado un conocimiento importante por el publico colombiano o de la
comunidad Andina, los circulos empresariales y los prestadores de los servicios
financieros. Incluso, es importante tener en cuenta que solamente los brokers del exterior
gue cuentan con una oficina de representacion en Colombia o con un contrato de
corresponsalia con una SCBV o con una corporacion financiera, tendrian la capacidad de
publicitar en el pais sus productos y servicios del mercado de valores, conforme a los
términos y condiciones establecidos en los articulos 4.1.1.1.1 y siguientes del Decreto
2555 de 2010. En consecuencia, debe advertirse que, si bien es cierto que hacer una
inversion en el mercado bursatil del exterior no es per se ilegal, el ofrecimiento de
productos y servicios del mercado de valores del exterior por fuera del régimen indicado
en los parrafos que anteceden, si debe ser considerado como un ejercicio ilegal de esa
actividad de promocién, lo anterior sugiere que inclusive la actividad de promocionar y
publicitar los servicios ofrecidos por la marca VANTAGE en el territorio nacional es una
actividad reglada sin que obre prueba alguna que de cuenta que la opositora cuenta con
una oficina de representacion o la suscripcién de un contrato de corresponsalia; aspectos
para los cuales debera observar lo establecido en la normatividad aplicable.?®

Articulo 228 de la Decision 486 literal b): Duracion, amplitud y extension geoqrafica
de su utilizacion, dentro o fuera de cualquier Pais Miembro

La magnitud del uso de la marca constituye uno de los aspectos claves para determinar
su notoriedad, debido a que los consumidores tienen el contacto con el signo distintivo a
través de su aplicacion a los productos o servicios ofrecidos en el mercado, siendo este
el modo general en el que la marca adquiere una recordacion en la mente de los
consumidores que permite su asociacion con el origen empresarial.

En lo referente a la duracién del uso, con las pruebas allegadas por el opositor no es
posible determinar que en el territorio colombiano o en un pais miembro de la Comunidad

28 Superintendencia financiera de Colombia: Concepto 2020079520-001 del 15 de mayo de 2020
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Andina se haya hecho uso de la marca VANTAGE para identificar servicios financieros.
Las pruebas allegadas si bien dan cuenta de menciones, distinciones y reconocimientos,
inclusive la participacion en el territorio nacional en un evento denominando MONEY
EXPO 2025, no evidencian la continuidad del uso de la marca para la prestacién de los
servicios financieros.

Articulo 228 de la Decisiéon 486 literales c): Duracion, amplitud y extensién
geoqraficade su promocion, dentro o fuera de cualquier Pais Miembro, incluyendo
la publicidad y la presentacion en ferias, exposiciones u otros eventos de los
productos o servicios, del establecimiento o de |la actividad a los que se aplique; vy
d): Valor de toda inversion efectuada para promoverlo, o para promover el
establecimiento, actividad, productos o servicios alos gue se aplique

En la determinacion de notoriedad de una marca, la publicidad permite medir de alguna
manera, el esfuerzo del empresario para difundir su marca, entendiendo que una mayor
inversién en publicidad, asi como una promocién prolongada y extensa, junto con la
utilizacion de diferentes medios, tendra como resultado que un mayor nimero de personas
llegue a conocer la marca. En este sentido las pruebas tendientes a demostrar estos
elementos indican el nivel de exposicion que ha tenido el publico en general ante la marca
y, por lo tanto, el conocimiento que este tiene de la misma.

Sobre el particular, la documentacién allegada, esto es facturas por concepto de STAND,
fotografias y elementos como recordatorios no refleja un nivel considerable de promocion
o inversion en promocion que permita el analisis de este criterio.

Articulo 228 de la Decision 486 literal e): Cifras de ventas y de ingresos de la
empresa titular en lo que respecta al signo cuya notoriedad se alega, tanto en el
plano internacional como en el del Pais Miembro en el que se pretende la proteccién

Los ingresos asociados a una marca son aquellos recursos o utilidades que su titular
percibe gracias a la explotaciéon comercial de la misma. Por ende, si las cifras de ingresos
reportadas por el uso de la marca son considerables, es de suponer que en esa misma
medida serd considerable el uso o explotacion comercial de la marca, y por tanto el
conocimiento que de ella tienen los consumidores o usuarios.

Sobre el particular, la documentacién allegada no refleja ningun tipo de ingresos por la
utilizacion del signo VANTAGE en Colombia o en un pais miembro de la Comunidad
Andina que permita el analisis de este criterio.

Articulo 228 de la Decision 486 literales q): Valor contable del signo como _activo
empresarial; h): Volumen de pedidos de personas interesadas en obtener una
franquicia o licencia del signo _en determinado territorio; i) la existencia de
actividades significativas de fabricacion, compras o almacenamiento por el titular
del signo _en el Pais Miembro en que se busca proteccion; j) los aspectos del
comercio internacional.

No figuran dentro del expediente medios probatorios tendientes a acreditar estos
supuestos de hecho o criterios de notoriedad.

Articulo 228 de la Decision 486 literal k): Existencia y antigiedad de cualquier
registro o solicitud de registro del signo distintivo en el Pais Miembro o en el

extranjero

De acuerdo con la documentacién aportada, se evidenciaron los siguientes signos de
titularidad de la opositora:
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Marca Clase | Expediente Pais Vigencia
V'’ vantage
36 | 40202122 Singapur 21-09-2031
YV vantage
B TM2022003 .
‘Yvantage 36 005 Malasia 08-12-2031
Registro
internacional en:
Portugal, maL
\ vantage 36 1642661 | g 1o apsn, 12-08-2031
Dinamarca entre
otros.

VANTAGE FX 36 ng;gmg Malasia 23-05-2030

\’ vantage 36 2246628 Australia 12-08-2031
VANTAGE MARKETS | 36 2253334 Australia 12-08-2031

UK0091592 . .

VANTAGE FX 36 1015 Reino Unido 14-10-2026
VANTAGE MARKETS | 36 | 220110691 Tailandia En tramite
Q VANTAGE FX 36 | UK0000347 Reino Unido 10-03-2030

3606
VANTAGE FX 36 | WKOOODO0 | Reino Unido 01-02-2023
Q) vweace
36 ngggung Malasia 23-05-2030
Q
Vantage Markets 36 Tnggéuns Malasia 08-12-2031
QVANTAGE FX 36 018207724 | Unidn Europea 10-03-2030
Vantage FX 36 1759081 Australia 27-09-2026
chntage 36 220107477 Tailandia En tramite
Vantage Markets 36 1647573 Reglstro 08-12-2031
Internacional

Vantage Markets 36 4023‘2“1{269 Singapur 10-11-2031
Vantange Markets 36 2170070 Canada 08-12-2031
vamcs X 36 UK%%?E Reino Unido 10-03-2030
V' vantage 36 2164040 Canadd 08-12-2031
| Vantage FX 36 015924012 | Unidn Europea 14-10-2026
v 36 2053506 Australia 27-11-2029
Vantage FX 36 2029894 Canada Pendiente
QWNHGE X 36 2029913 Canada Pendiente

Conclusiones respecto del analisis de notoriedad

A partir de lo expuesto, considera esta Direccion que las pruebas aportadas no
demuestran en conjunto que la difusiébn y el conocimiento de la marca VANTAGE
(nominativa) en el mercado colombiano se encuentre en una posicion de privilegio en los
circulos empresariales y los prestadores de los servicios financieros.

En consecuencia, se hace claro con el material probatorio allegado que la marca
VANTAGE no es notoria respecto de los servicios de trading, ya que no se acredita la
mayoria de los factores relevantes a la hora de determinar la notoriedad del signo.

Por consiguiente, luego de un analisis y valoracion general de las pruebas aportadas,

estas no demuestran que el signo ostenta el caracter de notorio al momento en que se
solicito el registro VANTAGE THE FINANCE PRACTICE (mixta).
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Por lo tanto, habiéndose verificado por esta Direccion que no se acredité el estatus notorio
del signo VANTAGE, no es procedente establecer la confundibilidad de los signos en
conflicto, como lo ha indicado la jurisprudencia del Tribunal de Justicia de la Comunidad
Andina.

Andlisis de lacausal deirregistrabilidad establecida en el articulo 137 de la Decision
486

Sobre el fin concurrencial

Se acuerdo con el inciso segundo del Articulo 2 de la Ley 256 de 1996, “Los
comportamientos previstos en esta ley tendran la consideracion de actos de competencia
desleal siempre que <sic> realicen en el mercado y con fines concurrenciales.

La finalidad concurrencial del acto se presume cuando éste, por las circunstancias en que
se realiza, se revela objetivamente idoneo para mantener o incrementar la participacion
en el mercado de quien lo realiza o de un tercero.”

“Sobre el punto, es importante resaltar que la finalidad concurrencial a que se alude, existe
cuando el acto es idéneo para mantener o incrementar la posicién en el mercado de quién
lo realiza o bien, de un tercero, pues busca en sintesis, “la afirmacion y posicionamiento
en el mercado de la posicién propia, o la debilitacion o destruccion de la posicién de otro
competidor™?®, analisis en el que el criterio preponderante estriba en la aptitud o idoneidad
gue la conducta objeto de valoracién tenga para alcanzar los efectos que con ella se
persiguen, vale decir, que la actuacion desplegada por quien la realizo sea de tal entidad,
gue no queden dudas acerca de su intencidén de robustecer o aumentar el lugar propio o
ajeno en el mercado, siempre en deterioro de otro que normalmente es quien demanda.3°

Signo solicitado

YANTAGE

THE EINANCE PRAGCTICE

VANTAGE THE FINANCE
PRACTICE

Teniendo en cuenta que es obligacion de la administracion el resolver los tramites a su
cargo observando todos los documentos obrantes en el expediente, procedera esta
Direccion a valorar las pruebas aportadas y relacionadas por el opositor, a efectos de
determinar si las pruebas permiten inferir un indicio razonable de que la solicitud de
registro estd encaminada a perpetrar, consolidar o facilitar un acto de competencia
desleal.

Asi las cosas, se procedera a analizar todas y cada una de las pruebas allegadas por
Vantage International Holding Limited para tal fin:

Articulo titulado Vantage celebra doble victoria en los UF Awards LATAM 2025: PR
Newswire

2 BAYLOS CORROZA, Hermenegildo. Tratado de Derecho Industrial. Editorial Civitas. Madrid. 1978. Pag. 349.
30 Sentencia 901 del 26 de octubre de 2011 por la Delegatura para Asuntos Jurisdiccionales de la Superintendencia de Industria y Comercio.
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Articulo titulado Vantage reconocido con los premios '‘Mejor Experiencia de Trading
LATAM 2025' y 'Broker Mas Transparente MENA 2025' en los World Business Outlook
Awards: Vantage Recognized with 'Best Trading Experience LATAM 2025' & 'Most
Transparent Broker MENA 2025' at World Business Outlook Awards

Articulo titulado Vantage participard como expositor en Money Expo Colombia 2025:
Vantage to Exhibit at Money Expo Colombia 2025

FACTURA FISCAL N.° INV-087409 de fecha 25 de marzo de 2025 emitida por Huan Qiao
Event Management LLC City Tower 2, a: VANTAGE MARKETS (PTY) LTD por concepto
de stand y publicidad.

Cotizacion de TOOLS MARKETING a Vantage Markets junto con recibo de transaccion
comercial emitido por Emitido por: Equals Money PLC.

Factura N° 004, vendedor John Palacio Fotografia, cliente VANTAGE MARKETS (PTY)
LTD, descripcion del servicio Servicio profesional de fotografia y video — evento
corporativo.

Articulo en Rankai.cl del 9 de junio de 2023, titulado “Review de Vantage Markets: Analisis
y Opiniones” en donde se perfila la compaiiia. Enlace: https://www.rankia.cl/blog/analisis-
brokers/5919216-vantage-markets analisis-opiniones

Articulo del 11 de abril de 2025, en medio informativo Investing.com reportando sobre los
ganadores de los premios UF AWARDS LATAM 2025, en donde VANTAGE recibio dos
galardones: Mejor APP de trading Mobile y Mejor Broker Multiactivo. En enlace:
https://mx.investing.com/studios/article-135339

Pagina Web de los UF AWARDS LATAM 2025 en donde figuran los ganadores de los
premios, apareciendo VANTAGE en las categorias Mejor APP de trading Mobile y Mejor
Broker Multiactivo. Enlace: https://uf-awards.com/latam2025/

Lista de ganadores en los premios World Business Outlook 2025, en donde VANTAGE
obtuvo los siguientes reconocimientos: - Broker mas Transparente en el Medio Oriente y
Norte de Africa. - Experiencia de Intercambio mas Confiable en Australia. - Mejor
experiencia de Intercambio en LATAM. Enlace: https://worldbusinessoutlook.com/award-
winners-2025/

Participacion de VANTAGE en la Money Expo 2025 Colombia, entre el 25y 26 de junio.
VANTAGE participé como exponente en la Money Expo 2025, celebrada entre el 25y 26
de enero, en donde no solo tuvo un stand para la oferta de sus servicios, sino que
participaron a través del experto Alejandro Zeiniker como conferencistas. Enlace:
https://moneyexpoglobal.com/colombia/es

Vantage en X (antes Twitter) tiene 33,4K seguidores. https://x.com/vantagemkts

Valoraciéon del acervo probatorio

En relacién con los requisitos que deben reunir las pruebas, el Consejo de Estado,
mediante auto de 26 de septiembre de 2019, indico: “[...] i) la pertinencia de una prueba
debe revisar que la prueba guarde relacion con los hechos que se pretenden demostrar;
i) la conducencia de una prueba debe revisar que el medio probatorio propuesto sea
adecuado para demostrar el hecho; para lo cual: a) debe estar autorizado y no prohibido
expresa o tacitamente por la ley; y b) el medio probatorio no debe estar prohibido en
particular para el hecho que con este se pretende probar36; iii) la utilidad de una prueba
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debe revisar que no sea manifiestamente superflua, es decir, que no tenga razon de ser,
porque ya estan probados los hechos o porque el hecho esta exento de prueba [...]".%!

Ahora bien, para que se pueda aplicar la causal aludida por la sociedad Vantage
International Holding Limited es necesario que medien indicios suficientes que permitan
inferir el posible actuar desleal por parte del solicitante, por lo que el material probatorio
aportado debe pretender demostrar siquiera la existencia de una presunta finalidad
concurrencial, esto es que medie o existan indicios de la posible comision de una conducta
gue lesione, o puede lesionar, a otro concurrente, a los consumidores o al orden
econémico.

Resulta necesario que se verifique el interés del presunto agente infractor en mejorar su
posicion competitiva en relacion con un mercado respecto del cual guarde un interés
competitivo, directo o indirecto con algin otro agente econémico o la_debilitacién o
destruccion de la posicidon de otro competidor. La sociedad Vantage International
Holding Limited sostiene que de concederse la marca VANTAGE se estaria facilitando
0 perpetrando la comision de conductas desleales, puntualmente actos de confusion y
aprovechamiento injusto de la reputacion ajena; ademas de alegar la presunta mala fe del
solicitante.

Para sustentar sus afirmaciones Vantage International Holding Limited allegé capturas
de pantalla, documentos y certificados de marca internacionales cuyo contenido se
relaciona con la creacion de un prestador de servicios de trading y lo asocia al origen
empresarial Vantage International Holding Limited.

Ahora bien, en relacion con la potencialidad de incurrir, presuntamente, en los actos
desleales mencionados por Vantage International Holding Limited, es palmario resaltar
que de conformidad con el articulo 7° de la Ley 256 de 1996, los participantes en el
mercado deben respetar en todas sus actuaciones el principio de la buena fe comercial.
Asi las cosas, la mala fe en la solicitud solo puede apreciarse si existen indicios objetivos
gue demuestren que el solicitante tenia la intencion de menoscabar los intereses de
terceros de un modo no conforme con las préacticas leales.

Entonces, observa esta Direccién que no puede presumirse la mala fe por el hecho que
el solicitante haya solicitado el registro de la marca VANTAGE, maxime cuando en el
momento de presentar la solicitud VANTAGE THE FINANCE PRACTICE segun
informacion verificada de oficio por este Despacho en el registro Unico empresarial ejerce
la actividad econdmica de “prestador de servicios financieros”. El hecho de que se solicite
la reivindicacion de servicios financieros encontrandose previamente constituido como
entidad financiera regulada por la Superintendencia Financiera de Colombia es un indicio
para demostrar la inexistencia de mala fe en la medida que el solicitante puede demostrar
una légica comercial razonable para solicitar este tipo de proteccion teniendo en cuenta
el posible uso de la marca.

El derecho de marcas tiene también por objeto contribuir a la libre competencia, de forma
gue las marcas deben permitir a los consumidores identificar el origen comercial de
productos y servicios, por lo tanto, lo verdaderamente relevante es que la solicitud de
marca presentada tenga la intencién de menoscabar los intereses de terceros de un modo
no conforme con las practicas leales asi como la intencion de obtener un derecho
exclusivo con fines diferentes a los correspondientes a las funciones de las marcas.

La intencion del solicitante de una marca es un factor subjetivo que, sin embargo, debe
ser determinado de forma objetiva por la Direccion de Signos Distintivos, por lo cual la

31 Consejo de Estado, Sala de lo Contencioso Administrativo, Seccion Quinta, providencia de 3 de marzo de 2016, C.P. Carlos Enrique
Moreno Rubio, nim. Unico de radicacién 11001-03-25-000-2015-00018-00.
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alegacion de la mala fé se debe examinar globalmente, teniendo en cuenta todas las
circunstancias facticas pertinentes del asunto. Asi las cosas, se tendran en cuenta las
pruebas cuya data son contemporaneas a la solicitud, es decir, el momento determinante
es el momento de la presentacion de la solicitud, por lo que se valoraran estas
circunstancias facticas concurrentes en el momento de presentar la solicitud.
Dentro del presente tramite no se presentan indicios razonables acerca de que el
solicitante tenia conocimiento de la existencia de la utilizacion previa del signo en el
comercio y procedido a solicitar su registro, en detrimento del esfuerzo e intereses
comerciales ajenos.
En consecuencia, el signo objeto de la solicitud no esta comprendido en la causal de
irregistrabilidad establecida en el articulo 137 literal de la Decision 486 de la Comision de
la Comunidad Andina.
Conclusion
En consecuencia, el signo objeto de la solicitud no esta comprendido en la causal de
irregistrabilidad establecida en el articulo 136 literal h) y articulo 137 de la Decisién 486
de la Comision de la Comunidad Andina.
En mérito de lo expuesto esta Direccion,

Adicionalmente, visto el Registro Nacional de Propiedad Industrial, no se encontraron
impedimentos para acceder a la proteccion solicitada.

En mérito de lo expuesto esta Direccion,
RESUELVE

ARTICULO 1: Declarar infundada la oposicion interpuesta por Vantage International
Holding Limited, respecto de la Clase 35 Internacional.

ARTICULO 2: Declarar infundada la oposicion interpuesta por Vantage International
Holding Limited, respecto de la Clase 36 Internacional.

ARTICULO 3: Negar la notoriedad del signo VANTAGE para distinguir servicios para la
clase 36 internacional de Niza.

ARTICULO 4: Conceder el registro de la Marca VANTAGE THE FINANCE PRACTICE
(Mixta).

YANTAGE

THE FINANCE PRACTICE

Reivindicacion de colores:
gris

Para distinguir servicios comprendidos en la clase:
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35: Servicios de consultoria en gestion empresarial y organizacion de empresas;
asesoramiento en organizacion de empresas; servicios de asesoramiento en gestion de
negocios comerciales; consultoria sobre planificacion de empresas; consultoria en gestion
empresarial y organizacion de empresas; asesoramiento relacionado con la organizaciéon
y la gestion de negocios; gestion comercial de licencias de productos y servicios de
terceros; asesoramiento y consultoria en negocios.

De la Clasificaciéon Internacional de Niza edicion No. 12.

Titular: VANTAGE THE FINANCE PRACTICES A S
Avenida Calle 40 A 13 09 Piso 12
BOGOTA D.C.
COLOMBIA

Vigencia: Diez afios contados a partir de la fecha en que quede en firme la presente
resolucion.

ARTICULO 5: Conceder el registro de la Marca VANTAGE THE FINANCE PRACTICE
(Mixta).

YANTAGE

THE EFEINANCE PRACTICE

Reivindicacion de colores:
gris
Para distinguir servicios comprendidos en la clase:

36: Servicios financieros y de seguros; servicios de crédito y préstamo; servicios de
valoracioén; servicios de recuperacion y cobro de deudas; servicios de factoring de
facturas; gestion de carteras financieras; servicios de inversion y gestién de carteras;
concesion de préstamos y lineas de crédito; financiacion de créditos; servicios de créditos
y préstamos; asesoramiento financiero; servicios de reestructuraciéon de deudas; gestion
de activos financieros.

De la Clasificacion Internacional de Niza edicion No. 12.

Titular: VANTAGE THE FINANCE PRACTICES A S
Avenida Calle 40 A 13 09 Piso 12
BOGOTA D.C.
COLOMBIA

Vigencia: Diez afios contados a partir de la fecha en que quede en firme la presente
resolucion.

ARTICULO 6: Asignar niumero de certificado al registro concedido, previa anotacion en el
Registro de la Propiedad Industrial.

ARTICULO 7: Notificar a Vantage The Finance Practice S A S, solicitante del registro
y a la sociedad Vantage International Holding Limited opositor, el contenido de la
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presente resolucion, entregandoles copia de la misma, advirtiendoles que contra dicha
resolucién procede el recurso de apelaciéon ante la Superintendente Delegada para la
Propiedad Industrial, interpuesto dentro de los diez (10) dias habiles siguientes a la fecha

de notificacioén.
ARTICULO 8: En firme esta resolucion archivese el expediente.

Notifiquese y Cumplase.
Dado en Bogota D.C., el 27 de enero de 2026

DANIEL MOR GARCIA
DIRECTOR DE SIGNOS DISTINTIVOS
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