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BLANCA ZORAIDA FONSECA SANDOVAL, mayor de edad, vecina de esta ciudad,
identificada como aparece al pie de mi firma, obrando en nombre propio, por medio del
presente memorial me permito presentar en tiempo advertencia de irregistrabilidad a la

solicitud de registro de la referencia.

Sirven de fundamento los siguientes hechos y argumentos:

I.

1.

HECHOS

El 6 de agosto de 2025 SUEROS Y BEBIDAS REHIDRATANTES, S.A. DE C.V.
solicito el registro de la marca ELECTROLIT HIDRATACION MUNDIAL Mixta
para distinguir productos farmacéuticos, preparaciones para uso médico y veterinario;
alimentos y sustancias dietéticas para uso médico o veterinario, alimentos para bebes;
suplementos alimenticios; complementos alimenticios para personas o animales;
sueros para uso médico; suplementos alimenticios; polvos medicinales para el cuerpo
de la Clase 5 y bebidas sin alcohol; bebidas refrescantes sin alcohol; bebidas
isotonicas; bebidas energéticas; polvos para preparar bebidas comprendidos en la
Clase 32 Internacional.

La solicitud de registro de la marca fue publicada en la Gaceta de la Propiedad
Industrial No. 1077 del 29 de agosto de 2025.

La marca solicitada es engafiosa de las cualidades esenciales del producto, ya que la
frase HIDRATACION MUNDIAL incita al consumo de los productos y sugiere un
efecto deseable y no comprobable; por lo que no es veraz. La frase HIDRATACION
MUNDIAL es inapropiable ya que describe las cualidades y caracteristicas del
producto; por lo que de ser otorgada la marca debe hacerse esta aclaracion.



4. Elsigno solicitado se encuentra incurso en la causal de irregistrabilidad comprendida
en el literal 1) del articulo 135 de la Decision 486 de la Comision de la Comunidad
Andina, por ser engafioso respecto de los productos de las Clases 5 y 32 Internacional
que pretende distinguir.

II. EL SIGNO ELECTROLIT HIDRATACION MUNDIAL ES ENGANOSO

El articulo 135 de la Decision 486 de la Comision de la Comunidad Andina establece que los
signos engafiosos no pueden ser registrados como marca:

“i) puedan enganar a los medios comerciales o al publico, en particular sobre la
procedencia geogrdfica, la naturaleza, el modo de fabricacion, las caracteristicas,
cualidades o aptitud para el empleo de los productos o servicios de que se trate.”

La causal de irregistrabilidad por engafio es una causal de irregistrabilidad absoluta que
protege el interés general ya que precautela el derecho del consumidor a recibir informacion
veraz y fidedigna que le permita escoger los productos y servicios de forma clara y
transparente.

Los signos engafosos son defraudatorios por cuanto suministran informacion que no es cierta
y que tienen por objeto generar en la mente del consumidor una distorsion de la realidad que
es idonea para motivar la adquisicion de los productos o servicios. Por tanto, la causal de
engafio dota a la Superintendencia de herramientas amplias para evitar que en el mercado
existan signos enganosos que defrauden la buena fe del consumidor, indicandole informacién
falsa o errada respecto de la procedencia geografica, la naturaleza, el modo de fabricacion,
las caracteristicas, cualidades o aptitud para el empleo de los productos o servicios de que se
trate.

En Jurisprudencia de Acto Aclarado, el Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina indic6
que el engafio provoca una distorsion de la realidad y una falsa creencia de que los productos
0 servicios tienen unas caracteristicas, cualidades o atributos que no tienen:

“Tales causales prohibitivas, contenidas en los literales h) e i) del referido articulo,
encuentran su fundamento en la necesidad de impedir que los medios comerciales o
el publico en general puedan ser engariados en lo que respecta a cualidades o
atributos de los bienes a distinguirse, toda vez que se da el caso de signos que
aplicados a determinados bienes, pueden producir la falsa creencia de que los
mismos tienen determinadas caracteristicas o cualidades.

“(..)



“El engario se produce cuando un signo provoca en la mente del consumidor una
distorsion de la realidad acerca de la naturaleza del bien o del servicio, sus
caracteristicas, su procedencia, su modo de fabricacion, la aptitud para su empleo u
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otras informaciones que induzcan al publico a error...”

Antes de explicar porque la marca solicitada es engafosa, hay que poner en contexto a la
Direccioén sobre los efectos adversos alertados por el Invima por el consumo los sueros orales
y de las bebidas isotonicas, y sobre el uso restrictivo de frases publicitarias en este tipo de
productos.

El Invima alert6 a los consumidores sobre las restricciones de consumo de los sueros orales
y sensibiliz al consumidor para que diferencie entre una bebida hidratante para deportistas
y las sales de hidratacion oral, ya que los ultimos son considerados medicamentos:

Bebidas hidratantes para Sales de Hidratacidon oral
deportistas Son productos clasificados como medicamentos
Son catalogadas como ALIMENTOS y con condicién de venta sin férmula médica,
corresponden a una bebida no alcohdlica, la cual favorece la reposicién de liquidos y electrolitos,
estd destinada fundamentalmente a CALMAR LA evitando la deshidratacidn ocasionada por alguna
SED, reemplazar el agua y los electrolitos pérdidos afeccion médica

durante EL EJERCICIO FiSICO

El Invima en su pagina Web alert6 sobre las consecuencias del consumo de sueros orales sin
ser necesario:

¢Qué consecuencias pued
traer si consumo sueros

Puede generar hipernatremia (niveles anormales altos de
orales para hidratacién sodio en la sangre), aumentar los sintomas
sin necesitarlos? gastrointestinales y la deshidratacién 3

El Invima en su pagina Web menciono que la publicidad de los sueros orales esta regulada
en la Resolucion 1896 de 2023, y que se prohiben los mensajes engafiosos:

' Tribunal De Justicia De la Comunidad Andina, Jurisprudencia de Acto Aclarado, Proceso No 35-IP-1998.

*Informacion disponible en: https://www.invima.gov.co/productos-vigilados/medicamentos-y-productos-
biologicos/control-de-publicidad/consumidores/hidratacion
3Informaci(’)n disponible en: https://www.invima.gov.co/productos-vigilados/medicamentos-y-productos-
biologicos/control-de-publicidad/consumidores/hidratacion



Su publicidad y promocién estén reguladas por Invima y deben cumplir con normas estrictas que prohiben mensajgs engahosos o que
induzcan al uso no autorizado. Deben estar enfocadas en el uso indicado del producto; es decir, para la reposicion de liquidos y electrolitos

4

en situaciones de deshidratacidn.

En un comunicado del 17 de diciembre de 2025 el Invima hizo un llamado al consumo
responsable de los sueros de hidratacion y de rehidratacion oral y recuerda que se trata de
medicamentos de venta sin formula médica. En el comunicado se indica que el consumo de
estos sueros debe ser moderado y preferiblemente bajo supervision médica, no para resacas,
dolores de cabeza, o restablecer la energia, ya que pueden tener efectos negativos en la salud
de las personas:

El consumo de estos medicamentos debe ser moderado y preferiblemente bajo supervision
médica en poblacién pediatrica. EL uso excesivo puede ocasionar hipernatremia (elevacion
de sodio en sangre) y esta contraindicado en personas con insuficiencia cardiaca, renal,
hipertension, edemas o que estén bajo tratamiento con medicamentos que retienen sodio,

como los corticoesteroides.

Estos sueros no estdn indicados como bebidas hidratantes de uso general, ni como
remedios para dolores de cabeza, resacas, restablecer el animo o la energia. Al tratarse de
medicamentos, no deben mezclarse o consumirse al mismo tiempo con bebidas
alcohdlicas, ni utilizarse fuera de su contexto terapéutico. De igual forma, se recomienda
evitar su combinacion con otros medicamentos de venta libre, como analgésicos, sin la

debida supervision médica.

El Tiempo en una publicacion del 18 de diciembre de 2025 se pronuncio sobre el comunicado
del Invima, y sobre el uso incorrecto de la publicidad en este tipo de productos que fomenta
su consumo:

Invima hizo advertencia sobre el consumo de sueros
hidratantes para tratar el guayabo: ‘Es un medicamento’

Estos productos estan disefiados para la reposicién de liquidos y electrolitos en el cuerpo.

*Informacién disponible en: https://www.invima.gov.co/productos-vigilados/medicamentos-y-productos-
biologicos/control-de-publicidad/consumidores/hidratacion
*Informacion disponible en: https://www.invima.gov.co/productos-vigilados/medicamentos-y-productos-
biologicos/control-de-publicidad/consumidores/hidratacion


https://www.invima.gov.co/blog/sala-de-prensa-13/el-invima-alerta-sobre-riesgos-por-consumo-inadecuado-de-sueros-de-hidratacion-y-de-rehidratacion-oral-215
https://www.invima.gov.co/blog/sala-de-prensa-13/el-invima-alerta-sobre-riesgos-por-consumo-inadecuado-de-sueros-de-hidratacion-y-de-rehidratacion-oral-215

Segtin la institucién, este fendmeno responde a una “intensa
publicidad”, que ha fomentado un consumo inadecuado,
ignorando que su formulacién depende de pardmetros y
caracteristicas técnicas especificas.

“Es importante tener en cuenta que algnnos estin indicados
para el tratamiento de la deshidratacion leve a moderada o
moderada a grave, causada por vomitos, diarrea intensa u
otras condiciones clinicas que generen pérdida rapida de
liquidos y electrolitos”, se puede leer en el comunicado. 6

Con base en lo anterior, se solicita a la Direccion negar la marca HIDRATACION
MUNDIAL mixta ya que SUEROS Y BEBIDAS REHIDRATANTES, S.A. DE C.V. busca
apropiarse de una expresion publicitaria, que tiene el efecto de incitar el consumo de las
bebidas isotdnicas y de sueros orales, indicando que tienen una mayor hidratacion. Este
mensaje es muy riesgoso de transmitir teniendo en cuenta que estos productos son de facil
acceso y el consumidor cree que son una simple bebida, sin ser consciente que son
medicamentos, y que su consumo habitual puede causar efectos negativos en la salud de las
personas.

Resulta atin mas grave que SUEROS Y BEBIDAS REHIDRATANTES, S.A. DE C.V.
use la frase HIDRATACION MUNDIAL, que indica un alto nivel de hidratacién,
respecto de productos que no tienen el efecto de hidratar, como lo son: las bebidas sin
alcohol; bebidas refrescantes sin alcohol; bebidas energéticas y polvos para preparar
bebidas de la Clase 32. El engafio respecto de estos productos resulta de gran magnitud,
pues estos productos no tienen propiedades realmente hidratantes.

La frase HIDRATACION MUNDIAL promueve el consumo de las bebidas hidratantes, ya
que la informacién que proporciona el signo HIDRATACION MUNDIAL es idonea para
captar la atencién del consumidor e indicar que el producto es extremadamente hidratante o
que es mas hidratante que otros productos de la misma especie. Informacion que no es
objetiva y verificable, ya que SUEROS Y BEBIDAS REHIDRATANTES, S.A. DE C.V. no
aporto estudios técnicos o cientificos que garanticen dicho nivel de hidratacion.

Es de notar que el Invima que controla la comercializacién de los productos indicados en la
solicitud ha alertado sobre el consumo indiscriminado de estos productos, fruto de la
desinformacion sobre los efectos que tienen en la salud, es por esto, que la Superintendencia
debe estar en linea con el Invima y no otorgar marcas que incitan a un consumo de unos
productos que en realidad deben ser usados bajo supervision médica.

6 .y . . . .. . .
Informacion  disponible en: https://www.eltiempo.com/salud/invima-hizo-advertencia-sobre-el-consumo-de-sueros-
hidratantes-para-tratar-el-guayabo-es-un-medicamento-3517968.



Por tanto, el sigho ELECTROLIT HIDRATACION MUNDIAL es engafioso, por cuanto
proporciona informacion esencial y relevante al consumidor sobre que los productos de las
Clases 5 y 32 son hidratantes, lo cual no puede ser corroborado y menos aln se tiene la
certeza de que sea cierto, con lo cual esta informacion tiene la capacidad de influir al
consumidor, tergiversar la situacion factica y manipular el acto de eleccion final.

El Tribunal Andino de Justicia ha manifestado con respecto a la prohibicion del registro de
un signo engafoso que opera cuando la informacion que se sugiere no existe en el producto:

“...incurre en la prohibicion de registro el signo capaz de infundir en el consumidor
la creencia de que esta adquiriendo un producto provisto de cualidades o
caracteristicas que, en realidad, no posee. Cabe agregar que la prohibicion se

.7 . . . . » 7
configura también cuando el signo es parcialmente veraz y parcialmente inexacto.

Pese a que la marca solicitada incluya la marca ELECTROLIT, que incluso ya esta registrada
por parte de SUEROS Y BEBIDAS REHIDRATANTES, S.A. DE C.V., el engafio persiste,
ya que este ocurre por la presencia de la frase HIDRATACION MUNDIAL que es percibida
por el consumidor como una frase explicativa sobre cualidades no comprobables del producto.
El Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina ha indicado que la negacion por la causal de
engafio surge por la presencia de tan s6lo un elemento en la etiqueta:

“Por ello, en el caso de una marca en que alguno de sus elementos puede inducir a

8

engario, la marca deberd considerarse engarnosa in totum y no podra ser registrada.’
Por lo tanto, la afirmacion objetiva y categorica incluida en la marca de que el producto
proporciona HIDRATACION MUNDIAL, no es comprobable o verificable, generando
una situacion de engafio que influye al consumidor y su acto de eleccion. En efecto, la frase
HIDRATACION MUNDIAL tiene la potencialidad de generar una idea errada sobre una
de las caracteristicas mas importantes de los productos que pretende identificar, su nivel de

hidratacion. Se insiste que en la Clase 32, la mayoria de productos si bien son bebidas, no
tiene las caracteristicas de hidratacion que ofrece la marca.

Lo anterior encuentra sustento adicional en la Resolucion 1896 de 2023 que prohibe los
mensajes engafosos sobre las caracteristicas esenciales y objetivas de los productos:

“En virtud de la veracidad y transparencia el mensaje publicitario no podra:

7 Proceso 76-I1P-2004, sentencia del 4 de agosto del 2004; G.O. N° 1114, de 7 de septiembre del 2004; marca: “ZURIT”.
Tribunal De Justicia De La Comunidad Andina.

’ Proceso 76-1P-2004, sentencia del 4 de agosto del 2004; G.O. N° 1114, de 7 de septiembre del 2004; marca: “ZURIT”.
Tribunal De Justicia De La Comunidad Andina.



1. Contener declaracion, aseveracion o presentacion visual o de audio que
directamente o por implicacion, omision, ambigiiedad o exageracion, sea capaz de
inducir a error, engario o confusion al consumidor en relacion con las caracteristicas
esenciales y objetivas del producto o de los de la competencia, en aspectos tales como
su naturaleza, composicion, método de elaboracion, fechas de fabricacion y
caducidad, eficiencia y desemperio, origen comercial o geografico, cantidad, precio,
garantias, ofertas, términos de entrega y devoluciones, derechos de propiedad
intelectual, aprobaciones oficiales y reconocimientos.”

En linea con lo anterior, la Superintendencia debe analizar con especial cuidado la causal de
irregistrabilidad de engafio para evitar el registro de marcas que falseen a los medios
comerciales y al publico, salvaguardando el derecho del consumidor a recibir informacion
veraz. El Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina en Jurisprudencia de Acto Aclarado
expuso que la causal de engafio es una prohibicion de caracter general que busca proteger al
consumidor:

“Se trata de una prohibicion de cardcter general que se configura con la posibilidad
de que el signo induzca a engario sin necesidad de que este se produzca

, 9
efectivamente.”

“La prohibicion de registrar signos enganosos, tal como se ha pronunciado este
Tribunal se dirige a precautelar el interés general o publico, es decir, del

. 10
consumidor.”

Asi las cosas, con la informacion que transmite la marca se estd afectando la claridad y
transparencia en la eleccion de los productos, transmitiendo un mensaje que incide en la
compra, y que no se sabe si es cierto no. Por tanto, la marca ELECTROLIT
HIDRATACION MUNDIAL transmite un mensaje distorsionado, que no se puede
verificar con la realidad del producto, imagen viciada que genera engafio en el mercado y
afecta la eleccion confiada que se debe tener al momento de adquirir un producto.

De lo anterior se colige que la solicitud de registro de la marca ELECTROLIT
HIDRATACION MUNDIAL se encuentra incursa en la causal de irregistrabilidad
absoluta del literal 1) del articulo 135 de la Decision 486 de la Comunidad Andina, por ser
engafiosa respecto de los productos de la Clases Internacional 5 y 32 que pretende distinguir.

III. LA FRASE HIDRATACION MUNDIAL ES DESCRIPTIVA Y SOBRE ELLA
NO PUEDE EXISTIR UN DERECHO EXCLUSIVO

’ Tribunal De Justicia De la Comunidad Andina, Jurisprudencia de Acto Aclarado, Proceso No 153-1P-2022.
10 Tribunal De Justicia De la Comunidad Andina, Jurisprudencia de Acto Aclarado, Proceso No 35-IP-1998.



En caso que la Superintendencia no aplique la causal de engafio, y decida otorgar la marca
ELECTROLIT HIDRATACION MUNDIAL, se solicita que se excluya la proteccion
sobre la frase HIDRATACION MUNDIAL, ya que es descriptiva de las caracteristicas
esenciales del producto.

El Instructivo para el examen de registrabilidad de marcas define las expresiones explicativas
como aquellas que informan sobre los productos y servicios, y que no cuentan con
distintividad:

“Se entiende que las expresiones, palabras o frases explicativas buscan suministrar
informacion adicional sobre el producto y/o servicio que se pretende identificar con
la marca, sin que alcancen a contener la fuerza distintiva suficiente para ser usadas

) , 11
o reconocidas a titulo de marcas.”

HIDRATACION MUNDIAL es una frase explicativa e informativa de los productos que
busca identificar, indicando una mayor hidratacion o una hidratacién excepcional. Esta frase
no puede ser monopolizada por un solo empresario y debe estar disponible para quien desee
informar sobre la hidratacion que tiene el producto.

Hay que considerar que una expresion descriptiva proporciona informacion del producto o
servicio y alude a una cualidad o atributo que resulta importante para el consumidor. Una
expresion descriptiva no puede ser otorgada como marca a un empresario, pues con ello se
genera una ventaja competitiva injustificada. Las expresiones descriptivas son aquellas que
“informan de manera exclusiva acerca de las caracteristicas: calidad, cantidad, funciones,
ingredientes, tamarno, valor, destino, etc. y otras propiedades de los productos o servicios

. e »12
que se quiere distinguir con la marca

Para determinar el sentido descriptivo de un signo hay que contrastarlo con los productos que
pretende identificar, comoquiera que la descriptividad “de un signo surge principalmente de
la relacion directa entre éste y los productos o servicios para los cuales estd destinado a

identificar. Un signo sera descriptivo en relacion directa con dichos productos o servicios,

. .. 13
mas no con todo el universo de productos o servicios.”

Hinstructivo para el examen de registrabilidad de marcas disponible en:
https://www.sic.gov.co/sites/default/files/files/2022/14 12 22 %20INSTRUCTIVO%20PARA%20EL%20EXAMEN%2
0DE%20REGISTRABILIDAD%20DE%20MARCAS.pdf Pagina 54.

12 Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina, Proceso 1-1P-2006.

13 Tbidem.


https://www.sic.gov.co/sites/default/files/files/2022/14_12_22_%20INSTRUCTIVO%20PARA%20EL%20EXAMEN%20DE%20REGISTRABILIDAD%20DE%20MARCAS.pdf
https://www.sic.gov.co/sites/default/files/files/2022/14_12_22_%20INSTRUCTIVO%20PARA%20EL%20EXAMEN%20DE%20REGISTRABILIDAD%20DE%20MARCAS.pdf

En linea con lo anterior, se debe tener en cuenta que la marca solicitada ELECTROLIT
HIDRATACION MUNDIAL se vincula con los siguientes productos de las Clases 5 y 32:

marca Productos

5: Productos farmacéuticos, preparaciones para|
uso médico y veterinario; alimentos |
sustancias dietéticas para uso médico o
veterinario, alimentos para bebes; suplementos
alimenticios; complementos alimenticios paraj
personas o animales; sueros para uso médico;
suplementos alimenticios; polvos medicinales
para el cuerpo.

Py 32: Bebidas sin alcohol; bebidas refrescantes
HIDRATACION sin alcohol; bebidas isotonicas; bebidas
MUNDIAL energéticas; polvos para preparar bebidas.

Los productos de la Clase 32 incluyen las bebidas isotdnicas que son altamente hidratantes
debido a que sus componentes ayudan a mantener el nivel de agua que requiere el cuerpo en
su vida diaria.

Por su parte, el producto de la Clase 5 indicado en la solicitud es un suero oral usado para
hidratar, presentado en forma liquida, polvo, sélido o capsulas. El suero oral es usado
exclusivamente para hidratar en los casos en los que el cuerpo ha perdido fluidos y sales, sea
por enfermedad o ejercicio. El producto de la Clase 5 es considerado un medicamento de
venta libre para tratar deshidratacion por enfermedad.

La frase HIDRATACION MUNDIAL es descriptiva del destino, de las caracteristicas y de
las cualidades de las bebidas en general, incluyendo las bebidas isotonicas de la Clase 32 y
del suero oral de la Clase 5. En efecto, esta frase estd compuesta de dos expresiones que
unidas aluden a un efecto deseable de los productos de las Clases 5 y 32, y por el cual es
comprado en el mercado: hidratacion superior o excepcional.

La expresion hidratacion es descriptiva al indicar el destino propio de las bebidas isotonicas
y sueros orales, es decir, el de proporcionar electrolitos para mantener los niveles de agua
necesarios para la supervivencia. El diccionario de la Real Academia de la Lengua menciona
que hidratacion es:



, 14

“Accion y efecto de hidratar.’

La hidratacion hace posible recibir y mantener la cantidad adecuada de agua para que el
cuerpo funcione correctamente. En casos de enfermedad, por el cambio climatico y las altas
temperaturas, la hidratacion se convirtié en una practica esencial y necesaria, por lo que
consumir bebidas hidratantes se convirtié en una préctica habitual y muy popular.

Por su parte, la expresion mundial es un adjetivo que hace referencia a todo el mundo, esto
es, a una gran amplitud o efecto:

. . . 5 15
“adj. Perteneciente o relativo a todo el mundo.

La expresion mundial usada con la expresion hidratacion alude a que el producto tiene un
mayor efecto de hidratacion, y a que su efecto de hidratacion es ampliamente conocido.

Por tanto, la frase HIDRATACION MUNDIAL en conjunto es descriptiva de los productos
de las Clases 5 y 32, ya que los califica al indicar que son muy hidratantes y/o que sus efectos
de hidratacion son mundialmente conocidos.

Es importante tener en cuenta que SUEROS Y BEBIDAS REHIDRATANTES, S.A. DE
C.V., solicitante del signo HIDRATACION MUNDIAL, es titular de la marca
ELECTROLIT que es una bebida o suero hidratante muy popular en nuestro pais. A
continuacion, algunas de las marcas que el solicitante tiene registradas:

Marca Expediente Clase Vigencia
Eirolt 15241216 5 39 20 de octubre del
INIORATACION TOTAL! s 2026
"‘;";‘ 14031079 1 29 de Agosto del
) 31 de julio del
Ele(tmh’t 14010569 5 2034 J

14 Informacion disponible en: https://dle.rae.es/hidrataci%C3%B3n
IS Informacion disponible en: https://dle.rae.es/hidrataci%C3%B3n


http://sipi.sic.gov.co/sipi/View.ashx?623932
https://dle.rae.es/mundial?m=form

v D201 404
%ai SD2019/0064049 1 de abril del

. 2030
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Eléctrolit | SD2022/0128247 | 5,3, |° ¢ septiembre

ZERD del 2033

En la pagina de SUEROS Y BEBIDAS REHIDRATANTES, S.A. DE C.V. Web se confirma
que esta compaiiia compite en el sector de bebidas hidratantes y ofrece suero oral que
previene o trata la deshidratacion:

JEL SUERD ORAL S DEBE TOMAR S0LO CUANDO HAY ENFERMEDAD?

No, el hombre puede perder liquidos y electrolitos en forma intensa a causa de gastroenteritis agudas, de actividad fisica intensa o por
exposicidn a ambientes extremadamente calidos. Electrolit® previene o trata la deshidratacion mediante la reposicion de liquidos y

electrdlitos contenidos en'su formula, ademas de proporcionar la glucosa que resulta una fuente (til de calorias.

Electrolit® estd indicado para la prevencidn y tratamiento via oral del desequilibrio fisico por deshidratacidn en mayores de 6 afios de
edad. No solo se trata de la enfermedad sino de otras actividades que afecten el balance hidroelectrolitico en tu cuerpo.

Asi promociona el solicitante sus bebidas en Instagram:

electrolit.colombia
Electrolit Colombia co

316 62,7 mil 377
publicaciones seguidores seguidos

Empresa farmacéutica

CIENCIA EN HIDRATACION

PREVENCION TEMPRANA DE LA DESHIDRATACION POR
PERDIDA DE LIQUIDOS Y ELECTROLITOS
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En linea con lo anterior, la frase HIDRATACION MUNDIAL informa al consumidor sobre
que las bebidas de la Clase 32 y el producto farmacéutico hidratante de la Clase 5 son
altamente hidratantes, siendo esta una caracteristica esencial de los productos indicados en
la solicitud.

De otra parte, la frase HIDRATACION MUNDIAL informa al consumidor que el signo es
reconocido mundialmente por su efecto de hidratacion, como si fuera mas hidratante o

16 Informacion disponible en: https://bocause.com/nutricion/que-es-una-bebida-isotonica/

17 Informacion disponible en: https://www.instagram.com/electrolit.colombia/?hl=es


https://electrolit.com.mx/preguntas-frecuentes/

superior a otras bebidas hidratantes. En ese sentido, la frase HIDRATACION MUNDIAL
describe las caracteristicas de los productos indicados en la solicitud. El Tribunal de Justicia
de la Comunidad Andina ha indicado que un signo descriptivo comunica las caracteristicas
de los productos:

“Al respecto, la norma comunitaria y calificada doctrina han manifestado que los
signos descriptivos o conformados por expresiones descriptivas son aquellos que
informan a los consumidores exclusivamente lo concerniente a las caracteristicas de
los productos o de los servicios que buscan identificar. Al respecto, el tratadista
Fernandez-Novoa sefiala que el signo descriptivo debe tener la virtualidad de
comunicar las caracteristicas (calidad, cantidad, destino, etc.) a una persona que no

L., 18
conoce el producto o servicio.

Por todo lo anterior, la frase HIDRATACION MUNDIAL carece de distintividad, al ser
descriptiva y componerse de expresiones que los empresarios requieren para calificar e
identificar los productos de las Clases 5 y 32. El signo solicitado no es apto para referir un
origen empresarial ni para individualizar e identificar los productos solicitados.

La distintividad es la capacidad que posee un signo para que sea relacionado e
individualizado en relacién con un producto o servicio especifico. Asi lo ha sostenido la
Superintendencia de Industria y Comercio:

“Como se indico, la distintividad de una marca —ademdas de ser su caracteristica
esencial- tiene por objeto principal otorgarle identidad a un signo para poder
ser individualizado. Dicha finalidad tiene como efecto la posibilidad de que el
consumidor pueda establecer claramente, dentro del mercado, cual es la
procedencia empresarial de cada uno de los productos o servicios ofrecidos, y
con ella, la facultad para individualizarlos y adquirirlos de acuerdo a la marca

. . . , 19
que le represente mejor calidad, beneficio o economia.”

Asimismo, la distintividad ha sido definida por el Tribunal de Justicia de la Comunidad
Andina en Jurisprudencia de Acto Aclarado como la capacidad de identificar y diferenciar
los productos:

“La distintividad es la capacidad intrinseca que debe tener el signo para
identificar por si mismo un producto o servicio, y, la capacidad extrinseca para
distinguir unos productos o servicios de otros en el mercado. El cardcter

18Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina, Proceso 336-1P-2015.

19Superintendencia de Industria y Comercio. Delegatura de Propiedad Industrial. Direccion de Signos Distintivos.
Resolucion 40350 de 2009.



distintivo del signo le permite al consumidor realizar la eleccion de los productos
vy servicios que desea distinguir. Del mismo modo, le permite a su titular
diferenciar sus productos y servicios de otros semejantes que se ofertan en el

>

mercado.’

En linea con lo anterior, la frase HIDRATACION MUNDIAL debe ser catalogada como
explicativa y de libre uso, respecto de la cual no se puede consolidar ningiin derecho
marcario.

Asi las cosas, de ser otorgada la marca ELECTROLIT HIDRATACION MUNDIAL se
debe aclarar en la parte resolutiva que sobre la frase HIDRATACION MUNDIAL no se
constituye ningin derecho, ya que esto afectaria las expectativas comerciales de los
competidores en usar expresiones necesarias en el trafico mercantil, y que hacen referencia
a sus caracteristicas y cualidades esenciales.

IV. PETICION

Con fundamento en los hechos descritos y con base en las consideraciones de Derecho
citadas, respetuosamente solicito a la Direccion de Signos Distintivos de la Superintendencia
de Industria y Comercio que:

i. NIEGUE el registro de la marca ELECTROLIT HIDRATACION MUNDIAL
Mixta por ser engafiosa;

i1.  Subsidiariamente se solicita que en caso que la Direccion decida conceder la marca
ELECTROLIT HIDRATACION MUNDIAL Mixta, se declare que no se confiere
un uso exclusivo sobre la frase HIDRATACION MUNDIAL.

Sefior Jefe de la Direccion de Signos Distintivos

Blmca (o de Avmseea bl

BLANCA ZORAIDA FONSECA SANDOVAL
CC 46369991

20Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina, Proceso 344-1P-2022.



