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REPUBLICA DE COLOMBIA
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Resolucion N° 14879

Ref. Expediente N° SD2025/0087083

Por la cual se decide un recurso de apelacion

LA SUPERINTENDENTE DELEGADA PARA LA PROPIEDAD INDUSTRIAL
en ejercicio de las facultades que le confiere el articulo 18 numeral 10° del Decreto
4886 del 23 de Diciembre de 2011,

CONSIDERANDO

Que mediante Resolucion N° 1073 de 5 de enero de 2026, la Direccion de Signos
Distintivos neg6 el registro de la Marca Altium Legal (Mixta), solicitada por JUAN DIEGO
GOMEZ SALDARRIAGA, para distinguir los siguientes productos que hacen parte de la
Clasificacion Internacional de Niza:

45: Aplicacion de derechos de marcas [servicios juridicos]; aplicacion de derechos de
propiedad intelectual [servicios juridicos]; asesoramiento juridico; asesoramiento juridico
en materia de franquicias; asesoramiento juridico para responder a convocatorias de
licitacion; asesoramiento juridico para responder a solicitudes de propuestas [rfps];
asesoramiento juridico relacionado con franquicias; auditoria de cumplimiento juridico;
consultoria en materia de auditoria de cumplimiento juridico; ejecucion testamentaria
[servicios juridicos]; facilitacion de informacion en materia de asuntos juridicos;
facilitacion de informacion sobre servicios juridicos a través de un sitio web; gestion y
explotacion de derechos de propiedad industrial y derechos de autor mediante la
concesion de licencias a terceros [servicios juridicos]; mediacidn en cuanto servicios
juridicos; mediacion en procedimientos juridicos; preparacion de dictamenes juridicos;
preparacion de informes juridicos en materia de derechos humanos; prestacion de
asesoramiento y consejo en materia de tramitacion de solicitudes de visado e inmigracién
[servicios juridicos]; representacion y asesoramiento juridicos; servicios de auditoria de
cumplimiento juridico; servicios juridicos; servicios juridicos en caso de litigio; servicios
juridicos en el ambito de la inmigracion; servicios parajuridicos; suministro de informacion
relativa a servicios juridicos; supervision de marcas comerciales [servicios juridicos].

Lo anterior, por considerar que se encuentra incursa en la causal de irregistrabilidad
consagrada en el literal a) del articulo 136 de la Decision 486 de la Comunidad Andina.

Que mediante escrito presentado dentro del término y con el lleno de los requisitos legales,
JUAN DIEGO GOMEZ SALDARRIAGA, interpuso recurso de apelacion en contra de la
resolucion mencionada en el considerando primero, con el objeto de que se revoque, con
fundamento en los siguientes argumentos:

“1. INEXISTENCIA DE OPOSICIONES: INDICIO RELEVANTE DE AUSENCIA DE
RIESGO DE CONFUSION REAL

Si bien es cierto que la autoridad debe realizar el examen de registrabilidad aun en
ausencia de oposiciones, no puede desconocerse gue la falta absoluta de oposicién por
parte de los titulares de las marcas citadas constituye un indicio objetivo y relevante de
gue quienes concurren efectivamente al mercado no perciben riesgo de confusién ni de

asociacion.
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La jurisprudencia administrativa colombiana ha reconocido que la inexistencia de
oposiciones, sin ser vinculante, refuerza la conclusion de coexistencia pacifica cuando
el analisis del conjunto marcario permite diferenciacion suficiente. En el presente caso,
el titular de la marca ALTO, pese a contar con registros vigentes en las clases 42 y 45,
no considerd necesario o pertinente oponerse, lo que evidencia que el riesgo alegado
por la administracion es meramente hipotético y no real ni efectivo y, por lo tanto,
extiende mas alla su interpretacion literal, sin mencionar la distincién en el andlisis
conceptual y objetivo de una posible confusién en los consumidores, teniendo en cuenta
la diferencia entre ambos signos.

Si bien la ausencia de oposicion no exonera el examen de fondo, la jurisprudencia
administrativa colombiana reconoce que la falta de oposicién por parte del titular
presuntamente afectado debilita significativamente la hipétesis de riesgo de confusion.

2. ERROR EN EL ANALISIS COMPARATIVO CONCEPTUAL: "ALTIUM" NO ES
EQUIVALENTE A "ALTO" PARA EL CONSUMIDOR RELEVANTE

(...) Cabe recordar a la entidad que el idioma oficial colombiano, o el que se habla en
Colombia, es el castellano. El consumidor, por lo tanto, habla dicho idioma. La palabra
ALTIUM no esta consagrada en el Diccionario de la Real Academia Espafiola como
palabra, ni tampoco es latin correcto como lo indica la entidad. "ALTIUM" es una palabra
creada de la fantasia, de la imaginacion, y que no existe en latin; por lo tanto, no se
puede partir del presupuesto de que sus similitudes sean susceptibles de generar
confusién al consumidor, como lo indica la entidad, con la marca gque se trae a colacion.
Adicionalmente a ello,

* El andlisis marcario no se realiza desde una Optica etimologica o académica, sino
desde la percepcion del consumidor medio, normalmente informado y razonablemente
atento en Colombia, que como minimo tiene conocimientos de nuestro idioma oficial, el
castellano.

 El consumidor colombiano promedio de servicios juridicos no identifica ni traduce
automaticamente términos latinos, y menos aun establece equivalencias linguisticas
entre "ALTIUM"y "ALTO" o derivados de la palabra "ALTUM" en latin, quiza palabras de
la imaginacion como lo es "ALTIUM".

« "ALTIUM" es una expresién de fantasia, sensacionalista, con un toque enfocado no
precisamente en la palabra "ALTO"; es una palabra de la imaginacion carente de
significado directo e inmediato en espafiol, mientras que "ALTO" es una palabra comun
del idioma castellano. El consumidor medio no realiza analisis etimolégicos
especializados en latin, principalmente cuando nuestro idioma es el castellano. El TICA
ha sido claro: el andlisis conceptual debe partir del significado inmediato para el
consumidor, no del origen filoldgico o especializado. (...)

» La marca mixta se compone de un conjunto de elementos; los elementos, colores y
simbolos son completamente diferentes a los comparados por la entidad.

« Establece la jurisprudencia que la comparacion debe efectuarse sin descomponer los
elementos que conforman el conjunto marcario.

« El andlisis de una marca mixta no se agota en la comparacion literal de términos, sino
gue debe determinar si existe un riesgo real de confusion o asociacion, ponderando
todos los elementos distintivos de los signos en conflicto (fonético, gréfico y conceptual).
Las marcas mixtas deben analizarse como una unidad, aspecto que no esta teniendo
en cuenta la entidad. De todas formas, cabe reiterar que el consumidor de servicios
juridicos es un consumidor atento, reflexivo y especializado, no impulsivo; por lo tanto,
la posible confusion que pudiera generarse resulta poco creible. EI TICA ha reiterado
gue "cuando los productos o servicios estan dirigidos a un publico especializado, el
riesgo de confusion se reduce significativamente”. Por lo que es altamente improbable
gue un consumidor que contrata asesoria juridica, confunda ALTIUM LEGAL con ALTO.
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(.)
3. ANALISIS DEFECTUOSO DEL CONJUNTO MARCARIO EN UNA MARCA MIXTA

La marca solicitada es mixta, compuesta por:

* Un elemento denominativo: ALTIUM LEGAL.

« Un elemento grafico claramente distintivo, con tipografia, colores e ilustracion propios,
gue generan una impresion visual objetivamente autonoma, diferenciable, inigualable y
totalmente distinta, imposible de confundir con el signo citado por la entidad.

E& Altium Legul A

ALTO

(..)

5. INEXISTENCIA DE CONEXION COMPETITIVA REAL Y EFECTIVA

La Resolucion incurre en una interpretacion excesivamente amplia del concepto de
"conexién competitiva”, al sostener que basta con pertenecer al mismo "género de
servicios" para configurar riesgo de confusién indirecto.

Esta tesis resulta contraria a la Decision 486 y a las interpretaciones del TICA, que han
establecido que la probabilidad debe ser real y no meramente abstracta, y que el
consumidor pueda razonablemente asumir un origen empresarial coman.

En este caso:

*No se acreditd coexistencia en el mercado bajo condiciones que generen confusion.

* No se analiz6 el posicionamiento real, el publico objetivo ni la especializacion de los
servicios.

» Se omitid considerar que los servicios juridicos son altamente personalisimos y
especializados, lo que reduce drasticamente el riesgo de confusién.”

Que para resolver el recurso de apelacion interpuesto, segun el articulo 80 del Cédigo de
Procedimiento Administrativo y de lo Contencioso Administrativo, es preciso resolver “todas
las peticiones que hayan sido oportunamente planteadas y las que surjan con motivo del
recurso”.

1. CAUSAL DE IRREGISTRABILIDAD EN ESTUDIO: CONFUNDIBILIDAD

1.1. Literal a) del articulo 136 de la Decision 486
“No podréan registrarse como marcas aquellos signos cuyo uso en el comercio afectara
indebidamente un derecho de tercero, en particular cuando:
a) sean idénticos o se asemejen, a una marca anteriormente solicitada para registro
0 registrada por un tercero, para los mismos productos o servicios, o para
productos o servicios respecto de los cuales el uso de la marca pueda causar un
riesgo de confusién o de asociacion.”
1.2. Lanorma
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De acuerdo con la disposicién andina citada, se requiere la presencia de dos supuestos
para su aplicacion:

)] Que el signo solicitado sea idéntico 0 se asemeje a uno previamente solicitado o
registrado por un tercero.

i)  Que exista conexidn competitiva entre los productos o servicios identificados por la
marca solicitada a registro y la marca previamente solicitada o registrada.

El Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina, al abordar esta causal objeto de estudio,
ha indicado de manera reiterada lo siguiente:

Como se desprende de esta disposicion, no es registrable un signo que sea idéntico o
similar a otro signo registrado o solicitado con anterioridad por un tercero, porque en
dichas condiciones carece de fuerza distintiva. Los signos no son distintivos
extrinsecamente cuando puedan generar riesgo de confusién (directo o indirecto) y/o
riesgo de asociacion en el publico consumidor?.

Asi mismo, define el riesgo de confusion y de asociacion de la siguiente manera:

El riesgo de confusion puede ser directo e indirecto. El primero, riesgo de confusion
directo, esta caracterizado por la posibilidad de que el consumidor al adquirir un producto o
servicio determinado crea que esta adquiriendo otro. Y el segundo, riesgo de confusion
indirecto, se presenta cuando el consumidor atribuye a dicho producto, en contra de la
realidad de los hechos, un origen empresarial diferente al que realmente posee.

El riesgo de asociacion consiste en la posibilidad de que el consumidor, aunque diferencie
las marcas en conflicto y el origen empresarial del producto, al adquirirlo piense que el
productor de dicho producto y otra empresa tienen una relacion o vinculacion econémica.

1.2.1. ldentidad o semejanza de los signos

De este modo, para el primer supuesto se debera examinar si entre los signos
confrontados existe identidad o semejanza, para luego determinar si esto es capaz de
generar riesgo de confusion o de asociacion en el pablico consumidor, teniendo en cuenta
que la semejanza de los signos puede derivarse de alguno o todos de los siguientes
aspectos:

Ortografica: Se refiere a la semejanza de las letras de los signos en conflicto desde el
punto de vista de su configuracion; esto es, tomando en cuenta la secuencia de vocales,
la longitud de la o las palabras, el nimero de silabas, las raices, o las terminaciones
comunes de los signos en conflicto, los cuales pueden inducir en mayor grado a que el
riesgo de confusion sea mas palpable u obvio.

Fonética: Se refiere a la semejanza de los sonidos de los signos en conflicto. La
determinacién de tal similitud depende, entre otros elementos, de la identidad en la silaba
tonica o de la coincidencia en las raices o terminaciones; sin embargo, también debe
tenerse en cuenta las particularidades de cada caso, con el fin de determinar si existe la
posibilidad real de confusion entre los signos confrontados.

1 Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina, Proceso N° 24-|P-2021.
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Conceptual o ideolégica: Se configura entre signos que evocan una idea y/o valor
idéntico y/o semejante.

Gréfica o figurativa: Se refiere a la semejanza de los elementos graficos de los signos
en conflicto, tomando en cuenta los trazos del dibujo o el concepto que evocan.

Ahora bien, el Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina? ha estipulado las siguientes
reglas para el cotejo de marcas:

a) La comparacion debe efectuarse sin descomponer los elementos que conforman
el conjunto de los signos en conflicto; es decir, cada uno debe analizarse con una
vision de conjunto, teniendo en cuenta su unidad fonética, ortografica, grafica o
figurativa y conceptual o ideoldgica.

b) En la comparacion se debe emplear el método del cotejo sucesivo; esto es, se
debe analizar un signo y después el otro. No es procedente realizar un analisis
simultaneo, pues el consumidor dificilmente observara los signos al mismo tiempo,
sino que lo hard en momentos diferentes.

c) El analisis comparativo debe enfatizar las semejanzas y no las diferencias, pues
es en las semejanzas en las que se puede percibir el riesgo de confusion o
asociacion.

d) Alrealizar la comparacion es importante colocarse en el lugar del consumidor y su
grado de percepcion, de conformidad con el tipo de productos o servicios de que
se trate, bajo los siguientes criterios:

(1) Criterio del consumidor medio: Si estamos frente a productos y/o servicios
de consumo masivo, el criterio del consumidor medio podria ser el soporte
del andlisis de confundibilidad. De acuerdo con las maximas de la
experiencia, al consumidor medio se le presume normalmente informado y
razonablemente atento, cuyo nivel de percepcidn es variable en relacion
con la categoria de bienes o productos, lo que debe ser analizado y
ponderado por la autoridad nacional competente.

El grado de atencién del consumidor medio es un parametro importante
para el andlisis de confundibilidad de signos que diferencien productos o
servicios de consumo masivo, bajo el entendido de que puede variar o
graduarse segun el tipo de producto del cual se trate, pues por via de
ejemplo no se presta el mismo nivel de atencién al adquirir productos
cosmeéticos que al comprar pasabocas para fiestas.

(i) Criterio del consumidor selectivo: Se basa en un consumidor més informado
y atento que el consumidor medio, ya que elige los bienes y servicios bajo
ciertos parametros especificos de calidad, posicionamiento o estatus. Es un
consumidor que se ha instruido claramente de las caracteristicas y
cualidades de los productos o servicios que desea adquirir. Sabe detalles
estéticos, de calidad y funcionamiento que la media de la poblacién no
sabria. Por ejemplo, el consumidor de servicios de restaurantes gourmet es

2 Ibidem.
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consciente del servicio que prestan, pues sabe datos de su atencion al
cliente, costo de los platos, manejo publicitario, promociones, etc.

(i)  Criterio del consumidor especializado: Se basa en un consumidor
absolutamente informado y atento sobre las caracteristicas técnicas,
funcionales o practicas de los productos o servicios que adquiere, teniendo
como soporte su alto grado de instruccién técnica o profesional. Dicho
consumidor hace una evaluacion mas prolija del bien o servicios que desea
adquirir, lo que debe ser tomado en cuenta por la autoridad nacional
competente al realizar el respectivo analisis de confundibilidad.

1.2.2. Criterios de conexidad de los productos o servicios

De conformidad con el articulo 151 de la Decisidén 486, las clases de la Clasificacion
Internacional de Niza no determinaran la similitud ni la disimilitud de los productos o
servicios.

De este modo, para determinar si existe vinculacion, conexién o relacién entre productos
y/o servicios corresponde tomar en consideracion el grado de similitud de los signos
objeto de analisis y cualquiera de los siguientes tres criterios sustanciales:

a) El grado de sustitucion (intercambiabilidad) entre los productos o servicios

Existe conexion cuando los productos (0 servicios) en cuestion resultan sustitutos
razonables para el consumidor; es decir, que este podria decidir adquirir uno u otro sin
problema alguno, al ser intercambiables entre si. En términos conceptuales, la
sustitucion se presenta cuando un ligero incremento en el precio de un producto (o
servicio) origina una mayor demanda en el otro. En términos concretos, para apreciar la
sustituibilidad entre productos (o servicios) la autoridad nacional competente tendra en
consideracion la finalidad y caracteristicas de dichos productos (o servicios), el rango de
precios entre ellos, los canales de aprovisionamiento o de distribucion o de
comercializacion, etc.

La sustituibilidad permite apreciar con claridad el hecho de que, desde la perspectiva del
consumidor, un producto (o servicio) es competidor de otro producto (o servicio), de
modo tal que el consumidor puede optar por uno u otro con relativa facilidad.

A modo de ejemplo, tratdndose de las infusiones en la forma de bolsas filtrantes, el anis,
el cedrdn, la manzanilla, etc., suelen ser productos sustitutos entre si.

b) Lacomplementariedad entre si de los productos o servicios

Existe conexion cuando el consumo de un producto genera la necesidad de consumir
otro, pues este es complementario del primero. Asi, el uso de un producto supone el uso
del otro. Esta complementariedad se puede presentar también entre productos y
servicios.

Asi, por ejemplo, la crema o pasta dental o de dientes (dentifrico) se complementa con
el cepillo dental y con el hilo dental. Un ejemplo de complementariedad entre un servicio
y un producto puede ser el servicio educativo con el material de ensefianza.

c) La posibilidad de considerar que los productos o servicios provienen del
mismo empresario (razonabilidad)
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Existe conexién cuando el consumidor, considerando la realidad del mercado, podria
asumir como razonable que los productos o servicios en cuestion provienen del mismo
empresario.

Asi, por ejemplo, en determinados mercados quien fabrica cerveza también expende
agua embotellada.

Los criterios de sustituibilidad (intercambiabilidad), complementariedad y razonabilidad
acreditan por si mismos la existencia de relacion, vinculacion o conexion entre productos
y/o servicios.

Los siguientes criterios, en cambio, por si mismos son insuficientes para acreditar
relacion, vinculacibn o conexidon entre productos y/o servicios, pues estos
necesariamente tienen que ser analizados a la luz de cualquiera de los tres criterios
sustanciales antes referidos:

La pertenencia a una misma clase de los productos o servicios de la Clasificacién
Internacional de Niza

La inclusién de productos o servicios en una misma clase no resulta determinante para
efectos de establecer la conexidon competitiva entre los productos o servicios objeto de
andlisis. En efecto, podria darse el caso de que los signos comparados distingan
productos o servicios pertenecientes a categorias o subcategorias disimiles, aunque
pertenecientes a una misma clase de la Clasificaciéon Internacional de Niza. Por tanto,
este criterio solo podra ser utilizado de manera complementaria para determinar la
existencia de conexion competitiva.

Los canales de aprovisionamiento, distribucién o de comercializacion; los medios
de publicidad empleados; latecnologia empleada; la finalidad o funcién; el mismo
género; o la misma naturaleza de los productos o servicios

Estos criterios considerados aisladamente no acreditan la existencia de conexion
competitiva. Asi, por ejemplo, dos productos pueden tener la misma naturaleza o género,
pero si los consumidores comprenden con relativa facilidad que los productores de uno
no son los productores del otro, no habra conexion competitiva entre ellos.

Dos productos completamente disimiles (v.g., candados e insecticidas) pueden tener el
mismo canal de comercializacion (v.g., ferreterias) y compartir el mismo medio de
publicidad (v.g., un panel publicitario rotativo), sin que ello evidencie la existencia de
conexién competitiva entre ambos. De alli que estos criterios deben analizarse
conjuntamente con los criterios intrinsecos para observar la existencia de conexion
competitiva.

Asimismo, si los productos o servicios se dirigen a destinatarios diferentes, como regla
general, no existird conexion competitiva.

Por tal razon, para establecer la existencia de relacién, vinculacion o conexién entre
productos y/o servicios la autoridad consultante, en el caso en concreto, debe analizar

si entre ellos existe sustituibilidad (intercambiabilidad), complementariedad o la
posibilidad razonable de provenir del mismo empresario®.

2. NATURALEZA Y DESCRIPCION DE LOS SIGNOS A CONFRONTAR

2.1. Naturalezay descripcion del signo solicitado

3 Ibidem.
Pagina 7 de 13
Sefior ciudadano, para hacer seguimiento a su solicitud, la entidad le ofrece los siguientes canales: MNuestro aporte es
Teléfono en Bogota: 601 592 04 00 - Linea gratuita a nivel nacional: 01 8000 910 165 - fundamental al usar menos
Direccidn: calle 24 #7-43 local 108, Bogotd D.C., Colombia - Teléfono: 601 587 00 00 papel contribuimos con el

www.sic.gov.co — e-mail: contactenos@sic.gov.co = medio ambiente



Superintendencia de
Industria y Comercio

Resolucion N° 14879

Ref. Expediente N° SD2025/0087083

E&3 Altium Legal

El signo solicitado en registro es de naturaleza mixta, conformado por la expresion
“ALTIUM LEGAL”, en una fuente especial de letra de color blanco sobre un fondo de color
particular, y a la izquierda se encuentra una figura del color del fondo que simula ser una
flor compuesta por puntos sobre un cuadrado de color blanco.

Si bien la expresion “ALTIUM” no es una palabra del idioma castellano, el consumidor
medio la asociaria con su la traduccion mas cercana del latin. Al respecto, es necesario
precisar que la palabra “ALTUM” o “ALTUS” proviene del latin y significa “ALTO” en
castellano, mientras que la particula “IUM”, también del latin es un sufijo neutro formador
de sustantivos, generando un significado particular en la palabra “ALTIUM”. Siendo por
consiguiente el conjunto marcario de naturaleza de arbitraria.

2.2. Naturalezay descripciéon de la marca previamente registrada*

ALTO

La marca previamente registrada es de naturaleza mixta, conformada por la palabra
“ALTO”, en un tipo especial de letra de color rojo, y en la parte superior un circulo con su
contorno marcado de color azul con un triAngulo en su interior de un color azul de tono
diferentes, todo sobre un fondo blanco. Siendo por consiguiente el signo de naturaleza
arbitraria.

3. CASO CONCRETO

3.1. Término de uso comun — “LEGAL”

Tipo Signo Titular Expediente Niza | Clase | Tramite Estado Vigencia
M;Xt ALTO ALTO S.A. 07127893 8 42 Marca Registrada 3%;5?'
M;Xt ALTO ALTO S.A. 07127892 8 45 Marca | Registrada 3(;;;?'
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En efecto, el signo solicitado en registro es de naturaleza mixta, conformado por un
elemento nominativo consistente en la expresion “ALTIUM LEGAL”. Al respecto de la
palabra “LEGAL” debe este Despacho manifestar es inapropiable en la Clase 45 de la
Clasificacion Internacional de Niza, debido a que en esta clase comprende los servicios
relacionados con todo tipo de servicios juridicos. Por lo anterior, “LEGAL” no pueden ser
objeto de exclusividad por parte de un solo titular.

En ese sentido, resulta comprensible que diferentes empresarios hagan uso de
referenciada expresion siempre que se acompafie de elementos nominativos y/o gréaficos
que le permitan generar distintividad entre los consumidores medios, por lo tanto, sus
titulares deben soportar el registro de signos que contengan la referenciada palabra.

3.2. Andlisis del signo solicitado y las marcas previamente registradas

Es importante observar que el publico percibe los elementos denominativos de un modo
diferente a los otros tipos de elementos; los elementos denominativos se pueden leer o
se pueden asociar con una secuencia de letras. En ese sentido y con el fin de realizar el
correcto analisis de los signos bajo estudio, este Despacho expresa que en relacion con
el empleo de términos de uso comun, el Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina ha
reiterado en varias ocasiones lo siguiente:

“En el caso de denominaciones conformadas por palabras de uso comun, la
distintividad se busca en el elemento diferente que integra el signo, ya que dichas
palabras son marcariamente débiles.

El derecho de uso exclusivo del que goza el titular de la marca descarta que palabras
necesarias 0 usuales pertenecientes al dominio publico puedan ser utilizadas
Unicamente por un titular marcario, ya que al ser esos vocablos usuales, no se puede
impedir que el publico en general los siga utilizando®' (Negrilla y subrayado fuera del
texto).

Asi, es menester sefialar que cuando se estudia la registrabilidad de un signo se deben
descartar del andlisis de registrabilidad las expresiones de uso comuin que por su
naturaleza no son susceptibles de monopolizacién por parte de un solo empresario o
titular de marca. Por lo tanto, esta Delegatura observa que si bien el signo solicitado a
registro se compone por de la expresion ALTIUM LEGAL, la palabra “LEGAL es
inoponible a terceros segun lo expuesto anteriormente.

Esta Delegatura encuentra que es el elemento nominativo de cada signo el
preponderante en sus conjuntos, por cuanto son las palabras las que causan mayor
impacto en el consumidor por ser aquellas que usaria el consumidor o usuario para pedir
los productos protegidos con estos, razon por la cual la comparacion se centrara en esta
caracteristica y no atendera mayormente los elementos de orden gréfico cuya
participacion es secundaria en los signos susceptibles de comparacion.

Ahora bien, el Despacho manifiesta que respecto a los signos escritos en idioma diferente
al castellano, el Tribunal Andino de Justicia ha manifestado en diferentes ocasiones lo
siguiente:

“En el caso del signho integrado por una o mas palabras en idioma extranjero,
es de presumir que el significado de éstas no forma parte del conocimiento

5 Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina, Proceso No 61-1P-2012.
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comun, por lo que cabe considerarlas como de fantasia y, en consecuencia,
procede el registro como marca de la denominacién de gue se trate.

A juicio del Tribunal, “Las denominaciones de fantasia ... implican la creacién de un
vocablo, el mismo que puede no tener significado alguno. Es asi que una marca de
fantasia gozara generalmente de un mayor poder distintivo. Por lo tanto, las marcas de
fantasia o caprichosas por ser elaboracion del ingenio propio de sus titulares carecen
de connotacion conceptual o significado idiomatico, de tal manera que si una
denominacion genérica va acompafiada de una palabra de fantasia, la posibilidad de
gue sea admitido su registro aumenta” (Sentencia dictada en el expediente N° 16-IP-
98, publicada en la G.O.A.C. N° 398, del 22 de diciembre de 1998, caso “SALTIN
etiqueta”).

A contrario, la denominacion en idioma extranjero no sera reqistrable si el
significado conceptual de las palabras gue la integran se ha hecho del
conocimiento de la mayoria del publico consumidor o usuario, habiéndose
generalizado su uso, y si se trata de vocablos genéricos o descriptivos.

El Tribunal se ha pronunciado al respecto en los términos siguientes: “... no pueden
ser registradas expresiones que a pesar de pertenecer a un idioma extranjero,
son de uso comun en los Paises de la Comunidad Andina, o son comprensibles
para el consumidor medio de esta Subreqidon debido a su raiz comin, a su
similitud fonética o al hecho de haber sido adoptadas por un 6érgano oficial de
la lengua en cualquiera de los Paises Miembros ...” (Criterio vertido en la
sentencia dictada en el expediente N° 69-1P-2001, publicada en la G.O.A.C. N° 759,
del 6 de febrero de 2002, caso “OLYMPUS”, y presente en las sentencias dictadas
en los expedientes N° 16-1P-98, 03-1P-95, 04-1P-97, 03-IP-2002 y 15-1P-2002)%".

Asi, esta Delegatura observa que la marca solicitada en registro ALTIUM LEGAL (Mixta),
presenta semejanzas conceptuales con la marca ALTO (Mixta) fundamento de negacion,
puesto que al efectuar el examen sucesivo de los signos se encuentra que, replica el
contexto ideoldgico que este mismo conlleva que es referirse a la altura, no siendo los
elementos adicionales que incorpora cada uno de los signos, componente gréfico,
suficientemente diferenciadores para que en caso de permitirse su coexistencia, no se
presente de manera alguna riesgo de confusién o asociacion.

Por otra parte, es necesario recordar que el consumidor mencionado, habitualmente, no
vera los signos simultdneamente, sino que guardara simplemente un recuerdo imperfecto
en su memoria de los signos en cuestidén y que, ademas el consumidor tiende a recordar
las similitudes antes que las diferencias entre los signos. Por todo ello, y los factores
previamente mencionados, lo probable es que el publico cuando se encuentre ante las
marcas enfrentadas se confunda y las asocie.

De este modo, y ante la presencia del primer presupuesto, esto es, que el signo sea
idéntico 0 se asemeje, a una marca anteriormente solicitada para registro o registrada
por un tercero, resulta necesario que la administracion se pronuncie si los productos que
se pretenden identificar con el signo solicitado son susceptibles de causar un riesgo de
confusién o asociacion.

3.3. Andlisis de conexidad competitiva

6 Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina, Proceso N° 47-IP-2006.
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Encontrando que existen similitudes entre los signos confrontados, esta Delegatura,
atendiendo a los argumentos esbozados por el recurrente en su escrito de apelacion,
procedera a realizar el respectivo analisis de conexidad competitiva de los productos y
servicios que cada uno de ellos identifica.

Conforme a lo anterior, el signo solicitado en registro pretende identificar los siguientes
productos de la Clasificacion Internacional de Niza:

45: Aplicacion de derechos de marcas [servicios juridicos]; aplicaciéon de derechos de
propiedad intelectual [servicios juridicos]; asesoramiento juridico; asesoramiento juridico
en materia de franquicias; asesoramiento juridico para responder a convocatorias de
licitacion; asesoramiento juridico para responder a solicitudes de propuestas [rfps];
asesoramiento juridico relacionado con franquicias; auditoria de cumplimiento juridico;
consultoria en materia de auditoria de cumplimiento juridico; ejecucion testamentaria
[servicios juridicos]; facilitacion de informacion en materia de asuntos juridicos;
facilitacion de informacion sobre servicios juridicos a través de un sitio web; gestion y
explotacion de derechos de propiedad industrial y derechos de autor mediante la
concesion de licencias a terceros [servicios juridicos]; mediacion en cuanto servicios
juridicos; mediacién en procedimientos juridicos; preparacion de dictdmenes juridicos;
preparacion de informes juridicos en materia de derechos humanos; prestacion de
asesoramiento y consejo en materia de tramitacion de solicitudes de visado e inmigracién
[servicios juridicos]; representacion y asesoramiento juridicos; servicios de auditoria de
cumplimiento juridico; servicios juridicos; servicios juridicos en caso de litigio; servicios
juridicos en el ambito de la inmigracion; servicios parajuridicos; suministro de informacion
relativa a servicios juridicos; supervision de marcas comerciales [servicios juridicos].

Los signos previamente registrados identifican:
Expediente No. 07127893:

42: servicios cientificos y tecnoldgicos, asi como servicios de investigacion y disefio
relativos a ellos; servicios de analisis y de investigacion industrial; disefio y desarrollo de
ordenadores y software; servicios juridicos.

Expediente No. 07127892:

45: servicios personales y sociales prestados por terceros destinados a satisfacer
necesidades individuales; servicios de seguridad para la proteccion de bienes y de
personas.

Conexidad competitiva entre servicios de la clase 45 (Expediente No. 07127892)
(Criterio de razonabilidad)

Existe una clara relaciébn comercial entre los servicios de la clase 45 de la version 8 del
nomenclador internacional cobijados por la marca previamente registrada y los servicios
abarcados por la marca solicitante en la clase 45 de la version 12 del nomenclador
internacional. Particularmente, se observa que existe una relacidon entre los servicios
personales y sociales prestados pro terceros destinados a satisfacer necesidades
individuales y los servicios juridicos.
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Al respecto, es comun en la practica mercantil que este tipo de servicios compartan los
mismos canales de distribucion y generando la posibilidad de que el consumidor asocie
a la solicitante con una expansion de servicios de la marca previamente registrada.

Conexidad competitiva entre servicios de la clase 45 y servicios de la clase 42
(Expediente No. 07127893) (Criterio de Identidad)

Observa este Delegatura que la marca solicitada pretende identificar diferentes tipos de
servicios juridicos encontrados en la clase 45 de la version 12 del nomenclador
internacional, mientras que la marca previamente registrada identifica también servicios
juridicos que en su momento se encontraban en la clase 42 de la versién 8 del
nomenclador internacional, por lo que identifican el mismo tipo de servicios del comercio.

En consecuencia, el consumidor podria razonablemente concluir errbneamente que
ambas provienen del mismo origen empresarial o que existe un vinculo econémico entre
las compairiias, generando un eventual riesgo de confusion, por lo tanto, al encontrarse
un signo susceptible de generar riesgo de confusion frente a un signo previamente
registrado o solicitado en registro estara incurso en la causal analizada siendo imposible
por tanto acceder a su registro.

En conclusion, el signo objeto de la solicitud estd comprendido en la causal de
irregistrabilidad establecida en el articulo 136 literal a) de la Decision 486 de la Comision
de la Comunidad Andina.

3.4. No presentacion de oposiciones

En lo que corresponde al argumento conforme al cual la registrabilidad se da por no
mediar oposicion del titular de la marca que sirve de antecedente para la negacion, se
deberé observar que, en cuanto a sus propias decisiones, el Titulo Il de la Decision 486
regula el procedimiento de registro marcario, e instaura en cabeza de las Oficinas
Nacionales Competentes el procedimiento y el respectivo examen de registrabilidad. El
Tribunal ha determinado los requisitos de dicho examen de la siguiente manera:

“El Tribunal en mdltiples Interpretaciones Prejudiciales” ha abordado el tema del
examen de registrabilidad, pero en uno de sus Ultimos pronunciamientos, determin6
con toda claridad cuales son las caracteristicas de este examen:

1. El examen de registrabilidad se realiza de oficio. La Oficina Nacional Competente
debe realizar el examen de registrabilidad asi no se hubieren presentado oposiciones,
0 no hubiere solicitud expresa de un tercero.

2. El examen de registrabilidad es integral La Oficina Nacional Competente al analizar
si un signo puede ser registrado como marca debe revisar si cumple con todos los
requisitos de articulo 134 de la Decision 486, y luego determinar si el signo solicitado
encaja o no dentro de alguna de las causales de irregistrabilidad consagradas en los
articulos 135 y 136 de la misma norma.

7 Se destacan las siguientes Interpretaciones Prejudiciales sobre la materia: Interpretacion Prejudicial de 7
de julio de 2004, proferida dentro del proceso 40-1P-2004; Interpretacion Prejudicial de 9 de marzo de 2005,
proferida dentro del proceso 03-IP-2005; e Interpretacién Prejudicial de 16 de noviembre de 2005, proferida
dentro del proceso 167-1P-2005.
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En consecuencia con lo anterior y en relacion con marcas de terceros, la Oficina
Nacional Competente, asi hubiera o no oposiciones, debera revisar si el signo
solicitado no encuadra dentro del supuesto de irregistrabilidad contemplado en el
articulo 136, literal a): es decir, debe determinar si es o0 no idéntico o se asemeja 0 no
a una marca anteriormente solicitada para registro o registrada por un tercero, para
los mismos productos o servicios, o para productos o servicios respecto de los cuales
el uso de la marca pueda causar un riesgo de confusién o de asociacién,

4. CONCLUSION

Segun las consideraciones antes expuestas, es procedente confirmar la Resoluciéon N°
1073 de 5 de enero de 2026.

En mérito de lo expuesto,
RESUELVE

ARTICULO 1: Confirmar la decisién contenida en la Resolucion 1073 de 5 de enero de
2026, proferida por la Direccion de Signos Distintivos.

ARTICULO 2: Notificar a JUAN DIEGO GOMEZ SALDARRIAGA, el contenido de la
presente Resolucion, entregandole copia de ésta y advirtiéndole que contra ella no
procede recurso alguno.

NOTIFIQUESE Y CUMPLASE

Dada en Bogota D.C., el 2 de marzo de 2026

LA SUPERINTENDENTE DELEGADA PARA LA PROPIEDAD INDUSTRIAL,

o dseCo pocleC

PILAR MARIA GOYENECHE CARVAJAL

8 Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina, Proceso N° 180-1P-2006.
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