Superintehdencia de
Industria y Comercio
REPUBLICA DE COLOMBIA
SUPERINTENDENCIA DE INDUSTRIA Y COMERCIO

Resolucion N° 19439

Ref. Expediente N° SD2025/0092605

Por la cual se niega un registro

EL DIRECTOR DE SIGNOS DISTINTIVOS
en ejercicio de sus facultades legales y,

CONSIDERANDO

PRIMERO: Que por escrito presentado el dia 11 de septiembre de 2025, MARIA CLAUDIA
VARGAS VIVES, VICTORIA EUGENIA VARGAS VIVES, solicito el registro de la Marca
TELEVISTA (Nominativa) para distinguir servicios comprendidos en la clase 38 de la
Clasificacion Internacional de Nizal.

SEGUNDO: Que publicado en la Gaceta de Propiedad Industrial No. 1083, no se
presentaron oposiciones por parte de terceros.

TERCERO: Que atendiendo las disposiciones establecidas en la Decision 486 de la
Comunidad Andina, encuentra la Direcciéon que de conformidad con el articulo 150 de
aquella, es deber de la oficina realizar el estudio de registrabilidad de un signo teniendo
en cuenta todas y cada una de las causales de irregistrabilidad determinadas por los
articulos 135 y 136 de la Decision. Sobre este particular, ha expuesto el Tribunal de
Justicia de la Comunidad Andina lo siguiente:

“...a la Oficina Nacional Competente le corresponde realizar el examen de
registrabilidad, el que es obligatorio y debe llevarse a cabo aun en el caso de
gue no hubiesen sido presentadas oposiciones; en consecuencia, la Autoridad
Competente en ningun caso queda eximida de realizar el examen de fondo
para conceder o negar el registro. En el caso de que sean presentadas
oposiciones, la Oficina Nacional Competente se pronunciara acerca de ellas
asi como acerca de la concesion o de la denegacion del registro solicitado.”

Causales de irregistrabilidad en estudio

Literal a) del articulo 136 de la Decisidon 486

No podran registrarse como marcas aquellos signos cuyo uso en el comercio afectara
indebidamente un derecho de tercero, en particular cuando:

a) sean idénticos 0 se asemejen, a una marca anteriormente solicitada para registro o
registrada por un tercero, para los mismos productos o servicios, o para productos o
servicios respecto de los cuales el uso de la marca pueda causar un riesgo de confusion
o de asociacion.

Concepto de la norma

De acuerdo con la disposicion andina citada, para que el registro de una marca sea
negado se necesita que ella cumpla con varios supuestos de hecho. En primer lugar, que

1 38: Envio de comunicados [noticias]; envio [transmisién] de noticias; servicios de acceso a portales web, de correo y de noticias;
servicios de agencias de noticias; servicios de agencias de noticias en materia de cuestiones politicas; transmision de noticias;
transmisién de noticias a organizaciones de noticias; transmision de noticias e informacion sobre actualidades; transmisién
electrénica de noticias.
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el signo solicitado sea idéntico a uno previamente solicitado o registrado por un tercero?,
esto es, que sea una reproduccion exacta de éste y no permita ninguna clase de
diferenciacion entre los dos, o que existan semejanzas entre los signos a estudiar. El
segundo supuesto de hecho es la identidad o relacion existente entre los productos o
servicios identificados por la marca solicitada a registro y la previamente solicitada o
registradas.

Finalmente, la norma exige que dicha identidad o semejanza y relacion de los signos y de
los productos o servicios identificados por los signos, sea suficiente para generar un riesgo
de confusion o de asociacion, que se entiende debe recaer en los destinatarios de los
productos o servicios, esto es el publico consumidor.

De acuerdo con lo anterior, el no cumplimiento de uno de los supuestos de hecho hace
gue la marca sea registrable.

Estudio de registrabilidad del signo solicitado
Confundibilidad con marcas previamente registradas

Visto el Registro Nacional de Propiedad Industrial, se encontré la siguiente informacion
relevante para el presente examen de registrabilidad:

Tipo Sigho Titular Expediente | Niza | Clase | Tramite | Estado | Vigencia

Mixta TELEVISA | ViX Content C.V. | SD2019/0049636 11 38,41 Marca Registrada | 21 nov. 2029
Nominativa | TELEVISA | ViX Content C.V. 9235222238 7 38 Marca Registrada | 29 nov. 2026

Mixta TELEVISA | ViX Content C.V. 01109856 7 38 Marca Registrada | 26 sept. 2032

Los signos a comparar son los siguientes:

El signo solicitado Las marcas registradas

2 oLa comparacion, debe efectuarse sin descomponer los elementos que conforman el conjunto marcario, es decir, cada signo debe
analizarse con una visién de conjunto, teniendo en cuenta su unidad ortogréafica, auditiva e ideologica.

*En la comparacioén, se debe emplear el método del cotejo sucesivo, es decir, se debe analizar un signo y después el otro. No es
procedente realizar un andlisis simultaneo, ya que el consumidor no observa al mismo tiempo las marcas, sino que lo hace en diferentes
momentos.

*Se debe enfatizar en las semejanzas y no en las diferencias, ya que en estas Ultimas es donde se percibe el riesgo de confusion o de
asociacion.

<Al realizar la comparacion, es importante tratar de colocarse en el lugar del presunto comprador, pues un elemento importante para
el examinador, es determinar cémo el producto o servicio es captado por el publico consumidor. (...)".

3 A tal efecto, el Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina ha recogido a través de la interpretacion Prejudicial proferida en el
Proceso 100-IP-2018, los siguientes criterios que acreditan por si mismos la existencia de relacién, vinculacién o conexién entre
productos y/o servicios:

a) El grado de sustitucion (intercambiabilidad) entre los productos y servicios. Existe conexién cuando los productos (o servicios)
en cuestion resultan sustitutos razonables para el consumidor; es decir, que este podria decidir adquirir uno u otro sin problema alguno,
al ser intercambiables entre si. La sustitucion se presenta claramente cuando un ligero incremento en el precio de un producto (o
servicio) origina una mayor demanda en el otro. Para apreciar la sustituibilidad entre productos o servicios se tiene en consideraciéon
el precio de dichos bienes o servicios, sus caracteristicas, su finalidad, los canales de aprovisionamiento o de distribucion o de
comercializacion, etc. La sustituibilidad permite apreciar con claridad el hecho de que, desde la perspectiva del consumidor, un producto
(o servicio) es competidor de otro producto (o servicio) de modo tal que el consumidor puede optar por uno u otro con una relativa
facilidad. A modo de ejemplo, tratdndose de las infusiones en la forma de bolsas filtrantes, el anis, el cedrén, la manzanilla, etc., suelen
ser productos sustitutos entre si.

b) La complementariedad entre si de los productos o servicios. Existe conexion cuando el consumo de un producto genera la
necesidad de consumir otro, pues este es complementario del primero. Asi, el uso de un producto supone el uso del otro. Esta
complementariedad se puede presentar también entre productos y servicios. Asi, por ejemplo, la crema o pasta dental o de dientes
(dentifrico) se complementa con el cepillo dental y con el hilo dental. Un ejemplo de complementariedad entre un servicio y un producto
puede ser el servicio educativo con el material de ensefianza.

c) Laposibilidad de considerar que los productos o servicios provienen del mismo empresario (razonabilidad). Existe conexién
cuando el consumidor, considerando la realidad del mercado podria asumir como razonable que los productos o servicios en cuestiéon
provienen del mismo empresario. Asi, por ejemplo, en determinados mercados quien fabrica cerveza también expende agua
embotellada.
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Jurisprudencia

En el Proceso 0110-IP-2013, el Tribunal Andino de Justicia, ha preceptuado que:

“Las marcas denominativas llamadas también nominales o verbales, utilizan
expresiones acusticas o fonéticas, formadas por una o varias letras, palabras o
nameros, individual o conjuntamente estructurados, que integran un conjunto o
un todo pronunciable, que puede o no tener significado conceptual. Los signos
denominativos compuestos son los que se encuentran integrados por dos o mas
palabras. En una marca denominativa compuesta habra de examinarse
especialmente la relevancia y distintividad de los vocablos que formen parte de
ella, resaltando, necesariamente, el elemento mas caracterizado del conjunto
marcario y que le otorga una distintividad propia al signo por registrarse. Las
marcas mixtas se componen de un elemento denominativo (una o varias
palabras) y un elemento grafico (una o varias imagenes). Al comparar una marca
denominativa y una mixta se determina que si en ésta predomina el elemento
verbal, debe procederse al cotejo de los signos aplicando las reglas que para ese
propésito ha establecido la doctrina; y, si por otro lado, en la marca mixta
predomina el elemento grafico frente al denominativo, no habria, en principio,
lugar a la confusion entre las marcas, pudiendo éstas coexistir pacificamente en
el ambito comercial. En la comparacion entre marcas mixtas, el elemento
predominante en el conjunto marcario sera el denominativo, como norma general;
aunqgue en algunos casos pueda ser mas importante el elemento grafico; en todo
caso, en la comparacion entre los signos mixtos debera examinarse todo el
conjunto, tanto el elemento grafico como el elemento denominativo, vista su
relevancia para que el publico consumidor identifique la marca y distinga el
producto”.

En relacibn con las marcas nominativas, El Tribunal Andino de Justicia, en el
Proceso 0118-1P-2013, ha sostenido que:
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“Al momento de realizar la comparacion entre dos signos denominativos, el
examinador debe tomar en cuenta los siguientes criterios: Se debe analizar cada
signo en su conjunto, es decir, sin descomponer su unidad fonética. Sin embargo,
es importante tener en cuenta, las silabas o letras que poseen una funcion
diferenciadora en el conjunto, ya que esto ayudaria a entender como el signo es
percibido en el mercado. Se debe igualmente precisar acerca de la silaba tonica
de los signos a comparar, ya que si ocupa la misma posicién, es idéntica 0 muy
dificil de distinguir, la semejanza entre los signos podria ser evidente. Se debe
observar el orden de las vocales, pues esto indica la sonoridad de la
denominacion. Se debe determinar el elemento que impacta de una manera mas
fuerte en la mente del consumidor, porque esto mostraria cOmo es captada la
marca en el mercado”.

Anélisis comparativo

En el caso que nos ocupa, le compete a esta Direccion verificar si el signo solicitado a
registro “TELEVISTA” se encuentra incurso en las causales de irregistrabilidad
establecidas por la Decisién 486 del afio 2000.

Asi, esta Direccion encuentra que los signos analizados TELEVISTA vs TELEVISA son
similarmente confundibles. En efecto, al apreciarlos en conjunto se observa que son
ortograficamente similares, comoquiera que la marca solicitada reproduce 8 de las 8 letras
gue componen a los signos registrados, asi como el nimero de silabas, y las coincidencias
en las raices y terminaciones asi: TE-LE-VIS-TA vs TE-LE-VI-SA. Asi mismo existen
similitudes entre las letras que los conforman, dada la sucesion de las consonantes (T-L-
V-S-T) - (T-L-V-S) y las vocales (E-E-I-A) - (E-E-I-A) en su mismo orden y disposicion, sin
gue la adicion de la T en la ultima silaba en el signo solicitado, logre otorgarle el caracter
diferenciador.

De igual manera, los signos analizados son fonéticamente similares, pues al ser
pronunciadas las expresiones que distinguen las denominaciones se genera un impacto
sonoro muy similar: TELEVISTA vs TELEVISA, en razén a la disposicion de los fonemas
utilizados. En vista de ello, las similitudes referenciadas podrian inducir en equivocacion
al consumidor promedio, pues podria pensar que ambas marcas proceden del mismo
empresario 0 que el signo solicitado es una variacion o innovacion de las marcas
registradas o viceversa.

De esta forma, y ante la presencia del primer presupuesto, esto es, que los signos
presenten similitudes susceptibles de generar confusion, resulta relevante que la
administracion se pronuncie sobre la eventual relacion que pueda existir entre los
productos y/o servicios que distinguen los signos en conflicto, para lo cual deberan tenerse
en cuenta las pautas o criterios que permiten conducir a establecer o fijar la similitud o la
conexién competitiva entre los productos y/o servicios®.

4 A tal efecto, el Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina ha recogido a través de la interpretacion Prejudicial proferida en el
Proceso 100-IP-2018, los siguientes criterios que acreditan por si mismos la existencia de relacién, vinculacién o conexién entre
productos y/o servicios:

a) El grado de sustitucion (intercambiabilidad) entre los productos y servicios. Existe conexion cuando los productos (o servicios)
en cuestion resultan sustitutos razonables para el consumidor; es decir, que este podria decidir adquirir uno u otro sin problema alguno,
al ser intercambiables entre si. La sustituciéon se presenta claramente cuando un ligero incremento en el precio de un producto (o
servicio) origina una mayor demanda en el otro. Para apreciar la sustituibilidad entre productos o servicios se tiene en consideracion
el precio de dichos bienes o servicios, sus caracteristicas, su finalidad, los canales de aprovisionamiento o de distribucién o de
comercializacion, etc. La sustituibilidad permite apreciar con claridad el hecho de que, desde la perspectiva del consumidor, un producto
(o servicio) es competidor de otro producto (o servicio) de modo tal que el consumidor puede optar por uno u otro con una relativa
facilidad. A modo de ejemplo, tratandose de las infusiones en la forma de bolsas filtrantes, el anis, el cedrén, la manzanilla, etc., suelen
ser productos sustitutos entre si.
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Conexion competitiva
El signo solicitado pretende distinguir:

Clase 38: Envio de comunicados [noticias]; envio [transmisidn] de noticias; servicios de
acceso a portales web, de correo y de noticias; servicios de agencias de noticias; servicios
de agencias de noticias en materia de cuestiones politicas; transmision de noticias;
transmision de noticias a organizaciones de noticias; transmision de noticias e informacion
sobre actualidades; transmision electronica de noticias.

Los signos previamente registrados identifican:

Expediente SD2019/0049636 (38): Telecomunicaciones; comunicaciones por redes de
fibra Optica; comunicaciones por terminales de ordenador; informacion sobre
telecomunicaciones; provision de canales de telecomunicacion para servicios de
televenta; radiocomunicacion; radiodifusion; servicios de agencias de noticias; servicios
de difusion inalambrica; teledifusion; teledifusién por cable; transmisién de archivos
digitales; transmision de flujo continuo de datos [streaming]; transmision de mensajes e
imagenes asistida por ordenador; transmision de video a la carta; transmision por satélite;
transmision de archivos de datos, audio, video y multimedia, incluidos archivos
descargables y archivos difundidos en flujo continuo en redes informaticas mundiales;
transmision de datos, sonido e imagenes; servicios de protocolo de voz por Internet;
provisiéon de acceso a contenido de audio y video a través de agregadores; Suministro de
acceso por medios de telecomunicacion a contenidos de video y audio; servicios de
difusién de contenidos de audio y de video por Internet; provision de conexiones de
telecomunicacion electrénica; servicios de acceso por medios de telecomunicacion a
contenidos de video disponibles en Internet; servicios de transmision de television por
protocolo de Internet; transmision de mensajes e imagenes entre dispositivos de
telecomunicacién movil; transmisién de audio por Internet; transmision de contenidos de
video por Internet; transmision de informacion mediante ordenadores conectados a la
misma red telematica; servicios de comunicacién electronica privada y protegida, en
tiempo real, a través de una red informética; Servicios de comunicaciones a través de
terminales de ordenador; servicios de transmision de television por cable; transmisién de
informacién mediante redes de comunicacién electrénica; Servicios de intercambio
electronico de datos; servicios de mensajeria en Internet; Servicios de radiodifusion;
Servicios de radiodifusion a través de Internet; servicios de telecomunicacién por redes
de fibra dptica, inalambricas y de cable; servicios de comunicacion interactiva; transmision
y distribucion de datos mediante redes informaticas mundiales; servicios de conexiones
de telecomunicacion a Internet; servicios de agencias de noticias; servicios telematicos;
Servicios de television por cable; Servicios de transmision de datos electronicos; servicios
de recogida y transmisibn de mensajes electrénicos; Servicios de transmisién de
programas de television de pago por vision; Servicios de transmision informatica;
Servicios de videotexto interactivo; transmisién de mensajes por Internet; Servicios para
la transmisién electronica de datos; Servicios para la transmision electronica de imagenes;
Servicios teleméaticos; Computadora (Comunicaciones por terminales de -); Computadora
(Transmision de mensajes e imagenes asistida por -); Comunicacion por terminales

b) La complementariedad entre si de los productos o servicios. Existe conexion cuando el consumo de un producto genera la
necesidad de consumir otro, pues este es complementario del primero. Asi, el uso de un producto supone el uso del otro. Esta
complementariedad se puede presentar también entre productos y servicios. Asi, por ejemplo, la crema o pasta dental o de dientes
(dentifrico) se complementa con el cepillo dental y con el hilo dental. Un ejemplo de complementariedad entre un servicio y un producto
puede ser el servicio educativo con el material de ensefianza.

c) La posibilidad de considerar que los productos o servicios provienen del mismo empresario (razonabilidad). Existe conexién
cuando el consumidor, considerando la realidad del mercado podria asumir como razonable que los productos o servicios en cuestion
provienen del mismo empresario. Asi, por ejemplo, en determinados mercados quien fabrica cerveza también expende agua
embotellada.
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informaticos; Comunicaciones electronicas de datos; servicios de comunicacion
informatizados; Comunicaciones mediante terminales de ordenador; Comunicaciones por
redes informaticas; Suministro de salas de charla en linea (online) para la transmision de
mensajes entre usuarios de ordenador; transmision de informacion, incluida la informacion
contenida en paginas Web, programas informaticos y todo tipo de datos; Teleconferencia
(Servicios de -); Television por cable; transmision de datos por correo electronico;
Transmision de datos via satélite; Transmision de datos, de mensajes y de imagenes
asistida por ordenador; Comunicaciones por terminales de ordenadores; transmision
electronica de datos y documentos mediante terminales informaticos; Difusion de
programas de television contratados por suscripcién; Difusion de programas de television
emitidos mediante enlace de cable; Difusion de television por cable; suministro de acceso
a servicios de blogs, foros de discusidon (chats), tablones de anuncios o servicios de
discusion; Facilitacion de acceso a Internet; transmision digital de imagenes; Transmision
de imagenes por satélite; Transmision de informacién de bases de datos a través de redes
de telecomunicaciones; Transmision de informacion; Transmision de informacion,
mensajes e imagenes asistida por ordenador; Transmision de mensajes; Transmision de
mensajes e imagenes; Transmision de mensajes e imagenes por medio de ordenadores;
Transmisibn de mensajes y de imagenes (asistida por ordenador); Transmision de
mensajes, datos e imagenes asistida por ordenador; Transmision de masica; Transmision
de programas por cable y via satélite; Transmision de television por cable; Facilitacién de
acceso a sitios web en Internet; Facilitacion de acceso a una red informatica global de
informacion; Facilitacion de acceso informatico a redes de comunicaciones; provision de
foros de discusion [chats] en Internet; : alquiler de instalaciones de telecomunicaciones;
Foros [salas de chat]; Foros de discusién [chats] en Internet (provision de -); Transmision
electronica de datos; Transmision de sefiales de audio; Transmision y recepcion de
informacion contenida en bases de datos a través de redes de telecomunicacion;
Intercambio electrénico de datos; Operacion de sistemas de comunicaciones electrénicos;
Ordenador (Comunicaciones por terminales de -); Ordenador (Transmision de mensajes
e imagenes asistida por -); Prestacion de servicios de comunicaciones; Servicio de
comunicacién a través de red informatica; Servicio de radiodifusion; Servicios de agencia
de noticias; servicios de acceso a datos disponibles en redes de comunicacion;
comunicaciéon mediante terminales informaticos, por transmision digital o via satélite;
Servicios de comunicacion electronica; Servicios de comunicacion electronica; Servicios
de comunicacion en medios electronicos; Servicios de comunicacion; Servicios de
comunicacién para la transmision electrénica de imagenes; Servicios de comunicacion por
redes informaticas; Servicios de comunicacion; difusién de programas de radio y television
via satélite; Transmision de sonido, imagen, sefiales y datos a través de cable;
Transmisién de informacién e imagenes asistida por ordenador; Distribucién de datos o
imadgenes audiovisuales a través de una red informatica mundial o Internet;
Telecomunicaciones por terminales informaticos, satélites; transmisién electronica de
informacién y datos mediante redes informaticas; Servicios de teleconferencia y de
videoconferencia; transmisién electrénica; Servicios de transmision digital; Servicios de
videoconferencia; Comunicaciones por radio; Transmision de imagenes asistida por
ordenador; Transmision de informaciones; Transmision de informacion via satélite;
Servicios de transmision de datos; Servicios de transmision electronica de mensajes;
Transmisién de mensajes por medios electrénicos; Transmisién de mensajes por teléfono;
Transmision electrénica de correo y mensajes; Transmision electronica de programas
informaticos a través de Internet; Servicios de telecomunicaciones por redes digitales;
Retransmision de mensajes [electrOnicos]; Servicios de envio de mensajes; Difusion de
programas de televisién por cable; Difusion de peliculas cinematograficas; Transmision
de datos via satélite de comunicacion; Transmision de datos a través de medios
electronicos; Transmision de sonido, imagen, sefiales y datos a través de redes; redes de
informacion electronica; Servicios de comunicacion por radio de banda ancha; Servicios
de difusion por satélite; Transmision de sonido mediante medios electrénicos; transmision
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electronica de datos; Transmision de sonidos via satélite; Servicios de envio y recepcion
de mensajes; Servicios de transmisién por cable; Transmisién de informacion mediante
redes electronicas de comunicacion; Transmision de informacién en redes Opticas de
telecomunicaciéon; Transmisién de informacién por telematica; Transmisién de datos,
sonido e imagenes via satélite; Transmision de informaciones digitales; Servicios
telematicos [comunicacion de datos]; Servicios de telecomunicaciones; Transmision de
datos mediante lineas RDSI; Transmision de contenidos de audio y de video mediante
lineas RDSI; Transmisiéon de contenidos de audio y de video mediante redes informéaticas;
Transmision de datos por satélite; Transmision de contenidos de audio y de video por
satélite; Servicios de difusion por radio, televisibn y cable; Servicios de acceso a
plataformas de Internet destinadas al intercambio de fotografias digitales; Servicios de
acceso a plataformas de comercio electrénico en Internet; Servicios de comunicaciones
electronicas; Difusion de programas de radio y television via satélite; Servicios de redes
de telecomunicaciones; Prestacion de servicios de telecomunicacion; Servicios de
telecomunicacion; Facilitacion de un acceso a bases de datos informaticas; Acceso a una
base de datos informatica; Acceso a bases de datos informéticas; Facilitacion de acceso
a bases de datos informéaticas; Servicios de acceso a telecomunicaciones; Servicios de
acceso a datos en redes informéaticas; Transmision de grabaciones sonoras y visuales
mediante redes; Transmision interactiva de videos por redes digitales; Servicios de
comunicacién interactiva; Transmisién de datos, mensajes e informacién; Transmision
electronica de mensajes y datos instantaneos; Transmision electronica de imagenes,
fotografias, graficos e ilustraciones mediante redes informaticas mundiales; Transmision
de archivos de datos, audio, video y multimedia, incluidos archivos descargables y
archivos difundidos en flujo continuo en redes informéticas mundiales; Transmision de
comunicaciones cifradas; Servicios de comunicacion por Internet; Difusion y transmision
de programas de televisién de pago; Difusion y transmision de programas de television
por cable; Difusion de programas de radio y television por redes de cable o inalambricas;
Servicios de comunicaciones por radio; Transmision electrénica de mensajes y datos;
Servicios de comunicacion inaldmbrica; transmision, difusién y recepcién en tiempo real
de contenidos de audio, video, imagenes fijas y animadas, textos y datos; Transmision
electrénica inaldmbrica de datos; Transmision electronica inalambrica de imagenes;
Servicios de mensajes de video; Difusibn de programas via satélite; Transmision de
programas via satélite; Servicios de difusibn por cable; Transmision por cable;
Transmisién de datos por cable; Comunicaciones por sistemas de correo electrénico;
Difusién de contenidos de audio, video y multimedia por Internet y otras redes de
comunicacién; Transferencia inaldmbrica de datos mediante protocolos de aplicaciones
inalambricas [WAP]; Transferencia inalambrica de datos por Internet; Servicios de
telecomunicacién mediante plataformas y portales de Internet; Servicios de conexiones
de telecomunicacion a bases de datos; Servicios de acceso a contenidos multimedia en
linea; Servicios de difusion de contenidos multimedia para reproductores portatiles
[podcasting]; Servicios de transmision digital de datos de audio y de video; Servicios de
teletexto interactivo; Comunicaciones por medios electronicos; Comunicacion por radio;
Servicios de comunicacion por radio; Provision de foros en linea (online); Transmision
digital de datos por Internet; Servicios de acceso a datos disponibles en redes de
comunicacién; Transmision digital de datos; Servicios de comunicacién por ordenador
destinados a transmitir informacion; Transmisién de datos e informacion por ordenador y
medios de comunicacion electrénicos; Servicios de acceso por medios de
telecomunicacién a contenidos de video disponibles en Internet; Servicios de acceso por
medios de telecomunicacion a programas de television disponibles mediante un servicio
a la carta; Servicios de acceso por medios de telecomunicacion a contenidos de audio
disponibles en Internet; Servicios de acceso por medios de telecomunicacion a contenidos
de video y de audio disponibles mediante un servicio en linea de video a la carta; Servicios
de acceso por medios de telecomunicacion a peliculas y programas de television
disponibles mediante un servicio de video a la carta; Difusion de contenidos audiovisuales
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y multimedia por Internet; Difusion de programas de television por Internet; Difusion y
transmision de programas televisivos; Difusion y transmision de programas de radio;
Transferencia automatica de datos digitales mediante canales de telecomunicaciones;
Transmisiéon de informacion a través de sistemas de comunicacion por video; Transmision
de informaciones en redes nacionales e internacionales; Transmision de noticias e
informacion de actualidad; Envio electronico de mensajes; Transmision electrénica de
mensajes; Servicios de mensajeria electronica instantanea; Redes de comunicaciones
electronicas; Servicios para la transmision electronica de informacién; transmision y
retransmision electronica de sonido, imagenes, documentos, mensajes y datos; Servicios
de comunicaciones de datos; Transmisién de informacion por medios electrnicos;
Satélite (Transmision por -); Radiocomunicaciones; Acceso a contenidos, portales y sitios
web; Servicios de radiocomunicaciones por banda ancha; Difusién continua de contenidos
de audio y de video por Internet; Servicios de acceso a portales de Internet que contienen
programas de video a la carta; Transmision de datos de video por Internet; Transmision
de datos de audio por Internet; Servicios de acceso a canales de telecomunicacion para
servicios de televenta; Transmisién de informacion por redes inalambricas o de cable;
Transferencia y difusién de informacion y datos por redes informaticas e Internet; Servicios
de telecomunicacion mediante plataformas y portales de Internet y por otros soportes;
Servicios de acceso a portales de Internet; Transmision de emisiones digitales de audio y
de video por redes informaticas mundiales; Transmision por Internet de contenidos
generados por usuarios; Transmision por Internet de videos, peliculas, imagenes, textos,
fotografias, juegos, contenidos generados por usuarios, contenidos de audio e
informaciones; Transmision de contenidos multimedia por Internet; Transmision de
informacion en linea; Servicios de videotexto; Difusién de radio por cable; Transmision de
sefales de sonido, imagen y datos; Mensajeria electronica; Servicios de comunicacion
informatica; Comunicacién por ordenador; Servicios de acceso a portales de intercambio
de videos en Internet; Servicios de acceso a bases de datos en redes informaticas;
Transmisién y retransmision electronica de sonido, imagenes, documentos, mensajes y
datos; Servicios de acceso a informaciones por Internet; Transmision de video a la carta;
Servicios de acceso a bases de datos en linea; Transmision electronica de noticias;
Servicios de comunicaciones; Transmision de sonido y de imagenes por satélite;
Transmisibn de Iimagenes via satélite; Servicios de transmision de video;
Telecomunicacion (Provision de canales de -) para servicios de televenta; Televenta
(Provision de canales de telecomunicacion para servicios de -); [transmision] de noticias;
Comunicacion de informacion por ordenador; Transmision de informacién por ordenador;
Difusion de programas de radio y television; Difusibn de programas radiofonicos y
televisivos; Transmision de programas televisivos; Transmisiébn de programas de
television; Teledifusion y radiodifusién; Difusion de programas de television; Transmision
de programas de radio y televisién; Transmision de programas radiofénicos y televisivos;
Envio de comunicados [noticias]; Difusién de programas de radio; Difusiéon de programas
radiofonicos; Servicios de telecomunicaciones entre redes informaticas; Transmision de
mensajes por ordenador; Transmision informatica de mensajes; Transmisién de mensajes
asistida por ordenador; Servicios de comunicaciones por satélite; Transmision de
programas radiofénicos; Transmision y distribucion de datos o imagenes audiovisuales
mediante una red mundial informatica o Internet; Envio, recepcién y reenvio de mensajes
electronicos; Transmision de videos por redes digitales; Transmisién de mensajes, datos
y contenidos por Internet y otras redes de comunicacién; Transmision de informacion por
redes informaticas; Transmision de informacion y datos por redes informaticas e Internet;
Servicios de telecomunicacion por redes de fibra Optica, inalambricas y de cable..

(41): Educacion; formacion; servicios de entretenimiento; actividades
deportivas y culturales; academias [educacion]; agencias de modelos para artistas;
alquiler de acuarios de interior; alquiler de aparatos cinematograficos; alquiler de aparatos
de radio y television; alquiler de aparatos de video; alquiler de camaras de video; alquiler
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de campos de deporte; alquiler de cintas de video; alquiler de decorados de teatro; alquiler
de decorados para espectaculos; alquiler de equipos de audio; alquiler de equipos de
buceo; alquiler de equipos de iluminacion para escenarios de teatro o estudios de
television; alquiler de equipos deportivos, excepto vehiculos; alquiler de estadios; alquiler
de grabaciones sonoras; alquiler de juguetes; alquiler de material para juegos; alquiler de
obras de arte; alquiler de peliculas cinematogréficas; alquiler de pistas de tenis; clases de
mantenimiento fisico; clubes deportivos [entrenamiento y mantenimiento fisico]; coaching
[formacién]; cronometraje de eventos deportivos; cursos de reciclaje profesional; cursos
por correspondencia; distribucion de peliculas; doblaje; doma y adiestramiento de
animales; educacién; educaciéon en internados; educacion religiosa; ensefianza de
gimnasia; ensefianza de judo; ensefianza del aikido; exhibicion de peliculas
cinematograficas; explotacion de campos de golf; explotacion de instalaciones deportivas;
formacion practica [demostracion]; grabacion [filmacion] en cintas de video; informacion
sobre actividades de entretenimiento; informacién sobre actividades recreativas;
informacion sobre educacion; interpretacion del lenguaje de los signos; jardines de
infancia; micro edicién; microfilmacién; montaje de cintas de video; organizacion de bailes;
organizacion de competiciones deportivas; organizacion de concursos [actividades
educativas o recreativas]; organizacion de concursos de belleza; organizacion de desfiles
de moda con fines recreativos; organizacion de espectaculos [servicios de empresarios];
organizacion de eventos recreativos en torno a juegos de disfraces [cosplay]; organizacién
de exposiciones con fines culturales o educativos; organizacion de fiestas y recepciones;
organizacion de loterias; organizacion y direccion de coloquios; organizacién y direccién
de conciertos; organizacion y direccion de conferencias; organizacion y direccion de
congresos; organizacion y direccién de foros presenciales educativos; organizacion vy
direccion de seminarios; organizacion y direccion de simposios; organizacion y direccion
de talleres de formacion; orientacién profesional [asesoramiento sobre educacién o
formacion]; producciéon de espectaculos; produccion de peliculas que no sean
publicitarias; produccién de programas de radio y television; produccidon musical;
programas de entretenimiento por radio; programas de entretenimiento por television;
publicacién de libros; publicacién de textos que no sean publicitarios; publicacion en linea
de libros y revistas especializadas en formato electrénico; puesta a disposicion de
instalaciones recreativas; realizacion de excursiones de escalada guiadas; realizacion de
peliculas no publicitarias; redaccién de guiones que no sean publicitarios; redaccion de
guiones televisivos y cinematograficos; reportajes fotograficos; representacion de
espectaculos de circo; representacion de espectaculos de variedades; representacion de
espectaculos en vivo; representaciones teatrales; reserva de localidades para
espectaculos; sado [ensefianza de la ceremonia japonesa del té]; servicios culturales,
educativos y recreativos de galerias de arte; servicios de artistas del espectaculo;
servicios de asistencia educativa prestados por asistentes escolares; servicios de
bibliotecas ambulantes; servicios de bibliotecas de préstamo; servicios de caligrafia;
servicios de campamentos deportivos; servicios de campamentos de vacaciones
[actividades recreativas]; servicios de casinos [juego]; servicios de clubes [educacion o
entretenimiento]; servicios de clubes nocturnos [entretenimiento]; servicios de
composicién de pagina que no sean con fines publicitarios; servicios de composicién
musical; servicios de compositores y autores de musica; servicios de disc-jockey; servicios
de discotecas; servicios de educacion fisica; servicios de entretenimiento; servicios de
estudios de cine; servicios de estudios de grabacion; servicios de exdmenes pedagdgicos
de cualificacién para pilotar drones; servicios de formacion mediante simuladores;
servicios de guias turisticos; servicios de ingenieros de sonido para eventos; servicios de
intérpretes linglisticos; servicios de juegos de azar o apuestas; servicios de juegos
disponibles en linea por una red informética; servicios de karaoke; servicios de montaje
de video para eventos; servicios de museos [presentaciones, exposiciones]; servicios de
orquestas; servicios de parques de atracciones; servicios de parques zooldgicos; servicios
de preparador fisico personal [mantenimiento fisico]; servicios de pruebas pedagdgicas;
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servicios de reporteros; servicios de salas de juegos; servicios de taquilla [espectaculos];
servicios de técnicos de iluminacion para eventos; servicios de traduccion; servicios de
tutoria [instruccion]; servicios educativos prestados por escuelas; servicios fotograficos;
subtitulado; suministro de peliculas, no descargables, mediante servicios de video a la
carta; suministro de programas de television, no descargables, mediante servicios de
video a la carta; suministro de publicaciones electronicas en linea no descargables;
suministro en linea de musica no descargable; suministro en linea de videos no
descargables; transferencia de conocimientos especializados; Servicios de
entretenimiento interactivo; alquiler de campos de deporte; alquiler de consolas de
videojuegos; puesta a disposicion de instalaciones de teatros; puesta a disposicion de
examenes pedagogicos; puesta a disposicion de pruebas y examenes educativos;
actuaciones de bailarines; servicios recreativos, a saber, representaciones de cantantes;
servicios recreativos, a saber, clubes de admiradores; direccion de carreras de caballos;
direccibn de obras de teatro; distribucion de peliculas cinematograficas; edicion de
fotografias; edicion de material impreso con imagenes, que no sea con fines publicitarios;
ediciébn de textos, distintos a los textos publicitarios; servicios de educacion fisica;
filmacion de videos; servicios de internados [educacion]; servicios de juegos electronicos
prestados por Internet; masica no descargable en linea; produccién de peliculas en cintas
de video que no sean con fines publicitarios; formacion en el ambito de la capacitacion
profesional; Puesta a disposicion de programas de entretenimiento multimedia por
television, redes de banda ancha, redes inalambricas y en linea; servicios de
entretenimiento, a saber, servicios de television movil; puesta a disposicion de peliculas y
programas de television no descargables mediante canales de television de pago;
organizacion de concursos y juegos por Internet; produccion de programas de television;
produccion de programas de audio; produccion de peliculas de cine y programas de
television; produccion de programas radiofonicos; produccion de programas de radio;
produccion de programas de radio y television; produccion de programas de television por
cable; produccion de programas de television y radio; produccion de entretenimiento en
forma de programas de television; montaje de programas de television; produccion de
documentales para la televisidon; alquiler de programas de televisidon; programas de
entretenimiento por television; entretenimiento en forma de programas de television;
programas de entretenimiento por television; entretenimiento del tipo de series de
programas de television en el &mbito de las variedades; edicion de programas televisivos;
adaptacion y edicibn cinematografica;, organizacion de conciertos de musica;
entretenimiento en forma de espectaculos musicales en vivo; distribucion de programas
de radio; entretenimiento en forma de encuentros deportivos; entretenimiento en directo;
entretenimiento en forma de partidos de futbol; entretenimiento en forma de programas
de televisidon; entretenimiento televisivo y radiofénico; entretenimientos interactivos;
representacion de espectaculos de variedades; organizaciéon y realizacion de eventos
deportivos; produccion de espectaculos en directo; produccibn de peliculas
cinematograficas; produccién de programas de audio; produccion de programas de radio;
produccion de programas de television por cable; produccion de programas de television;
publicacién multimedia de publicaciones electronicas; servicios de entretenimiento en
linea..

Expediente 9235222238 Clase 38: COMUNICACIONES SERVICIOS
COMPRENDIDOS DENTRO DR CLASE 38 DEL DECRETO755DE 1972

Expediente 01109856 Clase 38: SERVICIOS DE TELECOMUNICACIONES,
PRINCIPALMENTE, SERVICIOS DE TRANSMISI? DE TELEVISI? Y RADIO
PRESTADOS POR CABLE, SAT?ITE O ESTACI? TRANSMISORA; TRANSMISI? DE
PROGRAMAS DE RADIO O TELEVISI?, SERVICIOS DE AGENCIA DE NOTICIAS;
ARRENDAMIENTO DE APARATOS DE COMUNICACIONES, TELECOMUNICACIONES
Y TRANSMISI?; SUMINISTRO DE SERVICIOS DE INFORMACI? Y CONSULTOR?,
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SUMINISTRO DE ACCESO DE M?TIPLES USUARIOS A UNA RED GLOBAL DE
INFORMACI? POR COMPUTADOR..

Relacion de conexidad entre servicios de la clase 38 (Identidad y Razonabilidad)

Es importante indicar que los signos distintivos no identifican clases, sino productos o
servicios y que, en una misma clase se pueden encontrar productos que estan alli
principalmente por criterios de abstracta finalidad, mas que de la comunidad de otros
factores que lleven a endilgar un mismo origen empresarial.

Asi la cosas y atendiendo a los factores de conexidad competitiva, esta Direccion observa
gue hay identidad de servicios en los signos estudiados, comoquiera que el signo solicitado
pretende identificar las mismas prestaciones que las marcas registradas protegen dentro de
su cobertura en la Clase 38 internacional, tratandose “Transmision de noticias, acceso a
portales web e internet, servicios de agencia de noticias”.

Por lo anterior, es claro definir que los signos en conflicto al compartir la misma cobertura
dentro de la misma clase comparten el mismo género, naturaleza y finalidades. Dichas
circunstancias, podrian llevar a pensar equivocadamente al consumidor que se encuentra
ante prestaciones provenientes del mismo empresario, cuando en realidad se trata de
empresarios distintos.

Asi mismo existe conexidad entre las coberturas de los signos cotejados en clase 38 bajo
el principio de razonabilidad. Lo anterior teniendo en cuenta que los servicios amparados
por la marca solicitante en la clase 38, consistentes en “envio de comunicados [noticias];
transmicion de noticias; servicios de acceso a portales web, de correo y de noticias;
servicios de agencias de noticias”; guardan una relacion directa, estrecha y
complementaria con los servicios protegidos por las marcas registradas, que comprenden,
entre otros, “telecomunicaciones en general, provisién de canales de telecomunicacion,
servicios de agencias de noticias; teledifusidon; transmision de archivos digitales, archivos
de datos, audio, video y multimedia; servicios de transmision de television; Servicios de
television por cable; difusion de television por cable”.

En efecto, los servicios enfrentados se ubican dentro del mismo dmbito econémico y
funcional, dirigidos al mismo publico consumidor y destinados a satisfacer necesidades
coincidentes de conectividad, transmisién en especial de noticias, y acceso a redes de
comunicacién, configurdndose asi una relacion género—especie, en la que los servicios
de telecomunicaciones de caracter general se integran y materializan a través de
modalidades especificas como la transmisién mavil, inalambrica o satelital

De esta manera, este consumidor puede considerar que los servicios provienen de la misma
fuente empresarial o de empresas vinculadas, maxime cuando suelen ofrecerse desde los
mismos canales digitales, plataformas tecnolégicas o proveedores de telecomunicaciones.

Asi, un signo susceptible de acarrear riesgo de confusion frente a un signo previamente
registrado o solicitado en registro estara incurso en la causal analizada siendo imposible
por tanto acceder a su registro, toda vez que el ordenamiento protege tanto los derechos
del titular del signo previamente registrado como los derechos de los usuarios y
consumidores a escoger liboremente y sin distorsiones los productos y servicios ofrecidos
en el mercado.

En consecuencia, el signo objeto de la solicitud estd comprendido en la causal de
irregistrabilidad establecida en el articulo 136 literal a) de la Decision 486 de la Comision
de la Comunidad Andina.
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En mérito de lo expuesto esta Direccion,
RESUELVE

ARTICULO PRIMERO: Negar el registro de la Marca TELEVISTA (Nominativa) para
distinguir servicios comprendidos en la clase 38 de la Clasificacién Internacional de Niza®,
solicitada por MARIA CLAUDIA VARGAS VIVES, VICTORIA EUGENIA VARGAS VIVES,
por las razones expuestas en la parte motiva de la presente resolucion.

ARTICULO SEGUNDO: Notificar de esta resolucion a MARIA CLAUDIA VARGAS VIVES,
VICTORIA EUGENIA VARGAS VIVES, solicitante del registro marcario, entregandole
copia de la misma y advirtiéndole que contra ella procede el recurso de apelacion ante el
Superintendente Delegado para la Propiedad Industrial, el cual deberd interponerse
dentro de los diez (10) dias habiles siguientes a su notificacion.

ARTICULO TERCERO: En firme esta resolucion archivese el expediente.

Notifiguese y Cumplase.
Dado en Bogota D.C., el 19 de marzo de 2026

DANIEL MOR GARCIA
DIRECTOR DE SIGNOS DISTINTIVOS

5 38: Envio de comunicados [noticias]; envio [transmisién] de noticias; servicios de acceso a portales web, de correo y de noticias;
servicios de agencias de noticias; servicios de agencias de noticias en materia de cuestiones politicas; transmision de noticias;
transmisién de noticias a organizaciones de noticias; transmision de noticias e informacion sobre actualidades; transmisién
electrénica de noticias.
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