Superintehdencia de
Industria y Comercio
REPUBLICA DE COLOMBIA
SUPERINTENDENCIA DE INDUSTRIA Y COMERCIO

Resolucion N° 21969

Ref. Expediente N° SD2025/0009791

Por la cual se decide una solicitud de registro

EL DIRECTOR DE SIGNOS DISTINTIVOS
en ejercicio de sus facultades legales y,

CONSIDERANDO

Que por escrito presentado el dia 16 de febrero de 2025, la sefiora Ines Galvis, solicitd
el registro de la Marca Glavhen GHK Klain (Mixta) para distinguir productos
comprendidos en la Clase 25 de la Clasificacion Internacional de Nizal.

Que publicado en la Gaceta de Propiedad Industrial No. 1062 del 27 de marzo de 2025,
la sociedad Calvin Klein Trademark Trust presenté oposicion con fundamento en la
causal de irregistrabilidad contenida en el literal a) del articulo 136 de la Decision 486 de
la Comision de la Comunidad Andina.

Lo anterior con fundamento, entre otros, en los siguientes argumentos:

“La marca solicitada es una marca mixta compuesta por las palabras Galvhen Klain,
las cuales constituyen una reproduccion de las marcas CALVIN KLEIN de mi
representada; no es necesario entonces analizar con profundidad un hecho tan
evidente como que la contraparte busca obtener un registro marcario similarmente
confundible a las marcas reconocidas de CALVIN KLEIN.

La marca solicitada Galvhen Klain, reproduce las letras CLV y la palabra KLEIN a la
cual solo le cambia la vocal e por la vocal a, lo que hace que visual y ortograficamente
sean casi idénticas y demuestra el inminente riesgo de confusion para los
consumidores.

(.-)

Teniendo en cuenta que existe identidad ortogréafica, existe también identidad
fonética ya que su pronunciacién es casi la misma, generando los mismos fonemas
en su pronunciacion y en la mente del consumidor.

(.)

Al existir identidad gramatical y fonética, conceptualmente viene la idea a la mente
del consumidor los productos distinguidos con la reconocida marca CALVIN KLEIN y
se imprime en la mente del consumidor la idea de que se trata de la misma marca o
una nueva version de esta, generando confusion para los consumidores.

(..)

En el presente caso el elemento principal de la marca solicitada es “GALVHEN
KLAIN", la cual es una reproducciéon de la marca registrada CALVIN KLEIN, lo que
hace que la marca solicitada no sea realmente distintiva e inconfundible, sino por el
contrario, es claro que pretende utilizar de forma idéntica una marca ya existente y
debidamente registrada.

Con base en este analisis comparativo de las marcas se concluye que la marca

1 25: Prendas de vestir para mujeres, hombres y nifios.
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solicitada es totalmente confundible con las marcas registradas por mi mandante, lo
cual es asimismo susceptible de generar confusiéon e inducir a error al publico
consumidor tanto de manera directa como de manera indirecta.

(.

Como se puede apreciar, los productos que identifica la marca solicitada a saber
“prendas de vestir para mujeres, hombres y nifios.”, son los mismos productos que
identifican las marcas registradas CALVIN KLEIN (Nominativas) de mi representada
en la misma clase 25y vinculadas clases 18y 24 .

Adicionalmente, los productos comparten los mismos canales de comercializacion y
distribucion y estan intimamente relacionados con la actividad comercial del
empresario, lo que induciria al consumidor a error sobre el origen empresarial de los
productos, generando también una confundibilidad indirecta.

Es asi entonces como la marca solicitada reproduce completamente las marcas
registradas, lo que hace evidente la confundibilidad entre las marcas en conflicto mas
la intima vinculacion de los productos y servicios ofrecidos con una y otra marca, lo
cual hace que la marca solicitada no sea susceptible de registro en Colombia, para
identificar los productos de la clase 25 internacional, segun lo establecido por el
articulo 136 de la Decision Andina 486.”

Que dentro del término concedido para tal efecto, la sefiora Ines Galvis, no dio respuesta
a la oposicion.

Que para decidir acerca de la solicitud de registro marcario de la referencia, esta Oficina
procedera a realizar el examen de registrabilidad teniendo en cuenta todos los
argumentos que hayan sido planteados, asi como las pruebas presentadas por las partes.
Lo anterior, en atencidn a lo previsto en los articulos 146, 148 y 150 de la Decision 486
de la Comisién de la Comunidad Andina. Adicionalmente, el estudio del presente tramite
administrativo puede comprender asuntos que aparezcan con ocasion de la realizacion
del examen de registrabilidad.

Causales de irregistrabilidad en estudio

Literal a) del articulo 136 de la Decisién 486

No podran registrarse como marcas aquellos signos cuyo uso en el comercio afectara
indebidamente un derecho de tercero, en particular cuando:

a) sean idénticos 0 se asemejen, a una marca anteriormente solicitada para registro o registrada
por un tercero, para los mismos productos o servicios, o para productos o0 servicios respecto de
los cuales el uso de la marca pueda causar un riesgo de confusion o de asociacion.

Concepto de la norma
De acuerdo con la disposicion andina citada, para que el registro de una marca sea

negado se necesita que ella cumpla con varios supuestos de hecho. En primer lugar, que
el signo solicitado sea idéntico a uno previamente solicitado o registrado por un tercero?,

2 sLa comparacion, debe efectuarse sin descomponer los elementos que conforman el conjunto marcario, es decir, cada signo debe
analizarse con una visién de conjunto, teniendo en cuenta su unidad ortogréafica, auditiva e ideologica.

*En la comparacién, se debe emplear el método del cotejo sucesivo, es decir, se debe analizar un signo y después el otro. No es
procedente realizar un andlisis simultaneo, ya que el consumidor no observa al mismo tiempo las marcas, sino que lo hace en diferentes
momentos.

*Se debe enfatizar en las semejanzas y no en las diferencias, ya que en estas Ultimas es donde se percibe el riesgo de confusién o de
asociacion.

«Al realizar la comparacion, es importante tratar de colocarse en el lugar del presunto comprador, pues un elemento importante para
el examinador, es determinar cémo el producto o servicio es captado por el pablico consumidor. (...)".
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esto es, que sea una reproduccion exacta de éste y no permita ninguna clase de
diferenciacion entre los dos, o que existan semejanzas entre los signos a estudiar. El
segundo supuesto de hecho es la identidad o relacion existente entre los productos o
servicios identificados por la marca solicitada a registro y la previamente solicitada o
registradas.

Finalmente, la norma exige que dicha identidad o semejanzay relacion de los signos y de
los productos o servicios identificados por los signos, sea suficiente para generar un riesgo
de confusion o de asociacion, que se entiende debe recaer en los destinatarios de los
productos o servicios, esto es el publico consumidor.

De acuerdo con lo anterior, el no cumplimiento de uno de los supuestos de hecho hace
gue la marca sea registrable.

Estudio de registrabilidad del signo solicitado
Confundibilidad con marcas previamente registradas

Las marcas opositoras son las siguientes:

Tipo Signo Titular Expediente | Niza | Clase | Tramite | Vigencia Estado
Nominativa CQ'E\{,'\IN 922551253 7 3 Marca 22/12/2034 Registrada
Nominativa CKALIE\{’I\]N 9225512425 7 25 Marca 26/12/2035 Registrada

CALVIN 8, 20,
Nominativa 14038517 10 21, 26, Marca 30/04/2035 Registrada
KLEIN
27,35
Nominativa CALVIN 97018713 7 42 Marca 11/12/2027 Registrada
KLEIN CALVIN KLEIN i
L CALVIN TRADEMARK .
Nominativa KLEIN TRUST 96009315 7 14 Marca 23/08/2026 Registrada
L CALVIN .
Nominativa KLEIN 96026510 7 18 Marca 29/11/2026 Registrada
Nominativa CQIE\{:\]N 97018714 7 24 Marca 13/04/2028 Registrada
Nominativa CQ'E\{,'\IN 97018709 7 16 Marca 13/04/2028 Registrada
Nominativa CQIE\I/,I\IN 96019692 7 9 Marca 29/11/2026 Registrada

Familia de marcas:

El hecho que la sociedad Calvin Klein Trademark Trust, incluya de forma reiterada la
misma expresion CALVIN KLEIN en buena parte de sus marcas nos hace concluir que

3 A tal efecto, el Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina ha recogido a través de la interpretacion Prejudicial proferida en el
Proceso 100-IP-2018, los siguientes criterios que acreditan por si mismos la existencia de relacién, vinculacién o conexién entre
productos y/o servicios:

a) El grado de sustitucion (intercambiabilidad) entre los productos y servicios. Existe conexion cuando los productos (o
servicios) en cuestion resultan sustitutos razonables para el consumidor; es decir, que este podria decidir adquirir uno u otro
sin problema alguno, al ser intercambiables entre si. La sustitucion se presenta claramente cuando un ligero incremento en
el precio de un producto (o servicio) origina una mayor demanda en el otro. Para apreciar la sustituibilidad entre productos
0 servicios se tiene en consideracion el precio de dichos bienes o servicios, sus caracteristicas, su finalidad, los canales de
aprovisionamiento o de distribucion o de comercializacion, etc. La sustituibilidad permite apreciar con claridad el hecho de
que, desde la perspectiva del consumidor, un producto (o servicio) es competidor de otro producto (o servicio) de modo tal
que el consumidor puede optar por uno u otro con una relativa facilidad. A modo de ejemplo, tratandose de las infusiones en
la forma de bolsas filtrantes, el anis, el cedrén, la manzanilla, etc., suelen ser productos sustitutos entre si.

b) Lacomplementariedad entre si de los productos o servicios. Existe conexion cuando el consumo de un producto genera
la necesidad de consumir otro, pues este es complementario del primero. Asi, el uso de un producto supone el uso del otro.
Esta complementariedad se puede presentar también entre productos y servicios. Asi, por ejemplo, la crema o pasta dental
o de dientes (dentifrico) se complementa con el cepillo dental y con el hilo dental. Un ejemplo de complementariedad entre
un servicio y un producto puede ser el servicio educativo con el material de ensefianza.

c) Laposibilidad de considerar que los productos o servicios provienen del mismo empresario (razonabilidad). Existe
conexion cuando el consumidor, considerando la realidad del mercado podria asumir como razonable que los productos o
servicios en cuestion provienen del mismo empresario. Asi, por ejemplo, en determinados mercados quien fabrica cerveza
también expende agua embotellada.
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estamos en presencia de una familia de marcas entendida esta como la estrategia de
mercadeo consistente en identificar con una serie de marcas que comparten un elemento
comun un conjunto de productos y servicios con finalidades similares o afines. Las marcas
escogidas se caracterizan por incorporar un elemento comun que genera en el
consumidor una relacion inmediata entre los productos o servicios y la empresa que los
produce u ofrece. Se advierte que la familia de marcas se caracteriza por alcanzar una
gran distintividad en el mercado, pues cada vez que se introduce una nueva marca existe
en la memoria del consumidor el recuerdo de la anterior.

La proteccion que amerita una familia de marcas debe ser mas rigurosa, por cuanto esta
de por medio el interés del consumidor, quien al estar familiarizado con una serie de
marcas que comparten un término comun, y que provienen de un mismo productor,
asumira que cualquier marca con ese mismo prefijo para productos y/o servicios similares
o relacionados tiene el mismo origen empresarial. De igual forma, la familia de marcas se
caracteriza por tener una calidad especial que le es uniforme a los productos y servicios
gue identifica, por tanto, la proteccion de uso exclusivo que le debe corresponder al titular
de la familia de marcas, en relacion con el radical caracteristico, beneficia al consumidor
que adquiere el producto y/o servicio bajo la calidad que ya conoce.

En este sentido el Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina se ha pronunciado al
respecto, indicando que:

“En el Derecho de Marcas se admite en general la existencia de una pluralidad de
marcas que posean un rasgo distintivo comun. Si este elemento comun figura en la
denominacion, serda, por lo general, el elemento dominante. El elemento dominante
comun hara que todas las marcas que lo incluyan produzcan una impresion general
comun, toda vez que inducird a los consumidores a asociarlas entre si y a pensar
que los productos a que se refieren participan de un origen comun. Dado que el
elemento dominante comun obra como un indicador de pertenencia de la marca a
una familia de marcas, es probable que el consumidor medio considere que el
producto o servicio donde figura el citado elemento comun constituye objeto de una
marca que pertenece a determinada familia de marcas, por lo que el registro de
aguella, en caso de corresponder a distinto titular, podria inducir a confusiéon™.

Asi las cosas, es claro que estamos frente a un caso de familia de marcas y por esta razon
la misma debe gozar de una proteccion especial, con el fin de proteger al titular de esta 'y
a los consumidores.

Facultad oficiosa de la Administracion del signo solicitado para distinguir
productos de la Clase 25 Internacional.

La Oficina Nacional Competente tiene la obligacion de efectuar el examen de
registrabilidad del signo solicitado en registro frente a todos los antecedentes existentes y
frente a todas las causales de irregistrabilidad previstas en la Decisién 486 del 2000.

Conforme lo anterior esta Direccion en cumplimiento de sus deberes legales, encuentra
gue el siguiente registro marcario debera ser tenido en cuenta para la adopcion de la
decisién de fondo en el caso de la referencia.

Visto el Registro Nacional de Propiedad Industrial, se encontré la siguiente informacién
relevante para el presente examen de registrabilidad:

4 Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina. Interpretacién Prejudicial. Proceso 187-1P-2020.
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Tipo | Signo Titular Expediente | Niza | Clase | Tramite | Vigencia Estado
Garlin
. LEIVEN STELLA .
Mixta I?alfn PAEZ TIBOCHA SD2021/0085492 11 25 Marca 20/10/2032 Registrada

Los signos a comparar son los siguientes:

Signo solicitado Signos opositores

CALVIN KLEIN / CALVIN KLEIN /

CALVIN KLEIN / CALVIN KLEIN/

CALVIN KLEIN / CALVIN KLEIN /

CALVIN KLEIN / CALVIN KLEIN /
CALVIN KLEIN

(Nominativas)

Glavhen GHK Klain

Antecedente

Garlin ‘G Kain

Garlin GK Kalin

Reglas jurisprudencia y doctrinal aplicable ala comparacién de marcas

Comparacion entre marcas mixtas

Se debera tomar en consideracion que dentro del Proceso 72-IP-2013 de 8 de mayo de
2013, el Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina ha reiterado sobre la comparacion
entre signos mixtos, lo siguiente:

“El signo mixto puede estar conformado por una parte denominativa compuesta,
integrada por dos 0 mas palabras. Al respecto, el Tribunal ha establecido que: “No
existe prohibicion alguna para que los signos a registrarse adopten, entre otras,
cualquiera de estas formas: se compongan de una palabra compuesta, o de dos o
mas palabras, con o sin significacion conceptual, con o sin el acompafiamiento de un
grafico (...)"™.

Sobre el tema, la jurisprudencia sentada por este Tribunal ha sostenido lo siguiente:

“La marca mixta es una unidad, en la cual se ha solicitado el registro del elemento
nominativo como el gréafico, como uno solo. Cuando se otorga el registro de la marca
mixta se la protege en su integridad y no a sus elementos por separado”. (Proceso
56-1P-2013, marca: WESCO COLOR CENTER (mixta), publicado en la Gaceta Oficial
221 de 22 de julio de 2013, citando al Proceso 55-IP-2002, disefio industrial:
“BURBUJA VIDEOS 20007, publicado en la Gaceta Oficial 821 de 01 de agosto de
2002).

De igual manera ha reiterado que: “La doctrina se ha inclinado a considerar que, en general,
el elemento denominativo de la marca mixta suele ser el mas caracteristico o determinante,
teniendo en cuenta la fuerza expresiva propia de las palabras, las que por definiciobn son
pronunciables, lo que no obsta para que en algunos casos se le reconozca prioridad al elemento

5 Proceso 13-1P-2001, publicado en la G.O.A.C. 677 de 13 de junio de 2001, marca: “BOLIN BOLA”". TRIBUNAL DE JUSTICIA DE LA
COMUNIDAD ANDINA.
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gréfico, teniendo en cuenta su tamafio, color y colocacion, que en un momento dado pueden ser
definitivos. El elemento grafico suele ser de mayor importancia cuando es figurativo o evocador
de conceptos, que cuando consiste simplemente en un dibujo abstracto”. (Proceso 56-1P-2013,
ya citado, citando al Proceso 26-1P-98, marca: (mixta) “C.A.S.A”, publicado en la Gaceta
Oficial 410 de 24 de febrero de 1999).

En este caso, se deberd determinar el elemento caracteristico del signo mixto v,
posteriormente, proceder al cotejo de los signos en conflicto. Si el elemento predominante
es el denominativo, el cotejo entre signos debera realizarse de conformidad con las reglas
para la comparacion entre signos denominativos.

Comparacion entre signos nominativos y mixtos

En el presente asunto debemos comparar signos denominativos y mixtos, para lo cual
debemos tener en cuenta los siguientes criterios, expuestos por el Tribunal de Justicia de
la Comunidad Andina:®

e Se deberé establecer cuél es el elemento predominante en el signo mixto.

e Si el elemento grafico es el preponderante, en principio no habria riesgo de confusion,
salvo que los signos en conflicto puedan suscitar una misma idea o concepto.

e Si el elemento denominativo en el signo mixto es preponderante, el cotejo debera
realizarse de conformidad con las reglas para el cotejo de signos denominativos.

La regla general nos indica que el elemento dominante de una marca mixta es el
denominativo, lo anterior, en tanto la practica comercial demuestra que un consumidor
demanda un producto o servicio empleando su denominaciéon y no guiandose por la
presencia de elementos decorativos; sin embargo, esta pauta deja de aplicarse cuando
existen razones para dar una mayor relevancia al componente gréfico.

El tratadista Carlos Fernandez-No6voa en su obra Tratado de Derecho de Marcas, ha
expuesto algunas hipétesis que permiten desplazar el componente grafico a un primer
plano:

“La pauta del predominio del elemento denominativo de una marca mixta deja de aplicarse
cuando concurren ciertos factores que imprimen caracter dominante al componente
figurativo de la correspondiente marca mixta. Entre los factores que desplazan a un primer
plano el componente figurativo de una marca mixta deben diferenciarse dos grupos. A
saber: un primer grupo que comprende factores que inciden negativamente en el
componente denominativo de una marca mixta; y un segundo grupo que engloba factores
gue repercuten positivamente sobre el componente figurativo, realzando su presencia en el
conjunto de la correspondiente marca mixta.

i) Los factores que afectan negativamente el componente denominativo de la marca
gréfica son aquellos que merman el caracter distintivo de este componente. Entre
los mismos cabe citar, en primer término, la naturaleza descriptiva del componente
denominativo y la circunstancia de que el mismo forma parte de un elevado nimero
de marcas pertenecientes a terceros (...).

Sobre el elemento denominativo integrado en una marca mixta puede influir
negativamente, en segundo término, la circunstancia de que en el conjunto de la
marca el componente denominativo ocupa un puesto secundario.

i) Entre los factores que inciden positivamente sobre el componente figurativo de una
marca mixta, sobresalen la notoriedad adquirida por el mismo y la originalidad
intrinseca del correspondiente componente figurativo (...)"”

® TJCA, Proceso N° 224-1P-2015
7 FERNANDEZ-NOVOA, Carlos, Tratado sobre Derecho de Marcas, Marcial Pons, Primera Edicion, 2001, pag. 256
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En consecuencia, al caso en estudio deberan aplicarse las siguientes reglas® para el
cotejo entre los mismos:

Prevalencia del elemento nominativo

Una vez determinado en el presente andlisis que en la marca previamente registrada
predomina el elemento nominativo, deberan tenerse en cuenta las siguientes reglas:

“a) Se debe analizar cada signo en su conjunto; es decir sin descomponer su unidad
fonética. Sin embargo, es importante tener en cuenta las letras, las silabas o las palabras
gue poseen una funcién diferenciadora en el conjunto, debido a que esto ayudaria a
entender como el signo es percibido en el mercado.

b) Se debe establecer si los signos en conflicto comparten el mismo lexema (...)

c) Se debe tener en cuenta la silaba tdénica de los signos a comparar, ya que, si ocupa
la misma posicion, es idéntica o muy dificil de distinguir, la semejanza entre los signos
podria ser evidente.

d) Se debe observar el orden de las vocales, toda vez que esto indica la sonoridad de la
denominacion.

e) Se debe determinar el elemento que impacta de una manera mas fuerte en la mente
del consumidor, pues esto mostraria como es captada la marca en el mercado.

f) Se debe determinar si existe un elemento comun preponderante o relevante en
ambos signos.”?

Andlisis comparativo con la familia de marcas de titularidad de la sociedad Calvin
Klein Trademark Trust.

Con base en los criterios mencionados, se establece que la familia de marcas de la
opositora, Calvin Klein Trademark Trust, tiene como rasgo distintivo el uso de la
expresion CALVIN KLEIN. Asi las cosas, un consumidor al observar estos elementos
caracteristicos en el mercado como parte de una marca al identificar un producto, asocia
el origen empresarial con la sociedad opositora, al obrar la expresiéon CALVIN KLEIN
como indicador de pertenencia a una familia de marcas, principalmente en la industria de
la moda.

Asi las cosas, es claro que estamos frente a un caso de familia de marcas en el cual, la
expresion que ha usado de forma reiteradas es CALVIN KLEIN y por esta razén la misma
debe gozar de una proteccion especial con el fin de proteger al titular de la misma y a los
consumidores.

Conforme a lo anterior, esta Direccidon no puede desconocer la proteccion otorgada a la
sociedad opositora en el registro de su familia de marcas, cuyos esfuerzos comerciales
han sido dirigidos a perpetrar en la mente del consumidor, la expresion CALVIN KLEIN
como elemento distintivo de sus productos frente a otros competidores.

Dando lugar al andlisis de registrabilidad del signo solicitado, es preciso indicar que se
trata de un signo de naturaleza mixta, compuesto por la expresion “Glavhen GHK Klain”
en caracteres especiales y acompafiada de la cabeza de un leén. Por otra parte, las
marcas opositoras son de naturaleza nominativa, compuestas principalmente por la
expresion “CALVIN KLEIN".

Esta Direccion observa que es el elemento nominativo de cada signo es el elemento
preponderante en su respectivo conjunto, por cuanto son las palabras las que causan

8 “Estas reglas han sido adoptadas por el Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina en mdltiples providencias, entre las cuales se
destacan: Interpretacion Prejudicial del 15 de Agosto de 2007 en el proceso 84-IP-2007 y la Interpretacion Prejudicial del 29 de mayo
de 2014 en el proceso

9 TJCA, Proceso N° 127-1P-2016
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mayor impacto en la mente del consumidor y sopesan el grado de recordacion sobre
determinado producto por ser aquellas que usaria para pedir los productos protegidos con
estas marcas en el mercado.

Teniendo en cuenta lo anterior, es posible observar que el elemento nominativo
sobresaliente en el signo solicitado reproduce casi en su totalidad el elemento
caracteristico y el rasgo comun de la familia de marcas previamente registradas,
conllevando a que las marcas al momento de ser confrontadas presenten similitudes del
orden fonético y ortografico que hacen materializable el riesgo de confusion y/o
asociacion.

En efecto, los signos en confrontacion tienen una secuencia vocalica y consonantica que
generan la pronunciacion de fonemas similares Glavhen GHK Klain / CALVIN KLEIN
situacion que puede generar riesgo de confusién en el publico consumidor, dado que la
sustitucion de la consonante “C” por la “G” en el término inicial, asi como la sustitucion de
la vocal “E” por la “A” en el segundo término, desde el plano fonético no logra proporcionar
una pronunciacion diferente.

Asi las cosas, al dar aplicacion a los criterios anteriormente establecidos encontramos que
entre los signos confrontados existen similitudes que los hacen confundibles entre si. En
efecto, al apreciarlas en conjunto se observa que son fonéticamente similares.

Por lo tanto, los referidos signos no pueden coexistir en el mercado sin generar confusion
en el consumidor respecto a su procedencia empresarial.

Teniendo en cuenta lo anterior, resulta necesario entrar a verificar la cobertura de los
signos confrontados, en aras de establecer si se cumple con el segundo de los requisitos
exigidos por la causal de Irregistrabilidad en estudio.

Conexién competitiva

El signo solicitado pretende distinguir:

25: Prendas de vestir para mujeres, hombres y nifios.

Los signos registrados identifican:

Expedientes Productos y servicios
922551253 3: Preparaciones para blanquear y otras sustancias para la colada;
preparaciones para limpiar, pulir, desengrasar y

raspar;(preparaciones abrasivas) jabones; perfumeria, aceites
esenciales, cosméticos, lociones para el cabello; dentifricos..

9225512425 25: Todos los productos comprendidos en la clase 25 de la
clasificacion internacional de Niza.

14038517 8. Herramientas manuales de acero; afila cuchillos; afiladores de
martillos; hojas de afeitar; afiladores manuales de hojas de afeitar;
discos y muelas de afilar [herramientas de mano];dispositivos y discos
para afilar las sierras; piedras para afilar; herramientas y utensilios
agricolas accionados manualmente; instrumentos para la agricultura
accionados manualmente; limas para limar las agujas; en hebra
agujas; mechas [brocas] [partes de herramientas de mano];pufios
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americanos; aparatos para desollar, matar y herramientas para
desollar los animales; terrajas anulares, rascadores [herramientas de
mano];arcos de sierras para metales; armas blancas, cortantes;
cuchillos de caza, cuchillas [armas];punzantes; gatos manuales;
magquinillas para cortar la barba, maquinillas para corte; planchas
eléctricas para alisar el cabello; sables, bayonetas, herramientas y
sus suplementos berbiquies; cinceles, pinzas, y otras herramientas
para fijar los botones; mangos de serrucho; portabrocas; taladros,
mango para broca; pinzas pequefas; buriles; maquinas de cortar el
cabello; abre cajas no eléctrico; hierros o pistolas para calafatear;
hormas para calzado [instrumentos de mano], herramientas para
calderas; picos para canteras, palas y picos para carbon;
herramientas de mano para carpinteria; cepillo curvo carpinteria;
cinceles; cuchillos de cizalla, cizalla para cortar chatarra, hierbas,
viguetas, chapa; arranca clavos (herramientas de mano), saca clavos;
herramientas cortadoras de frutas, esparragos, legumbres, y nabos,
accionadas manualmente; instrumentos y herramientas cortantes;
herramientas para cortar rodajas; tijeras; maquinas para cortar el
cabello; cubiertos de mesa cromados como cuchillos, cucharas,
tenedores; cuchilleria; cuchillos y tenedores de trinchar; cuchillos y
tenedores para ensaladas y para carnes; cuchillos de metales
preciosos y para todos los usos; instrumentos para el cultivo del suelo
accionados manualmente; chairas de carnicero, de mesa; pinzas para
champagne; cizallas para cortar la chatarra; fresas para tallar las
ruedas dentadas (herramientas);pinzas para depilar; mandriles
[herramientas de mano];mandriles para dilatar los tubos
(herramientas de metal), cepillos para ebanistas; herramientas para
enderezar las muelas de esmeril y de gres; cubiertos para ensalada
como tenedores, cucharas, tijeras; herramientas para entallar
accionadas manualmente, aparatos para rechapar los neuméticos;
escuadras (herramientas de mano);espadas; espatulas de pintor;
estampadores [herramientas de mano];herramientas para estampar
no comprendidas en otras clases; armas de estoque; estuches de
manicura y de pedicuro; estuches para navajas de afeitar; aparatos
para afilar (de accionamiento manual);corta frutas; herramientas de
todo tipo incluso los instrumentos de mano que sirve de herramientas
menos las incluidas en las clases 7,9,11;gillames;hierros de marcar al
fuego; hierros para moldurar; herramientas de mano para chimenea;
herramientas para raspar hormas de calzado (herramientas
manuales);herramientas de jardineria accionadas manualmente;
herramientas para el trabajo de los metales; tijeras para cortar ojales;
tenacillas; calentadores para ondulacion del pelo; arpones para la
pesca; herramientas para el trabajo de la piedra que no sean
maquinas; pinzas de enganche; pinzas para plomeria
(fontanero);pinza martillo; instrumentos para marcar el ganado; pinzas
para cortar; alicates para ufias; planchas no eléctricas; tenacillas para
plisar el cabello; sables; herramientas para el raspado de las telas;
terrajas (herramientas de mano);herramientas para terrajar y afilar;
tijeras para sefioras; tijeras para cortar mechas de lamparas;
trinquetes  (herramientas de mano);hormas para zapatos
(herramientas de mano);herramientas de =zapatero; pistolas de
engrase de accionamiento manual..

20: Anillos de cortinas; bastidores de maquinas de calcular o de
bordar; bustos para sastres; bastidores de bordar; capsulas no
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metalicas para tapar botellas, compuestas de celulosa, celuloide o de
esteres o éteres celuldsicos; taburetes para abrochar los botines;
imitacion de concha hecha con celuloide; ornamentos de celulosa
(adornos), plasticos o prensados no comprendidos en otras clases;
monturas de cepillos; decoraciones plasticas o de cera; cierres de
materias plasticas para recipientes; moldes plasticos para enrollar
cigarrillos; cintas de madera; cojines, almohadas, también de viaje;
conchas y articulos o de imitacion;camas;duelas; ebanisteria;o de
sucedaneos no comprendidos en otras clases;capsulas de corcho
para tapar;espejos de bolsillo, de mano;espejos no comprendidos en
otras clases;espumas de mar y articulos no comprendidos en otras
clases;estanterias de escaparates y sus accesorios tales como
caballetes, maniquies;mesas, anillas, ganchos, varillas para
marcos;ruedecillas para cortinas;ruedecillas no metalicas;mangos de
cuchillo que no sean de metal;adornos de cuerno no comprendidos
en otras clases;apoya cabezas, para sillas de
peluquero;sillas;tocadores;cabezas artisticas para modistos y sastres
(maniquies);articulos para cama excepto ropa de
cama;muebles;aparadores;sofas;armarios;moldes de plastico para
fabricar insignias de madera o de cuero;muebles de mimbre;muebles
de junco, muebles de maderas en general no comprendidas en otras
clases;mesas de maquinas de coser de
madera;escritorios;estanteria;estantes de biblioteca;soportes en
madera;moldes de materias plasticas;porta sombreros para
modistas;percheros para ordenar vestidos;poleas de materias
plasticas;ribetes de paja;alzapafios de cortinas;tocadores;articulos de
cama somieres;armaduras de colchon;almohadas con exclusion de
ropa de cama;colchones que no sean para cirugia ni
medicina;muebles de madera, corcho, cafia, junco, mimbre, cuerno,
hueso, marfil, &mbar, sucedaneos de todas estas materias 0 materias
plasticas;entrepafios de madera para muebles;marcos de cuadros,
asi como molduras para muebles;listones para marcos o molduras
para muebles de maderajapoyos no metalicos para
afiladores;carretes de madera para hilo, seda, torzales;espejos lisos
y pulidos;perchas para prendas de vestir;figuritas de tela..

21: Aparatos para quitar el polvo (no eléctricos);vaporizadores de
perfume;abotonadores;brochas para quitar el polvo;brochas de
afeitar;estatuillas chinas;hormas para botas;borlas de
polvera;botellas;botellas aislantes;articulos de cepillaria;cepillos para
corteza de arbol;cepillos de dientes;cepillos para tocador;cepillos de
uias;cepillos de alambre;cepillos para limpiar barcos;cepillos para
caballos;cepillos para calzado;cepillos para el suelo;enceradoras (no
eléctricas);cepillos para limpiar lamparas o faroles;cardas
limpialimas;cepillos para limpiar cacharros;cepillos para quitar el
polvo;tensores de camisas, pantalones y cuellos;tensores para
prendas de vestir;distribuidores de papel higiénico (w.c);escobas
mecanicas;escobas;sacacorchos;peines para cardar y desenredar el
cabello;aparatos para desmaquillar no eléctricos;aparatos
desodorizantes para uso personal;distribuidores de
jabon;jaboneras;escobas para limpiar los lindleos;escobillas para la
limpieza;trapos para quitar el polvo;esponjas;esponjas de aseo
personal;sucedaneos de las esponjas;estropajos;vidrios pintados o
estampados;articulos de vidrio y cristaleria, tales como jarrones,
copas grandes y copas de vino,vasos;mugs;estuches para
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peines;extensores de calzado;silice fundido [producto semielaborado]
gue no sea para la construccion;fibras de vidrio para uso no
textil;frascos;frascos de color;botellas vacias;cubos para usos
domésticos;cantaros;tazones;jarras;vasos;decantadores;cubos  de
materiales plasticos;juegos de latas para guardar alimentos;bandejas
para uso doméstico;vajillas;cubos de tela;cubos de vidrio;soportes
para cuchillo de mesa;peines para el cabello;cepillos para el
calzado;hormas para el calzado;calzadores;aparatos y articulos
domeésticos no eléctricos, utensilios de cocina;hieleras (para
vinos);cubiteras;cucharas para hielo;agitadores para
bebidas;teteras;cafeteras y hervidores no eléctricos;hilos de vidrio
gue no sean para uso textil;salvamanteles;trapos o pafos para quitar
el polvo, limpiar o sacar brillo;kits de peines;atomizadores de perfume
vacios;utensilios cosméticos y de tocador;utensilios para el
hogar;utensilios (cepillos, tinas, escobas) para lavar para uso
domeéstico..

26: Ribetes para abrigos y vestidos;hebillas para calzado;ganchos
para calzado;broches para las faldas y las prendas de vestir;broches
de presion;alfileres de adornos que no sean de metales
preciosos;adornos para ropa;flores artificiales;ganchos [cierres] para
blusas, corses, ligas, camisas, pantalones,  vestidos,
corbatas;botones para camisas y camisetas;ballenas (soportes) para
cuellos;botones y adornos para lenceria, botones metalicos, botones
forrados en tela;botones para el cuello, sacos, abrigos, faldas y
mangas;broches para prendas de vestir;alfileres que no sean articulos
de joyeria ni de bisuteria;broches de presion;pasadores;broches para
tirantes;bucles para el pelo;adornos para el cabello;adornos para
vestidos;articulos de adorno para el cabello;pinzas para ondular el
cabello;corchetes de blusas;bordados de hilos de oro;bordados de
hilos de plata;encajes y bordados, cintas y cordones;agujas de
bordar;bordados;galones para bordar;botones;botones de cierre a
presidn;cintas elasticas;cintas para el borde superior de las
cortinas;cintas de seda, cintas de terciopelo;hombreras para prendas
de vestir;cintas textiles decorativas;galones para sombreros;parches
de tela para prendas de vestir;hebillas para cinturones;broches
(complementos de vestir);corchetes y broches a presidn para sujetar
manteles y pantalones;galones;cintas
elasticas;bordados;encajes;encajes de bolillo;escarapela
(pasamaneria);borlas pasamaneria);cordones para calzado;cordones
de lana para sombreros y zapatos;cierres metélicos;dobladillos
postizos;bordados;festones [bordados];agujas de coser;agujas para
maquinas de coser;dedales para coser;cajas estuches de costura
(costureros);chorreras (encajes);cintas decorativas;cintas de cierres
con corchetes;agujas;alfleres que no sean articulos de
joyeria;iniciales para marcar ropa;lentejuelas para prendas de
vestir;lentejuelas de mica;cintas elasticas para subir las
mangas;brazales [brazaletes];nimeros para marcar ropa;coronas de
flores artificiales;dispositivos de sujecion para nifios, a saber, arneses
de silla para uso en el hogar;horquillas para ondular el cabello;nudos
decorativos confeccionados con cintas de tela;cintas textiles para
envoltorios;cintas textiles para envolver regalos y paquetes;plumas de
adorno (articulos de merceria);pelucas;plumas de avestruz
(complementos de vestir);parches decorativos para trajes;agujas de
toda clase para bordar;agujas de croché;agujas de ganchillo;botones
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97018713

96009315

96026510

97018714

97018709

de remache;galones;ribetes para prendas de vestir;volantes de faldas
y vestidos;cremalleras;ganchos para prendas de vestir
(cierres);cierres metdalicos para prendas de vestir;frunces para
prendas de vestir..

27: Tapetes, esterillas o trenzados que no sean mantelerias de
material textil;tapiceria de materia lefiosa, papeles de empapelar y
sucedaneos de tapiceria;tapices murales que no sean de materias
textiles;tapices para la gimnasia;papeles de empapelar paredes;hojas
plasticas para el revestimiento de las paredes en forma de
tapiceria;revestimiento de muros en hojas plasticas en forma de
tapiceria;revestimiento de pisos;revestimiento de suelos también de
caucho o de aislantes del calor o del ruido;telas enceradas y articulos
fabricados para pisos (revestimientos), suelos;telas para alfombras de
escaleras;alfombras de bafo, tapetes;tapetes que no formen parte de
mantelerias de material textil;salidas de bafio (alfombras);felpudos de
caucho;felpudos para gimnasia;de corcho o de pafio;pafios para
poner las jarras que no sean parte de manteleria;esteras de
juncos;papeles de empapelar que sustituyen pinturas murales..

35: Servicios prestados por personas u organizaciones cuya finalidad
principal es la ayuda en la explotacién o direccién de una empresa
comercial, de negocios o de funciones comerciales, empresas
industriales;establecimientos de publicidad que se encargan
esencialmente de comunicaciones al publico, de declaraciones o de
anuncios por todos los medios de difusion y en relacion con toda la
clase de mercancias o de servicios que entrafian el registro, la
transcripcion, la composicion, la transmisién o la sistematizacion de
comunicaciones escritas y de grabaciones, lo mismo que la
explotacion o la compilacion de datos matematicos o
estadisticos;servicios de publicidad y promocién, asi como servicios
tales como la distribucion de prospectos, directamente o por correo, o
la distribucion de muestras.

42: Para distinguir: toda clase de servicios relacionados con disefio,
ventas por medio de almacenes, agencias u otros medios de
publicidad para satisfacer las necesidades individuales de
alimentacion alojamiento, ingenieria, belleza y sus similares, servicios
comprendidos en la clase 42 de la clasificacion internacional de niza.

14: Todos los productos comprendidos en la clase 14 de la
Clasificacion Internacional de Niza.

18: Cuero e imitaciones de cuero, articulos de estas materias no
incluidos en otras clases, pieles, baules y materiales, para guas,
sombrillas 'y bastones, fustas y guarnicioneria y demas
correspondientes a esta clase.

24: Para distinguir: tejidos, textiles, lienzos, colchas y tapetes;
articulos textiles no incluidos en otras clases, sabanas, genero para
toallas, sobrecamas, cobertores y mantillas fundas para almohadas y
demas correspondientes a esta clase, productos comprendidos en la
clase 24 de la Clasificacion Internacional de Niza..

16: Para distinguir: papel y articulos de papel, cartén, impresos,
diarios y periddicos. libros, articulos de encuadernacion, fotografias,
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materias adhesivas (para papeleria); materiales para artistas,
pinceles, maquinas de escribir y de oficina (excepto muebles), naipes,
caracteres de imprenta, clises y demas correspondientes a esta clase,
productos comprendidos en la clase 16 de la Clasificacion
Internacional de Niza.

96019692 9. Aparatos e instrumentos cientificos, nauticos, geodeésicos,
eléctricos, (incluso radios), fotogréaficos, cinematograficos dpticos, de
pesar, de medir, de balizamiento, de control, de socorro y de
ensefianza; aparatos automaticos que se ponen en marcha mediante
la introduccion de una moneda o de una ficha maquinas parlantes;
cajas registradoras, maquinas de calcular, aparatos extintores.

Con base en los criterios de conexidad competitiva, especialmente los dispuestos por la
IP-100 de 2018 por el Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina, esta Direccion
observa que en el presente caso se dan los siguientes presupuestos definitivos para
concluir que hay relacién o conexidad entre los productos y servicios que identifican los
signos objeto de comparacion, como se procede a explicar.

Conexion competitiva con oposicion entre productos de la Clase 25 Internacional.

Es importante indicar que los signos distintivos no identifican clases, sino productos o
servicios y que, en una misma clase se pueden encontrar productos que estan alli
principalmente por criterios de abstracta finalidad, mas que de la comunidad de otros
factores que lleven a endilgar un mismo origen empresarial. No obstante, no hay duda de la
relacion entre los signos confrontados toda vez que se trata del mismo tipo de productos en
relacion género — especie, ubicados en la misma Clase 25 del nomenclador internacional.

En efecto, como se observa, los productos tales como “Todos los productos
comprendidos en la clase 25 de la clasificacion internacional de Niza” que distingue
el signo previamente registrado abarcan productos tales como “Prendas de vestir para
mujeres, hombres y niios” que identifica la marca solicitada.

Por lo anterior, dada la cobertura de los signos enfrentados, esta Direccion encuentra que
es posible que los mismos sean ofrecidos por el mismo empresario determinando la
posibilidad real de que los consumidores se vean inducidos en falsas asociaciones derivadas
de las practicas habituales en el mercado, maxime cuando se trata de configuraciones
semejantes.

Conexién competitiva con oposiciéon entre productos de las Clases 3, 14, 18, 24y 25
Internacional.

Razonabilidad: En palabras del Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina, uno de los
criterios principales de conexidad competitiva, que acreditan por si mismos la existencia
de relacién, vinculacién o conexién entre productos y/o servicios, es la razonabilidad
definida como “La posibilidad de considerar que los productos o servicios provienen del
mismo empresario (razonabilidad). Existe conexion cuando el consumidor, considerando
la realidad del mercado podria asumir como razonable que los productos o servicios en
cuestion provienen del mismo empresario. (...)"9°.

Como podemos advertir, las prendas de vestir de la clase 25 (Prendas de vestir para
mujeres, hombres y nifios), (los perfumes Clase 3), (cosméticos y preparaciones de

10 Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina, proceso 20-1P-2022.
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cuidado personal; aceites cosméticos), (Todos los productos comprendidos en la Clase
14), (Cuero e imitaciones de cuero, articulos de estas materias no incluidos en otras
clases, pieles, baules y materiales, para guas, sombrillas Clase 18) y (Para distinguir:
tejidos, textiles, lienzos, colchas y tapetes; articulos textiles no incluidos en otras clases,
sabanas, genero para toallas, sobrecamas, cobertores y mantillas fundas para almohadas
Clase 24) pertenecen al mismo sector de la moda, y se utilizan para el cuidado del arreglo
personal, de manera que es habitual que dentro del mercado aquellos empresarios que
fabrican prendas de vestir incursionen en la comercializacién de perfumes, joyas, maletas
y ropa de cama, dado que van dirigidos a un mismo mercado objetivo y pueden
aprovechar una misma infraestructura empresarial, determinando la posibilidad real de
gue los consumidores se vean inducidos en falsas asociaciones derivadas de las practicas
habituales en el mercado, maxime cuando se trata de configuraciones semejantes.

De conformidad con lo anterior, los productos distinguidos por el signo previo estan
enfocados especificamente en satisfacer una necesidad afin de los productos
identificados por la marca solicitada, por lo que es posible que el consumidor
razonablemente entienda que quien se encarga de fabricar y comercializar los productos
solicitados también se dedica a la fabricacion y comercializacién de los productos
previamente registrados, maxime al tratarse de marcas tan similares.

Por lo tanto, en atencion al criterio de razonabilidad, a la similitud entre los signos y a la
relacion existente entre los productos que identifican, el consumidor podra asumir de
manera razonable que tienen el mismo origen empresarial y que el signo a registro esta
destinado a identificar una nueva linea de productos del titular de las marcas
antecedentes, lo cual puede llevar a que se configure riesgo de confusion indirecto en el
consumidor.

Aunado a lo anterior, es de publico conocimiento que los productos antes mencionados
se ponen al alcance del consumidor a través de similares canales de comercializacion,
hecho que genera mayor riesgo de conexidad, causando en el consumidor una falsa
expectativa, pues es posible que este asuma de manera equivoca que cuentan con un
Unico origen empresarial.

Por lo anterior es que se predica que estos productos pueden compartir los mismos
medios publicitarios y promocionales, en donde ademas es usual que se predique el uso
conjunto, lo que incrementa el riesgo de confusion en el consumidor.

Finalmente, dada la similitud de los signos y el elemento coincidente entre los signos,
resulta pertinente tener en cuenta lo estipulado por la teoria de la interdependencia, la
cual ha sido reconocida por el Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina de la siguiente
manera:

“cuando los signos sean idénticos o0 muy semejantes, mayor deberd ser la
diferenciacion exigible entre los productos o servicios a los que se aplican. Y a la
inversa, esto es, cuando los productos o servicios sean idénticos o muy similares,
mayor debera ser la diferenciacién exigible entre los signos enfrentados (STJCE, de
22 de junio de 1999 Caso Lloyd)” (BERCOVITZ, Alberto: “Apuntes de Derecho
Mercantil”, Editorial Aranzadi S.A., Navarra - Espafia, 2003, p. 475%)

En virtud de lo anterior, al aplicar la mencionada teoria, que como su nombre lo indica
implica reciprocidad, interrelacion, correspondencia y dependencia entre los signos que
se comparan y los productos y servicios que distinguen, el analisis comparativo de éstos

1 TICA, PROCESO N° 135-1P-2004.
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debe ser mas riguroso. En efecto, a mayor similitud de los signos, mayor diferenciacion
debe haber entre los productos, lo cual no se da en el caso en comento.

Asi, un signo susceptible de acarrear riesgo de confusion frente a un signo previamente
registrado o solicitado en registro estara incurso en la causal analizada siendo imposible
por tanto acceder a su registro, toda vez que el ordenamiento protege tanto los derechos
del titular del signo previamente registrado como los derechos de los usuarios y
consumidores a escoger libremente y sin distorsiones los productos y servicios ofrecidos
en el mercado.

Analisis comparativo con la marca citada de oficio.

Dando lugar al andlisis de registrabilidad del signo solicitado, es preciso indicar que se
trata de un signo de naturaleza mixta, compuesto por la expresion “Glavhen GHK Klain”
en caracteres especiales y acomparfada de la cabeza de un ledn. Por otra parte, la marca
citada de oficio es de naturaleza mixta, compuestas principalmente por la expresiéon
“Garlin GK Kain” en un tipo de letra especifica.

Esta Direccién observa que es el elemento nominativo de cada signo es el elemento
preponderante en su respectivo conjunto, por cuanto son las palabras las que causan
mayor impacto en la mente del consumidor y sopesan el grado de recordacion sobre
determinado producto por ser aquellas que usaria para pedir los productos protegidos con
estas marcas en el mercado.

Teniendo en cuenta lo anterior, es posible observar que el elemento nominativo
sobresaliente en el signo solicitado reproduce casi en su totalidad el elemento
caracteristico de la marca previamente registrada, conllevando a que las marcas al
momento de ser confrontadas presenten similitudes del orden fonético y ortogréafico que
hacen materializable el riesgo de confusién y/o asociacion.

En efecto, los signos en confrontacion tienen una secuencia vocalica y consonantica que
generan la pronunciacién de fonemas similares Glavhen GHK Klain / Garlin GK _Kain
situacion que puede generar riesgo de confusién en el publico consumidor, dado que la
diferencias presentes entre los términos GLAVHEN y GARLIN no son suficientes para
opacar las similitudes presentes en los demas elementos.

Asi las cosas, al dar aplicacién a los criterios anteriormente establecidos encontramos que
entre los signos confrontados existen similitudes que los hacen confundibles entre si. En
efecto, al apreciarlas en conjunto se observa que son fonéticamente similares.

Por lo tanto, los referidos signos no pueden coexistir en el mercado sin generar confusion
en el consumidor respecto a su procedencia empresarial.

Teniendo en cuenta lo anterior, resulta necesario entrar a verificar la cobertura de los
signos confrontados, en aras de establecer si se cumple con el segundo de los requisitos
exigidos por la causal de Irregistrabilidad en estudio.

Conexién competitiva

El signo solicitado pretende distinguir:

25: Prendas de vestir para mujeres, hombres y nifios.

Los signos registrados identifican:
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Con base en los criterios de conexidad competitiva, especialmente los dispuestos por la
IP-100 de 2018 por el Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina, esta Direccion
observa que en el presente caso se dan los siguientes presupuestos definitivos para
concluir que hay relacién o conexidad entre los productos que identifican los signos objeto
de comparacién, como se procede a explicar.

Es importante indicar que los signos distintivos no identifican clases, sino productos o
servicios y que, en una misma clase se pueden encontrar productos que estan alli
principalmente por criterios de abstracta finalidad, mas que de la comunidad de otros
factores que lleven a endilgar un mismo origen empresarial. No obstante, no hay duda de la
relacion entre los signos confrontados toda vez que se trata del mismo tipo de productos en
relacion género — especie, ubicados en la misma Clase 25 del nomenclador internacional.

En efecto, como se observa, los productos tales como “Prendas de vestir’ que distingue el
signo previamente registrado abarcan productos tales como “Prendas de vestir para
mujeres, hombres y niflos” que identifica la marca solicitada.

Por lo anterior, dada la cobertura de los signos enfrentados, esta Direccion encuentra que
es posible que los mismos sean ofrecidos por el mismo empresario determinando la
posibilidad real de que los consumidores se vean inducidos en falsas asociaciones derivadas
de las practicas habituales en el mercado, maxime cuando se trata de configuraciones
semejantes.

Conclusioén

En consecuencia, el signo objeto de la solicitud estd comprendido en la causal de
irregistrabilidad establecida en el articulo 136 literal a) de la Decision 486 de la Comisién
de la Comunidad Andina.

En mérito de lo expuesto esta Direccion,
RESUELVE

ARTICULO 1: Declarar fundada la oposicion interpuesta por parte de la sociedad Calvin
Klein Trademark Trust.

ARTICULO 2: Negar el registro de la Marca Glavhen GHK Klain (Mixta) para distinguir
productos comprendidos en la Clase 25 de la Clasificacién Internacional de Nizal?,
solicitada por parte de la sefiora Ines Galvis, por las razones expuestas en la parte motiva
de la presente resolucion.

ARTICULO 3: Notificar a la sefiora Ines Galvis, solicitante del registro y a la sociedad
Calvin Klein Trademark Trust, opositora, el contenido de la presente resolucion,
entregandoles copia de la misma, advirtiéndoles que contra dicha resolucion procede el
recurso de apelacion ante la Superintendente Delegada para la Propiedad Industrial,
interpuesto dentro de los diez (10) dias habiles siguientes a la fecha de notificacién.

ARTICULO 4: En firme esta resolucion archivese el expediente.

12 25: Prendas de vestir para mujeres, hombres y nifios.
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Notifiguese y Cumplase.
Dado en Bogota D.C., el 26 de marzo de 2026

DANIEL MOR GARCIA
DIRECTOR DE SIGNOS DISTINTIVOS
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