Superintendencia de
Industria y Comercio

REPUBLICA DE COLOMBIA
SUPERINTENDENCIA DE INDUSTRIA'Y COMERCIO

Resolucion N° 31739

Ref. Expediente N° SD2025/0018587

Por la cual se decide una solicitud de registro

EL DIRECTOR DE SIGNOS DISTINTIVOS
en ejercicio de sus facultades legales y,

CONSIDERANDO

Que por escrito presentado el dia 5 de marzo de 2025, GREIT SAS, solicito el registro de
la Marca PLATAFORMA TITAN (Nominativa) para distinguir productos comprendidos en
la clase 12 de la Clasificacion Internacional de Nizal.

Que publicado en la Gaceta de Propiedad Industrial No. 1061, SM MARKEN GMBH
present6 oposicion con fundamento en la causal de irregistrabilidad contenida en el literal
a) del articulo 136 de la Decision 486 de la Comunidad Andina

Lo anterior con fundamento, entre otros, en los siguientes argumentos:

“(...) Al considerar que la marca PLATAFORMA TITAN es NOMINATIVA y la
marca TITAN son MIXTAS y NOMINATIVAS, el factor que primara en el cotejo
marcario es el nominativo, y por tanto, es sobre el cual deberd hacerse el
examen comparativo.

(...) En aplicacion de los criterios anteriormente transcritos, y recurriendo a la
simple reproduccion de los signos se observan claras semejanzas pues la marca
PLATAFORMA TITAN, esta compuesta por una palabra idéntica por no decir
igual a la marca de mi representada, generando asi una gran confusion al publico
consumidor.

(...) La comparacién de las marcas anotadas, bajo los pardmetros indicados por
el TICA permite concluir que las mismas comparten caracteristicas esenciales
como la inclusion de determinadas letras y/o consonantes, que al ser
combinadas producen una impresion similar a los consumidores.

Del mismo modo, la marca PLATAFORMA TITAN contiene gran parte de los
elementos incluidos en la marca TITAN, lo cual implica que el margen de
semejanzas entre las marcas supera sus diferencias, lo cual a su vez supone
que las marcas son similarmente confundibles, conforme a los criterios
establecidos por el TICA.

(...) Ahora bien, la similitud fonética entre dos marcas surge con ocasién de la
coincidencia de los factores que configuran el sonido de las mismas; en el caso
concreto, debe tenerse en cuenta que la marca PLATAFORMA TITAN comparte
con la previamente registrada ciertos factores que conducen al consumidor
medio a pronunciarlas de forma similar.

Lo anterior se corrobora al efectuar un sencillo ejercicio de repeticion de las
marcas bajo examen:

112: Carros motorizados [vehiculos terrestres].
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Es claro que la pronunciacion de las marcas cotejadas es muy cercana, lo que
genera para el consumidor el riesgo de asociar indebidamente el origen
empresarial de los productos (confusién indirecta) o més adn, considerar que
estd comprando un producto en lugar de otro (confusion directa).

(...) Por dltimo, en lo que respecta a las similitudes entre los signos que
componen las marcas, debe considerarse que el concepto emanado por una
marca puede resultar determinante para el grado de recordacion de la misma
por parte del consumidor e influir de igual forma en el momento en que el
consumidor deba adquirir un producto u otro y diferenciarlo de otros elementos
existentes en el mercado.

(...) Los productos anotados estan comprendidos en la clase 12 Internacional, y
estan todos referidos al campo de los vehiculos, aparatos de locomocién
terrestre, aérea o acuatica y accesorios para estos lo que de plano prueba que
los mismos son conexos competitivamente.

En aplicacion de los criterios establecidos por el Tribunal Andino en materia de
conexion competitiva, se hace evidente que los signos cotejados concurriran en
el mercado y podran ser indebidamente asociados por el consumidor medio.

Debido a la naturaleza de los elementos comprendidos por la marca
PLATAFORMA TITAN en la clase 12, es factible que el consumidor medio acuda
a los mismos medios de comercializacion y publicidad para ubicar los elementos
que comprende la marca TITAN, ya que estos estan incluidos en la clase 12
Internacional.

(...) Del mismo modo, la naturaleza similar de los productos comprendidos por
las marcas les permite cumplir con funciones y finalidades similares, lo cual
acentla la conexidad competitiva y el riesgo de confusion entre las mismas.

Que dentro del término concedido para tal efecto, GREIT SAS, dio respuesta a la
oposicion argumentando:

“(...) GREIT S.A.S., es una empresa colombiana del sector defensa que ha
desarrollado una  solucion  tecnoldgica  especializada denominada
PLATAFORMA TITAN, consistente en un vehiculo motorizado blindado de
caracter tactico-militar, destinado exclusivamente a uso del Ministerio de
Defensa Nacional y el Ejército Nacional de Colombia, en el marco de proyectos
de innovacién, movilidad y seguridad operativa.

La marca PLATAFORMA TITAN ha sido solicitada por GREIT S.A.S. para
identificar un producto especifico y especializado: un vehiculo motorizado
blindado de plataforma multiple, desarrollado como una solucién tecnolégica de
defensa para el Ministerio de Defensa Nacional y el Ejército Nacional de
Colombia. Se trata de un vehiculo tactico militar, Unico en su tipo, disefiado
exclusivamente para operaciones de defensa, con propésitos de seguridad
nacional y de uso estatal.

Este hecho distingue plenamente el producto identificado por nuestra marca de
cualquier otro tipo de vehiculo o accesorio automotor de naturaleza comercial,
recreativa o civil.
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(...) Si bien ambas marcas comparten el término "TITAN", el signo solicitado es
PLATAFORMA TITAN se diferencia claramente en el plano conceptual,
comercial y de uso, por las razones que se exponen a continuacion.

1. Estd conformado por una expresibn compuesta, donde el término
"PLATAFORMA" es distintivo y esencial, que describe una estructura funcional
especializada para defensa y no un producto comercial ordinario.

2. PLATAFORMA TITAN se identifica por ser vehiculos militares tacticos de uso
exclusivo estatal, mientras que los registros de la marca opositora TITAN
identifican accesorios para autos y productos comerciales civiles (Clase 12).

(...) La marca PLATAFORMA TITAN tiene pleno caréacter distintivo. Su
denominacién no es genérica ni descriptiva dentro del mercado automotor civil,
y su uso exclusivo en el ambito de defensa nacional le otorga una naturaleza
singular.

Ademads, no existe intencion de competir comercialmente en el mercado civil con
la marca opositora, ya que el producto de GREIT S.A.S. no se oferta al publico
general, ni es distribuido por canales ordinarios de comercializacion, porque
como ya se dijo, su mercado de comercializacion refiere Gnica y exclusivamente
al area de defensa nacional.

(...) El desarrollo, uso y solicitud de la marca PLATAFORMA TITAN se ha
realizado de buena fe, en ejercicio legitimo del derecho al desarrollo tecnolégico
e industrial en el sector de defensa, en alianza con entidades estatales.

(...) El signo solicitado PLATAFORMA TITAN estd conformado por una
expresion compuesta, cuyo elemento inicial ("PLATAFORMA") introduce una
connotacioén especifica, técnica y funcional, que genera una impresion distinta al
signo TITAN, el cual es simple, genérico y comun en el entorno marcario
internacional.

(...) Los productos identificados por la marca PLATAFORMA TITAN no estan
dirigidos al consumidor medio ni se comercializan en canales ordinarios. Por el
contrario, su uso esta restringido al ambito institucional, gubernamental y
estratégico del Estado, siendo su Unico cliente el Ministerio de Defensa Nacional.
No existen puntos de contacto con productos como “accesorios para autos” del
titular oponente.

Esta diferencia excluye la conexidad competitiva, pues no existe posibilidad de
sustitucion, uso conjunto, intercambio o publicidad cruzada entre los bienes.

(...) El uso de la marca en el contexto de seguridad y defensa nacional implica
una categoria juridica diferenciada, donde la SIC debe considerar el principio de
especialidad del signo y su vinculacién al interés publico. No puede entonces
equipararse la proteccibn marcaria comercial con el uso institucional para
actividades de defensa, conforme al principio de razonabilidad en la aplicacién
del Derecho de Marcas.

(...) El riesgo de confusién, segun el TJCA (Proceso 89-IP-2008), debe
analizarse bajo el estandar del consumidor medio razonablemente informado y
atento.

En este caso, tal consumidor jamas enfrentaria ambos signos en el mismo
contexto ni haria inferencias de vinculacion empresarial, por tratarse de:

- Mercados completamente diferentes;
- Finalidades de uso incompatibles (comercial vs. institucional);
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- Publicos de consumo radicalmente distintos (particular vs. Estado). (...)".

Que el 20 de marzo y el 6 de abril de 2026 el sefior PABLO ANDRES PARDO MAHECHA
en representacion del Ministerio de Defensa Nacional, allegé un escrito donde manifesté
lo siguiente:

“(...) comedida y respetuosamente me permito presentar a su digno despacho
ACCION POR PRACTICAS RESTRICTIVAS DE LA COMPETENCIA en contra
de la empresa GREIT SAS, basada en los siguientes hechos:

(...) 1. Entre la empresa GREIT SAS y el Ejército Nacional de Colombia existe
un convenio especial de cooperacion vigente.

2. En virtud de dicho Convenio (clausula octava) la titularidad de los derechos
de propiedad intelectual le pertenece al Ejército Nacional en su totalidad.

3. En el mismo sentido, GREIT SAS se comprometia a mantener dicha condicién
en favor del Ejército Nacional.

4. A pesar de los compromisos adquiridos y obrando de mala fé, GREIT SAS
radicé la solicitud SD2025/0018587, actuando en contra de las disposiciones del
citado instrumento.

5. La limitacién al alcance del derecho presentada por GREIT SAS describe la
tecnologia de vehiculos blindados para transporte seguro de personal
desarrollada por el Ejército Nacional para defensa y seguridad nacional, razén
por la cual no es viable conceder en favor de un tercero que no hace parte del
sector defensa y no tiene interés legitimo, el registro solicitado.

6. GREIT SAS utilizo la informacién a la que tuvo acceso en virtud del Convenio
en beneficio propio y con el fin de apropiarse en su favor de derechos de
propiedad intelectual que no le pertenecen. (...)

De igual forma, junto con su escrito aporto los siguientes documentos:

1. Copia digital del Convenio Especial de Cooperacion N° 001 de 2024 celebrado
entre el Ministerio de Defensa Nacional — Ejército Nacional, Greit SAS e Integrated
Defense Solutions SAS.

2. Copia simple de informe de radicacion de solicitud de signos distintivos.

Que para decidir acerca de la solicitud de registro marcario de la referencia, esta Oficina
procedera a realizar el examen de registrabilidad teniendo en cuenta todos los
argumentos que hayan sido planteados, asi como las pruebas presentadas por las partes.
Lo anterior, en atencién a lo previsto en los articulos 146, 148 y 150 de la Decisién 486
de la Comision de la Comunidad Andina. Adicionalmente, el estudio del presente tramite
administrativo puede comprender asuntos que aparezcan con ocasion de la realizaciéon
del examen de registrabilidad.

Causales de irregistrabilidad en estudio

Literal a) del articulo 136 de la Decision 486

No podran registrarse como marcas aquellos signos cuyo uso en el comercio afectara
indebidamente un derecho de tercero, en particular cuando:
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a) sean idénticos 0 se asemejen, a una marca anteriormente solicitada para registro o
registrada por un tercero, para los mismos productos o servicios, o para productos o
servicios respecto de los cuales el uso de la marca pueda causar un riesgo de confusion
o de asociacion.

Concepto de la norma

De acuerdo con la disposicion andina citada, para que el registro de una marca sea
negado se necesita que ella cumpla con varios supuestos de hecho. En primer lugar, que
el signo solicitado sea idéntico a uno previamente solicitado o registrado por un tercero?,
esto es, que sea una reproduccion exacta de éste y no permita ninguna clase de
diferenciacion entre los dos, 0 que existan semejanzas entre los signos a estudiar. El
segundo supuesto de hecho es la identidad o relacion existente entre los productos o
servicios identificados por la marca solicitada a registro y la previamente solicitada o
registradas.

Finalmente, la norma exige que dicha identidad o semejanzay relacion de los signos y de
los productos o servicios identificados por los signos, sea suficiente para generar un riesgo
de confusion o de asociacion, que se entiende debe recaer en los destinatarios de los
productos o servicios, esto es el publico consumidor.

De acuerdo con lo anterior, el no cumplimiento de uno de los supuestos de hecho hace
gue la marca sea registrable.

Consideracion previa

Previo al estudio de registrabilidad del signo solicitado para registro, esta Direccion considera
oportuno pronunciarse frente al escrito presentado por el Ministerio de Defensa Nacional.

2 «La comparacion, debe efectuarse sin descomponer los elementos que conforman el conjunto marcario, es decir, cada signo debe
analizarse con una vision de conjunto, teniendo en cuenta su unidad ortogréafica, auditiva e ideologica.

*En la comparacioén, se debe emplear el método del cotejo sucesivo, es decir, se debe analizar un signo y después el otro. No es
procedente realizar un andlisis simultaneo, ya que el consumidor no observa al mismo tiempo las marcas, sino que lo hace en diferentes
momentos.

*Se debe enfatizar en las semejanzas y no en las diferencias, ya que en estas Ultimas es donde se percibe el riesgo de confusién o de
asociacion.

Al realizar la comparacion, es importante tratar de colocarse en el lugar del presunto comprador, pues un elemento importante para
el examinador, es determinar cémo el producto o servicio es captado por el piblico consumidor. (...)".

3 A tal efecto, el Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina ha recogido a través de la interpretacion Prejudicial proferida en el
Proceso 100-IP-2018, los siguientes criterios que acreditan por si mismos la existencia de relacién, vinculacién o conexién entre
productos y/o servicios:

a) El grado de sustitucion (intercambiabilidad) entre los productos y servicios. Existe conexién cuando los productos (o servicios)
en cuestion resultan sustitutos razonables para el consumidor; es decir, que este podria decidir adquirir uno u otro sin problema alguno,
al ser intercambiables entre si. La sustitucion se presenta claramente cuando un ligero incremento en el precio de un producto (o
servicio) origina una mayor demanda en el otro. Para apreciar la sustituibilidad entre productos o servicios se tiene en consideracion
el precio de dichos bienes o servicios, sus caracteristicas, su finalidad, los canales de aprovisionamiento o de distribucién o de
comercializacion, etc. La sustituibilidad permite apreciar con claridad el hecho de que, desde la perspectiva del consumidor, un producto
(o servicio) es competidor de otro producto (o servicio) de modo tal que el consumidor puede optar por uno u otro con una relativa
facilidad. A modo de ejemplo, tratdndose de las infusiones en la forma de bolsas filtrantes, el anis, el cedrén, la manzanilla, etc., suelen
ser productos sustitutos entre si.

b) La complementariedad entre si de los productos o servicios. Existe conexion cuando el consumo de un producto genera la
necesidad de consumir otro, pues este es complementario del primero. Asi, el uso de un producto supone el uso del otro. Esta
complementariedad se puede presentar también entre productos y servicios. Asi, por ejemplo, la crema o pasta dental o de dientes
(dentifrico) se complementa con el cepillo dental y con el hilo dental. Un ejemplo de complementariedad entre un servicio y un producto
puede ser el servicio educativo con el material de ensefianza.

c) Laposibilidad de considerar que los productos o servicios provienen del mismo empresario (razonabilidad). Existe conexién
cuando el consumidor, considerando la realidad del mercado podria asumir como razonable que los productos o servicios en cuestion
provienen del mismo empresario. Asi, por ejemplo, en determinados mercados quien fabrica cerveza también expende agua
embotellada.
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Al respecto, debemos precisarle al Ministerio de Defensa Nacional que la Direccion de
Signos Distintivos no es el érgano competente para dirimir diferencias judiciales relativas a
practicas restrictivas de la competencia, menos aun dentro de un trdmite de solicitud de

registro.

Esta Autoridad tienen un caracter registral y sus funciones estan especificamente
delimitadas en el Articulo 19 del Decreto 4886 de 2011.

En este orden, los argumentos esbozados en dicho escrito resultan ajenos al procedimiento
contemplado para tramite de registro de marcas y en razon a ello no deberan ser tenidos en
cuenta.

Estudio de registrabilidad del signo solicitado

Confundibilidad con marcas previamente registradas

Las marcas opositoras son las siguientes:

Tipo Signo Titular Expediente | Niza | Clase | Tramite | Estado | Vigencia
Nominativa TITAN SMC’;A@BRﬁEN 03099296 8 12 Marca Registrada §é3rzay.

Mixta TITAN SM é"@gﬁEN 12049504 9 12 Marca Registrada 33302“

Mixta TITAN GIl(J;FEL'JI"IDg.A. 02019895 9 12 Marca Caducado gézdzic.

Sobre el particular, la Direccion evidencia que la marca registrada bajo expediente
02019895 se encuentra caducada desde el 31 de diciembre de 2022, razén por la cual no
constituye un antecedente valido y no seréa tenido en cuenta como obstaculo al presente
examen de registro.

Facultad oficiosa de la Administraciéon

La Oficina Nacional Competente tiene la obligacién de efectuar el examen de registrabilidad
del signo solicitado en registro frente a todos los antecedentes existentes y frente a todas las
causales de irregistrabilidad previstas en la Decision 486 del 2000.

Conforme lo anterior esta Direccion en cumplimiento de sus deberes legales, encuentra que
el siguiente registro marcario debera ser tenido en cuenta para la adopcion de la decision de
fondo en el caso de la referencia.

Visto el Registro de Propiedad Industrial, se encontré la siguiente informacion relevante para
el presente examen de registrabilidad:

Tipo Signo Titular Expediente | Niza | Clase | Tramite | Estado | Vigencia

Mixta AUTg;ﬁgTES SM (g/ll\fl‘ BRI-}T EN SD2016/0054923 | 10 12 Marca Registrada 2(5);7m
CONFIABLES

Mixta | TANMOTO | SMIMRREN | sp2016/0054962 | 10 | 12 Marca Registrada 282”7’”'

Mixta TITAN SMC';A,\':‘BRﬁEN SD2016/0054968 | 10 12 Marca Registrada ggél;n

Mixta Titan HD SM(';A,\':‘BRSEN 12070327 9 12 Marca Registrada %(Z)Sdzic.

Los signos a comparar son los siguientes:
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Signo solicitado

Antecedentes

PLATAFORMA TITAN

TITAN

Vi 7-77L

AUTOPARTES CONFIABLES

oTo
IPARTS
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El signo solicitado en registro corresponde a una marca denominativa compleja
conformada por la expresion PLATAFORMA TITAN.

Respecto de los signos antecedentes se observa una marca denominativa simple
conformada por la expresion TITAN y cinco marcas mixtas donde la expresion TITAN se
constituye como el elemento mas relevante, al cual se suman otras expresiones
adicionales de caracter secundario.

Jurisprudencia

En el Proceso 0110-IP-2013, el Tribunal Andino de Justicia, ha preceptuado que:

“Las marcas denominativas llamadas también nominales o verbales, utilizan
expresiones acusticas o fonéticas, formadas por una o varias letras, palabras o
nameros, individual o conjuntamente estructurados, que integran un conjunto o un
todo pronunciable, que puede o0 no tener significado conceptual. Los signos
denominativos compuestos son los que se encuentran integrados por dos 0 mas
palabras. En una marca denominativa compuesta habrd de examinarse
especialmente la relevancia y distintividad de los vocablos que formen parte de
ella, resaltando, necesariamente, el elemento mas caracterizado del conjunto
marcario y que le otorga una distintividad propia al signo por registrarse. Las
marcas mixtas se componen de un elemento denominativo (una o varias palabras)
y un elemento grafico (una o varias imagenes). Al comparar una marca
denominativa y una mixta se determina que si en ésta predomina el elemento
verbal, debe procederse al cotejo de los signos aplicando las reglas que para ese
propésito ha establecido la doctrina; y, si por otro lado, en la marca mixta
predomina el elemento grafico frente al denominativo, no habria, en principio, lugar
a la confusién entre las marcas, pudiendo éstas coexistir pacificamente en el
ambito comercial. En la comparacién entre marcas mixtas, el elemento
predominante en el conjunto marcario sera el denominativo, como norma general;
aungue en algunos casos pueda ser mas importante el elemento grafico; en todo
caso, en la comparacion entre los signos mixtos debera examinarse todo el
conjunto, tanto el elemento grafico como el elemento denominativo, vista su
relevancia para que el publico consumidor identifique la marca y distinga el
producto”.

Familia de marcas

La sociedad opositora SM MARKEN GMBH, ha incluido de forma reiterada la expresion
TITAN en signos distintivos de su titularidad, por lo que estamos en presencia de una familia
de marcas. Esta se comprende como la estrategia de mercadeo consistente en identificar
con una serie de marcas que comparten un elemento comun en un conjunto de productos y
servicios con finalidades similares o afines. Las marcas escogidas se caracterizan por
incorporar un elemento comun que genera en el consumidor una relacion inmediata entre
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los productos o servicios y la empresa que los produce u ofrece. Se advierte que la familia
de marcas se caracteriza por alcanzar una gran distintividad en el mercado, pues cada vez
gue se introduce una nueva marca existe en la memoria del consumidor el recuerdo de la
anterior.

La proteccion que amerita una familia de marcas debe ser mas rigurosa, por cuanto esta de
por medio el interés del consumidor, quien al estar familiarizado con una serie de marcas
gue comparten un término comuan, y que provienen de un mismo productor, asumira que
cualquier marca con ese mismo vocablo para productos similares o relacionados, tiene el
mismo origen empresarial. De igual forma, la familia de marcas se caracteriza por tener una
calidad especial que le es uniforme a los productos y servicios que identifica, por tanto, la
proteccion de uso exclusivo que le debe corresponder al titular de la familia de marcas, en
relacion con el radical caracteristico, beneficia al consumidor que adquiere el producto por
la calidad que ya conoce.

En este sentido el Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina se ha pronunciado al
respecto, indicando que:

“En el Derecho de Marcas se admite en general la existencia de una pluralidad de marcas
gue posean un rasgo distintivo comun. Si este elemento comun figura en la
denominacion, sera, por lo general, el elemento dominante. El elemento dominante
comun hara que todas las marcas que lo incluyan produzcan una impresion general
comun, toda vez gue inducira a los consumidores a asociarlas entre si y a pensar que
los productos a que se refieren participan de un origen comun. Dado que el elemento
dominante comun obra como un indicador de pertenencia de la marca a una familia de
marcas, es probable que el consumidor medio considere que el producto o servicio donde
figura el citado elemento comuin constituye objeto de una marca que pertenece a
determinada familia de marcas, por lo que el registro de aquella, en caso de corresponder
a distinto titular, podria inducir a confusién™.

Asi las cosas, es claro que estamos frente a un caso de familia de marcas y por esta razon
la misma debe gozar de una proteccion especial, con el fin de proteger al titular de esta'y a
los consumidores.

Andlisis comparativo

En principio, esta Direccion evidencia que el vocablo PLATAFORMA contenido en el signo
solicitado para registro PLATAFORMA TITAN constituye un elemento genérico para el sector
automotriz y particularmente para la clase 12 del nomenclador internacional.

En efecto, en el sector vehicular, las plataformas rodantes y elevadoras son herramientas
especializadas para maniobrar, elevar y posicionar vehiculos en talleres, garajes y
exposiciones. Facilitan tareas como reparaciones, traslados en espacios reducidos y
carga/descarga sin necesidad de grandes gruas. En la Clase 12 de la Clasificacion
Internacional de Niza, que cubre vehiculos y aparatos de locomocién terrestre, aérea o
acuatica, las "plataformas rodantes" y "plataformas elevadoras" se clasifican como partes o
accesorios de vehiculos terrestres. Esta clase incluye especificamente componentes para
manipulacion y elevacion en el sector automotriz®.

Con relacion a este tipo de elementos, el Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina ha
sefialado que:

4 Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina. Interpretacion Prejudicial. Proceso 187-1P-2020
5 Consultado en https://webaccess.wipo.int/mgs/?lang=es el 29 de abril de 2026.
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“Al momento de realizar el correspondiente examen de registrabilidad no deben
tomarse en cuenta los elementos genéricos, a efectos de determinar si existe
confusién; ésta es una excepcion al principio de que el cotejo de las marcas debe
realizarse atendiendo a una simple visién de los signos que se enfrentan. En el caso
de los elementos genéricos, la distintividad se busca en el elemento diferente que
integra el signo™e.

Situacion similar se presenta con las expresiones AUTOPARTES, CONFIABLES, MOTO,
PARTS y HD, contenidas en los signos antecedentes, ya que constituyen expresiones
genéricas y laudatorias.

“El titular de una marca no puede impedir que las expresiones descriptivas y comunes
0 usuales puedan ser utilizadas por los otros empresarios. Ello significa que su marca
es débil porque tiene una fuerza limitada de oposicidon, ya que las particulas
descriptivas o de uso comun se deben excluir del cotejo de la marca™.

En este orden, resulta evidente que elemento distintivo del signo solicitado para registro
PLATAFORMA TITAN corresponde al elemento dominante comun de la familia de marcas
opositora, es decir, la expresion TITAN.

Asi mismo, la exclusién de los elementos genéricos y descriptivos de los conjuntos marcarios
deviene necesariamente en la identidad de los signos cotejados, ya que ambos estan
compuestos por un unico elemento distintivo y los elementos graficos que componen los
signos antecedentes tienen un caracter secundario.

De este modo, se observa que los signos confrontados son evidentemente confundibles,
pues al tener la misma denominacion se escriben igual, se pronuncian de la misma
manera y evocan exactamente el mismo concepto, por lo que resulta obvio que los
consumidores podrian confundirlos o asociarlos a un mismo origen empresarial.

Teniendo en cuenta lo anterior, resulta necesario entrar a verificar la cobertura de los
signos confrontados, en aras de establecer si se cumple con el segundo de los requisitos
exigidos por la causal de Irregistrabilidad en estudio.

Conexion competitiva

El signo solicitado pretende distinguir:

12: Carros motorizados [vehiculos terrestres].

Los signos confrontados identifican:

Expedientes Productos

SD2016/0054923 (12): Accesorios para autos.

SD2016/0054962 (12): Accesorios para vehiculos.
SD2016/0054968 (12): Accesorios para vehiculos.

03099296 (12): Vehiculos; aparatos de locomocion terrestre, aérea o acuatica.
12049504 (12): Accesorios para autos.
12070327 (12): Accesorios para autos.

Esta Direccidon evidencia que los carros motorizados que pretende distinguir el signo
solicitado para registro constituyen una especie dentro del género de vehiculos y aparatos

6 Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina. Proceso No0.138-1P-2013.
7 Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina, Proceso N° Proceso 536-1P-2015.
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de locomocion terrestre que identifica la marca registrada bajo expediente 03099296. En
este orden, acceder al registro implicaria que el signo solicitado para registro podria concurrir
en el comercio para identificar los mismos productos que el signo antecedente, por ello, la
conexidad competitiva resulta evidente.

Por otro lado, desde el criterio de la razonabilidad, existe conexidad competitiva entre los
vehiculos terrestres y los accesorios para vehiculos, en la medida en que, atendiendo a la
realidad del mercado, resulta razonable que el consumidor considere que ambos productos
pueden provenir del mismo origen empresarial. En el sector automotor es comun que un
mismo agente econémico participe de manera integral en la fabricacion, comercializacién o
distribucion tanto de vehiculos como de los accesorios destinados a su uso, personalizacion,
mantenimiento o mejora funcional. Esta practica responde a estrategias empresariales de
extension de linea y fortalecimiento de marca, ampliamente reconocidas en la industria, lo
gue refuerza la percepcion de unidad de origen por parte del publico consumidor.

Adicionalmente, el consumidor medio, al enfrentarse a un signo idéntico o similar aplicado a
vehiculos terrestres y a accesorios para vehiculos, podria asumir razonablemente que
dichos productos hacen parte de un portafolio empresarial coherente, orientado a satisfacer
necesidades relacionadas con la movilidad terrestre. Esta percepcion se ve reforzada por el
hecho de que ambos productos suelen comercializarse bajo una misma identidad marcaria,
a traveés de concesionarios, distribuidores autorizados o canales especializados del sector
automotor, lo cual consolida la idea de un origen empresarial comdn. En consecuencia,
desde la perspectiva del criterio de razonabilidad, la coexistencia de signos similares para
estos productos es susceptible de generar confusion sobre su procedencia empresarial, lo
gue permite afirmar la existencia de conexidad competitiva entre ellos.

Finalmente, y dando respuesta a los argumentos del solicitante, debemos tener en cuenta
gue dentro de la cobertura amparada por el signo solicitado para registro no se especificaron
los vehiculos de orientacion militar, sino que se solicito la cobertura general de vehiculos
terrestres, de alli que no resulte viable el argumento relacionado con una destinacion
especifica de los productos orientada al sector militar y de defensa.

Al margen de lo anterior, la eventual orientacidon del signo solicitado a vehiculos militares no
resulta suficiente para desvirtuar la existencia de conexidad competitiva toda vez que,
conforme a la realidad del mercado, es habitual que los fabricantes de vehiculos de uso
doméstico o civil participen igualmente en el desarrollo, produccién o suministro de vehiculos
destinados a usos especiales, incluyendo aquellos de caracter militar. En la industria
automotriz es frecuente que un mismo agente econémico diversifique su portafolio hacia
lineas especializadas, aprovechando capacidades tecnoldgicas, infraestructura productiva y
posicionamiento marcario previamente consolidados.

Conclusion
En consecuencia, el signo objeto de la solicitud esta comprendido en la causal de
irregistrabilidad establecida en el articulo 136 literal a) de la Decisién 486 de la Comision
de la Comunidad Andina.
En mérito de lo expuesto esta Direccion,

RESUELVE
ARTICULO 1: Declarar fundada la oposicion interpuesta por SM MARKEN GMBH.

ARTICULO 2: Negar el registro de la Marca PLATAFORMA TITAN (Nominativa) para
distinguir productos servicios comprendidos en la clase 12 de la Clasificacion Internacional
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de Niza?®, solicitada por GREIT SAS, por las razones expuestas en la parte motiva de la
presente resolucion.

ARTICULO 3: Notificar a GREIT SAS, solicitante del registro y a SM MARKEN GMBH
opositor (es), el contenido de la presente resolucion, entregandoles copia de la misma,
advirtiéndoles que contra dicha resolucion procede el recurso de apelacion ante el
Superintendente Delegado para la Propiedad Industrial, interpuesto dentro de los diez (10)
dias habiles siguientes a la fecha de notificacion.

ARTICULO 4: En firme esta resolucion archivese el expediente.

Notifiguese y Cumplase.
Dado en Bogota D.C., el 29 de abril de 2026

DANIEL MOR GARCIA
DIRECTOR DE SIGNOS DISTINTIVOS

8 12: Carros motorizados [vehiculos terrestres].
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