Superintehdencia de
Industria y Comercio
REPUBLICA DE COLOMBIA
SUPERINTENDENCIA DE INDUSTRIA Y COMERCIO

Resolucién N° 43707
Ref. Expediente N° SD2025/0111304
Por la cual se niega un registro

EL DIRECTOR DE SIGNOS DISTINTIVOS
en ejercicio de sus facultades legales y,

CONSIDERANDO

PRIMERO: Que por escrito presentado el dia 30 de octubre de 2025, ERIKA NATALIA
MONTOYA MARIN y STEPHEN BONILLA BUENO, solicitaron el registro de la Marca
PURA CHONTA (Mixta) para distinguir productos comprendidos en la clase 29 de la
Clasificacion Internacional de Nizal.

SEGUNDO: Que publicado en la Gaceta de Propiedad Industrial No. 1084, no se
presentaron oposiciones por parte de terceros.

TERCERO: Que atendiendo las disposiciones establecidas en la Decision 486 de la
Comunidad Andina, encuentra la Direccion que de conformidad con el articulo 150 de
aquella, es deber de la oficina realizar el estudio de registrabilidad de un signo teniendo
en cuenta todas y cada una de las causales de irregistrabilidad determinadas por los
articulos 135 y 136 de la Decision. Sobre este particular, ha expuesto el Tribunal de
Justicia de la Comunidad Andina lo siguiente:

“...a la Oficina Nacional Competente le corresponde realizar el examen de
registrabilidad, el que es obligatorio y debe llevarse a cabo aun en el caso de
gue no hubiesen sido presentadas oposiciones; en consecuencia, la Autoridad
Competente en ningun caso queda eximida de realizar el examen de fondo
para conceder o negar el registro. En el caso de que sean presentadas
oposiciones, la Oficina Nacional Competente se pronunciara acerca de ellas
asi como acerca de la concesion o de la denegacion del registro solicitado.”

Causales de irregistrabilidad en estudio

Literal a) del articulo 136 de la Decision 486

No podran registrarse como marcas aquellos signos cuyo uso en el comercio afectara
indebidamente un derecho de tercero, en particular cuando:

a) sean idénticos 0 se asemejen, a una marca anteriormente solicitada para registro o
registrada por un tercero, para los mismos productos o servicios, 0 para productos o
servicios respecto de los cuales el uso de la marca pueda causar un riesgo de confusién
o de asociacion.

Concepto de lanorma
De acuerdo con la disposicion andina citada, para que el registro de una marca sea

negado se necesita que ella cumpla con varios supuestos de hecho. En primer lugar, que
el signo solicitado sea idéntico a uno previamente solicitado o registrado por un tercero?,

1 29: Carne, pescado, carne de ave y carne de caza; extractos de carne; frutas y verduras, hortalizas y legumbres en conserva,
congeladas, secas y cocidas; jaleas, confituras, compotas; huevos; leche y productos lacteos; aceites y grasas comestibles.

2 eLa comparacion, debe efectuarse sin descomponer los elementos que conforman el conjunto marcario, es decir, cada signo debe
analizarse con una visién de conjunto, teniendo en cuenta su unidad ortogréafica, auditiva e ideolégica.
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esto es, que sea una reproduccion exacta de éste y no permita ninguna clase de
diferenciacion entre los dos, o que existan semejanzas entre los signos a estudiar. El
segundo supuesto de hecho es la identidad o relacion existente entre los productos o
servicios identificados por la marca solicitada a registro y la previamente solicitada o
registradas.

Finalmente, la norma exige que dicha identidad o semejanzay relacion de los signos y de
los productos o servicios identificados por los signos, sea suficiente para generar un riesgo
de confusion o de asociacion, que se entiende debe recaer en los destinatarios de los
productos o servicios, esto es el publico consumidor.

De acuerdo con lo anterior, el no cumplimiento de uno de los supuestos de hecho hace
gue la marca sea registrable.

Estudio de registrabilidad del signo solicitado
Confundibilidad con marcas previamente registradas

Visto el Registro Nacional de Propiedad Industrial, se encontré la siguiente informacion
relevante para el presente examen de registrabilidad:

Tipo | Signo Titular Expediente | Niza | Clase | Tramite | Vigencia Estado
CHONTA | ALIMENTOS
Mixta PLAZA FUNCIONALES DEL | SD2024/0070420 12 43 Marca 23/09/2035 Registrada
PACIFICO SAS
CHONTA | ALIMENTOS
Mixta | xheoa FUNCIONALES DEL | SD2018/0091329 | 11 30 Marca 17/07/2029 Registrada
PACIFICO SAS
Mixta | -2 Chonta | Luis Felipe Hurtado | gny054/0101675 | 12 30 Marca | Previamente ExaEr;’?é(r)l de
House Paz solicitada Fondo

*En la comparacioén, se debe emplear el método del cotejo sucesivo, es decir, se debe analizar un signo y después el otro. No es
procedente realizar un andlisis simultaneo, ya que el consumidor no observa al mismo tiempo las marcas, sino que lo hace en diferentes
momentos.

*Se debe enfatizar en las semejanzas y no en las diferencias, ya que en estas Ultimas es donde se percibe el riesgo de confusion o de
asociacion.

«Al realizar la comparacion, es importante tratar de colocarse en el lugar del presunto comprador, pues un elemento importante para
el examinador, es determinar cémo el producto o servicio es captado por el publico consumidor. (...)".

3 A tal efecto, el Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina ha recogido a través de la interpretacion Prejudicial proferida en el
Proceso 100-IP-2018, los siguientes criterios que acreditan por si mismos la existencia de relacién, vinculacién o conexién entre
productos y/o servicios:

a) El grado de sustitucion (intercambiabilidad) entre los productos y servicios. Existe conexién cuando los productos (o servicios)
en cuestion resultan sustitutos razonables para el consumidor; es decir, que este podria decidir adquirir uno u otro sin problema alguno,
al ser intercambiables entre si. La sustitucién se presenta claramente cuando un ligero incremento en el precio de un producto (0
servicio) origina una mayor demanda en el otro. Para apreciar la sustituibilidad entre productos o servicios se tiene en consideraciéon
el precio de dichos bienes o servicios, sus caracteristicas, su finalidad, los canales de aprovisionamiento o de distribucion o de
comercializacion, etc. La sustituibilidad permite apreciar con claridad el hecho de que, desde la perspectiva del consumidor, un producto
(o servicio) es competidor de otro producto (o servicio) de modo tal que el consumidor puede optar por uno u otro con una relativa
facilidad. A modo de ejemplo, tratdndose de las infusiones en la forma de bolsas filtrantes, el anis, el cedrén, la manzanilla, etc., suelen
ser productos sustitutos entre si.

b) La complementariedad entre si de los productos o servicios. Existe conexion cuando el consumo de un producto genera la
necesidad de consumir otro, pues este es complementario del primero. Asi, el uso de un producto supone el uso del otro. Esta
complementariedad se puede presentar también entre productos y servicios. Asi, por ejemplo, la crema o pasta dental o de dientes
(dentifrico) se complementa con el cepillo dental y con el hilo dental. Un ejemplo de complementariedad entre un servicio y un producto
puede ser el servicio educativo con el material de ensefianza.

c) Laposibilidad de considerar que los productos o servicios provienen del mismo empresario (razonabilidad). Existe conexién
cuando el consumidor, considerando la realidad del mercado podria asumir como razonable que los productos o servicios en cuestiéon
provienen del mismo empresario. Asi, por ejemplo, en determinados mercados quien fabrica cerveza también expende agua
embotellada.
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Los signos a comparar son los siguientes:

El signo solicitado Las marcas registradas

(&)

ChilnTd

(Heuse

Jurisprudencia

El Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina, en el Proceso: 0170-IP-2013, con
respecto a la comparacion entre marcas mixtas, ha sefalado que:

“En la comparacién entre marcas mixtas, el elemento predominante en el conjunto
marcario serd el denominativo, como norma general; aunque en algunos casos pueda
ser mas importante el elemento gréfico; en todo caso, en la comparacion entre los
signos mixtos debera examinarse todo el conjunto, tanto el elemento grafico como el
elemento denominativo, vista su relevancia para que el publico consumidor identifique
la marca y distinga el producto. Si al realizar la comparacion se determina que en la
marca mixta predomina el elemento denominativo, debe procederse al cotejo de los
signos aplicando las reglas que para ese propésito ha establecido la doctrina; y, si por
otro lado, en la marca mixta predomina el elemento gréafico frente al denominativo, no
habria lugar a la confusion entre las marcas, pudiendo éstas coexistir pacificamente
en el &mbito comercial”.

Andlisis comparativo

Esta Direccion observa que en la confrontacion entre el signo mixto “PURA CHONTA” y
los signos mixtos “CHONTA PLAZA”, “CHONTA AREPA” y “LA CHONTA HOUSE", el
elemento denominativo adquiere especial relevancia, por ser el componente que el
consumidor utilizara para identificar y recordar los productos y servicios distinguidos por
los signos en el mercado.

Se advierte que las denominaciones comparadas coinciden en la expresion “CHONTA”,
la cual constituye el elemento comuln presente en todos los signos objeto de analisis. En
los antecedentes, los términos “PLAZA”, “AREPA” y “HOUSE”, asi como el articulo “LA”,
actlian como expresiones complementarias que acompafian el elemento coincidente, sin
desvirtuar su percepcion inmediata por parte del consumidor. De igual manera, en el signo
solicitado, la expresion “PURA” cumple una funcién accesoria respecto del elemento
“CHONTA", que es el componente con mayor fuerza individualizadora dentro del conjunto.

Desde el punto de vista ortografico, la similitud resulta relevante, toda vez que la expresion
“CHONTA” se reproduce integramente en el signo solicitado y en cada uno de los
antecedentes. Dicha coincidencia recae sobre el componente mas llamativo y facilmente
recordable de las denominaciones confrontadas, circunstancia que genera una
proximidad visual significativa.
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En el andlisis fonético, la semejanza también es evidente, pues el consumidor percibira y
retendra la pronunciacion de la expresion “CHONTA”, presente en todos los signos
comparados. Las palabras adicionales “PURA”, “PLAZA”, “AREPA” y “HOUSE” no
eliminan la coincidencia sonora derivada del elemento comun ni alteran de manera
sustancial la impresién auditiva de conjunto.

En consecuencia, apreciados globalmente, los signos “PURA CHONTA”, “CHONTA
PLAZA”, “CHONTA AREPA” y “LA CHONTA HOUSE” presentan una similitud ortografica,
fonética y conceptual relevante, derivada de la coincidencia en el elemento denominativo
“CHONTA", el cual constituye el componente predominante y de mayor recordacion dentro
de los conjuntos marcarios confrontados, circunstancia que les confiere una impresiéon de
conjunto proxima y susceptible de generar asociacion en el publico consumidor.

De esta forma, y ante la presencia del primer presupuesto, esto es, que los signos
presenten similitudes susceptibles de generar confusion, resulta relevante que la
administracion se pronuncie sobre la eventual relacion que pueda existir entre los
productos y servicios que distinguen los signos en conflicto, para lo cual deberan tenerse
en cuenta las pautas o criterios que permiten conducir a establecer o fijar la similitud o la
conexion competitiva entre los productos y servicios*.

Conexién competitiva

El signo solicitado pretende distinguir:

Clase 29: Carne, pescado, carne de ave y carne de caza; extractos de carne; frutas y
verduras, hortalizas y legumbres en conserva, congeladas, secas y cocidas; jaleas,
confituras, compotas; huevos; leche y productos lacteos; aceites y grasas comestibles.
Los signos previamente registrados identifican:

Expediente Productos y Servicios

SD2024/0070420 (43): Servicios de restauracion (alimentacion).

SD2018/0091329 (30): Maiz procesado; ablandadores de carne para uso doméstico;
achicoria [sucedaneo del café]; achicoria y mezclas de achicoria utilizadas como

sucedaneos del café; aditivos de gluten para uso culinario; adobos; agua de mar para uso
culinario; ajo molido [condimento]; ajo en polvo; alcaparras; algas [condimentos]; algodon

4 A tal efecto, el Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina ha recogido a través de la interpretacion Prejudicial proferida en el
Proceso 100-IP-2018, los siguientes criterios que acreditan por si mismos la existencia de relacién, vinculacién o conexién entre
productos y/o servicios:

a) El grado de sustitucion (intercambiabilidad) entre los productos y servicios. Existe conexiéon cuando los productos (o servicios)
en cuestion resultan sustitutos razonables para el consumidor; es decir, que este podria decidir adquirir uno u otro sin problema alguno,
al ser intercambiables entre si. La sustitucion se presenta claramente cuando un ligero incremento en el precio de un producto (o
servicio) origina una mayor demanda en el otro. Para apreciar la sustituibilidad entre productos o servicios se tiene en consideraciéon
el precio de dichos bienes o servicios, sus caracteristicas, su finalidad, los canales de aprovisionamiento o de distribucién o de
comercializacion, etc. La sustituibilidad permite apreciar con claridad el hecho de que, desde la perspectiva del consumidor, un producto
(o servicio) es competidor de otro producto (o servicio) de modo tal que el consumidor puede optar por uno u otro con una relativa
facilidad. A modo de ejemplo, tratdndose de las infusiones en la forma de bolsas filtrantes, el anis, el cedrén, la manzanilla, etc., suelen
ser productos sustitutos entre si.

b) La complementariedad entre si de los productos o servicios. Existe conexion cuando el consumo de un producto genera la
necesidad de consumir otro, pues este es complementario del primero. Asi, el uso de un producto supone el uso del otro. Esta
complementariedad se puede presentar también entre productos y servicios. Asi, por ejemplo, la crema o pasta dental o de dientes
(dentifrico) se complementa con el cepillo dental y con el hilo dental. Un ejemplo de complementariedad entre un servicio y un producto
puede ser el servicio educativo con el material de ensefianza.

c) La posibilidad de considerar que los productos o servicios provienen del mismo empresario (razonabilidad). Existe conexién
cuando el consumidor, considerando la realidad del mercado podria asumir como razonable que los productos o servicios en cuestion
provienen del mismo empresario. Asi, por ejemplo, en determinados mercados quien fabrica cerveza también expende agua
embotellada.
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de azucar; alimentos a base de avena; alimentos para picar a base de maiz extrudido;
alimentos para picar a base de maiz inflado; alimentos para picar a base de muesli;
alimentos para picar a base de trigo; alimentos para picar a base de trigo extrudido; alifios
para ensalada; almidén de maiz para uso culinario; almidén para uso alimenticio; anis
estrellado; anis [semillas]; aperitivos de maiz inflado con sabor a queso; aperitivos de maiz
con sabor a queso; aromatizantes alimentarios que no sean aceites esenciales;
aromatizantes de café; aromatizantes, que no sean aceites esenciales, para bebidas;
aromatizantes, que no sean aceites esenciales, para mantequilla; aromatizantes, que no
sean aceites esenciales, para productos de pasteleria y reposteria; aromatizantes, que no
sean aceites esenciales, para quesos; aromatizantes, que no sean aceites esenciales,
para sopas; aromatizantes de vainilla para uso culinario; arroz*; arroz al vapor; arroz
cocinado; arroz descascarillado; arroz enriguecido; arroz inflado; arroz instantaneo; arroz
integral; arroz con leche; arruruz japonés en polvo para uso culinario; avena molida; avena
mondada; avena procesada; azafran [productos para sazonar]; azUcar*; azucar blanco;
azucar candi*; azucar cristalizado; azucar cristalizado para uso culinario; azucar
granulado; azucar, miel, jarabe de melaza; azicar de palma; azucar en polvo; baozi [bollos
rellenos]; barras de cereales; barras de golosinas; barras de pan [baguettes]; barritas de
avena [flapjacks]; barritas a base de muesli; barritas de cereales ricas en proteinas;
barritas de muesli; barritas de regaliz [productos de confiteria]; barritas rellenas de
chocolate; bases para pizzas; bastones de caramelo; bebidas a base de cacao; bebidas
a base de cacao, preparadas; bebidas a base de café; bebidas a base de café,
preparadas; bebidas a base de café que contienen leche; bebidas a base de chocolate;
bebidas a base de chocolate con leche; bebidas a base de manzanilla; bebidas a base de
té; bebidas a base de té con sabor a frutas; bebidas de cacao, preparadas; bebidas de
café, preparadas; bibimbap [arroz mezclado con ternera y verduras]; bicarbonato de soda
para uso culinario; biscotes; bizcochos; bizcochos de chocolate y nueces [brownies];
bizcochos franceses en forma de corona [savarines]; bizcochos secos italianos [biscotti;
bolas de masa guisada a base de harina; bolas de masa guisada chinas [dumplings] al
vapor; bolitas de arroz [dumplings]; bolitas de queso inflado [aperitivos de maiz]; bollitos
chinos rellenos, cocidos al vapor [dumplings]; bollitos chinos rellenos de pescado
[dumplings]; bollos con mermelada; bollos con nata; bombas de crema; bretzels cubiertos
de chocolate; brioches; bufiuelos de camardén [dumplings]; bufiuelos de manzana;
bufiuelos de pifia; bufiuelos de platano; burritos mexicanos; cacao; cacao con leche;
cacao en polvo; café; café sin cafeina; café descafeinado; café expreso; café helado; café
instantaneo; café con leche; café molido; café, té, cacao y sucedaneos del café; café
tostado en granos; café sin tostar; canela [especia]; canela en polvo [especia]; canelones;
capuchinos; caracolas de canela; caramelos; caramelos a base de almidén; caramelos a
base de azucar; caramelos blandos; caramelos de cacao; caramelos de chocolate;
caramelos duros; caramelos duros recubiertos de azucar; caramelos enriquecidos con
calcio [producto de confiteria]; caramelos de goma; caramelos gomosos; caramelos
masticables; caramelos masticables de azlcar y mantequilla [toffees]; caramelos de
menta; cebada molida; cebada mondada; cebada perlada; cebollino en conserva;
cebollino seco; cereales para el desayuno; cereales listos para consumir; cereales
procesados; chalupas [tortillas de maiz]; chicle sin azucar; chicles de globo; chicles que
no sean para uso médico; chicles para refrescar el aliento; chile en polvo; chiles secos
[condimento]; chimichangas [tortillas fritas y rellenas]; chips a base de cereales; chips de
maiz; chips de tortilla de maiz; chocolate; chocolate caliente; chocolate con leche;
chocolate con leche [bebida]; chocolate en polvo; chocolates rellenos; chow-chow
[condimento]; chow mein [comidas a base de fideos]; churros; chutney; chutney
[condimento]; clavo [especia]; clavo en polvo [especia]; coberturas de chocolate;
coberturas de malvavisco; colines; comidas congeladas compuestas principalmente de
pasta o arroz; comidas envasadas a base de arroz, con carne, pescado o verduras;
comidas envasadas compuestas principalmente de pasta o arroz; comidas preparadas a
base de arroz; comidas preparadas a base de fideos; comidas preparadas a base de
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pastas; comidas preparadas compuestas principalmente de pasta o arroz; condimentos;
condimentos a base de chile; condimentos para tacos; copos de avena; copos de cereales
secos; copos de maiz; coulis de frutas [salsas]; crema catalana [creme brdlée]; crema
inglesa; cremas bavaras; crémor tartaro para uso culinario; creps; creps [filloas];
cruasanes; cubitos de hielo; cucuruchos para helados cremosos; circuma*; circuma para
uso alimenticio; miga de pan; milhojas; mizo-yokan-no-moto [mezclas para golosinas
japonesas hechas con mermelada endulzada de judias azuki]; molletes [muffins ingleses];
mostaza; mostaza en polvo [especia]; mousse de chocolate; mousses de postre
[productos de confiteria]; muesli; mugi-cha [té de cebada tostada]; nachos [chips de
tortillas de maiz]; natillas [postres horneados]; nerikiri [golosina tradicional japonesa
compuesta por una cascara blanda y endulzada hecha con judias, que contiene
mermelada dulce de judias]; fioquis a base de harina; nuez moscada; okonomiyaki [tortitas
saladas japonesas]; onigiri [bolas de arroz]; palomitas de maiz; palomitas de maiz
caramelizadas; palomitas de maiz dulces; palomitas de maiz glaseadas; palomitas de
maiz para microondas; pan*; pan acimo; pan de ajo; pan aromatizado con especias; pan
a base de granos de soja; pan crujiente [kndkerbrot]; panecillos; panecillos en forma de
aro [bagels]; panes de frutas; pan de especias; panettone; pan integral; pan de pita; pan,
productos de pasteleria y confiteria; panqueques pequefios y gruesos [flapjacks]; pan
rallado; pan tostado; papadoms; papel de arroz comestible; papel comestible; papilla a
base de leche para uso alimenticio; papilla de harina de maiz con agua o leche [hominy];
pasta de almendras; pasta de arroz para uso culinario; pasta de azucar [producto de
confiteria]; pasta de cacao para untar; pasta de chile utilizada como condimento; pasta de
chocolate; pasta de curry; pasta de frutas [producto de confiteria]; pastas alimenticias;
pastas alimenticias en forma de concha; pastas alimenticias frescas; pastas alimenticias
secas; pastas alimenticias para sopas; pasta de soja [condimento]; pastas para untar a
base de chocolate; pastas para untar a base de chocolate con frutos secos; pasteles*;
pasteles de almendra; pasteles a base de helado cremoso; pasteles de carne [empanadas
de carne]; pasteles de carne [potpies]; pasteles daneses; pasteles fritos [sopaipillas];
pasteles de frutas; pasteles helados; pasteles de mijo; pastelitos de arroz; pastelitos
dulces y salados [productos de pasteleria]; pastillas dulces de menta; pastillas de menta
para refrescar el aliento; pastillas no medicinales [productos de confiteria]; pastillas
[productos de confiteria]; patés en costra; pelmeni [pasta rellena de carne]; pepitas de
chocolate; pepitas de mantequilla de cacahuetes; pepitos [reposteria]; perifollo en
conserva; perritos calientes; pesto [salsa]; picalilli [encurtido]; picatostes; pimentén morrén
[condimento]; pimenton [producto para sazonar]; pimienta; pimienta de jamaica; pizzas;
pizzas calzone; pizzas frescas; plato chino a base de fideos [lo mein]; platos liofilizados
cuyo ingrediente principal es el arroz; platos liofilizados cuyo ingrediente principal son las
pastas alimenticias; platos principales compuestos basicamente de pasta o arroz; polenta;
polvo de ajo; polvo sansho [aderezo pimentado japonés]; polvos de hornear; polvos para
preparar crema inglesa; polvos para preparar helados cremosos; polvos para productos
de pasteleria y reposteria; postres de chocolate; postres helados con frutas [parfaits];
pralinés; preparaciones aromaticas para uso alimenticio; preparaciones a base de
cereales; preparaciones para glasear jamon; preparaciones para glasear pasteles;
preparaciones vegetales utilizadas como sucedaneos del café; pretzels; productos de
chocolate; productos de confiteria; productos de confiteria a base de almendras;
productos de confiteria a base de cacahuetes; productos de confiteria congelados;
productos de confiteria para decorar arboles de navidad; productos de pasteleria;
productos para sazonar; propéleos*; propoéleos para la alimentacion humana [producto de
apicultura]; pudines; pudines [postres]; quesadillas [tortillas rellenas]; quiches; rdbanos
picantes; rdbanos preparados [condimento]; ramen [plato japonés a base de fideos];
raviolis; refrigerios a base de arroz; refrigerios a base de cereales; regaliz [productos de
confiteria]; relish [condimento]; rellenos a base de chocolate para pasteles y tartas;
rellenos a base de crema inglesa para pasteles y tartas; rellenos a base de pan; risotto;
rollitos de primavera; rollitos de salchicha; rosquillas; sagu; sal; sal de apio; sal de cocina;
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sal comestible; sal para conservar alimentos; sal de mesa; sal de mesa con semillas de
sésamo; salsa barbacoa; salsa de chiles; salsa de curry; salsa ketchup; salsa picante;
salsas a base de tomate; salsas [condimentos]; salsas para espaguetis; salsa de soja;
salsas para pastas alimenticias; salsas picantes; salsas para pizzas; salsa tartara; salsa
teriyaki; salsa de tomate; salvia [condimento]; sandwiches; sandwiches de pescado;
semillas de lino para uso culinario [productos para sazonar]; semillas procesadas en
cuanto productos para sazonar; semillas de sésamo [productos para sazonar]; sémola;
sémola de avena; sémola de maiz descascarillado; sirope de agave [edulcorante natural];
sirope de almidon para uso alimenticio; sirope para creps; sirope de maiz para uso
culinario; siropes de chocolate; siropes para coberturas; sorbetes [helados]; sucedaneos
del arroz; sucedaneos del azucar; sucedaneos del café; sucedaneos del café a base de
achicoria; sucedaneos del helado cremoso; sucedaneos del helado cremoso a base de
soja; sucedaneos del mazapan; sucedaneos del té; sucedaneos del té a base de flores u
hojas; sushi; tabletas de chocolate; tabulé; tacos [alimentos]; tacos [chips]; tamales;
tapioca; tapioca y sagu; tartaletas de crema inglesa; tartas; té blanco; té chai; té helado;
té instantaneo; té de lima; té negro; té oolong [té chino]; terrones de azlcar; tés de frutas;
tés de hierbas que no sean para uso médico; té sin teina; té sin teina endulzado con
edulcorantes; té verde; té verde japonés; tortillas de harina o maiz; tortillas de maiz para
tacos; tortillas de pan acimo o de harina para rellenar; tortitas de levadura [crumpets];
tostadas mexicanas; trigo machacado; trigo procesado; trozos de azuUcar cristalizado
[productos de confiteria]; trufas de chocolate; turron; turron de cacahuetes; vainas de
vainilla; vainillina [sucedaneo de la vainilla]; vareniki [pasta rellena]; vinagre de cerveza;
vinagres; vinagre, salsas [condimentos]; vinagres aromatizados; vinagre de vino; virutas
de madera natural tostadas para afadir a los vinos a fin de mejorar su sabor; via [natillas];
wasabi preparado; won tons [raviolis chinos]; yerba mate; yogur helado [helado cremoso];
ziti.

SD2024/0101675 (30): Café, té, cacao y sucedaneos del café; arroz; tapioca y sagu;
harinas y preparaciones a base de cereales; pan, productos de pasteleria y confiteria;
helados; azucar, miel, jarabe de melaza; levadura, polvos de hornear; sal; mostaza;
vinagre, salsas (condimentos); especias; hielo.

Conexidad entre los productos de la clase 29 v los productos de la clase 30
internacional (Razonabilidad).

En cuanto a los productos comprendidos en las clases 29 y 30 de la Clasificacion
Internacional, se advierte la existencia de una conexidad sustentada en criterios de
razonabilidad, derivada de la estrecha relacién que presentan dentro del sector alimenticio
y de consumo humano.

Por una parte, la Clase 29 comprende productos tales como carne, pescado, aves, frutas
y verduras conservadas, huevos, leche, productos lacteos, aceites y grasas comestibles,
destinados a la preparacién y consumo de alimentos. Por otra, la Clase 30 identifica una
amplia variedad de productos alimenticios elaborados, cereales y preparaciones a base
de cereales, arroz, azucar, condimentos, especias, salsas, adobos, productos de
panaderia, confiteria y otros ingredientes utilizados en la preparacién y acompafiamiento
de comidas y bebidas.

En efecto, los productos confrontados participan habitualmente de una misma cadena de
consumo, siendo comun que los productos de la Clase 30 sean utilizados para la
preparacion, condimentacién, transformacién o complementaciéon de los alimentos
comprendidos en la Clase 29. Asi, productos tales como especias, salsas, adobos, arroz,
harinas, alifios y otros ingredientes culinarios se encuentran estrechamente vinculados
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con la elaboracidon y consumo de carnes, pescados, productos lacteos, huevos y demas
alimentos identificados en la Clase 29.

Adicionalmente, es frecuente que las empresas del sector alimenticio desarrollen y
comercialicen simultaneamente productos pertenecientes a ambas clases, ofreciendo al
consumidor distintas categorias de alimentos bajo un mismo signo distintivo.

Desde la perspectiva del consumidor medio, los productos analizados concurren en los
mismos canales de comercializacion, son adquiridos en los mismos establecimientos y
satisfacen necesidades complementarias relacionadas con la alimentacion, circunstancia
gue favorece la percepcion de un origen empresarial comun.

En consecuencia, la relacion funcional, complementaria y econdmica existente entre los
productos alimenticios de las clases 29 y 30 permite advertir una proximidad suficiente,
configurandose asi una conexidad por razonabilidad entre las coberturas anteriormente
sefaladas.

Conexidad entre los productos de la clase 29 v los servicios de la clase 43
internacional (Razonabilidad).

En cuanto a los productos comprendidos en la Clase 29 y los servicios de la Clase 43 de la
Clasificacién Internacional, se advierte la existencia de una conexidad sustentada en criterios
de razonabilidad, derivada de la relacion existente entre los alimentos y los servicios
destinados a su suministro para consumo.

Por una parte, la Clase 29 comprende productos alimenticios tales como carne, pescado,
carne de ave y de caza, frutas y verduras conservadas, huevos, leche, productos lacteos,
aceites y grasas comestibles, destinados al consumo humano. Por otra, la Clase 43 identifica
servicios de restauracion (alimentacion), consistentes en la preparacion, suministro y
expendio de alimentos y bebidas al publico.

En efecto, los productos de la Clase 29 constituyen insumos habitualmente utilizados en la
prestacion de los servicios de restauracion, siendo frecuentes las actividades empresariales
gue abarcan tanto la elaboracién y comercializacién de productos alimenticios como la
explotacion de establecimientos dedicados al suministro de comidas.

Asi mismo, en el mercado es comin que restaurantes, cadenas de alimentacion,
establecimientos gastronomicos y empresas del sector alimentario identifiguen bajo un
mismo signo distintivo tanto los alimentos que producen o comercializan como los servicios
de restauracién asociados a dichos productos.

Desde la perspectiva del consumidor medio, resulta razonable considerar que los productos
alimenticios y los servicios destinados a su preparacion y suministro puedan provenir de una
misma fuente empresarial, especialmente cuando se encuentran vinculados a una
determinada propuesta gastronémica o alimentaria.

De igual forma, existe la posibilidad que el consumidor vincule una serie de productos y
servicios cuando los mismos se publicitan y promocionan a través de los mismos canales,
no solamente en medios de difusion masiva, sino en campafias o promociones que
vinculan los productos para su adquisicion o uso conjunto, estrechando asi la posibilidad
de confundir uno u otro signo.

Finalmente, dado el tipo de establecimientos en los que se pone a disposicion los
productos y servicios, asi como la forma en la que los mismos se ponen al alcance del
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consumidor, es claro que existe una relacion entre los mismos puesto que en ambos casos
es posible acceder a uno u otro a través de los mismos canales, asumiendo
equivocadamente que en ambos casos se cuenta con un unico origen empresarial.

Asi las cosas, un signo susceptible de acarrear riesgo de confusion frente a un signo
previamente registrado o solicitado en registro estara incurso en la causal analizada
siendo imposible por tanto acceder a su registro, toda vez que el ordenamiento protege
tanto los derechos del titular del signo previamente registrado como los derechos de los
usuarios y consumidores a escoger libremente y sin distorsiones los productos y servicios
ofrecidos en el mercado.

En consecuencia, el signo objeto de la solicitud estd comprendido en la causal de
irregistrabilidad establecida en el articulo 136 literal a) de la Decision 486 de la Comision
de la Comunidad Andina.

En mérito de lo expuesto esta Direccion,
RESUELVE

ARTICULO PRIMERO: Negar el registro de la Marca PURA CHONTA (Mixta) para
distinguir productos comprendidos en la clase (s) 29 de la Clasificacion Internacional de
Niza®, solicitada por ERIKA NATALIA MONTOYA MARIN, STEPHEN BONILLA BUENO,
por las razones expuestas en la parte motiva de la presente resolucion.

ARTICULO SEGUNDO: Notificar de esta resolucién a ERIKA NATALIA MONTOYA
MARIN, STEPHEN BONILLA BUENO, solicitante del registro marcario, entregandole
copia de la misma y advirtiéndole que contra ella procede el recurso de apelacion ante la
Superintendente Delegada para la Propiedad Industrial, el cual debera interponerse
dentro de los diez (10) dias habiles siguientes a su notificacion.

ARTICULO TERCERO: En firme esta resolucion archivese el expediente.

Notifiquese y Cumplase.
Dado en Bogota D.C., el 12 de junio de 2026

DANIEL MOR GARCIA
DIRECTOR DE SIGNOS DISTINTIVOS

5 29: Carne, pescado, carne de ave y carne de caza; extractos de carne; frutas y verduras, hortalizas y legumbres en conserva,
congeladas, secas y cocidas; jaleas, confituras, compotas; huevos; leche y productos lacteos; aceites y grasas comestibles.
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