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Por la cual se resuelve un recurso de apelacion

EL SUPERINTENDENTE DELEGADO PARA LA PROPIEDAD INDUSTRIAL
en ejercicio de las facultades que le confiere el articulo 18 numeral 10° del Decreto
4886 del 23 de Diciembre de 2011,

CONSIDERANDO

Que mediante Resolucién N° 105735 de 11 de diciembre de 2025, la Direccion de Signos
Distintivos declar6 infundada la oposicion presentada por CORPORACION
INTERACTUAR y concedio el registro de la Marca ProActuar Caribe (Mixta), solicitada
por CORPORACION ACCION POR EL ATLANTICO ACTUAR FAMIEMPRESA, para
distinguir los siguientes servicios que hacen parte de la Clasificacion Internacional de Niza:

41: Educacion; prestacion de servicios de formacion; entretenimiento; actividades
deportivas y culturales.

Lo anterior, por considerar que se encuentra incursa en la causal de irregistrabilidad
consagrada en el literal a) del articulo 136 de la Decisién 486 de la Comision de la
Comunidad Andina.

Que mediante escrito presentado dentro del término y con el lleno de los requisitos legales,
CORPORACION INTERACTUAR, interpuso recurso de apelacion en contra de la
resolucion mencionada en el considerando primero, con el objetivo de que se revoque, con
fundamento en los siguientes argumentos:

(...) “ii. Fundamentos de la Apelacién — indebida valoracion de los signos y falsa
motivacion

El cotejo marcario tiene el propdsito de permitir la comparacion general de los signos,
esto es, advirtiendo las similitudes o diferencias de conjunto que puede haber entre la
marca “ProActuar” y la marca base de la oposicién “Interactuar”. Esto, para precisar si
existe el denominado riesgo de confusion y, en consecuencia, si se ha de aplicar o no el
Art. 136 de la D. 486 de la CAN

a. Los signos

A efectos de aclarar por qué estimamos la improcedencia del registro, primero
compararemos los signos en su conjunto para destacar que las marcas “ProActuar
Caribe” y la familia de marcas “Interactuar”, que, de paso, tienen una proteccion
reforzada o especial, en su impresion general presentan similitudes significativas en su
contenido gréafico y denominativo, especialmente si tenemos en cuenta que la expresion
“Actuar” no es comun al sector ni hace parte de muchos registros previos, y que la
representacion gréfica que ahora propone la solicitante se vale de los colores y formatos
visuales gque las marcas de Interactuar vienen reivindicando hace varios afos.
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Dado que no se busca crear réplicas innecesarias en lo que tiene que ver con la
comparacion de los signos desde su contenido fonético, visual y conceptual, me remito
a lo ya dicho en la oposicion sobre este punto, pero si resaltando que:

La denominacion “Actuar” no es comun al sector de servicios de formacién y educacion
propios de la Clase 41 de Niza.

No existen multiples registros que hagan uso de la expresion “Actuar” en la clase 41 de
Niza. De hecho, en su mayoria estos registros remiten al origen empresarial de la
oponente Corporacion Interactuar.

La inclusion de otro prefijo “pro” -en lugar de inter- no constituye en si misma una
variacion significativa de la denominacion y sigue siendo una reproduccién importante
de la denominacién caracteristica de la familia de marcas de “Interactuar”:

INTER-ACTUAR / PRO-ACTUAR.

El contenido semantico de ambas expresiones no es lo suficientemente lejano para
concluir gue entre una y otra marca hay diferencias para el consumidor.

La nueva representacion gréafica de la que se vale “ProActuar Caribe” resalta un “color
azul”, color que es altamente similar al color azul que utiliza “Interactuar” en su nueva
imagen; y, al lado izquierdo, agrega una imagen, pero de la que también se resaltan
colores y “puntos” como los que tiene “Interactuar” en sus diferentes marcas que hoy
constituyen una familia de signos merecedora de proteccién especial:

(...) Tanto la semejanza entre los signos, como la coincidencia de los productos o
servicios que protegen, en los términos del articulo 136 de la Decisiéon Andina y demas
normas complementarias, son los conceptos que determinan la existencia del riesgo de
confusién en el caso objeto de estudio. Y, no sobra recordar, que la existencia de al
menos uno de ellos dara lugar a la causal de negacién invocada en la oposicién, hoy
negada en la decision recurrida. Asi las cosas, la marca “ProActuar Caribe” presenta
una serie de caracteristicas que la hacen significativamente confundible con la familia
de marcas de la oponente.

En tal sentido, y contrario a lo indicado por la decisién impugnada, la oponente considera
que los contenidos denominativos de las marcas enfrentadas y sus representaciones
visuales son altamente confundibles en “integridad”, como una unidad conceptual, y no
respecto de cada uno de sus elementos por separado. Por esto, insistimos que hay
identidad o casi identidad entre los signos cotejados, y, habiéndose cumplido el primero
de los requisitos de denegacion invocado en el Art. 136 de la Decision Andina, se
entiende confirmada asi la causal de negacion.

b. Los productos y servicios

Si bien la comparacion ya realizada deberia bastar para dar por probado que los signos
si son confundibles, cabe agregar que existe conexidad competitiva directa entre los
servicios de las clases reclamadas pues uno y otros (la familia de marcas de Interactuar)
reivindican servicios de la clase 41. En este contexto, en la medida en que el sector al
gue se dirigen los productos y servicios sea el mismo, las marcas entonces deberan
apreciarse como similares entre ellas.
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c. Falsa motivacion de la decision

Si bien la entidad sostiene que existen diferencias semanticas respecto de los signos
cotejados, omite valorar las pruebas en conjunto en lo que tiene que ver con los sighos
en su integridad. Llama la atencion que la entidad no se pronunciara de fondo sobre
todos los aspectos que fueron puestos de presente en la oposicién, y, no habiéndose
pronunciado la entidad sobre todos estos aspectos, eso es, advirtiendo que son todos
los elementos que debe tener en cuenta y no solo algunos de ellos, incurre en falsa
motivacion.

Se insiste con este recurso en tener en cuenta el valor de la familia de signos de la
oponente, asi como la similitud visual que las Ultimas representaciones de Interactuar
tienen con la marca propuesta por ProActuar. Ya la Sala de lo Contencioso
Administrativo del Consejo de Estado ha sefialado en innumerables ocasiones el
concepto de falsa motivacion, por lo que una decisién que incurra en ella ataca
directamente el articulo 61 de la Constitucién Politica, ya que asi se abstiene de proteger
la propiedad intelectual de acuerdo con las formalidades y tiempos que determina la ley.
En particular, y ademés de lo dicho més arriba, de la decision recurrida se destaca que:

(.)

Tenemos entonces, para el caso que nos ocupa que (i) existe una alta similitud o casi
identidad entre los signos, y también (ii) identidad entre las clases cotejadas y los
servicios puntualmente descritos en cada una de ellas. Y, de este modo, ha de
considerarse la plena incompatibilidad de la solicitud impugnada con los derechos
anteriores de mi cliente al concurrir todos los requisitos establecidos en los articulos 135
y 136 (literales a 'y b) de la Decision 486 de 2000 de la Comunidad Andina de Naciones”

Que para resolver el recurso de apelacion interpuesto, segun el articulo 80 del Cadigo de
Procedimiento Administrativo y de lo Contencioso Administrativo, es preciso resolver todas
las cuestiones que hayan sido planteadas y las que aparezcan con motivo del recurso.

1. CAUSAL DE IRREGISTRABILIDAD EN ESTUDIO: CONFUNDIBILIDAD
1.1. Literal a) del articulo 136 de la Decision 486

“No podran registrarse como marcas aquellos signos cuyo uso en el comercio afectara
indebidamente un derecho de tercero, en particular cuando:

a) sean idénticos o se asemejen, a una marca anteriormente solicitada para registro
0 registrada por un tercero, para los mismos productos o servicios, 0 para

productos o servicios respecto de los cuales el uso de la marca pueda causar un
riesgo de confusidn o de asociacion.”

1.2. Lanorma

De acuerdo con la disposicion andina citada, se requiere la presencia de dos supuestos
para su aplicacion:
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) Que el signo solicitado sea idéntico 0 se asemeje a uno previamente solicitado o
registrado por un tercero.

i)  Que exista conexidon competitiva entre los productos o servicios identificados por la
marca solicitada a registro y la marca previamente solicitada o registrada.

El Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina, al abordar esta causal objeto de estudio,
ha indicado de manera reiterada lo siguiente:

Como se desprende de esta disposicion, no es registrable un signo que sea idéntico o
similar a otro signo registrado o solicitado con anterioridad por un tercero, porque en
dichas condiciones carece de fuerza distintiva. Los signos no son distintivos
extrinsecamente cuando puedan generar riesgo de confusion (directo o indirecto) y/o
riesgo de asociacién en el publico consumidor?.

Asi mismo, define el riesgo de confusion y de asociacién de la siguiente manera:

El riesgo de confusién puede ser directo e indirecto. El primero, riesgo de confusion
directo, esta caracterizado por la posibilidad de que el consumidor al adquirir un producto o
servicio determinado crea que esta adquiriendo otro. Y el segundo, riesgo de confusion
indirecto, se presenta cuando el consumidor atribuye a dicho producto, en contra de la
realidad de los hechos, un origen empresarial diferente al que realmente posee.

El riesgo de asociacién consiste en la posibilidad de que el consumidor, aunque diferencie
las marcas en conflicto y el origen empresarial del producto, al adquirirlo piense que el
productor de dicho producto y otra empresa tienen una relacion o vinculacion econémica.

1.2.1. Identidad o semejanza de los signos

De este modo, para el primer supuesto se debera examinar si entre los signos
confrontados existe identidad o semejanza, para luego determinar si esto es capaz de
generar riesgo de confusion o de asociacion en el publico consumidor, teniendo en cuenta
gue la semejanza de los signos puede derivarse de alguno o todos de los siguientes
aspectos:

Ortografica: Se refiere a la semejanza de las letras de los signos en conflicto desde el
punto de vista de su configuracion; esto es, tomando en cuenta la secuencia de vocales,
la longitud de la o las palabras, el nUmero de silabas, las raices, o las terminaciones
comunes de los signos en conflicto, los cuales pueden inducir en mayor grado a que el
riesgo de confusién sea méas palpable u obvio.

Fonética: Se refiere a la semejanza de los sonidos de los signos en conflicto. La
determinacioén de tal similitud depende, entre otros elementos, de la identidad en la silaba
ténica o de la coincidencia en las raices o terminaciones; sin embargo, también debe
tenerse en cuenta las particularidades de cada caso, con el fin de determinar si existe la
posibilidad real de confusion entre los signos confrontados.

1 Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina, Proceso N° 24-IP-2021.
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Conceptual o ideolégica: Se configura entre signos que evocan una idea y/o valor
idéntico y/o semejante.

Gréfica o figurativa: Se refiere a la semejanza de los elementos graficos de los signos
en conflicto, tomando en cuenta los trazos del dibujo o el concepto que evocan.

Ahora bien, el Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina? ha estipulado las siguientes
reglas para el cotejo de marcas:

a) La comparacion debe efectuarse sin descomponer los elementos que conforman
el conjunto de los signos en conflicto; es decir, cada uno debe analizarse con una
vision de conjunto, teniendo en cuenta su unidad fonética, ortografica, grafica o
figurativa y conceptual o ideoldgica.

b) En la comparacion se debe emplear el método del cotejo sucesivo; esto es, se
debe analizar un signo y después el otro. No es procedente realizar un analisis
simultaneo, pues el consumidor dificilmente observara los signos al mismo tiempo,
sino que lo hard en momentos diferentes.

c) El andlisis comparativo debe enfatizar las semejanzas y no las diferencias, pues
es en las semejanzas en las que se puede percibir el riesgo de confusién o
asociacion.

d) Alrealizar la comparacion es importante colocarse en el lugar del consumidor y su
grado de percepcion, de conformidad con el tipo de productos o servicios de que
se trate, bajo los siguientes criterios:

(1) Criterio del consumidor medio: Si estamos frente a productos y/o servicios
de consumo masivo, el criterio del consumidor medio podria ser el soporte
del anadlisis de confundibilidad. De acuerdo con las maximas de la
experiencia, al consumidor medio se le presume normalmente informado y
razonablemente atento, cuyo nivel de percepcion es variable en relacion
con la categoria de bienes o productos, lo que debe ser analizado y
ponderado por la autoridad nacional competente.

El grado de atencién del consumidor medio es un parametro importante
para el andlisis de confundibilidad de signos que diferencien productos o
servicios de consumo masivo, bajo el entendido de que puede variar o
graduarse segun el tipo de producto del cual se trate, pues por via de
ejemplo no se presta el mismo nivel de atencion al adquirir productos
cosméticos que al comprar pasabocas para fiestas.

(i) Criterio del consumidor selectivo: Se basa en un consumidor mas informado
y atento que el consumidor medio, ya que elige los bienes y servicios bajo

2 |bidem.
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ciertos parametros especificos de calidad, posicionamiento o estatus. Es un
consumidor que se ha instruido claramente de las caracteristicas y
cualidades de los productos o servicios que desea adquirir. Sabe detalles
estéticos, de calidad y funcionamiento que la media de la poblacién no
sabria. Por ejemplo, el consumidor de servicios de restaurantes gourmet es
consciente del servicio que prestan, pues sabe datos de su atencion al
cliente, costo de los platos, manejo publicitario, promociones, etc.

(i)  Criterio del consumidor especializado: Se basa en un consumidor
absolutamente informado y atento sobre las caracteristicas técnicas,
funcionales o practicas de los productos o servicios que adquiere, teniendo
como soporte su alto grado de instruccion técnica o profesional. Dicho
consumidor hace una evaluacion mas prolija del bien o servicios que desea
adquirir, lo que debe ser tomado en cuenta por la autoridad nacional
competente al realizar el respectivo analisis de confundibilidad.

1.2.2. Criterios de conexidad de los productos o servicios

De conformidad con el articulo 151 de la Decision 486, las clases de la Clasificacion
Internacional de Niza no determinaran la similitud ni la disimilitud de los productos o
Servicios.

De este modo, para determinar si existe vinculacion, conexién o relacioén entre productos
ylo servicios corresponde tomar en consideracion el grado de similitud de los signos
objeto de analisis y cualquiera de los siguientes tres criterios sustanciales:

a) El grado de sustitucion (intercambiabilidad) entre los productos o servicios

Existe conexion cuando los productos (0 servicios) en cuestion resultan sustitutos
razonables para el consumidor; es decir, que este podria decidir adquirir uno u otro sin
problema alguno, al ser intercambiables entre si. En términos conceptuales, la
sustitucion se presenta cuando un ligero incremento en el precio de un producto (o
servicio) origina una mayor demanda en el otro. En términos concretos, para apreciar la
sustituibilidad entre productos (o servicios) la autoridad nacional competente tendra en
consideracion la finalidad y caracteristicas de dichos productos (o servicios), el rango de
precios entre ellos, los canales de aprovisionamiento o de distribucibn o de
comercializacion, etc.

La sustituibilidad permite apreciar con claridad el hecho de que, desde la perspectiva del
consumidor, un producto (o servicio) es competidor de otro producto (o servicio), de
modo tal que el consumidor puede optar por uno u otro con relativa facilidad.

A modo de ejemplo, tratandose de las infusiones en la forma de bolsas filtrantes, el anis,
el cedrdn, la manzanilla, etc., suelen ser productos sustitutos entre si.

b) Lacomplementariedad entre si de los productos o servicios

Existe conexion cuando el consumo de un producto genera la necesidad de consumir
otro, pues este es complementario del primero. Asi, el uso de un producto supone el uso
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del otro. Esta complementariedad se puede presentar también entre productos y
servicios.

Asi, por ejemplo, la crema o pasta dental o de dientes (dentifrico) se complementa con
el cepillo dental y con el hilo dental. Un ejemplo de complementariedad entre un servicio
y un producto puede ser el servicio educativo con el material de ensefianza.

¢) La posibilidad de considerar que los productos o servicios provienen del
mismo empresario (razonabilidad)

Existe conexién cuando el consumidor, considerando la realidad del mercado, podria
asumir como razonable que los productos o servicios en cuestién provienen del mismo
empresario.

Asi, por ejemplo, en determinados mercados quien fabrica cerveza también expende
agua embotellada.

Los criterios de sustituibilidad (intercambiabilidad), complementariedad y razonabilidad
acreditan por si mismos la existencia de relacion, vinculacién o conexion entre productos
y/o servicios.

Los siguientes criterios, en cambio, por si mismos son insuficientes para acreditar
relacion, vinculacibn o conexién entre productos y/o servicios, pues estos
necesariamente tienen que ser analizados a la luz de cualquiera de los tres criterios
sustanciales antes referidos:

La pertenencia a una misma clase de los productos o servicios de la Clasificacion
Internacional de Niza

La inclusién de productos o servicios en una misma clase no resulta determinante para
efectos de establecer la conexién competitiva entre los productos o servicios objeto de
andlisis. En efecto, podria darse el caso de que los signos comparados distingan
productos o servicios pertenecientes a categorias 0 subcategorias disimiles, aunque
pertenecientes a una misma clase de la Clasificacién Internacional de Niza. Por tanto,
este criterio solo podra ser utilizado de manera complementaria para determinar la
existencia de conexion competitiva.

Los canales de aprovisionamiento, distribucion o de comercializacion; los medios
de publicidad empleados; latecnologia empleada; la finalidad o funcién; el mismo
género; o la misma naturaleza de los productos o servicios

Estos criterios considerados aisladamente no acreditan la existencia de conexion
competitiva. Asi, por ejemplo, dos productos pueden tener la misma naturaleza o género,
pero si los consumidores comprenden con relativa facilidad que los productores de uno
no son los productores del otro, no habra conexién competitiva entre ellos.

Dos productos completamente disimiles (v.g., candados e insecticidas) pueden tener el
mismo canal de comercializacion (v.g., ferreterias) y compartir el mismo medio de
publicidad (v.g., un panel publicitario rotativo), sin que ello evidencie la existencia de
conexion competitiva entre ambos. De alli que estos criterios deben analizarse
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conjuntamente con los criterios intrinsecos para observar la existencia de conexion
competitiva.

Asimismo, si los productos o servicios se dirigen a destinatarios diferentes, como regla
general, no existird conexién competitiva.

Por tal razén, para establecer la existencia de relacién, vinculacion o conexién entre
productos y/o servicios la autoridad consultante, en el caso en concreto, debe analizar

si entre ellos existe sustituibilidad (intercambiabilidad), complementariedad o la
posibilidad razonable de provenir del mismo empresario®.

2. NATURALEZA Y DESCRIPCION DE LOS SIGNOS A CONFRONTAR

2.1. Naturalezay descripcion del signo solicitado

- froActyar

La marca solicitada es de naturaleza mixta, compuesto por la expresiéon “PROACTUAR
CARIBE” en un tipo de letra especial en color azul, encontrdndose el vocablo
“PROACTUAR” en negrita, y a su lado izquierdo el dibujo de un rombo de colores naranja,
amarillo, azul y verde con circulos en sus puntas. Siendo por consiguiente de naturaleza
evocativa.

2.2. Naturalezay descripcion de las marcas opositoras*

8 Ibidem.
4
Tipo Signo Titular Expediente | Niza Clase Tr{aeml Estado Vigencia
INTERACTUAR 12-05-
. FAMIEMPRESA CORPORACION . 2029
Mixta S QUE INTERACTUAR 06075960 9 35 Marca Registrada
PROGRESAN
INTERACTUAR 12-05-
. FAMIEMPRESA CORPORACION . 2029
Mixta S QUE INTERACTUAR 08117106 9 41 Marca Registrada
PROGRESAN
9, 16, 02-05-
. CORPORACION SD2023/011 35, 36, . 2035
Mixta INTERACTUAR INTERACTUAR 6019 12 38, 41, Marca Registrada
42, 45
INTERACTUAR 12-05-
. FAMIEMPRESA CORPORACION . 2029
Mixta S QUE INTERACTUAR 08117102 9 16 Marca Registrada
PROGRESAN
L CORPORACION . 31-03-
Nominativa INTERACTUAR INTERACTUAR 08097057 9 16 Marca Registrada 2029
s CORPORACION . 31-03-
Nominativa INTERACTUAR INTERACTUAR 08097059 9 35 Marca Registrada 2029
o CORPORACION . 31-03-
Nominativa INTERACTUAR INTERACTUAR 08097062 9 41 Marca Registrada 2029
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MEC =

we—mainteractuar—zs.
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1nec 26C 18C

interactuar

INTERACTUAR FAMIEMPRESAS
QUE PROGRESAN, INTERACTUAR
FAMIEMPRESAS QUE PROGRESAN,
INTERACTUAR
(mixtas)

INTERACTUAR FAMIEMPRESAS
QUE PROGRESAN, INTERACTUAR,
INTERACTUAR, INTERACTUAR
(nominativas)

Las marcas opositoras son de naturaleza mixta y nominativa. Las primeras presentan en
un caso colores amarillo, azul y rojo en un tipo de letra particular, y en otras colores negro,
rojo y azul en un tipo de letra especial. Todas tienen en comun el vocablo
“INTERACTUAR” entre ellas, algunas presentando mayor extension. Siendo por
consiguiente las mismas de naturaleza evocativa.

3. CASO CONCRETO
3.1. Analisis del signo solicitado y la marca previamente registrada

En atencidn a los criterios jurisprudenciales expuestos y luego de analizados los signos
observa esta Delegatura, que el signo solicitado en registro PROACTUAR CARIBE
presenta similitudes ortogréficas con las marcas opositoras que presentan la expresion
INTERACTUAR, en particular en el vocablo ACTUAR.

No obstante, no se puede perder de vista que los signos antecesores cuentan con un
significado o concepto de publico conocimiento, circunstancia que evita que se presente
confusion y/o error en el publico consumidor, ya que, identificar la connotacion atara
justificadamente el origen empresarial de los servicios distinguidos con los signos en
pugna. Dicha situacion acaece con la expresion INTERACTUAR, que connota
“Actuar reciprocamente.”.

Ante esta circunstancia, no se puede restar valor al significado de la palabra
INTERACTUAR que configura de manera privativa la familia de marcas fundamento de
oposicion, por lo que para el publico consumidor es apenas evidente la connotacion de

5 Real Academia Espafiola. Diccionario de la lengua espafiola. Interactuar 1.intr. Consultado el 5 de mayo
de 2026 de: https://dle.rae.es/interactuar
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dicha palabra, mientras que el signo solicitado presenta un significado conceptual
diferente, en particular la expresion PROACTUAR proviene de la palabra proactivo, que
significa “Que toma activamente el control y decide qué hacer en cada momento,
anticipandose a los acontecimientos”, “Que implica acciéon o intervencién activa.” ®

Debe recordarse en este punto que, el criterio conceptual es un razonamiento primario
de comparacion de los signos, debido a que el significado de las palabras o de los graficos
que conforman un signo distintivo, puede ser un elemento lo suficientemente
diferenciador.

Ademas de lo acotado, debe indicarse que el signo solicitado en registro contiene
elementos disimiles, PROACTUAR CARIBE vs INTERACTUAR, por lo que, aunque el
signo solicitado concuerda en parte con el elemento nominativo del conjunto marcario
antecesor en algunas letras, lo cierto es que los vocablos PRO + CARIBE vs INTER,
imprimen una vision diferente al conjunto marcario.

Entre tanto, si bien los signos comparados comparten cierta semejanza al coincidir una
de sus particulas como se anuncié en el acdpite introductorio, analizdndolos en su
conjunto tal y como debe realizarse su examen se encuentra que las caracteristicas ya
referidas aseguraran que en la psiquis del consumidor se geste una impresion global de
los signos totalmente diferente, pues el sino registrado suscita una impresion ideoldgica
independiente, exhibiendo cada uno de ellos ademas otros elementos ortograficos y
graficos capaces para que el consumidor logre distinguirlos claramente en el mercado y
en caso de coexistencia no generen riesgo alguno de confusion ni de asociacion.

Asi las cosas, las semejanzas existentes entre los signos comparados no son
determinantes de confusion en el publico consumidor.

3.2. Conexidad Competitiva

En atencidn a lo expuesto, al no existir riesgo de confusion y/o asociacion entre los signos
comparados en su aspecto ideoldgico, no es necesario proceder con el analisis de la
relacion o conexidad competitiva entre los servicios que pretende distinguir el signo
solicitado y los que identifica la marca preliminarmente registrada, pues nada obsta para
gue coexistan dos o varias marcas con algunas semejanzas en su configuracion pero con
las diferencias aqui verificadas, asi los servicios por ellas amparados se encuentren
incorporados en la misma o conexa clase del Nomenclator Internacional de Niza, tal como
sucede en el caso concreto.

3.3. Indebida Motivacion

Indica el interesado que se esta vulnerando el derecho consagrado en el articulo 209 de
la C.P., cuyo tenor sefiala.

6 Real Academia Espafiola. Diccionario de la lengua espafiola. Proactivo, va. 1. Adj. 2 adj. Consultado el
5 de mayo de 2026 de: https://dle.rae.es/proactivo
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“Articulo 209. La funcion administrativa esta al servicio de los intereses generales y
se desarrolla con fundamento en los principios de igualdad, moralidad, eficacia,
economia, celeridad, imparcialidad y publicidad, mediante la descentralizacion, la
delegacién y la desconcentracion de funciones. Las autoridades administrativas
deben coordinar sus actuaciones para el adecuado cumplimiento de los fines del
Estado. La administracion publica, en todos sus Ordenes, tendrd un control interno
que se ejercera en los términos que sefiale la ley.”

No obstante lo anterior, la decision adoptada por esta Superintendencia no ha
transgredido los principios de la funcion administrativa antes citados. En el caso concreto,
tanto la Direccion de Signos Distintivos como este Despacho erigen las decisiones con
fundamento en las circunstancias facticas y juridicas que enmarcan el caso concreto y le
son aplicables.

La motivacién en cada caso, ha sido expuesta de tal manera que para el interesado es
claro el por qué la decision es esta y no otra. Por consiguiente, no se observa como lo
afirma el apelante que, en el caso en estudio exista falta o inconsistente motivacion en la
decision objetada, pues esta es pertinente y obedece a la realidad, situacién que es
secundada por la confirmacion de la decisiéon proferida por la Direccidon en todas sus
partes.

3. CONCLUSION

Segun las consideraciones antes expuestas, es procedente confirmar la Resolucion N°
105735 de 11 de diciembre de 2025.

En mérito de lo expuesto,
RESUELVE

ARTICULO 1: Confirmar la decision contenida en la Resolucién N° 105735 de 11 de
diciembre de 2025 proferida por la Direccion de Signos Distintivos.

ARTICULO 2: Notificar a CORPORACION ACCION POR EL ATLANTICO ACTUAR
FAMIEMPRESA, parte solicitante y a CORPORACION INTERACTUAR, parte opositora,
el contenido de la presente Resolucion, entregandoles copia de ésta y advirtiéndoles que
contra ella no procede recurso alguno.

NOTIFIQUESE Y CUMPLASE

Dada en Bogota D.C., el 12 de junio de 2026

LA SUPERINTENDENTE DELEGADA PARA LA PROPIEDAD INDUSTRIAL,
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