Superintehdencia de
Industria y Comercio
REPUBLICA DE COLOMBIA
SUPERINTENDENCIA DE INDUSTRIA Y COMERCIO

Resolucién N° 44924
Ref. Expediente N° SD2025/0104616
Por la cual se niega un registro

EL DIRECTOR DE SIGNOS DISTINTIVOS
en ejercicio de sus facultades legales y,

CONSIDERANDO

PRIMERO: Que por escrito presentado el dia 9 de octubre de 2025, ZITRO
LABORATORY S.L.U., solicitd el registro de la Marca LION FALLS (Nominativa) para
distinguir productos comprendidos en la clase 28 de la Clasificacion Internacional de Niza?.

SEGUNDO: Que publicado en la Gaceta de Propiedad Industrial No. 1082, no se
presentaron oposiciones por parte de terceros.

TERCERO: Que atendiendo las disposiciones establecidas en la Decision 486 de la
Comunidad Andina, encuentra la Direcciéon que de conformidad con el articulo 150 de
aquella, es deber de la oficina realizar el estudio de registrabilidad de un signo teniendo
en cuenta todas y cada una de las causales de irregistrabilidad determinadas por los
articulos 135 y 136 de la Decision. Sobre este particular, ha expuesto el Tribunal de
Justicia de la Comunidad Andina lo siguiente:

“...a la Oficina Nacional Competente le corresponde realizar el examen de
registrabilidad, el que es obligatorio y debe llevarse a cabo aun en el caso de que no
hubiesen sido presentadas oposiciones; en consecuencia, la Autoridad Competente
en ningun caso queda eximida de realizar el examen de fondo para conceder o negar
el registro. En el caso de que sean presentadas oposiciones, la Oficina Nacional
Competente se pronunciara acerca de ellas asi como acerca de la concesién o de la
denegacion del registro solicitado.”

Causales de irregistrabilidad en estudio

Literal a) del articulo 136 de la Decision 486

No podran registrarse como marcas aquellos signos cuyo uso en el comercio afectara
indebidamente un derecho de tercero, en particular cuando:

a) sean idénticos 0 se asemejen, a una marca anteriormente solicitada para registro o
registrada por un tercero, para los mismos productos o servicios, 0 para productos o
servicios respecto de los cuales el uso de la marca pueda causar un riesgo de confusién
o de asociacion.

Concepto de lanorma
De acuerdo con la disposicion andina citada, para que el registro de una marca sea

negado se necesita que ella cumpla con varios supuestos de hecho. En primer lugar, que
el signo solicitado sea idéntico a uno previamente solicitado o registrado por un tercero?,

128: Juegos electronicos automaticos para casinos; maquinas de juegos de apuestas reconfigurables con software de juego operativo
para las mismas vendidos como una unidad; maquinas independientes de videojuegos para juegos de apuestas; maquinas para juegos
de apuestas.

2 «La comparacion, debe efectuarse sin descomponer los elementos que conforman el conjunto marcario, es decir, cada signo debe
analizarse con una visién de conjunto, teniendo en cuenta su unidad ortogréafica, auditiva e ideologica.

Péagina 1 de 9
Sefior ciudadano, para hacer seguimiento a su solicitud, la entidad le ofrece los siguientes canales: MNuestro aporte es
Teléfono en Bogota: 601 592 04 00 - Linea gratuita a nivel nacional: 01 8000 910 165 - fundamental al usar menos
Direccidn: calle 24 #7-43 local 108, Bogotd D.C., Colombia - Teléfono: 601 587 00 00 papel contribuimos con el

www.sic.gov.co — e-mail: contactenos@sic.gov.co = medio ambiente



Superintendencia de
Industria y Comercio

Resolucidon N° 44924
Ref. Expediente N° SD2025/0104616

esto es, que sea una reproduccion exacta de éste y no permita ninguna clase de
diferenciacion entre los dos, o que existan semejanzas entre los signos a estudiar. El
segundo supuesto de hecho es la identidad o relacion existente entre los productos o
servicios identificados por la marca solicitada a registro y la previamente solicitada o
registradas.

Finalmente, la norma exige que dicha identidad o semejanzay relacion de los signos y de
los productos o servicios identificados por los signos, sea suficiente para generar un riesgo
de confusion o de asociacion, que se entiende debe recaer en los destinatarios de los
productos o servicios, esto es el publico consumidor.

De acuerdo con lo anterior, el no cumplimiento de uno de los supuestos de hecho hace
gue la marca sea registrable.

Estudio de registrabilidad del signo solicitado
Confundibilidad con marca previamente registrada

Visto el Registro Nacional de Propiedad Industrial, se encontré la siguiente informacion
relevante para el presente examen de registrabilidad:

Tipo Signo Titular Expediente | Niza | Clase | Tramite | Estado | Vigencia
Mixta Lion APPLE INC. 11042620 9 9 Marca Registrada | 09 -03- 2032
Lions Gate
Nominativa | LIONSGATE Entertainment SD2022/0062138 11 9,41 Marca Registrada 06-02-2033
Inc.

Los signos a comparar son los siguientes:

El signo solicitado Las marcas registradas
Lion
LION FALLS
LIONSGATE

*En la comparacién, se debe emplear el método del cotejo sucesivo, es decir, se debe analizar un signo y después el otro. No es
procedente realizar un andlisis simultaneo, ya que el consumidor no observa al mismo tiempo las marcas, sino que lo hace en diferentes
momentos.

«Se debe enfatizar en las semejanzas y no en las diferencias, ya que en estas Ultimas es donde se percibe el riesgo de confusién o de
asociacion.

«Al realizar la comparacion, es importante tratar de colocarse en el lugar del presunto comprador, pues un elemento importante para
el examinador, es determinar cémo el producto o servicio es captado por el piblico consumidor. (...)".

3 A tal efecto, el Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina ha recogido a través de la interpretacion Prejudicial proferida en el
Proceso 100-IP-2018, los siguientes criterios que acreditan por si mismos la existencia de relacion, vinculacion o conexion entre
productos y/o servicios:

a) El grado de sustitucion (intercambiabilidad) entre los productos y servicios. Existe conexién cuando los productos (o servicios)
en cuestion resultan sustitutos razonables para el consumidor; es decir, que este podria decidir adquirir uno u otro sin problema alguno,
al ser intercambiables entre si. La sustitucion se presenta claramente cuando un ligero incremento en el precio de un producto (o
servicio) origina una mayor demanda en el otro. Para apreciar la sustituibilidad entre productos o servicios se tiene en consideracion
el precio de dichos bienes o servicios, sus caracteristicas, su finalidad, los canales de aprovisionamiento o de distribucién o de
comercializacion, etc. La sustituibilidad permite apreciar con claridad el hecho de que, desde la perspectiva del consumidor, un producto
(o servicio) es competidor de otro producto (o servicio) de modo tal que el consumidor puede optar por uno u otro con una relativa
facilidad. A modo de ejemplo, tratandose de las infusiones en la forma de bolsas filtrantes, el anis, el cedron, la manzanilla, etc., suelen
ser productos sustitutos entre si.

b) La complementariedad entre si de los productos o servicios. Existe conexién cuando el consumo de un producto genera la
necesidad de consumir otro, pues este es complementario del primero. Asi, el uso de un producto supone el uso del otro. Esta
complementariedad se puede presentar también entre productos y servicios. Asi, por ejemplo, la crema o pasta dental o de dientes
(dentifrico) se complementa con el cepillo dental y con el hilo dental. Un ejemplo de complementariedad entre un servicio y un producto
puede ser el servicio educativo con el material de ensefianza.

c) Laposibilidad de considerar que los productos o servicios provienen del mismo empresario (razonabilidad). Existe conexién
cuando el consumidor, considerando la realidad del mercado podria asumir como razonable que los productos o servicios en cuestion
provienen del mismo empresario. Asi, por ejemplo, en determinados mercados quien fabrica cerveza también expende agua
embotellada.
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Jurisprudencia
El Tribunal Andino de Justicia, en el Proceso 0118-1P-2013, ha sostenido que:

“Al momento de realizar la comparacién entre dos signos denominativos, el
examinador debe tomar en cuenta los siguientes criterios: Se debe analizar cada signo
en su conjunto, es decir, sin descomponer su unidad fonética. Sin embargo, es
importante tener en cuenta, las silabas o letras que poseen una funcién diferenciadora
en el conjunto, ya que esto ayudaria a entender como el signo es percibido en el
mercado. Se debe igualmente precisar acerca de la silaba toénica de los signos a
comparar, ya gue si ocupa la misma posicion, es idéntica o muy dificil de distinguir, la
semejanza entre los signos podria ser evidente. Se debe observar el orden de las
vocales, pues esto indica la sonoridad de la denominacion. Se debe determinar el
elemento que impacta de una manera mas fuerte en la mente del consumidor, porque
esto mostraria cdmo es captada la marca en el mercado”.

En el Proceso 0110-IP-2013, el Tribunal Andino de Justicia, ha preceptuado que:

“Las marcas denominativas llamadas también nominales o verbales, utilizan
expresiones acusticas o fonéticas, formadas por una o varias letras, palabras o
nameros, individual o conjuntamente estructurados, que integran un conjunto o0 un
todo pronunciable, que puede o0 no tener significado conceptual. Los signos
denominativos compuestos son los que se encuentran integrados por dos 0 mas
palabras. En wuna marca denominativa compuesta habrd de examinarse
especialmente la relevancia y distintividad de los vocablos que formen parte de ella,
resaltando, necesariamente, el elemento mas caracterizado del conjunto marcario y
gue le otorga una distintividad propia al signo por registrarse. Las marcas mixtas se
componen de un elemento denominativo (una o varias palabras) y un elemento grafico
(una o varias imagenes). Al comparar una marca denominativa y una mixta se
determina que si en ésta predomina el elemento verbal, debe procederse al cotejo de
los signos aplicando las reglas que para ese proposito ha establecido la doctrina; y, si
por otro lado, en la marca mixta predomina el elemento gréfico frente al denominativo,
no habria, en principio, lugar a la confusion entre las marcas, pudiendo éstas coexistir
pacificamente en el ambito comercial.

Andlisis comparativo

Esta Direccion encuentra que los signos analizados son similarmente confundibles en su
conjunto, haciendo énfasis en el punto de vista denominativo, el cual es el elemento
predominante por cuanto son las palabras las que causan un mayor impacto en la mente del
consumidor en el caso concreto.

Teniendo en cuenta lo anterior, es posible ver que uno de los elementos nominativos
sobresalientes en el signo solicitado hace parte de los signos antecedentes, esto es, la
expresion LION, configurdndose asi una reproduccion parcial, no siendo los demas
elementos graficos y nominativos que hacen parte del signo solicitado suficientes para que
el consumidor pueda diferenciar los signos debidamente en el mercado.

De esta forma, y ante la presencia del primer presupuesto, esto es, que los signos
presenten similitudes susceptibles de generar confusion, resulta relevante que la
administracion se pronuncie sobre la eventual relacion que pueda existir entre los
productos que distinguen los signos en conflicto, para lo cual deberan tenerse en cuenta
las pautas o criterios que permiten conducir a establecer o fijar la similitud o la conexién
competitiva entre los productos®.

4 A tal efecto, el Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina ha recogido a través de la interpretacion Prejudicial proferida en el
Proceso 100-IP-2018, los siguientes criterios que acreditan por si mismos la existencia de relacion, vinculacion o conexion entre
productos y/o servicios:
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Conexion competitiva
El signo solicitado pretende distinguir:

28: Juegos electronicos automaticos para casinos; maquinas de juegos de apuestas
reconfigurables con software de juego operativo para las mismas vendidos como una
unidad; maquinas independientes de videojuegos para juegos de apuestas; maquinas
para juegos de apuestas.

El signo previamente registrado o solicitado identifica:
Expediente Productos

11042620 9: Computadores, dispositivos periféricos de computador, terminales
de computador; equipo de computador; maquinas de juegos de
computador, microprocesadores, tableros de memoria, monitores,
pantallas, teclados, cables, modems, impresoras, unidades de disco,
adaptadores, tarjetas adaptadoras, conectores y drivers; medios de
almacenamiento de computador en blanco; portadores de datos
magnéticos; programas de computador; programas de computador o
software para crear, descargar, transmitir, recibir, editar, extraer,
codificar, descifrar o decodificar, ejecutar, almacenar y organizar
textos, graficos, imagenes, y publicaciones electrénicas; programas
de computador y programa oficial del fabricante, a saber, programas
del sistema operativo, programas de sincronizacion de datos, y
programas de herramientas de desarrollo de aplicaciones para
computadores personales y manuales; equipo y programas de
computador para proporcionar comunicacion telefénica integrada con
redes de informacion global computarizada; programas de
computador pre-grabados para manejo de informacién personal,
programas de manejo de bases de datos, programas de
reconocimiento de caracteres, programas de computador de manejo
de telefonia, correo electrénico y programas de computador de
mensajeria, programas de computador de busca personas,
programas de computador de teléfonos moviles; programas de
computador de sincronizacion de bases de datos, programas de
computador para tener acceso, ojear y buscar bases de datos en
linea, programas de computador para la redireccion de mensajes, e-
mail por internet, y/o otros datos para uno o mas dispositivos
manuales electronicos de un almacén de datos en o asociado con un
computador personal o un servidor; programas de computador para
la sincronizacion de datos entre una estacion remota o dispositivo y

a) El grado de sustitucion (intercambiabilidad) entre los productos y servicios. Existe conexién cuando los productos (o servicios)
en cuestion resultan sustitutos razonables para el consumidor; es decir, que este podria decidir adquirir uno u otro sin problema alguno,
al ser intercambiables entre si. La sustitucion se presenta claramente cuando un ligero incremento en el precio de un producto (o
servicio) origina una mayor demanda en el otro. Para apreciar la sustituibilidad entre productos o servicios se tiene en consideracion
el precio de dichos bienes o servicios, sus caracteristicas, su finalidad, los canales de aprovisionamiento o de distribucién o de
comercializacion, etc. La sustituibilidad permite apreciar con claridad el hecho de que, desde la perspectiva del consumidor, un producto
(o servicio) es competidor de otro producto (o servicio) de modo tal que el consumidor puede optar por uno u otro con una relativa
facilidad. A modo de ejemplo, tratandose de las infusiones en la forma de bolsas filtrantes, el anis, el cedron, la manzanilla, etc., suelen
ser productos sustitutos entre si.

b) La complementariedad entre si de los productos o servicios. Existe conexién cuando el consumo de un producto genera la
necesidad de consumir otro, pues este es complementario del primero. Asi, el uso de un producto supone el uso del otro. Esta
complementariedad se puede presentar también entre productos y servicios. Asi, por ejemplo, la crema o pasta dental o de dientes
(dentifrico) se complementa con el cepillo dental y con el hilo dental. Un ejemplo de complementariedad entre un servicio y un producto
puede ser el servicio educativo con el material de ensefianza.

c) La posibilidad de considerar que los productos o servicios provienen del mismo empresario (razonabilidad). Existe conexion
cuando el consumidor, considerando la realidad del mercado podria asumir como razonable que los productos o servicios en cuestion
provienen del mismo empresario. Asi, por ejemplo, en determinados mercados quien fabrica cerveza también expende agua
embotellada.
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una estacion fija o remota o dispositivo; publicaciones electronicas
descargables en la forma de libros, obras, panfletos, folletos, noticias,
diarios, revistas, y periodicos en una amplia variedad de temas de
interés general; dispositivos electronicos digitales manuales y
programas de computador relacionados con ellos; mp3 y otros
reproductores de formato de audio digital; computadores manuales,
computadores tablet (tablet pcs), asistentes digitales personales,
organizadores electrénicos, libretas de notas electrénicas;
dispositivos  electronicos digitales moviles, dispositivos de
posicionamiento global (gps), teléfonos; dispositivos electrénicos
manuales y digitales moviles para enviar y recibir llamadas
telefonicas, faxes, correo electrénico, y otros datos digitales; teléfonos
inalambricos; teléfonos moviles; partes y accesorios para teléfonos
moviles; maquinas facsimiles, maquinas contestadoras, camaras,
videdfonos, programas y equipo de computador de recuperacion de
informacion con base en el teléfono; unidades manuales electronicas
para recepcion, almacenamiento y/o transmision de datos y mensajes
inaldmbricos, y dispositivos electronicos que le permiten al usuario
rastrear o manejar informacion personal; equipo e instrumentos de
comunicacién  electrénica; aparatos e instrumentos de
telecomunicaciones; tipos de letra, letras, tipos de disefios y simbolos
en la forma de datos registrados; chips, discos y cintas que tienen o
para grabar programas de computador; memoria de acceso aleatoria,
memoria de sélo lectura; aparatos de memoria del estado solido;
juegos de computador y electréonicos; manuales para el usuario en
forma legible electrénicamente, en forma legible por maquina o legible
por computador para uso con, y vendido como una unidad con, todos
los productos anteriormente mencionados; aparatos para almacenar
datos; discos duros; unidades miniatura de almacenamiento de
unidad de disco duro; discos de audio video, cd-roms; discos digitales
versétiles; almohadillas para el mouse; baterias/pilas; baterias/pilas
recargables; cargadores; cargadores para baterias/pilas eléctricas;
audifonos; audifonos estéreo; audifonos para insertar en el oido;
parlantes estéreo; parlantes de audio; parlantes de audio para el
hogar; parlantes para monitores; parlantes para computadores;
aparatos parlantes estéreo personales; receptores de radio,
amplificadores, aparatos para grabar y reproducir sonido, fonégrafos
eléctricos, reproductores, aparatos estéreo de alta fidelidad, aparatos
grabadores y reproductores de cintas, parlantes, unidades de
multiples parlantes, micréfonos; dispositivos de audio y video digital;
grabadoras y reproductores de cassettes de audio, grabadoras y
reproductores de cassette de video, reproductores de discos
compactos, grabadoras y reproductores de discos versatiles digitales,
grabadoras y reproductores de cintas de audio digital; reproductores
de musica y/o video digital; radios; video caAmaras; mezcladores de
audio, video, y digital; transmisores de radio; aparatos de audio para
carros; equipos de computador para usar con todos los productos
anteriormente mencionados; aparatos electronicos con funciones
multimedia para ser usados con cualquiera de los productos
anteriormente mencionados; aparatos electronicos con funciones
interactivas para uso con cualquiera de los productos anteriormente
mencionados; accesorios, partes, accesorios, y aparatos de prueba
para todos los productos anteriormente mencionados; partes y
accesorios para todos los productos anteriormente mencionados;
cobertores, bolsos y estuches adaptados o formados para contener
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todos los productos anteriormente mencionados, hechos de cuero,
imitaciones de cuero, tela, o materiales textiles.

SD2022/0062138 9: Aplicaciones informaticas descargables; programas informaticos
grabados; programas informaticos descargables para la transmision
de contenidos audiovisuales y multimedia a través de Internet y de
redes mundiales de comunicacion; programas informaticos
descargables para la transmision de contenidos audiovisuales y
multimedia a dispositivos electronicos digitales moviles; programas
informaticos descargables para la bulsqueda, organizacion vy
recomendacion de contenidos multimedia; grabaciones audiovisuales
con programas de television y peliculas; grabaciones audiovisuales
descargables con programas de television y peliculas; grabaciones
audiovisuales descargables con peliculas y programas de television
proporcionadas a través de un servicio de suscripcion de video a la
carta (SVOD); grabaciones audiovisuales descargables con peliculas
y programas de television proporcionadas a través de un servicio de
video a la carta (VOD); archivos de datos electrénicos descargables
y grabados con imagenes, notas de produccion, créditos y videoclips
relacionados con peliculas y programas de television; publicaciones
electrénicas descargables, a saber, libros, revistas y manuales en el
ambito del entretenimiento; fundas para teléfonos moviles; correas
para teléfonos moviles; kits de manos libres para teléfonos;
alfombrillas de raton; fundas para ordenadores portatiles; gafas;
fundas para gafas; auriculares; imanes decorativos; software
descargable para mostrar y elegir salvapantallas y fondos de pantalla
para ordenadores; archivos de audio descargables con tonos de
llamada y archivos de audio y video descargables con gréaficos para
mostrar en las pantallas de los teléfonos méviles; juegos electrénicos
descargables a través de Internet y dispositivos méviles; programas
de juegos electronicos descargables; discos de videojuegos; software
de videojuegos descargable; medios digitales, a saber,
coleccionables digitales, fichas digitales, fichas no fungibles (NFT) y
arte digital; tokens no fungibles (NFTSs) y otros tokens de aplicacion;
tokens digitales utilizados con tecnologia blockchain; personajes
digitales, avatares y skins descargables; bienes virtuales
descargables; Software para comerciar en mercados de criptodivisas;
Programas informéticos para facilitar las transacciones mediante
coleccionables digitales, tokens digitales, tokens no fungibles (NFT),
arte digital y otros tokens de aplicacién; Programas informéaticos para
crear, almacenar, procesar, asegurar, rastrear, realizar transacciones
y gestionar la cartera de coleccionables digitales, tokens digitales,
tokens no fungibles (NFT), arte digital y otros tokens de aplicacion.

41: Servicios de entretenimiento; suministro de informacion en el
ambito del entretenimiento; distribucion de peliculas; distribucién de
peliculas; suministro de peliculas no descargables, programas de
television y contenido multimedia en forma de peliculas y programas
de television, a través de servicios de video a la carta (SVOD);
suministro de peliculas no descargables, programas de television y
contenido multimedia de la naturaleza de peliculas y programas de
television, a través de servicios de video a la carta (VOD); servicios
de entretenimiento, a saber, el suministro de informacion de
entretenimiento, criticas y recomendaciones sobre peliculas y
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programas de television; suministro de un sitio web con videos no
descargables, dichos videos con peliculas y programas de television,
y contenido multimedia de entretenimiento; servicios de
entretenimiento, a saber, suministro de peliculas y programas de
television en curso; suministro de una base de datos de busqueda en
linea en el &mbito del entretenimiento, con contenidos de audio, video
y audiovisuales disponibles a través de Internet, en los ambitos del
entretenimiento, peliculas, programas de television, videos sobre
diversos temas de entretenimiento y musica; proporcionar un sitio web
con videos no descargables, en concreto, avances y clips de peliculas
y programas de television no descargables a través de Internet;
proporcionar un sitio web con informacion de entretenimiento sobre
peliculas y programas de television; servicios de entretenimiento, en
concreto, proporcionar una serie de peliculas y programas de
television; proporcionar informacion de entretenimiento no
descargable, peliculas y programas de television a través de video a
la carta (VOD) y video a la carta por suscripcion (SVOD); suministro
de publicaciones electrénicas en linea, no descargables; suministro
de musica en linea, no descargable; suministro de videos en linea, no
descargables; suministro de juegos de ordenador en linea; suministro
de juegos de realidad aumentada en linea; servicios de
entretenimiento, a saber, suministro de uso temporal de juegos
electronicos no descargables; produccion de software de juegos de
video y ordenador; servicios de pargues de atracciones; servicios de
entretenimiento en la naturaleza de servicios de parques tematicos;
suministro de instalaciones recreativas; realizacion de eventos de
entretenimiento; servicios de entretenimiento, a saber, organizacion y
realizacion de eventos especiales en un parque de atracciones;
realizacion de exhibiciones de entretenimiento en forma de
concursos, proyeccion de contenidos de entretenimiento grabados en
forma de peliculas y programas de television, y apariciones
personales de actores; organizacion de exhibiciones con fines de
entretenimiento; servicios de entretenimiento en la naturaleza de
actuaciones en vivo y actuaciones musicales en vivo; eventos
escénicos en vivo, a saber, presentacion de obras de teatro,
presentacion de actuaciones dramaticas y musicales; entretenimiento
en la naturaleza de actuaciones dramaticas y de danza;
entretenimiento, a saber, conciertos de musica en vivo y actuaciones
de orquesta en vivo; presentacion de obras de teatro en vivo;
presentacion de actuaciones de danza y teatro en vivo; presentacion
de obras musicales en vivo con musica; suministro de informacién
relativa a actuaciones en vivo, eventos escénicos en vivo, actuaciones
teatrales, conciertos de musica en vivo, actuaciones de orquesta en
vivo y participaciéon del publico en dichos eventos; servicios de
entretenimiento en la naturaleza de actuaciones dramaticas en vivo;
exhibicién de peliculas cinematograficas en cines, autocines y cines
al aire libre; clubes de fans; escape room [entretenimiento].

Conexidn competitiva entre los productos en conflicto entre la Clase 28 y la Clase
9 expediente 11042620 (Principio de Razonabilidad)

Con base en los criterios de conexidad competitiva, especialmente los dispuestos por la
IP-100 de 2018 por el Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina, esta Direccion
observa que en el presente caso se dan los siguientes presupuestos definitivos para
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concluir que hay conexidad entre los productos que identifican los signos objeto de
comparacion, para lo cual tomaremos en consideracion el criterio de la razonabilidad entre
los productos. Esta conexion (razonabilidad) se analiza desde la Optica del consumidor,
el cual, teniendo en cuenta la realidad del mercado “(...) puede asumir como razonable
gue los productos o servicios en cuestion presentan un mismo origen empresarial’. Asi,
conforme las dindmicas del mercado, es habitual que el empresario que ofrece maquinas
de juegos de apuestas y los juegos electrénicos para casinos incorporen necesariamente
computadores, microprocesadores, memorias, pantallas, monitores, software de juego,
programas operativos y dispositivos electronicos, los cuales se encuentran expresamente
amparados por el registro previo. Desde la perspectiva del consumidor y del mercado,
dichos productos se perciben como complementarios e interdependientes, integrandose
en un mismo ecosistema tecnolégico destinado al entretenimiento electrénico y a los
juegos automatizados.

Conexidad competitiva entre los productos de la clase 28 del signo solicitado y los
servicios de la clase 41 del signo antecedente SD2022/0062138 (Principio de
Razonabilidad)

Dada la cobertura de los signos enfrentados, esta Direccidon encuentra que, aunque
estamos ante productos y servicios que no estan ubicados en la misma clase del
nomenclator internacional, existe la posibilidad de que los juegos solicitados sean
ofrecidos por el mismo empresario que se dedica a los servicios de entretenimiento,
determinando la eventualidad real de que los consumidores se vean inducidos en falsas
asociaciones, maxime cuando se trata de configuraciones semejantes.

Asi, un signo susceptible de acarrear riesgo de confusion frente a un signo previamente
registrado o solicitado en registro estara incurso en la causal analizada siendo imposible
por tanto acceder a su registro, toda vez que el ordenamiento protege tanto los derechos
del titular del signo previamente registrado como los derechos de los usuarios y
consumidores a escoger liboremente y sin distorsiones los productos ofrecidos en el
mercado.

En consecuencia, el signo objeto de la solicitud esta comprendido en la causal de
irregistrabilidad establecida en el articulo 136 literal a) de la Decision 486 de la Comision
de la Comunidad Andina.

En mérito de lo expuesto esta Direccion,
RESUELVE

ARTICULO PRIMERO: Negar el registro de la Marca LION FALLS (Nominativa) para
distinguir productos comprendidos en la clase 28 de la Clasificacidn Internacional de Niza,
solicitada por ZITRO LABORATORY S.L.U., por las razones expuestas en la parte motiva
de la presente resolucion.

ARTICULO SEGUNDO: Notificar de esta resolucion a ZITRO LABORATORY S.L.U.,
solicitante del registro marcario, entregandole copia de la misma y advirtiéndole que contra
ella procede el recurso de apelacion ante la Superintendente Delegada para la Propiedad
Industrial, el cual debera interponerse dentro de los diez (10) dias habiles siguientes a su
notificacion.
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ARTICULO TERCERO: En firme esta resolucion archivese el expediente.

Notifiguese y Cumplase.
Dado en Bogota D.C., el 16 de junio de 2026

DANIEL MOR GARCIA
DIRECTOR DE SIGNOS DISTINTIVOS
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