Superintehdencia de
Industria y Comercio
REPUBLICA DE COLOMBIA
SUPERINTENDENCIA DE INDUSTRIA Y COMERCIO

Resolucion N° 46830

Ref. Expediente N° SD2025/0124806

Por la cual se niega un registro

EL DIRECTOR DE SIGNOS DISTINTIVOS
en ejercicio de sus facultades legales y,

CONSIDERANDO

PRIMERO: Que por escrito presentado el dia 28 de noviembre de 2025, EVM
EVOLUTION MOBILITY S.A, solicitd el registro de la Marca EVMOB EVOLUTION
MOBILITY (Mixta) para distinguir servicios comprendidos en las clases 35, 37 y 39 de la
Clasificacion Internacional de Nizal.

SEGUNDO: Que publicado en la Gaceta de Propiedad Industrial No. 1087, no se
presentaron oposiciones por parte de terceros.

TERCERO: Que atendiendo las disposiciones establecidas en la Decision 486 de la
Comunidad Andina, encuentra la Direcciéon que de conformidad con el articulo 150 de
aquella, es deber de la oficina realizar el estudio de registrabilidad de un signo teniendo
en cuenta todas y cada una de las causales de irregistrabilidad determinadas por los
articulos 135 y 136 de la Decision. Sobre este particular, ha expuesto el Tribunal de
Justicia de la Comunidad Andina lo siguiente:

“...a la Oficina Nacional Competente le corresponde realizar el examen de
registrabilidad, el que es obligatorio y debe llevarse a cabo aun en el caso de que no
hubiesen sido presentadas oposiciones; en consecuencia, la Autoridad Competente
en ningun caso queda eximida de realizar el examen de fondo para conceder o negar
el registro. En el caso de que sean presentadas oposiciones, la Oficina Nacional
Competente se pronunciara acerca de ellas asi como acerca de la concesién o de la
denegacion del registro solicitado.”

Causales de irregistrabilidad en estudio

Literal a) del articulo 136 de la Decision 486

No podran registrarse como marcas aquellos signos cuyo uso en el comercio afectara
indebidamente un derecho de tercero, en particular cuando:

a) sean idénticos 0 se asemejen, a una marca anteriormente solicitada para registro o
registrada por un tercero, para los mismos productos o servicios, 0 para productos o
servicios respecto de los cuales el uso de la marca pueda causar un riesgo de confusién
o de asociacion.

1 35: Servicios de administracion de negocios en el ambito del transporte y la entrega de mercancias; organizacion, operacion y
supervision de programas de fidelizacion de clientes y servicios de clubes de clientes con fines comerciales, promocionales y/o
publicitarios; servicios de asistencia en la gestion empresarial en el establecimiento y/o explotacion de instalaciones de arrendamiento
y alquiler de vehiculos; servicios de tienda minorista en linea que ofrecen vehiculos de motor; Organizacion y explotacion de programas
de incentivos y recompensas para clientes mediante la emision y procesamiento de puntos de fidelidad para la compra en linea de
productos y servicios de la empresa; servicios de gestion empresarial de flota de vehiculos bajo contrato en el sector publico.

37: Reserva de estaciones de recarga para vehiculos eléctricos; recarga de vehiculos eléctricos; alquiler de cargadores de baterias.

39: Servicios de alquiler de vehiculos; servicios de transporte; servicios de logistica que comprenden el transporte, almacenaje y
distribucion de productos.

Péagina 1 de 9
Sefior ciudadano, para hacer seguimiento a su solicitud, la entidad le ofrece los siguientes canales: MNuestro aporte es
Teléfono en Bogota: 601 592 04 00 - Linea gratuita a nivel nacional: 01 8000 910 165 - fundamental al usar menos
Direccidn: calle 24 #7-43 local 108, Bogotd D.C., Colombia - Teléfono: 601 587 00 00 papel contribuimos con el

www.sic.gov.co — e-mail: contactenos@sic.gov.co = medio ambiente



Superintendencia de
Industria y Comercio

Resolucion N° 46830
Ref. Expediente N° SD2025/0124806
Concepto de lanorma

De acuerdo con la disposicion andina citada, para que el registro de una marca sea
negado se necesita que ella cumpla con varios supuestos de hecho. En primer lugar, que
el signo solicitado sea idéntico a uno previamente solicitado o registrado por un tercero?,
esto es, que sea una reproduccion exacta de éste y no permita ninguna clase de
diferenciacion entre los dos, o que existan semejanzas entre los signos a estudiar. El
segundo supuesto de hecho es la identidad o relacion existente entre los productos o
servicios identificados por la marca solicitada a registro y la previamente solicitada o
registradas.

Finalmente, la norma exige que dicha identidad o semejanzay relacion de los signos y de
los productos o servicios identificados por los signos, sea suficiente para generar un riesgo
de confusion o de asociacion, que se entiende debe recaer en los destinatarios de los
productos o servicios, esto es el publico consumidor.

De acuerdo con lo anterior, el no cumplimiento de uno de los supuestos de hecho hace
gue la marca sea registrable.

Estudio de registrabilidad del signo solicitado
Confundibilidad con marcas previamente registradas

Visto el Registro Nacional de Propiedad Industrial, se encontré la siguiente informacion
relevante para el presente examen de registrabilidad:

Tipo | Signo Titular Expediente | Niza | Clase | Tramite | Estado Vigencia
EYSA PSA SMART CITY 8 de mayo de

Mixta | emov MOBILITY SERVICES, SD2017/0004261 | 11 39 Marca | Registrada 2030
S.A.

Mixta | emove | FUN SPOT SAS SD2019/0019590 | 11 | 12,35 | Marca | Registrada | dgo”z";o de

Mixta | EMOBI EMOBI CARSHARING SD2017/0029835 11 9, 39 Marca Registrada dicigﬁ]t()jr?e de
TECHNOLOGIES SAS : 9 2027

2 «La comparacion, debe efectuarse sin descomponer los elementos que conforman el conjunto marcario, es decir, cada signo debe
analizarse con una visidn de conjunto, teniendo en cuenta su unidad ortogréfica, auditiva e ideoldgica.

*En la comparacién, se debe emplear el método del cotejo sucesivo, es decir, se debe analizar un signo y después el otro. No es
procedente realizar un andlisis simultaneo, ya que el consumidor no observa al mismo tiempo las marcas, sino que lo hace en diferentes
momentos.

«Se debe enfatizar en las semejanzas y no en las diferencias, ya que en estas Ultimas es donde se percibe el riesgo de confusién o de
asociacion.

«Al realizar la comparacion, es importante tratar de colocarse en el lugar del presunto comprador, pues un elemento importante para
el examinador, es determinar cémo el producto o servicio es captado por el piblico consumidor. (...)".

3 A tal efecto, el Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina ha recogido a través de la interpretacion Prejudicial proferida en el
Proceso 100-IP-2018, los siguientes criterios que acreditan por si mismos la existencia de relacion, vinculacion o conexion entre
productos y/o servicios:

a) El grado de sustitucion (intercambiabilidad) entre los productos y servicios. Existe conexién cuando los productos (o servicios)
en cuestion resultan sustitutos razonables para el consumidor; es decir, que este podria decidir adquirir uno u otro sin problema alguno,
al ser intercambiables entre si. La sustitucion se presenta claramente cuando un ligero incremento en el precio de un producto (o
servicio) origina una mayor demanda en el otro. Para apreciar la sustituibilidad entre productos o servicios se tiene en consideracion
el precio de dichos bienes o servicios, sus caracteristicas, su finalidad, los canales de aprovisionamiento o de distribucién o de
comercializacion, etc. La sustituibilidad permite apreciar con claridad el hecho de que, desde la perspectiva del consumidor, un producto
(o servicio) es competidor de otro producto (o servicio) de modo tal que el consumidor puede optar por uno u otro con una relativa
facilidad. A modo de ejemplo, tratandose de las infusiones en la forma de bolsas filtrantes, el anis, el cedron, la manzanilla, etc., suelen
ser productos sustitutos entre si.

b) La complementariedad entre si de los productos o servicios. Existe conexién cuando el consumo de un producto genera la
necesidad de consumir otro, pues este es complementario del primero. Asi, el uso de un producto supone el uso del otro. Esta
complementariedad se puede presentar también entre productos y servicios. Asi, por ejemplo, la crema o pasta dental o de dientes
(dentifrico) se complementa con el cepillo dental y con el hilo dental. Un ejemplo de complementariedad entre un servicio y un producto
puede ser el servicio educativo con el material de ensefianza.

c) Laposibilidad de considerar que los productos o servicios provienen del mismo empresario (razonabilidad). Existe conexién
cuando el consumidor, considerando la realidad del mercado podria asumir como razonable que los productos o servicios en cuestion
provienen del mismo empresario. Asi, por ejemplo, en determinados mercados quien fabrica cerveza también expende agua
embotellada.
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Los signos a comparar son los siguientes:

El signo solicitado La marca registrada

VMOB

Evolution Mobility

Jurisprudencia

El Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina, en el Proceso: 0170-1P-2013, ha sefialado
que:

“En la comparacién entre marcas mixtas, el elemento predominante en el conjunto
marcario serd el denominativo, como norma general; aunque en algunos casos pueda
ser mas importante el elemento gréafico; en todo caso, en la comparacion entre los
signos mixtos debera examinarse todo el conjunto, tanto el elemento grafico como el
elemento denominativo, vista su relevancia para que el publico consumidor identifique
la marca y distinga el producto. Si al realizar la comparacion se determina que en la
marca mixta predomina el elemento denominativo, debe procederse al cotejo de los
signos aplicando las reglas que para ese propésito ha establecido la doctrina; y, si por
otro lado, en la marca mixta predomina el elemento gréfico frente al denominativo, no
habria lugar a la confusion entre las marcas, pudiendo éstas coexistir pacificamente
en el &mbito comercial”.

Andlisis comparativo

Esta Direccion encuentra que el signo solicitado EVMOB EVOLUTION MOBILITY
presenta coincidencias frente a las marcas registradas EMOBI/EMOVE/EMOV en su
componente denominativo el cual es preponderante en sus conjuntos, por cuanto son las
palabras las que causan mayor impacto en el consumidor por ser aquellas que usaria
identificar una serie de bienes y prestaciones protegidos con estas marcas. En efecto, al
apreciarlos en conjunto se observa que son ortografica y fonéticamente similares,
comoquiera que el signo solicitado reproduce la parte relevante del signo antecedente,
asi:

El signo solicitado EVMOB frente a la marca EMOBI en el plano ortogréafico presenta
similitud en laraiz E_M_O_B_ variando en la inclusion de la consonante “V” y la ausencia
de la vocal “I” en el signo solicitado. Dicha coincidencia estructural en cuatro de los cinco
caracteres configura una impresién de conjunto muy proxima, porque el consumidor
medio no realiza un examen analitico letra por letra, sino que retiene los elementos
dominantes.

Desde el punto de vista fonético, el signo solicitado EVMOB presenta una similitud
relevante frente a la marca EMOBI. Fonéticamente EMOBI se realiza como /e 'mobi/ (tres
silabas, acento en la silaba media) y EVMOB como /ev'mob/ o /eb’'mob/ (dos silabas,
acento en la ultima). Pese a la distinta distribucion silabica y patrén de acentuacion, ambos
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signos comparten el ndcleo sonoro “e-mo-b(-/bi/)”, lo que produce un solapamiento
segmental significativo. A ello se suma la posibilidad de reduccion de la vocal final /i/ y la
consonante /v/, factor que incrementan la percepcion de semejanza auditiva en
condiciones habituales de mercado como pronunciacion verbal, anuncios, entornos
ruidosos, donde el consumidor medio tendera a retener el segmento fonético dominante
“ev-mob/e-mob-i” cercano y no las pequefias diferencias prosodicas, de modo que la
proximidad fonética entre EVMOB y EMOBI es susceptible de inducir a confusion o
generar una asociacién por el consumidor medio.

Por otro lado, entre el signo objeto de estudio EVMOB y el antecedente marcario EMOV
se advierte confundibilidad fonética. En cuanto a su division silabica, el signo registrado
presenta estructura bisilabica como “e-mov”, mientras que el signo solicitado EVMOB
puede articularse igualmente en dos silabas como “ev-mob”. No obstante, en la practica
del espafol, la pronunciacién tiende a simplificarse, generando una sonoridad muy
cercana a “e-mov”.

Adicionalmente, en el castellano no existe una diferenciacion fonética relevante entre la
“B” y “V”, por lo que dicha variacion carece de impacto auditivo real. En contextos
cotidianos, conversaciones rapidas o solicitudes verbales en el mercado, esta diferencia
puede pasar facilmente desapercibida para el consumidor medio, quien percibira ambos
signos como sustancialmente equivalentes en su sonido.

Frente al signo objeto de estudio EVMOB y la marca previamente registrada EMOVE se
advierte confundibilidad fonética, toda vez que, aungue el primero puede articularse como
/lev'mob/ (dos silabas) y el segundo como /e'mo-be/ (tres silabas), ambos comparten el
ndcleo sonoro predominante “e-mo-b(e)”, que constituye el segmento de mayor impacto
auditivo. Pese a la diferencia en la distribucion silabica y en la acentuacion, la coincidencia
en la secuencia inicial y media, sumada a la neutralizacién fonética entre “b” y “v” en el
espafiol y a la posible reduccion de la vocal final en la pronunciaciéon rapida, genera una
sonoridad préxima que puede pasar inadvertida para el consumidor medio en contextos de
comunicacion oral, siendo suficiente para inducir a confusion respecto del origen
empresarial.

Teniendo en cuenta lo anterior, se observa que el elemento denominativo predominante
EVMOB tiende a la confundibilidad con las marcas previamente registradas EMOBI,
EMOVE y EMOV. Si bien el signo solicitado incorpora la expresién adicional “EVOLUTION
MOBILITY”, asi como elementos gréaficos y tipograficos, estos no resultan suficientes para
neutralizar el riesgo de confusion o asociacién, pues no logran desplazar la percepcion
dominante generada por los vocablos principales en conflicto vistos. En consecuencia, la
impresion de conjunto permanece cercana, siendo posible que el publico consumidor
atribuya a los signos un mismo origen empresarial o la existencia de vinculos entre sus
titulares.

De esta forma, y ante la presencia del primer presupuesto, esto es, que los signos
presenten similitudes susceptibles de generar confusion, resulta relevante que la
administracion se pronuncie sobre la eventual relacién que pueda existir entre los servicios
gue distinguen los signos en conflicto, para lo cual deberan tenerse en cuenta las pautas
0 criterios que permiten conducir a establecer o fijar la similitud o la conexién competitiva
entre los servicios®.

4 A tal efecto, el Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina ha recogido a través de la interpretacion Prejudicial proferida en el
Proceso 100-IP-2018, los siguientes criterios que acreditan por si mismos la existencia de relacién, vinculacién o conexién entre
productos y/o servicios:

a) El grado de sustitucion (intercambiabilidad) entre los productos y servicios. Existe conexion cuando los productos (0 servicios)
en cuestion resultan sustitutos razonables para el consumidor; es decir, que este podria decidir adquirir uno u otro sin problema alguno,
al ser intercambiables entre si. La sustitucion se presenta claramente cuando un ligero incremento en el precio de un producto (o
servicio) origina una mayor demanda en el otro. Para apreciar la sustituibilidad entre productos o servicios se tiene en consideracion
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Conexion competitiva
El signo solicitado pretende distinguir:

35: Servicios de administracién de negocios en el ambito del transporte y la entrega de
mercancias; organizacion, operacion y supervision de programas de fidelizacion de
clientes y servicios de clubes de clientes con fines comerciales, promocionales y/o
publicitarios; servicios de asistencia en la gestion empresarial en el establecimiento y/o
explotacion de instalaciones de arrendamiento y alquiler de vehiculos; servicios de tienda
minorista en linea que ofrecen vehiculos de motor; Organizacién y explotacion de
programas de incentivos y recompensas para clientes mediante la emision vy
procesamiento de puntos de fidelidad para la compra en linea de productos y servicios de
la empresa; servicios de gestion empresarial de flota de vehiculos bajo contrato en el
sector publico.

37: Reserva de estaciones de recarga para vehiculos eléctricos; recarga de vehiculos
eléctricos; alquiler de cargadores de baterias.

39: Servicios de alquiler de vehiculos; servicios de transporte; servicios de logistica que
comprenden el transporte, almacenaje y distribucion de productos.

Los signos previamente registrados identifican:
Expedientes Producto y servicios
SD2017/0004261 Clase 39: Servicios de alquiler de vehiculos.

SD2019/0019590 Clase 12: Acoplamientos para vehiculos terrestres; ejes de vehiculos;
ejes para vehiculos terrestres; fundas especiales para vehiculos; fundas para vehiculos;
motores eléctricos para vehiculos terrestres; motores para vehiculos terrestres;
neumaticos para vehiculos; neuméaticos para vehiculos terrestres; patinetes [vehiculos];
patinetes sin motor [vehiculos]; portabicicletas para vehiculos; portaequipajes para
vehiculos; ruedas de vehiculos; vehiculos; vehiculos eléctricos; vehiculos eléctricos
automotores; vehiculos de locomocion terrestre, aérea, acuatica y férrea; vehiculos de
recreo; vehiculos terrestres; vehiculos terrestres de mando a distancia para transporte;
vehiculos todo terreno; vehiculos todoterreno deportivos; bicicletas de carrera; bicicletas
eléctricas; bicicletas para nifios; bicicletas*; cuadros de bicicleta; frenos de bicicleta;
llantas para ruedas de bicicleta; motores de bicicleta; neumaticos de bicicleta; pedales de
bicicleta; portaequipajes para bicicletas; remolques para bicicletas; ruedas de bicicleta;
sillines de bicicleta.

Clase 35: Actividades colectivas de publicidad y de marketing;
difusion de publicidad por internet para terceros; promocion, publicidad y marketing de
sitios web en linea; publicidad; publicidad por internet para terceros; publicidad mediante

el precio de dichos bienes o servicios, sus caracteristicas, su finalidad, los canales de aprovisionamiento o de distribucién o de
comercializacion, etc. La sustituibilidad permite apreciar con claridad el hecho de que, desde la perspectiva del consumidor, un producto
(o servicio) es competidor de otro producto (o servicio) de modo tal que el consumidor puede optar por uno u otro con una relativa
facilidad. A modo de ejemplo, tratandose de las infusiones en la forma de bolsas filtrantes, el anis, el cedron, la manzanilla, etc., suelen
ser productos sustitutos entre si.

b) La complementariedad entre si de los productos o servicios. Existe conexién cuando el consumo de un producto genera la
necesidad de consumir otro, pues este es complementario del primero. Asi, el uso de un producto supone el uso del otro. Esta
complementariedad se puede presentar también entre productos y servicios. Asi, por ejemplo, la crema o pasta dental o de dientes
(dentifrico) se complementa con el cepillo dental y con el hilo dental. Un ejemplo de complementariedad entre un servicio y un producto
puede ser el servicio educativo con el material de ensefianza.

c) La posibilidad de considerar que los productos o servicios provienen del mismo empresario (razonabilidad). Existe conexion
cuando el consumidor, considerando la realidad del mercado podria asumir como razonable que los productos o servicios en cuestion
provienen del mismo empresario. Asi, por ejemplo, en determinados mercados quien fabrica cerveza también expende agua
embotellada.
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tiras publicitarias; publicidad a través de todo tipo de medios de comunicacion publicos;
servicios de anuncios publicitarios, marketing y publicidad; servicios de publicidad y de
marketing; servicios de publicidad y promocion; servicios de publicidad, promocién y
marketing de vehiculos; consultoria en materia de publicidad y de gestiébn de negocios;
gestion de negocios comerciales; gestion de proyectos comerciales; gestion y
administracion de empresas; gestion y administracion de proyectos comerciales; gestion
y consultoria comercial en relacion con las actividades de marketing y el lanzamiento de
nuevos productos; marketing y actividades promocionales en materia de administracion y
gestion de negocios comerciales.

SD2017/0029835 Clase 9: Aplicaciones de software para dispositivos moviles;
programas informaticos [software descargable]; software descargable; software
descargable de internet; software y aplicaciones para dispositivos moviles; aplicaciones
descargables para dispositivos moéviles; software de aplicaciones para teléfonos moviles.

Clase 39: Alquiler de automoviles y bicicletas; alquiler de coches;
alquiler de coches con conductor; alquiler de vehiculos; alquiler de vehiculos de motor;
servicios de reserva para el alquiler de vehiculos.

Conexidad competitiva entre servicios de la misma clase 35 internacional Niza

Se advierte por esta Direccion que el signo solicitado pretende distinguir, entre otros,
servicios de administracion de negocios en el ambito del transporte y entrega de mercancias,
gestion empresarial en la explotacion de instalaciones de arrendamiento de vehiculos,
gestion de flotas vehiculares bajo contrato, organizacion de programas de fidelizacién e
incentivos comerciales y servicios de tienda minorista en linea de vehiculos de motor. Por
su parte, la marca antecedente con expediente SD2019/0019590 protege servicios de
publicidad, marketing, promocion, gestion y administracion de negocios comerciales, gestion
de proyectos comerciales y consultoria en gestion empresarial, incluyendo expresamente
servicios de publicidad, promocién y marketing de vehiculos.

En efecto existe conexidad competitiva entre los servicios confrontados bajo el criterio de
razonabilidad, porque los servicios de publicidad, promocion y marketing pueden constituir
actividades instrumentales comprendidas dentro de la gestién y administracion empresarial.
Los servicios solicitados de administracion de negocios en el ambito del transporte, gestion
de flotas, explotacion de instalaciones de alquiler de vehiculos, comercializacion de
vehiculos y gestion empresarial en dicho sector implican necesariamente la planificacion,
ejecucion y supervision de estrategias comerciales, dentro de las cuales se incluyen
campafias de promocion, publicidad y marketing orientadas a posicionar los servicios, captar
clientes y maximizar la rentabilidad del negocio.

En esa medida, los servicios registrados de “publicidad, promocioén y marketing de vehiculos”
pueden operar como subfunciones especificas o especializadas dentro de un servicio mas
amplio de gestion empresarial del negocio vehicular. Desde una perspectiva de
razonabilidad, resulta I6gico que una misma empresa que administra o gestiona operaciones
comerciales en el sector transporte 0 automotor también desarrolle directamente o a través
de divisiones internas las actividades de comunicaciébn comercial necesarias para el
funcionamiento del negocio.

Adicionalmente, ambos servicios comparten destinatarios empresariales (concesionarios,
operadores logisticos, empresas de renting, compafias de transporte y entidades publicas),
se contratan a través de canales coincidentes como licitaciones, consultorias, plataformas
B2B, ferias sectoriales, portales corporativos y redes profesionales, y persiguen una finalidad
econdmica convergente orientada a la explotacion comercial del mercado vehicular. Por ello,
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el consumidor podria razonablemente inferir que tales servicios provienen de una misma
fuente empresarial o0 de empresas econd6micamente vinculadas.

Conexidad competitiva entre servicios de la misma clase 39 internacional Niza

Se advierte por esta Direccién que la reivindicacion de servicios por el signo solicitado
comprende identidad frente a la cobertura del antecedente marcario con expediente
SD2017/0004261 en cuanto ambos amparan “Servicios de alquiler de vehiculos.” Asi
mismo frente al antecedente marcario SD2017/0029835 el cual ampara “alquiler de
automoviles; alquiler de coches; alquiler de coches con conductor; alquiler de vehiculos;
alquiler de vehiculos de motor; servicios de reserva para el alquiler de vehiculos.” Se
presenta un mismo servicio en diferentes modalidades se observa que tales servicios
corresponden a la misma actividad econdémica, diferenciandose Unicamente en sus
modalidades especificas de prestacién. En efecto, todas estas expresiones constituyen
variantes o formas particulares del servicio general de alquiler de vehiculos presentando
identidad o alta similitud, dentro de un mismo mercado siendo evidente la conexidad
competitiva de caracter directo entre los signos enfrentados.

Conexidad competitiva entre servicios de la clase 37 y servicios de la clase 39

Este Despacho observa que obra conexidad competitiva entre los servicios solicitados en
la clase 37 y aquellos previamente reivindicados en la clase 39 confrontados bajo el
criterio de razonabilidad, atendiendo a su estrecha vinculacion funcional dentro del sector
de la movilidad.

Frente al antecedente con expediente SD2017/0029835 en la Clase 39 que ampara
servicios como alquiler de automoviles, alquiler de coches (con o sin conductor), alquiler
de vehiculos de motor y servicios de reserva para el alquiler de vehiculos tienen como
finalidad poner a disposicion del usuario un medio de transporte para su utilizacion
temporal y los servicios solicitados en la clase 37, reserva de estaciones de recarga para
vehiculos eléctricos, recarga de vehiculos eléctricos y alquiler de cargadores de baterias,
estan directamente orientados a permitir el funcionamiento y continuidad operativa de
dichos vehiculos, especialmente cuando se trata de flotas eléctricas. Desde una
perspectiva de razonabilidad, resulta I6gico que un mismo operador econdmico que ofrece
alquiler de vehiculos eléctricos también provea o gestione soluciones de recarga,
infraestructura de carga o equipos asociados, pues tales prestaciones son necesarias
para garantizar el uso efectivo del bien arrendado. Ambos servicios comparten
destinatarios (usuarios de movilidad urbana, turistas, empresas), se comercializan
mediante los mismos canales, aplicaciones madviles de movilidad, plataformas digitales de
reservas vehiculares, estaciones de transporte, aeropuertos y centros comerciales. En
consecuencia, el consumidor podria inferir razonablemente que provienen de una misma
fuente empresarial o de empresas vinculadas.

Por otro lado, respecto al antecedente con expediente SD2017/0004261 en la Clase 39 el
cual protege de manera general los “servicios de alquiler de vehiculos”, lo cual constituye
una categoria amplia que comprende distintas modalidades de arrendamiento de medios
de transporte. Los servicios solicitados de recarga eléctrica, reserva de estaciones de
carga y alquiler de cargadores se presentan como prestaciones funcionalmente
necesarias cuando el objeto del alquiler corresponde a vehiculos eléctricos, cada vez mas
frecuentes en el mercado de movilidad. Desde una perspectiva del consumidor, resulta
razonable que la misma empresa que arrienda vehiculos proporcione, directa o
indirectamente los medios para su abastecimiento energético, con el fin de asegurar la
continuidad del servicio. Asimismo, ambos servicios confluyen en un mismo publico
objetivo y canales de comercializacion, tales como plataformas digitales de movilidad en
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cuanto a reserva de vehiculos, estaciones de servicio, aeropuertos y centros comerciales
con servicios de alquiler y recarga vehicular.

Conexidad competitiva entre servicios de la clase 35 y productos de la clase 12
internacional Niza

Se configura conexidad competitiva bajo el criterio de razonabilidad, en efecto de que la
marca con expediente SD2019/0019590 protege una amplia gama de vehiculos,
vehiculos eléctricos, bicicletas y sus partes, piezas y accesorios, es decir, bienes propios
del sector automotor y de movilidad en la clase 12, mientras que el signo solicitado en
Clase 35 distingue, entre otros, servicios de tienda minorista en linea que ofrecen
vehiculos de motor, asi como servicios de administracibn de negocios en transporte,
gestion de flotas y asistencia para la explotacion de actividades de arrendamiento de
vehiculos. Dichos servicios se proyectan directamente sobre los mismos bienes
amparados por el registro, en tanto su finalidad econémica consiste en comercializar,
administrar o explotar vehiculos en el mercado. En particular, la venta minorista en linea
constituye un canal directo de distribucion de esos productos, lo que revela una relaciéon
inmediata entre los bienes de la clase 12 y los servicios de la clase 35, siendo razonable
gue un mismo operador fabricante, importador, concesionario o distribuidor ofrezca tanto
los vehiculos como su comercializacibn o gestiébn bajo una misma marca. Por ello,
comparten destinatarios, circuitos comerciales como concesionarios o sitios web de venta
de vehiculos y finalidad econémica, lo que permite prever que el consumidor medio podria
atribuirles un origen empresarial comun o vinculado, configurandose conexidad
competitiva por razonabilidad.

Dada la cobertura de los signos enfrentados, esta Direccion encuentra que es posible que
los mismos sean ofrecidos por el mismo empresario determinando la posibilidad real de
gue los consumidores se vean inducidos en falsas asociaciones derivadas de las practicas
habituales en el mercado, maxime cuando se trata de configuraciones semejantes.

Asi, un signo susceptible de acarrear riesgo de confusion frente a un signo previamente
registrado o solicitado en registro estara incurso en la causal analizada siendo imposible
por tanto acceder a su registro, toda vez que el ordenamiento protege tanto los derechos
del titular del signo previamente registrado como los derechos de los usuarios y
consumidores a escoger liboremente y sin distorsiones los productos y servicios ofrecidos
en el mercado.

En consecuencia, el signo objeto de la solicitud estd comprendido en la causal de
irregistrabilidad establecida en el articulo 136 literal a) de la Decision 486 de la Comisién
de la Comunidad Andina.

En mérito de lo expuesto esta Direccion,

RESUELVE
ARTICULO PRIMERO: Negar el registro de la Marca EVMOB EVOLUTION MOBILITY
(Mixta) para distinguir servicios comprendidos en la clase 35, de la Clasificacion

Internacional de Niza®, solicitada por EVM EVOLUTION MOBILITY S.A, por las razones
expuestas en la parte motiva de la presente resolucion.

5 35: Servicios de administracion de negocios en el ambito del transporte y la entrega de mercancias; organizacion, operacion y
supervision de programas de fidelizacion de clientes y servicios de clubes de clientes con fines comerciales, promocionales y/o
publicitarios; servicios de asistencia en la gestion empresarial en el establecimiento y/o explotacion de instalaciones de arrendamiento
y alquiler de vehiculos; servicios de tienda minorista en linea que ofrecen vehiculos de motor; Organizacion y explotacion de programas
de incentivos y recompensas para clientes mediante la emision y procesamiento de puntos de fidelidad para la compra en linea de
productos y servicios de la empresa; servicios de gestion empresarial de flota de vehiculos bajo contrato en el sector publico.
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ARTICULO SEGUNDO: Negar el registro de la Marca EVMOB EVOLUTION MOBILITY
(Mixta) para distinguir servicios comprendidos en la clase 37 de la Clasificacion
Internacional de Niza®, solicitada por EVM EVOLUTION MOBILITY S.A, por las razones
expuestas en la parte motiva de la presente resolucion.

ARTICULO TERCERO: Negar el registro de la Marca EVMOB EVOLUTION MOBILITY
(Mixta) para distinguir servicios comprendidos en la clase 39 de la Clasificacion
Internacional de Niza’, solicitada por EVM EVOLUTION MOBILITY S.A, por las razones
expuestas en la parte motiva de la presente resolucion.

ARTICULO CUARTO: Notificar de esta resolucion a EVM EVOLUTION MOBILITY S.A,
solicitante del registro marcario, entregandole copia de la mismay advirtiéndole que contra
ella procede el recurso de apelacién ante la Superintendente Delegada para la Propiedad
Industrial, el cual debera interponerse dentro de los diez (10) dias habiles siguientes a su
notificacion.

ARTICULO QUINTO: En firme esta resolucion archivese el expediente.

Notifiquese y Cumplase.
Dado en Bogota D.C., el 22 de junio de 2026

DANIEL MOR GARCIA
DIRECTOR DE SIGNOS DISTINTIVOS

6 37: Reserva de estaciones de recarga para vehiculos eléctricos; recarga de vehiculos eléctricos; alquiler de cargadores de baterias.

7 39: Servicios de alquiler de vehiculos; servicios de transporte; servicios de logistica que comprenden el transporte, almacenaje y
distribucion de productos.
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