Superintendencia de
Industria y Comercio

REPUBLICA DE COLOMBIA
SUPERINTENDENCIA DE INDUSTRIA' Y COMERCIO

Resolucion N° 49336

Ref. Expediente N° SD2025/0064279

Por la cual se decide un recurso de apelacion

LA SUPERINTENDENTE DELEGADA PARA LA PROPIEDAD INDUSTRIAL
en ejercicio de las facultades que le confiere el articulo 18 numeral 10° del Decreto
4886 del 23 de Diciembre de 2011,

CONSIDERANDO

Que mediante Resolucién N° 827 de 5 de enero de 2026, la Direccion de Signos Distintivos
nego el registro de la Marca VC CRIADERO VILLA CIELO (Mixta), solicitada por el sefior
JAIRO ALBERTO BALLESTAS ACOSTA, para distinguir los siguientes servicios que
hacen parte de la Clasificacion Internacional de Niza:

44: Cria de animales; servicios de consultoria en materia de cria de animales; servicios
de cria de animales de granja; servicios de cubricion y cria de animales de compaiiia;
servicios de explotacion ganadera [cria de animales]; servicios de monta y cria de
animales de compafia; servicios de reproduccion y cria de animales de compaifiia;
servicios de sementales y cria de animales de compafia; servicios de sementales y de
cria de animales; suministro de informacion sobre la cria de animales.

Lo anterior, por considerar que se encuentra incursa en la causal de irregistrabilidad
consagrada en el literal a) del articulo 136 de la Decision 486 de la Comunidad Andina.

Que mediante escrito presentado dentro del término y con el lleno de los requisitos legales,
JAIRO ALBERTO BALLESTAS ACOSTA, interpuso recurso de apelacion en contra de la
resolucion mencionada en el considerando primero, con el objeto de que se revoque, con
fundamento en los siguientes argumentos:

“(...) 2. Con el Fallo de la RESOLUCION N° 827 DEL 5 DE ENERO DE 2026, el
DIRECTOR DE SIGNOS DISTINTIVOS DE LA SUPERINTENDENCIA DE INDUSTRIA
Y COMERCIO, realiz6 en forma inadecuada el analisis comparativo de la MARCA
(Mixta) que se pretende registrar:

CRIADERO
VILLA CIELO
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3. Se observa que la MARCA (Mixta) que se pretende registrar “VC CRIADERO VILLA
CIELQO", posee una IDENTIDAD UNICA, facil de reconocer y diferenciar con respecto a
sus Competidores, sin dar lugar a ningun tipo de confusion para los destinatarios.

4. La MARCA (Mixta) que se pretende registrar “WVC CRIADERO VILLA CIELO", resulta
de la combinacion de elementos Gréaficos y Nominativos. En el evento comparativo es
disimil a “VILLA CIELO CHOCOLATE ORGANICO", se evidencia que los elementos
NOMINATIVOS, FIGURATIVOS Y TRIDIMENSIONALES, son totalmente distintos.

El signo solicitado La marca registrada

» CRIADERO
VILLA CIELO

5. DIFERENCIAS DENOMINATIVAS CLARAS: Si bien ambas MARCAS comparten la
expresion “VILLA CIELO", cada una incorpora elementos adicionales claramente
diferenciadores:

* VC CRIADERO VILLA CIELO.
* VILLA CIELO CHOCOLATE ORGANICO.

6. DIFERENCIAS CONCEPTUALES Y COMERCIALES: Las actividades que identifican
a cada MARCA, son completamente DIFERENTES:

* La MARCA VC CRIADERO VILLA CIELO: identifica actividades relacionadas con la
CRIANZA Y MANEJO DE ANIMALES.

« La MARCA VILLA CIELO CHOCOLATE ORGANICO: identifica actividades
relacionadas con la PRODUCCION Y COMERCIALIZACION DE CHOCOLATE Y
CACAO, como un alimento procesado.

Desde el punto de vista CONCEPTUAL, FUNCIONAL Y COMERCIAL, NO existe
relacion alguna entre la CRIANZA Y MANEJO DE ANIMALES, con la PRODUCCION Y
COMERCIALIZACION DE CHOCOLATE Y CACAOQ; segun las clases y descripcion de
productos y/o servicios, version clasificacion de Niza.

7. INEXISTENCIA DE RIESGO DE CONFUSION O ASOCIACION: ElI Consumidor
promedio NO asociara un CRIADERO con una productora de CHOCOLATE
ORGANICO, NI pensara que provienen del mismo origen comercial o empresarial. En
consecuencia, NO se genera el riesgo de confusién directa ni indirecta exigido por la
normativa MARCARIA, para negar un Registro.

8. APLICACION DEL PRINCIPIO DE ESPECIALIDAD MARCARIA: De conformidad con
el PRINCIPIO ESPECIALIDAD MARCARIA, la coexistencia de MARCAS con elementos
parcialmente coincidentes es posible cuando identifican Actividades Econdmicas
DISTINTAS, como ocurre en el presente caso.
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9. También se debe tener en cuenta, que en el motor de busqueda destinado por la
propia SUPERINTENDENCIA DE INDUSTRIA'Y COMERCIO, NO se vislumbra ninguna
otra MARCA (Mixta) similar a la que se pretende registrar.

10. EI CONSEJO DE ESTADO, SECCION PRIMERA, en la Sentencia del 12 de febrero
de 2015, Radicado 110010324 000 2010 — 00150 00; concluy6é que nombres propios o
apellidos en MARCA, NO son suficientes por si solos, cuando son comunes 0 ya usados,
salvo que se acomparfien de elementos que aporten distintividad, como es en el presente
caso con el componente “VC CRIADERO”, ademéas de los distintivos NOMINATIVOS,
FIGURATIVOS Y TRIDIMENSIONALES.

11. La MARCA (Mixta) “VC CRIADERO VILLA CIELO”, constituye un conjunto de
elementos NOMINATIVOS, FIGURATIVOS, TRIDIMENSIONALES Y GRAFICOS
(logotipo, estilo y disefio), que la distinguen claramente de otros signos existentes, y que
el publico consumidor la identifica como distintiva del origen comercial.

12.INEXISTENCIA DE RIESGO DE CONFUSION DIRECTA O INDIRECTA: Ahora
bien, NO existe riesgo de confusion con MARCAS previas para los MISMOS
PRODUCTOS Y SERVICIOS, o que los elementos adicionales que la acompafan “VC
CRIADERO VILLA CIELO", frente al disefio y estilo gréafico, hacen que no haya similitud
fonética, ni visual, ni conceptual suficiente para causar confusion.

No se configura riesgo de confusién directo, toda vez que el Consumidor medio no puede
creer que estd adquiriendo un producto distinto al pretendido, dado que se trata de
servicios de cria de animales (Clase 44) frente a productos alimenticios como chocolate
y cacao (Clase 30).

Se resalta que el Despacho erradamente concluy6 que el elemento denominativo “VILLA
CIELO” es predominante y genera confusion, desconociendo que el signo solicitado es
una MARCA (Mixta), cuya apreciacion debe realizarse de manera integral y no
fragmentada, conforme a la reiterada jurisprudencia del TRIBUNAL DE JUSTICIA DE
LA COMUNIDAD ANDINA.

El Signo “VC CRIADERO VILLA CIELO” incorpora:

 El elemento inicial distintivo “VC”, que introduce una diferencia visual, fonética y
conceptual relevante.

« El término “CRIADEROQ”, que define de forma clara y directa la naturaleza especifica
del servicio prestado.

» Una composicién gréafica particular que refuerza la individualizacién del signo en el
mercado.

El Despacho de primera instancia incurre en un analisis parcial, al aislar la expresion
“VILLA CIELO” y restarle relevancia a los demas elementos que conforman el Signo
solicitado, contrariando el PRINCIPIO DE IMPRESION DE CONJUNTO.

El término “CRIADERO” constituye el ELEMENTO DISTINTIVO PRINCIPAL, de nuestra
MARCA, otorgandole una identidad propia, distinta y facilmente reconocida por el
Consumidor.

13. Por tanto, se solicita que se permita continuar con el tramite de registro, ya que la
MARCA (Mixta) “VC CRIADERO VILLA CIELO", goza de suficiente capacidad distintiva
en su conjunto y NO vulnera los derechos marcarios del Titular de la MARCA “VILLA
CIELO CHOCOLATE ORGANICO”.
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14.Se debe tener en cuenta que en este Proceso, NO existio manifestacion de oposicion
alguna del Titular de la MARCA “VILLA CIELO CHOCOLATE ORGANICO".

15.Respetuosamente solicito la reevaluacion de la decision, teniendo en cuenta que la
MARCA (Mixta) solicitada, NO genera riesgo de confusion, NI de asociacion para el
Consumidor, toda vez que los elementos “VC CRIADERO” y “CHOCOLATE
ORGANICO?”, aunque hacen alusién a unidades rurales, no son sinénimos, ni evocan la
misma idea comercial; siendo distintivos en su significado y uso en el lenguaje ordinario.

.y

Que para resolver el recurso de apelacion interpuesto, segun el articulo 80 del Cédigo de
Procedimiento Administrativo y de lo Contencioso Administrativo, es preciso resolver “todas
las peticiones que hayan sido oportunamente planteadas y las que surjan con motivo del
recurso”.

1. CAUSAL DE IRREGISTRABILIDAD EN ESTUDIO: CONFUNDIBILIDAD
1.1. Literal a) del articulo 136 de la Decision 486

“No podran registrarse como marcas aquellos signos cuyo uso en el comercio afectara
indebidamente un derecho de tercero, en particular cuando:

a) sean idénticos o se asemejen, a una marca anteriormente solicitada para registro
0 registrada por un tercero, para los mismos productos o servicios, 0 para
productos o servicios respecto de los cuales el uso de la marca pueda causar un
riesgo de confusion o de asociacion”.

1.2. Lanorma

De acuerdo con la disposicion andina citada, se requiere la presencia de dos supuestos
para su aplicacion:

) Que el signo solicitado sea idéntico 0 se asemeje a uno previamente solicitado o
registrado por un tercero.

i)  Que exista conexidn competitiva entre los productos o servicios identificados por la
marca solicitada a registro y la marca previamente solicitada o registrada.

El Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina, al abordar ésta causal objeto de estudio,
ha indicado de manera reiterada lo siguiente:

“Como se desprende de esta disposicion, no es registrable un signo que sea idéntico o
similar a otro signo registrado o solicitado con anterioridad por un tercero, porque en
dichas condiciones carece de fuerza distintiva. Los signos no son distintivos
extrinsecamente cuando puedan generar riesgo de confusion (directo o indirecto) y/o
riesgo de asociacion en el publico consumidor?.

1 Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina, Proceso N° 24-1P-2021.
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Asi mismo, define el riesgo de confusién y de asociacién de la siguiente manera:

El riesgo de confusién puede ser directo e indirecto. El primero, riesgo de confusion
directo, esta caracterizado por la posibilidad de que el consumidor al adquirir un producto o
servicio determinado crea que esta adquiriendo otro. Y el segundo, riesgo de confusién
indirecto, se presenta cuando el consumidor atribuye a dicho producto, en contra de la
realidad de los hechos, un origen empresarial diferente al que realmente posee.

El riesgo de asociacién consiste en la posibilidad de que el consumidor, aunque diferencie
las marcas en conflicto y el origen empresarial del producto, al adquirirlo piense que el
productor de dicho producto y otra empresa tienen una relacion o vinculacion econémica.

1.3. Identidad o semejanza de los signos

De este modo, para el primer supuesto se debera examinar si entre los signos
confrontados existe identidad o semejanza, para luego determinar si esto es capaz de
generar riesgo de confusion o de asociacion en el publico consumidor, teniendo en cuenta
gue la semejanza de los signos puede derivarse de alguno o todos de los siguientes
aspectos:

Ortografica: Se refiere a la semejanza de las letras de los signos en conflicto desde el
punto de vista de su configuracion; esto es, tomando en cuenta la secuencia de vocales,
la longitud de la o las palabras, el nUmero de silabas, las raices, o las terminaciones
comunes de los signos en conflicto, los cuales pueden inducir en mayor grado a que el
riesgo de confusién sea mas palpable u obvio.

Fonética: Se refiere a la semejanza de los sonidos de los signos en conflicto. La
determinacién de tal similitud depende, entre otros elementos, de la identidad en la silaba
ténica o de la coincidencia en las raices o terminaciones; sin embargo, también debe
tenerse en cuenta las particularidades de cada caso, con el fin de determinar si existe la
posibilidad real de confusion entre los signos confrontados.

Conceptual o ideolégica: Se configura entre signos que evocan una idea y/o valor
idéntico y/o semejante.

Gréfica o figurativa: Se refiere a la semejanza de los elementos graficos de los signos
en conflicto, tomando en cuenta los trazos del dibujo o el concepto que evocan.

Ahora bien, el Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina? ha estipulado las siguientes
reglas para el cotejo de marcas:

a) La comparacion debe efectuarse sin descomponer los elementos que conforman
el conjunto de los signos en conflicto; es decir, cada uno debe analizarse con una
vision de conjunto, teniendo en cuenta su unidad fonética, ortografica, grafica o
figurativa y conceptual o ideoldgica.

2 |bidem.
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b) En la comparacion se debe emplear el método del cotejo sucesivo; esto es, se
debe analizar un signo y después el otro. No es procedente realizar un analisis
simultaneo, pues el consumidor dificilmente observara los signos al mismo tiempo,
sino que lo hard en momentos diferentes.

c) El analisis comparativo debe enfatizar las semejanzas y no las diferencias, pues
es en las semejanzas en las que se puede percibir el riesgo de confusion o
asociacion.

d) Alrealizar la comparacion es importante colocarse en el lugar del consumidor y su
grado de percepcion, de conformidad con el tipo de productos o servicios de que
se trate, bajo los siguientes criterios:

()

(ii)

(iii)

Criterio del consumidor medio: Si estamos frente a productos y/o servicios
de consumo masivo, el criterio del consumidor medio podria ser el soporte
del andlisis de confundibilidad. De acuerdo con las maximas de la
experiencia, al consumidor medio se le presume normalmente informado y
razonablemente atento, cuyo nivel de percepcidon es variable en relacion
con la categoria de bienes o productos, lo que debe ser analizado y
ponderado por la autoridad nacional competente.

El grado de atencién del consumidor medio es un parametro importante
para el andlisis de confundibilidad de signos que diferencien productos o
servicios de consumo masivo, bajo el entendido de que puede variar o
graduarse segun el tipo de producto del cual se trate, pues por via de
ejemplo no se presta el mismo nivel de atencién al adquirir productos
cosmeéticos que al comprar pasabocas para fiestas.

Criterio del consumidor selectivo: Se basa en un consumidor més informado
y atento que el consumidor medio, ya que elige los bienes y servicios bajo
ciertos parametros especificos de calidad, posicionamiento o estatus. Es un
consumidor que se ha instruido claramente de las caracteristicas y
cualidades de los productos o servicios que desea adquirir. Sabe detalles
estéticos, de calidad y funcionamiento que la media de la poblacién no
sabria. Por ejemplo, el consumidor de servicios de restaurantes gourmet es
consciente del servicio que prestan, pues sabe datos de su atencion al
cliente, costo de los platos, manejo publicitario, promociones, etc.

Criterio del consumidor especializado: Se basa en un consumidor
absolutamente informado y atento sobre las caracteristicas técnicas,
funcionales o préacticas de los productos o servicios que adquiere, teniendo
como soporte su alto grado de instruccion técnica o profesional. Dicho
consumidor hace una evaluacion mas prolija del bien o servicios que desea
adquirir, lo que debe ser tomado en cuenta por la autoridad nacional
competente al realizar el respectivo analisis de confundibilidad.

1.4. Criterios de conexidad de los productos o servicios

De conformidad con el articulo 151 de la Decision 486, las clases de la Clasificacion
Internacional de Niza no determinaran la similitud ni la disimilitud de los productos o

Servicios.
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De este modo, para determinar si existe vinculacion, conexién o relacién entre productos
y/o servicios corresponde tomar en consideracion el grado de similitud de los signos
objeto de analisis y cualquiera de los siguientes tres criterios sustanciales:

“a) El grado de sustitucion (intercambiabilidad) entre los productos o servicios

Existe conexiéon cuando los productos (0 servicios) en cuestidn resultan sustitutos
razonables para el consumidor; es decir, que este podria decidir adquirir uno u otro sin
problema alguno, al ser intercambiables entre si. En términos conceptuales, la
sustitucion se presenta cuando un ligero incremento en el precio de un producto (o
servicio) origina una mayor demanda en el otro. En términos concretos, para apreciar la
sustituibilidad entre productos (o servicios) la autoridad nacional competente tendra en
consideracion la finalidad y caracteristicas de dichos productos (o servicios), el rango de
precios entre ellos, los canales de aprovisionamiento o de distribucion o de
comercializacion, etc.

La sustituibilidad permite apreciar con claridad el hecho de que, desde la perspectiva del
consumidor, un producto (o servicio) es competidor de otro producto (o servicio), de
modo tal que el consumidor puede optar por uno u otro con relativa facilidad.

A modo de ejemplo, tratandose de las infusiones en la forma de bolsas filtrantes, el anis,
el cedrdn, la manzanilla, etc., suelen ser productos sustitutos entre si.

b) La complementariedad entre si de los productos o servicios

Existe conexion cuando el consumo de un producto genera la necesidad de consumir
otro, pues este es complementario del primero. Asi, el uso de un producto supone el uso
del otro. Esta complementariedad se puede presentar también entre productos y
servicios.

Asi, por ejemplo, la crema o pasta dental o de dientes (dentifrico) se complementa con
el cepillo dental y con el hilo dental. Un ejemplo de complementariedad entre un servicio
y un producto puede ser el servicio educativo con el material de ensefianza.

¢) Laposibilidad de considerar que los productos o servicios provienen del mismo
empresario (razonabilidad)

Existe conexién cuando el consumidor, considerando la realidad del mercado, podria
asumir como razonable que los productos o servicios en cuestién provienen del mismo
empresario.

Asi, por ejemplo, en determinados mercados quien fabrica cerveza también expende
agua embotellada.

Los criterios de sustituibilidad (intercambiabilidad), complementariedad y razonabilidad
acreditan por si mismos la existencia de relacion, vinculacion o conexion entre productos
y/o servicios.

Los siguientes criterios, en cambio, por si mismos son insuficientes para acreditar
relacion, vinculacion o conexién entre productos y/o servicios, pues estos
necesariamente tienen que ser analizados a la luz de cualquiera de los tres criterios
sustanciales antes referidos:
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La pertenencia a una misma clase de los productos o servicios de la Clasificacion
Internacional de Niza

La inclusién de productos o servicios en una misma clase no resulta determinante para
efectos de establecer la conexién competitiva entre los productos o servicios objeto de
andlisis. En efecto, podria darse el caso de que los signos comparados distingan
productos o servicios pertenecientes a categorias o subcategorias disimiles, aunque
pertenecientes a una misma clase de la Clasificacion Internacional de Niza. Por tanto,
este criterio solo podra ser utilizado de manera complementaria para determinar la
existencia de conexién competitiva.

Los canales de aprovisionamiento, distribucién o de comercializacion; los medios
de publicidad empleados; latecnologia empleada; la finalidad o funcién; el mismo
género; o la misma naturaleza de los productos o servicios

Estos criterios considerados aisladamente no acreditan la existencia de conexion
competitiva. Asi, por ejemplo, dos productos pueden tener la misma naturaleza o género,
pero si los consumidores comprenden con relativa facilidad que los productores de uno
no son los productores del otro, no habra conexion competitiva entre ellos.

Dos productos completamente disimiles (v.g., candados e insecticidas) pueden tener el
mismo canal de comercializacion (v.g., ferreterias) y compartir el mismo medio de
publicidad (v.g., un panel publicitario rotativo), sin que ello evidencie la existencia de
conexion competitiva entre ambos. De alli que estos criterios deben analizarse
conjuntamente con los criterios intrinsecos para observar la existencia de conexion
competitiva.

Asimismo, si los productos o servicios se dirigen a destinatarios diferentes, como regla
general, no existird conexion competitiva.

Por tal razon, para establecer la existencia de relacion, vinculacion o conexién entre
productos y/o servicios la autoridad consultante, en el caso en concreto, debe analizar

si entre ellos existe sustituibilidad (intercambiabilidad), complementariedad o la
posibilidad razonable de provenir del mismo empresario™.

2. NATURALEZA Y DESCRIPCION DE LOS SIGNOS A CONFRONTAR

2.1. Naturalezay descripcion del signo solicitado

CRIADERO
VILLA CIELO

VvC
CRIADERO
VILLA CIELO

3 Ibidem.
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El signo solicitado en registro es de naturaleza mixta, compuesto en su elemento
nominativo por las palabras CRIADERO VILLA CIELO, presentadas en letras
mayusculas estilizadas de color negro, dispuestas en dos lineas, donde la palabra
CRIADERO aparece en la parte superior y las palabras VILLA CIELO se ubican
inmediatamente debajo. Sobre el conjunto nominativo se incorpora un componente
figurativo conformado por las letras estilizadas “V” y “C”, entrelazadas entre si mediante
trazos lineales de color negro. La letra “V” se representa mediante lineas rectas y
alargadas, mientras que la letra “C” aparece superpuesta en la parte superior derecha.

2.2. Naturalezay descripcion de la marca previamente registrada

Tipo Signo Titular Expediente Niza Clase Tramite Estado Vigencia
) CIELO MARIA
Mixta \C/:Iilelz?o SALAZAR 15120875 10 30 Marca Registrada 2250a2lz;r.
FERREIRA

Villa Cielo

La marca previamente registrada es de naturaleza mixta, compuesto en su elemento
nominativo por las palabras Villa Cielo Chocolate Organico, presentadas en tipografias
estilizadas de diferente tamafo, donde las palabras Villa Cielo aparecen ubicadas en la
parte inferior central del conjunto en letras de trazos curvos y continuos, mientras que la
expresion Chocolate Organico se incorpora debajo en letras de menor tamafo.

3. CASO CONCRETO
3.1. Conexidad competitiva

Esta Delegatura procedera a realizar el respectivo analisis de conexidad competitiva
entre los servicios que pretende distinguir el signo solicitado frente a la cobertura que
ampara la marca registrada situdndose en el lugar del consumidor, asi como su grado de
percepciéon de conformidad con el tipo de productos de que se trata.

Para lo cual, tendra en cuenta que la Decision 486 establece ciertas limitaciones y
excepciones al derecho exclusivo de la marca “ius prohibendi”, las cuales se encuentran
determinadas en los articulos 157, 158 y 159 de la antedicha norma.
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Adicionalmente, esta Delegatura considerara los criterios de conexidad competitiva
establecidos por la interpretacion IP 100-2018 del Tribunal Andino, que establece: 1) el
grado de sustitucion (intercambiabilidad) entre los productos y servicios de los signos bajo
analisis; 2) la complementariedad entre aquellos y 3) la posibilidad de considerar que
provienen del mismo empresario (razonabilidad).

Asi mismo y solo de manera complementaria a los criterios previamente enunciados,
como factor de conexién competitiva se examinaran los canales de aprovisionamiento,
distribucion y/o de comercializacion, asi como los medios de publicidad empleados en su
difusion, la tecnologia utilizada, su finalidad o funcién, y el género la naturaleza de los
productos o servicios.

El signo solicitado pretende distinguir:

44: Cria de animales; servicios de consultoria en materia de cria de animales; servicios
de cria de animales de granja; servicios de cubricion y cria de animales de compaiiia;
servicios de explotacion ganadera [cria de animales]; servicios de monta y cria de
animales de compainiia; servicios de reproduccién y cria de animales de compaiiia,;
servicios de sementales y cria de animales de compafia; servicios de sementales y de
cria de animales; suministro de informacion sobre la cria de animales.

El signo previamente registrado distingue:
Expediente Productos y servicios
15120875 (30): Chocolate y cacao.

Es importante indicar que los signos distintivos no identifican clases, sino productos o
servicios.

Adicionalmente, con base en los criterios de conexidad competitiva, especialmente los
dispuestos por la IP-100 de 2018 por el Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina,
esta Delegatura observa que en el presente caso no se dan los presupuestos definitivos
para concluir que hay relacion o conexidad entre los productos y servicios que identifican
los signos objeto de comparacién, como se procede a explicar.

La Delegatura advierte que entre los servicios comprendidos en la Clase 44 reivindicados
por el solicitante y los productos amparados por el antecedente en la Clase 30 no se
configura conexion competitiva alguna bajo ninguno de los criterios sustanciales definidos
por la Interpretacion Prejudicial 100-1P-2018 del Tribunal de Justicia de la Comunidad
Andina, esto es, intercambiabilidad, complementariedad y razonabilidad.

En primer lugar, no existe intercambiabilidad entre los servicios y productos
confrontados. Los servicios solicitados corresponden a actividades especializadas de
cria, reproduccion, cubricion, explotacion ganadera, servicios de sementales y demas
actividades relacionadas con la reproduccion y manejo de animales, mientras que el
antecedente protege productos alimenticios consistentes en cacao y chocolate. Resulta
evidente que tales servicios y productos satisfacen necesidades completamente distintas,
poseen naturaleza diferente y no pueden sustituirse entre si desde la perspectiva del
consumidor.
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Tampoco se configura el criterio de complementariedad. Los servicios de cria y
reproduccién de animales no constituyen un insumo necesario para la elaboracion,
comercializacibn o consumo de chocolate y cacao, ni estos Uultimos resultan
indispensables para la prestacion de los servicios reivindicados por el solicitante. En otras
palabras, los productos y servicios enfrentados no mantienen una relacién funcional de
dependencia o complementariedad que permita concluir que el consumidor los percibe
como integrantes de una misma oferta econémica.

De igual manera, la Delegatura encuentra que no se presenta el criterio de
razonabilidad. Desde la perspectiva del consumidor medio colombiano, no resulta
razonable atribuir un origen empresarial comun a una empresa dedicada a la produccion,
comercializacion o explotacion de cacao y chocolate, y otra dedicada a la prestacion de
servicios de cria, reproduccion y explotacion ganadera o de animales de compafia. Se
trata de actividades econdémicas pertenecientes a sectores productivos claramente
diferenciados, con finalidades, conocimientos técnicos, infraestructura, procesos
productivos, canales de operacién y publicos objetivos distintos.

La realidad actual del mercado tampoco permite advertir una tendencia ordinaria de
expansion empresarial que conduzca a considerar que un productor de chocolate o cacao
incursione habitualmente en servicios de reproducciéon animal, ni que un empresario
especializado en actividades pecuarias o de cria de animales extienda de manera natural
su actividad hacia la produccién o comercializacion de cacao y chocolate. Tales sectores
econdmicos no son adyacentes ni afines entre si, ni participan de una misma cadena de
valor.

Asimismo, los canales de aprovisionamiento, distribucion y comercializacion difieren
sustancialmente. Mientras los productos de cacao y chocolate se comercializan a través
de supermercados, tiendas de alimentos, establecimientos especializados y demas
canales propios del sector alimenticio, los servicios de cria y reproduccién animal son
contratados mediante mecanismos especializados del sector pecuario, veterinario o
zootécnico. Del mismo modo, los medios de publicidad, la tecnologia utilizada, la finalidad
econOmica y la naturaleza misma de los productos y servicios confrontados resultan
completamente diferentes.

Por consiguiente, la Delegatura concluye que entre los servicios de la Clase 44 solicitados
y los productos de la Clase 30 protegidos por el antecedente no se presenta conexion
competitiva por ninguno de los criterios establecidos por la Interpretacion Prejudicial 100-
IP-2018, toda vez que no existe intercambiabilidad, complementariedad ni razonabilidad
gue permita al consumidor atribuirles un origen empresarial comun. En consecuencia, los
productos y servicios objeto de comparacion pertenecen a ambitos econdmicos
claramente diferenciados y autbnomos.

Por todo lo anterior, conforme a los criterios de conexion competitiva, es posible colegir
qgue los servicios reivindicados no guardan relacion de intercambiabilidad,
complementariedad o razonabilidad con los productos identificados por la marca
registrada, razon por la cual, la especialidad de los productos y/o servicios anteriormente
descritos, evita que el consumidor los asocie y crea que tienen un mismo origen
empresarial.
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4. CONCLUSION

Segun las consideraciones antes expuestas, es procedente revocar la Resolucion N° 827
de 5 de enero de 2026.

En mérito de lo expuesto,
RESUELVE

ARTICULO 1: Revocar la decisién contenida en la Resolucion N° 827 de 5 de enero de
2026 proferida por la Direccién de Signos Distintivos.

ARTICULO 2: Conceder el registro de:

Marca (Mixta) VC CRIADERO VILLA CIELO
Para  distinguir  servicios 44: Cria de animales; servicios de
comprendidos en la clase: consultoria en materia de cria de animales;

servicios de cria de animales de granja;
servicios de cubricion y cria de animales de
compafiia; servicios de explotacion
ganadera [cria de animales]; servicios de
monta y cria de animales de compaiiia;
servicios de reproduccion y cria de
animales de compafia; servicios de
sementales y cria de animales de
compafiia; servicios de sementales y de
cria de animales; suministro de informacion
sobre la cria de animales.

De la Clasificacion Internacional de Niza

edicion N° 12,

Titular: JAIRO ALBERTO BALLESTAS ACOSTA
calle 48 N° 42 -
MEDELLIN ANTIOQUIA
COLOMBIA

Vigencia: Diez (10) afos contados a partir de la fecha
en que quede en firme la presente
Resolucion.

Pagina 12 de 13

Teléfono en Bogota: 601 592 04 00 - Linea gratuita a nivel nacional: 01 8000 910 165 - fundamental al usar menos
Direccién: calle 24 No. 7 - 43 local 108, Bogotd D.C., Colombia - Teléfono: 601 587 00 00 - papel contribuimos con el
www.sic.gov.co — medio ambiente

La Superintendencia de Industria y Comercio ofrece los siguientes canales de atencién: 9 Muestro aporte es



Superintendencia de
Industria y Comercio

Resolucion N° 49336
Ref. Expediente N° SD2025/0064279

ARTICULO 3: Asignar nimero de certificado al registro concedido, previa anotacién en
el Registro de |la Propiedad Industrial.

ARTICULO 4: Notificar al sefior JAIRO ALBERTO BALLESTAS ACOSTA, parte
solicitante, el contenido de la presente Resolucion, entregandole copia de ésta y
advirtiéndole que contra ella no procede recurso alguno.

NOTIFIQUESE Y CUMPLASE

Dada en Bogota D.C., el 30 de junio de 2026

LA SUPERINTENDENTE DELEGADA PARA LA PROPIEDAD INDUSTRIAL,

o dseoCo pocleC

PILAR MARIA GOYENECHE CARVAJAL
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