Zoraida Fonseca
Direccion de Signos Distintivos
Superintendencia de Industria y Comercio
Ciudad
Referencia: Oposicion al Registro de una Marca
Marca: PROMISION CAFE ESPECIAL (Mixta)

Clase:
Expediente: SD2026/0046546
Solicitante: OSKAR ALEJANDRO SALAZAR RAMIREZ

BLANCA ZORAIDA FONSECA SANDOVAL, abogada en ejercicio, identificado con
cédula de ciudadania nimero 46.369.991, portadora de la tarjeta profesional nimero 173019
del Consejo Superior de la Judicatura, actuando como apoderada del DEPARTAMENTO
DEL HUILA, dentro de la oportunidad prevista en el articulo 146 de la Decision 486,
presento oposicion contra el registro de la marca PROMISION CAFE ESPECIAL (Mixta)
para distinguir servicios de la Clase 43 de la Clasificacion Internacional de Niza.

I. HECHOS

1. En diciembre de 2023 ¢l DEPARTAMENTO DEL HUILA abrio en Neiva un
establecimiento identificado con la ensefia comercial TIENDAS DE PROMISION
HUILA, que es una iniciativa de la Gobernacion que busca apoyar a los

emprendedores y pequefios empresarios de la region:

Se abrid la primera Tienda Promision en Neiva

2. En abril de 2026 se inauguré la segunda sede de las TIENDAS DE PROMISION
HUILA en Bogota, asi lo referencio la Revista Semana:

Los mejores sabores del Huila llegaron a Bogota: “Es
una invitacion a degustar lo nuestro”

! Informacion disponible en: https:/www.huila.gov.co/publicaciones/14570/se-abrio-la-primera-tienda-promision-en-
neiva/
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Las achiras, el cafe especial y el Sanjuanero se tomaron la capital. La Casa del
Huila, la sede de la gobernacién en la capital colombiana, reabri6 su Tienda de
Promision, con laidea de consolidarse como un espacio para conectar con las
raices, sabores y tradiciones de esta region. 2
3. Lasede de las TIENDAS DE PROMISION HUILA funciona en Bogot4, en la sede
de la casa del Huila con el objetivo de traer la cultura, la gastronomia y los productos
tipicos a la capital, asi se referencio6 esta Tienda en la pagina Web del Departamento:

Bogota ya huele a café huilense: Gobernacidon del Huila
inaugura Tienda de Promision en la Casa del Huila

4. Las TIENDAS DE PROMISION HUILA corresponden a una iniciativa del
DEPARTAMENTO DEL HUILA que busca visibilizar los productos huilenses,
apoyar a los emprendedores y pequeios empresarios de la region para que en un
espacio comun puedan dar a conocer la autenticidad y calidad de los productos tipicos
de la region.

5. Las TIENDAS DE PROMISION HUILA son operadas por COMARHUI una
Cooperativa que es puente directo entre los productores de la region y el resto del
pais, visibilizando el talento local de artesanos, mujeres y pequefios emprendedores.

6. En las TIENDAS DE PROMISION HUILA se ofrece una experiencia cultural y
gastrondmica, bebidas y comida tipica del Huila, asi como productos artesanales
como sombreros y tejidos y productos producidos en la regién, como café, achiras,
cerveza, frutas exoéticas, miel, chocolates, cacao, entre otros. En un articulo de la
Revista Semana del 30 de abril de 2025 se referenciaron algunos de los productos que
se venden en las TIENDAS DE PROMISION HUILA:

En la sede se pueden encontrar 130 articulos, incluyendo cinco productos con
denominacion de origen: el café del Huila, caracterizado por su aroma frutal; las
achiras, un bizcocho crujiente y de sabor suave; la cholupa, fruta que se usa para
hacer jugos y postres dulces o acidos segtn el grado de madurez; el sombrero
suacefio, tejido con fibras de palma de iraca cultivadas en el valle del rio Suaza, y la
Chiva de Pitalito, una artesania emblematica de la region elaborada en arcilla. 4

2 Informacién disponible en: https://www.semana.com/mejor-colombia/articulo/los-mejores-sabores-del-huila-llegaron-a-
bogota-es-una-invitacion-a-degustar-lo-nuestro/202523/

3 Informacién disponible en: https://www.huila.gov.co/publicaciones/15739/bogota-ya-huele-a-cafe-huilense-gobernacion-
del-huila-inaugura-tienda-de-promision-en-la-casa-del-huila/

4 Informacion disponible en: https://www.semana.com/mejor-colombia/articulo/los-mejores-sabores-del-huila-llegaron-a-
bogota-es-una-invitacion-a-degustar-lo-nuestro/202523/
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Por tanto, el DEPARTAMENTO DEL HUILA es titular de la ensefla comercial
TIENDAS DE PROMISION HUILA usada seria, real y efectivamente en el
mercado para identificar servicios de restauracion y cafeteria, servicios de
comercializacion y venta de artesanias, productos tipicos del Huila, alimentos,
bebidas, achiras, café, cacao, miel, postres, tejidos, sombreros y frutas, entre otros, el
detalle de estos productos se acreditard con las pruebas aportadas en el plazo de
prorroga.

Con base en los anteriores hechos y en las pruebas que se aportaran, le solicitamos a
la Direccion de Signos Distintivos que reconozca el uso de la ensefa comercial
TIENDAS DE PROMISION HUILA asociada a la iniciativa del
DEPARTAMENTO DEL HUILA que busca visibilizar y posicionar los alimentos,
bebidas y productos tipicos del Departamento.

El DEPARTAMENTO DEL HUILA es solicitante anterior de la siguiente marca
correspondiente a las Clases 35 y 43:

Marca Clases Expediente ‘
TIMETNIDAATS; DRE 35: Servicios de tiendas de venta minorista; servicios | S1D2(024/00762
PROﬁ@l\lS'ON de comercializacion de productos; servicios de 26

comercializacion y venta de productos artesanales y
tipicos del Huila; servicios de comercializacion y
venta de productos ...

43: Servicios de restauraciéon [alimentacion];
hospedaje temporal; preparacion y suministro de
comidas y bebidas para consumir en locales de venta
minorista; prestacion de servicios de restaurantes;
servicios de restaurantes de autoservicio; servicios de
restaurantes de comidas para llevar; servicios de
restaurantes y bares de comidas rapidas [snack-bars];
servicios de catering; preparacion y suministro de
comidas y bebidas para consumir in situ o para llevar,

servicios de venta de comidas y bebidas tipicas.

10. Con posterioridad a los anteriores hechos, el 4 de mayo de 2026, OSKAR

11

12.

ALEJANDRO SALAZAR RAMIREZ, solicito el registro de la marca
PROMISION CAFE ESPECIAL (Mixta) para distinguir servicios de cafeterias;
servicios de cafés; suministro de comidas y bebidas para clientes de restaurantes;
servicios de restaurante de comida para llevar; servicios de restaurantes; preparacion
de comidas; servicios de restauracion [alimentos y bebidas] de la Clase 43
Internacional.

. La solicitud de registro fue publicada en la Gaceta de Propiedad Industrial No. 1102

del 19 de mayo de 2026.

OSKAR ALEJANDRO SALAZAR RAMIREZ es titular del certificado de registro
692565 asignado a la marca PROMISION de la Clase 30 de Niza:
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Certificad
Marca ertificado

PROMISON

30: Café, té, cacao y sucedancos del café; arroz;
tapioca y sagu; harinas y preparaciones a base
de cereales; pan, productos de pasteleria y
confiteria; helados; azlcar, miel, jarabe de
melaza; levadura, polvos de hornear; sal;

CAFE ESPECIAL

692565

mostaza; salsas

especias; hielo.

vinagre, (condimentos);

13. La marca PROMISION con certificado de registro 692565 fue citada como

TIENDAS DE

PROAAISION

HUuILA

impedimento de oficio al registro de la marca de Clase 43 tramitada
en el expediente SD2024/0076226 (Resolucion 46404 del 18 de julio de 2025).

14. OSKAR ALEJANDRO SALAZAR RAMIREZ contacté al DEPARTAMENTO
DEL HUILA para la venta de la marca PROMISION con certificado de registro
692565; usando como mecanismo de presion las siguientes solicitudes de registro,
entre ellas, la solicitud de la referencia:

Expedient
Marca Solicitante xpeciente

Oskar 43: Servicios de cafeterias; servicios de cafés;
5 R Aleiand suministro de comidas y bebidas para clientes de
PH"MISI“N Jandro restaurantes; servicios de restaurante de comida
care cspecin B Salazar SD2026/0046546 para llevar; servicios de restaurantes; preparacion
Ramirez de comidas; servicios de restauracion [alimentos
y bebidas].
Oskar 35: Servicios de tiendas mayoristas de café;
59 5 Aleiand servicios de tiendas mayoristas en linea de café;
PH“MIS@ cjandro servicios de tiendas minoristas de café; servicios
care esreciaL Salazar SD2026/0050559 de tiendas minoristas en linea de café; servicios
Ramirez de venta al por mayor de café; servicios de venta
al por menor de café.
N
i 35: Servicios de tiendas mayoristas en linea de
PH[]M' mN café; servicios de tiendas minoristas en linea de
et Oskar SD2026/0053230 café; servicios de venta al por mayor de café;
A]ej andro servicios de venta al por menor de café; servicios
Sal de tiendas mayoristas de café; servicios de tiendas
alazar minoristas de café.
Ramirez
N Oskar 43: Servicios de cafés y cafeterias; suministro de
ey Aleiandro comidas y bebidas para clientes de restaurantes;
PH“M'SI“N ) SD2026/0053237 servicios de restaurante de comida para llevar;
=D Salazar servicios de restaurantes;, preparacion de
Ramirez comidas; servicios de restauracion [alimentos y
bebidas].

15. Como lo puede notar la Direccion, 2 de las marcas solicitadas por OSKAR
ALEJANDRO SALAZAR RAMIREZ incorporan la expresion “TIENDAS
PROMISION” y una semejante disposicion de los elementos denominativos usados
en la marca y ensefia comercial TIENDAS DE PROMISION HUILA.
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16. Los anteriores hechos, y otros que se demostraran en el término de prorroga,
configuran la causal de indicios de competencia desleal, comoquiera que OSKAR
ALEJANDRO SALAZAR RAMIREZ solicito la marca de la referencia no para ser
explotada, sino para para perpetrar, facilitar o consolidar un acto de competencia
desleal; a la vez que infringen la clausula de competencia desleal al actuar en contra

de la buena fe comercial, y desatendiendo los usos honestos y las sanas costumbres
mercantiles.

17. El DEPARTAMENTO DEL HUILA presenta oposicion al registro de la marca de
la referencia, con base en las causales previstas en los literales a) y b) del articulo 136
y el articulo 137 de la Decision 486 de la Comision de la Comunidad Andina, en
adelante Decision 486.

II. LEGITIMO INTERES

El articulo 146 de la Decision 486 de la Comision de la Comunidad Andina, indica que:

“Dentro del plazo de treinta dias siguientes a la fecha de la publicacion, quien tenga
legitimo interés, podrd presentar, por una sola vez, oposicion fundamentada que
pueda desvirtuar el registro de la marca.

“...)”

El DEPARTAMENTO DEL HUILA tiene interés en evitar el registro como marca
comercial de la expresion PROMISION CAFE ESPECIAL, comoquiera que es
confundible con la marca y ensefia comercial TIENDAS DE PROMISION HUILA.

El derecho de oposicion es una garantia que permite hacer valer sus mejores derechos y evitar
el registro de una marca, que como la de la referencia, es similarmente confundible con una
marca y ensefia previamente solicitada y usada. En ese sentido se ha pronunciado el Tribunal
de Justicia de la Comunidad Andina:

“Las observaciones u oposiciones tienen como proposito impedir que el signo
solicitado a registro consiga ser aceptado como tal. Es el momento mds apropiado
para que quien tenga legitimo interés demuestre que ese signo no posee los requisitos
necesarios para ser considerado como marca.

“El sistema de oposiciones constituye uno de los elementos basicos de los regimenes
marcarios. Mediante el mismo los particulares pueden hacer valer directamente sus
derechos, en caso de que éstos se vean potencialmente afectados por las solicitudes
de registro. Se pone sobre tales particulares tal facultad no solo por ser sus intereses
los que se encuentran involucrados, sino también por la imposibilidad en que se
encuentra la autoridad de aplicacion de hacer, respecto de cada solicitud, los

derechos de todos los titulares de marcas preexistentes” >

De acuerdo con lo anterior, DEPARTAMENTO DEL HUILA posee legitimo interés para
presentar la oposicion.

5 Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina Proceso 32-IP-2009.
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III. AFECTACION A LA ENSENA COMERCIAL TIENDAS DE PROMISION
HUILA

La Decision 486 dispone la proteccion a la ensefia comercial a partir de su uso en el mercado,
dado que cumplen con una funcion distintiva al identificar el origen empresarial y la
prestacion de unos servicios. La ensefa es el aviso o el letrero que se adhiere a la fachada de
un establecimiento, segun el Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina:

“La ensenia comercial es la expresion distintiva contenida en el rotulo o letrero de

cada establecimiento.” ®

En linea con lo anterior, el literal b) del articulo 136 de la Decision 486 establece la proteccion
a las ensefias comerciales asi:

“No podran registrarse como marca aquellos signos cuyo uso en el comercio afectara
indebidamente un derecho de tercero, en particular cuando: sean idénticos o se
asemejen a un nombre comercial protegido, o, de ser el caso, a un rétulo o enseiia,
siempre que, dadas las circunstancias, su uso pudiera originar un riesgo de confusion

’

o de asociacion.’

Los 3 requisitos que establece la causal del literal b) del articulo 136 de la Decision 486 son
los siguientes:

a) El uso previo de la ensefia comercial TIENDAS DE PROMISION HUILA, que
data desde diciembre de 2023.

b) La semejanza entre la marca solicitada y la ensefia comercial que se solicita
proteger; y
c) La conciencia de los servicios, ya que corresponden al mismo mercado de

restauracion y cafeterias.

A. PRUEBA DEL USO DE LA ENSENA COMERCIAL

El primer requisito que establece la causal de irregistrabilidad es que exista la ensefia
comercial. El Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina ha interpretado que quien alegue
una ensefia comercial debe probar su uso en el mercado, como requisito de la causal de
irregistrabilidad:

“...quien alegue y pruebe el uso real y efectivo de un nombre comercial con
anterioridad a la solicitud de registro de un signo idéntico o similar, podra
oponerse a dicha solicitud si su registro pudiera generar riesgo de confusion o

asociacion”.’

En linea con lo anterior, los articulos 191, 192 y 193 de la Decision 486 establecen que el
derecho sobre la ensefia comercial se configura a partir de su primer uso, el cual debe ser
real, efectivo y continuo en el mercado. Sobre el uso de este signo, el Tribunal de Justicia de

¢ Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina. Proceso 191-IP-2018.
7 Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina, Proceso 104-IP-2007.
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la Comunidad Andina ha manifestado lo siguiente sobre el nombre comercial, que aplica en
igual medida para la ensefia comercial:

“(...) la proteccion otorgada al nombre comercial se encuentra supeditada a su uso
real y efectivo con relacion al establecimiento o a la actividad economica que
distinga, ya que es el uso lo que permite que se consolide como tal y mantenga su
derecho de exclusiva. Cabe precisar adicionalmente que el hecho de que un nombre
comercial se encuentre registrado no lo libera de la exigencia de uso para mantener
su vigencia. Las pruebas dirigidas a demostrar el uso del nombre comercial deben

servir para acreditar la identificacion efectiva de dicho nombre con las actividades
econdmicas para las cuales se pretende el registro (...).”"

Por tanto, para acreditar los mejores derechos sobre una ensefia comercial se debe aportar
evidencia sobre el ofrecimiento de los servicios, su venta, compra de materias primas e
insumos, relacion con clientes, y actores del mercado, actividades de entrega, distribucion,
transporte, almacenamiento y actividades publicitarias y de difusiéon en medios y redes
sociales. El Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina refiriéndose a las pruebas cit6 las
siguientes:

“La persona que alegue tener un nombre comercial debera probar su uso real
v efectivo en el mercado de acuerdo con la legislacion de cada Pais Miembro.
Sin embargo, entre los criterios a tomarse en cuenta para demostrar el uso
real y efectivo en el mercado del nombre comercial se encuentran las facturas
comerciales, documentos contables, o certificaciones de auditoria que
demuestren la regularidad y la cantidad de la comercializacion de los servicios

identificados con el nombre comercial, entre otros” 9

B. USO DE LA ENSENA COMERCIAL TIENDAS DE PROMISION HUILA

Las TIENDAS DE PROMISION HUILA se enmarcan en lo dispuesto en el articulo 4 de
la ley 220 que dispone que los Departamentos tienen competencia para promover iniciativas
que estimulen el emprendimiento y desarrollo econdmico de sus territorios:

“1.3 Impulsar, estimular y promover la competitividad, desarrollos productivos, la
creacion y fortalecimiento de empresas, fomentar el emprendimiento y crecimiento
economico, asi como politicas de generacion y formalizacion de empleo en sus
territorios.”

TIENDAS DE PROMISION HUILA es una iniciativa del DEPARTAMENTO DEL
HUILA que busca visibilizar los productos huilenses, apoyar a los emprendedores y
pequetios empresarios de la region para que en un espacio comun puedan dar a conocer la
autenticidad y calidad de los productos tipicos de la region.

Las TIENDAS DE PROMISION HUILA son un espacio de esparcimiento y de encuentro
de los huilenses, donde se sirven alimentos, café y demas bebidas de la region, se ofrecen los

8 Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina. Proceso 45-1P-98, reiterado en el Proceso 5-1P-2013.
9 Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina. Proceso 397-1P-2017.
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productos fabricados y producidos por los emprendedores y pequefios empresarios de la
region, quienes exponen sus artesanias, dulces, alimentos, sombreros y bebidas tipicas:

Este proyecto integra a la cadena comercial a pequefios productores, artesanos y mujeres
emprendedoras de distintas zonas del Huila y beneficia a asociaciones de los 37 municipios
del Huila, con mas de 60 organizaciones vinculadas y una plataforma online de alcance

nacional. 2

Como se menciond, existen dos sedes de las TIENDAS DE PROMISION HUILA una
ubicada en Neiva y otra en Bogota:

10 Informacién disponible: https://www.huila.gov.co/publicaciones/14570/se-abrio-la-primera-tienda-promision-en-neiva/
1 Informacién disponible: https://www.huila.gov.co/publicaciones/15739/bogota-ya-huele-a-cafe-huilense-gobernacion-
del-huila-inaugura-tienda-de-promision-en-la-casa-del-huila/

12 Informacién  disponible en:  https://www.huila.gov.co/publicaciones/15739/bogota-ya-huele-a-cafe-huilense-
gobernacion-del-huila-inaugura-tienda-de-promision-en-la-casa-del-huila/
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Se abrid la primera Tienda Promisiéon en Neiva

donde se

que alberga la riqueza

ida marca 14

Para acreditar el uso de la ensefia comercial TIENDAS DE PROMISION HUILA se
solicita un término adicional, en el que se acreditara el uso serio, real y efectivo de la ensefia
en el mercado.

C. SEMEJANZAS ENTRE LA MARCA SOLICITADA Y LA ENSENA
COMERCIAL TIENDAS DE PROMISION HUILA

Para abordar este aspecto es importante considerar que las semejanzas de los signos pueden
ser de tipo ortografico, auditivo y conceptual, tal como lo dispuso el Tribunal de Justicia de
la Comunidad Andina:

“La similitud ortogrdfica, que también daria lugar a la confusion, se presenta por la
coincidencia de letras entre los segmentos a compararse, en los cuales la secuencia
de las vocales, su longitud, silabas, raices o terminaciones comunes, pueden inducir
en mayor o menor grado a que la confusion sea mas palpable y notoria”.

“El segundo campo por analizarse como origen de confusion marcaria es el auditivo,
derivado de la pronunciacion que se da a las palabras que tienen una fonética
similar, campo que se extiende a la pronunciacion incorrecta y a la pronunciacion
de palabras extranjeras”.

“El tercer aspecto que puede llevar a confusion y que es aceptado como andlisis para
la determinacion del riesgo de confusion entre signos marcarios, es la confusion
ideologica, que produciria la similitud conceptual de las palabras y que se traduce
‘en la representacion o evocacion a una misma cosa, caracteristica o idea, la que

impide al consumidor distinguir una de otra”. '

Para examinar si entre los signos confrontados existe identidad o semejanza se debe realizar
la comparacion siguiendo las reglas que el Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina ha
decantado. Esas reglas son:

“a) La comparacion debe efectuarse sin descomponer los elementos que conforman
los signos en conflicto, es decir, cada uno debe analizarse con una vision integral y

13 Informacién  disponible en:  https://www.huila.gov.co/publicaciones/15739/bogota-ya-huele-a-cafe-huilense-

gobernacion-del-huila-inaugura-tienda-de-promision-en-la-casa-del-huila/

14 Informacién disponible en: https://www.huila.gov.co/publicaciones/14570/se-abrio-la-primera-tienda-promision-en-
neiva/

I5Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina, Proceso 41-IP-98.
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de conjunto, teniendo en cuenta la unidad de sus componentes ortogrdficos, fonéticos,
conceptuales o ideologicos, y graficos o figurativos.

“b) En la comparacion se debe emplear el método de cotejo sucesivo; esto es, se debe
analizar un signo y después el otro. No es procedente realizar un andlisis simultdneo,
pues el consumidor dificilmente observara los signos al mismo tiempo, sino que
generalmente lo hara en momentos diferentes.

“c) El analisis comparativo debe enfatizar las semejanzas y no las diferencias, pues
es en las semejanzas en las que se puede percibir si existe riesgo de confusion directo
o indirecto, o riesgo de asociacion.

d) Al realizar la comparacion es importante colocarse en el lugar del consumidor y
tomar en cuenta su grado de percepcion, de conformidad con el tipo de producto o
servicio de que se trate, con base en los siguientes criterios: (i) Criterio del
consumidor medio: (...) (ii) Criterio de consumidor selectivo: (...), (iii) Criterio de

consumidor especializado. (...)" '°

Como se ve en el siguiente cotejo, la marca solicitada PROMISION CAFE ESPECIAL y
la ensefia comercial TIENDAS DE PROMISION HUILA coinciden en la denominacion
PROMISION, siendo preponderante dentro de los conjuntos, lo que determina la confusion
y el hecho que los consumidores vincule los signos con un mismo origen empresarial:

Marca solicitada Ensefia comercial
1‘25(1“\)\
Qv

PROMISION

CAFE ESPECIAL

43 Servicios de cafeterias; servicios de cafés; | Servicios de restauracion y cafeteria, servicios de
suministro de comidas y bebidas para clientes | comercializacion y venta de artesanias, productos
de restaurantes; servicios de restaurante de | tipicos del Huila, alimentos, bebidas, achiras, café,
comida para llevar; servicios de restaurantes; | cacao, miel, postres, tejidos, sombreros y frutas.
preparacion de comidas; servicios de
restauracion [alimentos y bebidas]

Respecto a la confusion visual y ortografica, el Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina
ha reiterado:

16 Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina. Proceso 19-1P-2022.
17" Informacién  disponible en:  https://www.huila.gov.co/publicaciones/15739/bogota-ya-huele-a-cafe-huilense-
gobernacion-del-huila-inaugura-tienda-de-promision-en-la-casa-del-huila/
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“La confusion grdfica o visual se produce por la simple observacion del signo, que
conduzca a esa conclusion por la identificacion o similitud ya sea de palabras, frases,

dibujos, etiquetas.”®

La similitud ortografica y visual se presenta al encontrar que la marca solicitada reproduce
la ensefia comercial TIENDAS DE PROMISION HUILA, ya que coinciden en el elemento
distintivo “PROMISION”. Esta coincidencia en el elemento distintivo de los signos genera
una similar percepcion visual. Es de notar que la expresion café especial y los elementos
graficos incluidos en la marca solicitada no son suficientes para que se evite la confusion.

Se observa entonces una identidad denominativa consistente en la expresion PROMISION,
como preponderante dentro de signos, por lo cual habria que concluirse que, desde las reglas
antes expuestas, haciendo la comparacion de manera integral, mediante un cotejo sucesivo y
desde el lugar del consumidor existe riesgo de confusion y asociacion.

Como lo indica el Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina, “Hay confusion cuando
cotejando una marca después de la otra dejan el mismo recuerdo, la misma impresion, aun
cuando en los detalles existan diferencias...” ' Esto es lo que ocurre en el presente caso, ya
que el recuerdo que la marca solicitada deja en la mente del consumidor es el de identificarse
con la expresion “PROMISION” que es la misma palabra que resalta en la ensefia comercial
que identifica mi representada.

Ademéas de las semejanzas ortograficas y visuales mencionadas, se destaca la confusion de
tipo conceptual, pues ambas marcas evocan el concepto de promesa. Seglin el Diccionario de
la lengua espafola, PROMISION significa:

1. f.Promesa de hacer o cumplir algo fijado.

SiN.: promesa

2. f.Der. Oferta o promesa de dar o de hacer, acerca de la cual no ha mediado estipulacién o pacto con la persona a quien favorece o interesa. 20

El Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina ha indicado que la confusion ideologica
ocurre cuando las marcas evocan un concepto semejante:

“La similitud ideologica. Se configura entre signos que evocan una idea idéntica o
semejante. Se debe determinar claramente los conceptos o ideas que generan los
signos en conflicto, para luego determinar si podrian ser captadas y diferenciadas

por el publico consumidor.”*!

Finalmente, existen semejanzas de tipo fonético fruto de que los signos coinciden en el
elemento “PROMISION”, que podria llevar a que esa sea la forma en que la marca solicitada
se solicite coincidiendo con la forma en que se denomina las Tiendas del DEPARTAMENTO
DEL HUILA. En todo caso, siendo la expresion “PROMISION” el elemento central y
distintivo, es evidente concluir que existen semejanzas de tipo fonético, lo que ha sido
explicado por el Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina ast:

18 Informacion disponible en: https://dle.rae.es/promisi%C3%B3n

Informacién disponible en: https://www.ccb.org.co/Clusteres/Cluster-de-Alimentos-y-Gastronomia/Noticias/2020/Junio-
2020/Restaurantes-de-mantel-reducen-sus-precios-hasta-50-a-causa-de-la-pandemia.

20 Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina. Proceso 14-IP-98.

2lInformacion disponible en: https://www.ccb.org.co/Clusteres/Cluster-de-Alimentos-y-Gastronomia/Noticias/2020/Junio-
2020/Restaurantes-de-mantel-reducen-sus-precios-hasta-50-a-causa-de-la-pandemia.
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“La similitud fonética se da entre signos que al ser pronunciados tienen un sonido

similar. La determinacion de tal similitud depende, entre otros elementos, de la
identidad en la silaba tonica o de la coincidencia en las raices o terminaciones.
Sin embargo, deben tomarse en cuenta las particularidades de cada caso, pues la
percepcion por los consumidores de las letras que integran los signos, al ser
pronunciadas, variard seguin su estructura grdfica y fonética. >

Las semejanzas de los signos deben ser vistas simultineamente con el hecho que los signos
identifican los mismos servicios relacionados con restaurantes y cafeterias lo que determinan
una didfana conexidon competitiva que impide el registro de una nueva marca que incorpora
la expresion PROMISION para distinguir los mismos servicios.

En ese orden de ideas, al realizar un examen minucioso de cada uno de los criterios
establecidos por el Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina se evidencia que tanto los
signos como los servicios en estudio son coincidentes. Hecho que es suficiente para que la
Direccion niegue el registro de la marca TIENDAS DE PROMISION HUILA (Mixta),
aplicando los criterios expuestos.

D. CONEXIDAD COMPETITIVA -COINCIDENCIA DE SERVICIOS-

La conexidad competitiva es el ultimo requisito que debe verificarse para aplicar la causal de
confundibilidad con nombre o ensefia comercial. Al respecto, el Tribunal de Justicia de la
Comunidad Andina ha resaltado:

“A fin de verificar la semejanza entre los productos en comparacion, el consultante
habra de tomar en cuenta, en razon de la regla de la especialidad, la identificacion
de dichos productos en las solicitudes correspondientes y su ubicacion en el
nomenclator; ademas podrd hacer uso de los criterios elaborados por la doctrina
para establecer si existe o no conexion competitiva entre el producto identificado en
la solicitud de registro del signo como marca y el amparado por la marca ya
registrada o ya solicitada para registro. Al objeto de precisar que se trata de
productos semejantes, respecto de los cuales el uso del signo pueda inducir al publico
a error, sera necesario que los criterios de conexion, de ser aplicables al caso,
concurran en forma clara y en grado suficiente, toda vez que ninguno de ellos
bastard, por si solo, para la consecucion del citado propésito.>

En el presente caso, los servicios de la clase 43 que busca identificar la marca PROMISION
CAFE ESPECIAL (Mixta), y los servicios y actividades que despliega mi representada con
la ensefia comercial TIENDAS DE PROMISION HUILA son idénticos:

22 Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina, Proceso 149-1P-2009.
23 Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina. Proceso 68-1P-2002.
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" a ABOGADC

Marca solicitada Ensefia comercial
7 %
D

PROMISION

CAFE ESPECIAL

43 Servicios de cafeterias; servicios de cafés; | Servicios de restauracion y cafeteria, servicios de
suministro de comidas y bebidas para clientes | comercializaciéon y venta de artesanias, productos
de restaurantes; servicios de restaurante de | tipicos del Huila, alimentos, bebidas, achiras, café,
comida para llevar; servicios de restaurantes; | cacao, miel, postres, tejidos, sombreros y frutas.
preparacion de comidas; servicios de
restauracion [alimentos y bebidas]

Las TIENDAS DE PROMISION HUILA al igual que la marca PROMISION CAFE
ESPECIAL, presta servicios de restauracion y cafeteria. La identidad de los servicios no
exige llevar a cabo un analisis profundo de los mismos para concluir que el pertenecer al
mismo sector, lo cual configura el tercer requisito de conexidad competitiva.

Por tanto, la posibilidad de asociar los servicios ofrecidos bajo la marca PROMISION
CAFE ESPECIAL con los que identifica la ensefia comercial TIENDAS DE PROMISION
HUILA es alta, dado que el consumidor no se encuentra en capacidad de distinguir un signo
del otro, de forma que es probable que el consumidor adquiera o solicite los servicios
identificados con la marca solicitada, creyendo que estd adquiriendo los servicios del
DEPARTAMENTO DEL HUILA.

Se concluye que la marca solicitada PROMISION CAFE ESPECIAL es confundible con
la ensefia comercial TIENDAS DE PROMISION HUILA, desde el punto de vista
ortografico, conceptual y auditivo, lo que sumado al hecho que identifican los mismos
servicios, conlleva a que el consumidor asuma que son el mismo signo o que tienen el mismo
origen empresarial.

En conclusion, en el caso analizado debe aplicarse el literal b) del articulo 136 de la Decisioén
486 de la Comisién de la Comunidad Andina, por cuanto la marca solicitada PROMISION
CAFE ESPECIAL presenta semejanzas ortograficas, fonéticas y conceptuales frente a la
ensefia comercial TIENDAS DE PROMISION HUILA, ademas de que coinciden en los
servicios, de forma que se generaria el riesgo de confusion y asociacion.

24 Informacion  disponible en:  https:/www.huila.gov.co/publicaciones/15739/bogota-ya-huele-a-cafe-huilense-

gobernacion-del-huila-inaugura-tienda-de-promision-en-la-casa-del-huila/
25 Informacién  disponible en:  https://www.huila.gov.co/publicaciones/15739/bogota-ya-huele-a-cafe-huilense-
gobernacion-del-huila-inaugura-tienda-de-promision-en-la-casa-del-huila/
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IV. AFECTACION A LA MARCA TIENDAS DE PROMISION HUILA

El literal a) del articulo 136 de la Decision 486 de la Comision de la Comunidad Andina
establece:

No podran registrarse como marca aquellos signos cuyo uso en el comercio afectara
indebidamente un derecho de tercero, en particular cuando: a) sean idénticos o se
asemejen, a una marca anteriormente solicitada para registro o registrada por un
tercero, para los mismos productos o servicios, o para productos y servicios respecto
de los cuales el uso de la marca pueda causar riesgo de confusion o asociacion.

Como se evidencia de esta disposicion, una marca no se puede registrar cuando: (i) es
semejante o idéntica a una marca previamente solicitada o registrada; y (i) cuando los
productos o servicios presentan conexidad competitiva, esto con la finalidad de evitar el
riesgo de confusion y asociacion a que estaria sujeto el consumidor. El Tribunal de Justicia
de la Comunidad Andina se ha pronunciado sobre los riesgos de confusion y asociacion:

a) El riesgo de confusion puede ser directo e indirecto. El primero, riesgo de
confusion directo, estd caracterizado por la posibilidad de que el consumidor al
adquirir un producto o servicios determinado, crea que esta adquiriendo otro. Y el
segundo, riesgo de confusion indirecto, se presenta cuando el consumidor atribuye a
dicho producto, en contra de la realidad de los hechos, un origen empresarial
diferente al que realmente posee.

b) El riesgo de asociacion, consiste en la posibilidad de que el consumidor, aunque
diferencie las marcas en conflicto y el origen empresarial del producto, al adquirirlo
piense que el productor de dicho producto y otra empresa tienen una relacion o

vinculacién economica.*®

En linea con lo anterior, le pedimos a la Direccion que lleve a cabo el estudio de

registrabilidad considerando la marca prioritaria que estd en curso a nombre del
DEPARTAMENTO DEL HUILA:

A}% T €
7.
HUILA

CAFE ESPECIAL

IENDAS D

43 Servicios de cafeterias; servicios de cafés; | 35: Servicios de tiendas de venta minorista; servicios
suministro de comidas y bebidas para clientes | de comercializacion de productos; servicios de
de restaurantes; servicios de restaurante de | comercializacion y venta de productos artesanales y
comida para llevar; servicios de restaurantes; | tipicos del Huila; servicios de comercializacion y
preparacion de comidas; servicios de | venta de productos ...

restauracion [alimentos y bebidas]

26 Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina, Proceso 287-1P-2019, Marca JURISCOL, del 16 de septiembre de 2019.
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43: Servicios de restauracion [alimentacion];
hospedaje temporal; preparacion y suministro de
comidas y bebidas para consumir en locales de venta
minorista; prestacion de servicios de restaurantes;
servicios de restaurantes de autoservicio; servicios de
restaurantes de comidas para llevar; servicios de
restaurantes y bares de comidas rapidas [snack-bars];
servicios de catering; preparacién y suministro de
comidas y bebidas para consumir in situ o para llevar,
servicios de venta de comidas y bebidas tipicas.

Como se puede ver, existen amplias coincidencias ortograficas, visuales y conceptuales, al
coincidir en el elemento distintivo PROMISION, en los mismos términos expuesto en la
causal de irregistrabilidad explicada en el aparte anterior. Remitimos al estudio efectuado en
cuanto a que las conclusiones aplican a este analisis.

La coincidencia en el elemento distintivo PROMISION determina una enorme semejanza
visual grafica y conceptual. Lo que unido a que ambas marcas identifican servicios de
restaurantes y cafeterias causa que surja confusion y asociacion en el mercado.

Las marcas PROMISION CAFE ESPECIAL (Mixta) y TIENDAS DE PROMISION
HUILA seran confundidas por el consumidor, sin que exista la posibilidad de identificar los
servicios que pretende amparar una y otra marca. Asi mismo, el consumidor creerad
errdneamente que la marca PROMISION CAFE ESPECIAL (Mixta) tiene el mismo
origen empresarial que la marca TIENDAS DE PROMISION HUILA o que sea percibida
como una derivacion de la marca de mi representada.

De acuerdo con lo expuesto, se evidencian grandes semejanzas ortograficas, conceptuales, y
fonéticas que inciden el riesgo de confusidon y asociacion, lo que unido a que la marca
solicitada busca identificar el mismo servicio que identifica la marca TIENDAS DE
PROMISION HUILA, hace necesaria la aplicacion de la causal de irregistrabilidad del
literal a) de la Decision 486.

Teniendo en cuenta que en el caso analizado concurren los supuestos de hecho del literal a)
del articulo 136 de la Decision 486 (semejanza entre los signos y coincidencia de servicios),
la Direccién debera negar la solicitud de registro de la marca PROMISION CAFE
ESPECIAL (Mixta).

V. INDICIOS DE COMPETENCIA DESLEAL EN CONTRA DEL
DEPARTAMENTO DEL HUILA

El articulo 137 de la Decision 486 establece la siguiente causal de irregistrabilidad:
“Cuando la oficina nacional competente tenga indicios razonables que le permitan
inferir que un registro se hubiese solicitado para perpetrar, facilitar o consolidar un
acto de competencia desleal, podra denegar dicho registro”.

En concordancia, con el articulo 258 de la Decision 486 que indica:

“Se considera desleal todo acto vinculado a la propiedad industrial realizado en el
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ambito empresarial que sea contrario a los usos y prdacticas honestos”.

Por su parte, el articulo 7 de la ley 256 de 1996 contiene la cldusula general de competencia
desleal:

“(...) se considera que constituye competencia desleal, todo acto o hecho que se
realice en el mercado con fines concurrenciales, cuando resulte contrario a las sanas
costumbres mercantiles, al principio de la buena fe comercial, a los usos honestos en
materia industrial o comercial, o bien cuando esté encaminado a afectar o afecte la
libertad de decision del comprador o consumidor, o el funcionamiento concurrencial
del mercado.”

La causal de irregistrabilidad del articulo 137 tutela la buena fe comercial al exigir del
solicitante de un registro marcario un codigo de conducta enmarcado en las buenas practicas
comerciales, con el fin de evitar que el signo solicitado se instrumentalice con el propdsito
de perpetrar, facilitar o consolidar un acto de competencia desleal. Es deseable que los
registros de las marcas otorgados por la Superintendencia tengan una finalidad concurrencial
y de organizacion del mercado, bajo presupuestos de uso basados en sanas practicas
mercantiles de los oferentes de productos y servicios. La exigencia de buena fe no solo es
exigible en el mercado como una practica mercantil, sino que es exigible desde el momento
de solicitarse el registro de la marca, asi lo ha expresado el Tribunal de Justicia de la
Comunidad Andina:

“Es de la propia realidad del trafico comercial de donde surgen esas normas de
comportamiento leal y honesto que plasman de manera concreta el principio general
de la buena fe en el campo del derecho mercantil. En ese sentido, el sujeto que en su
actuacion en el trdfico mercantil no se ajuste a este modelo de comportamiento ideal
ha de soportar el rechazo de su conducta por no acomodarse al principio de la buena

fe.

“Dentro de este esquema, los signos distintivos de la empresa constituyen un
mecanismo regulador del mercado, al asegurar la necesaria transparencia de éste,
circunstancia que, sin duda, redunda en beneficio no solo de los empresarios que
compiten entre si, sino también de los consumidores en general.

“El empresario que solicite el registro de una nueva marca ha de someterse a un

conjunto de normas y reglas juridicas, entre las que destacan aquéllas cuya
finalidad esencial no solo es la de evitar el riesgo de confusion con otras marcas

que ya gozan de proteccion registral sino, ademds, propiciar una conducta leal y

honesta de quien solicita el registro de un nuevo signo en relacion al sector
economico al que pertenece.

“De esta manera, para que una marca registrada llegue a consolidarse, es necesario
que su titular haya obrado de buena fe al momento de proceder a solicitar su registro.

“En ese orden, el solicitante de una marca debe ser objeto de un andlisis en cuanto

a su verdadera intencion de registro y uso, previendo conductas que transgredan

los deberes de leal competencia comercial, que vayan en contra de los usos y
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prdcticas honestas y que atenten_en contra de la buena fe comercial.” >’ Subrayado

fuera del texto.

El Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina, ha definido el concepto de acto contrario a

uso y practica honesta y buena fe comercial, en los siguientes términos:

“(...) son actos que se producen, precisamente cuando se actua con la intencion de
causar dario o de aprovecharse de situaciones que pueden perjudicar al competidor.

()

“(...) Teniendo en cuenta la precisibn anterior y uniendo la nocibn de buena fe al
calificativo comercial, se debe entender que esta nocibn se refiere a la prdctica que
se ajusta a los mandatos de honestidad, confianza, honorabilidad, lealtad y

sinceridad que rige a los comerciantes en sus actuaciones.”*®

Para aplicar la causal de irregistrabilidad del articulo 137, se exige la configuracién de
indicios de competencia desleal, definidos por el Tribunal de Justicia, asi:

“Por "indicio razonable" se debe entender todo hecho, acto u omision del cual, por
via de la inferencia logica, pueda derivarse una gran probabilidad de que el registro
se solicité con el animo de cometer un acto de competencia desleal...” *

A. ACTUACIONES ADELANTADAS POR OSKAR ALEJANDRO SALAZAR

RAMIREZ

Como se menciono en los hechos, OSKAR ALEJANDRO SALAZAR RAMIREZ vulnera
la buena fe comercial y los usos honestos en materia mercantil al aprovecharse de una
situacion para sacar un provecho injusto. En efecto, ante la negativa de la marca TIENDAS
DE PROMISION HUILA con base en la marca PROMISION con certificado de registro
692565 de su propiedad, el sefior Salazar se acerc6 al DEPARTAMENTO DEL HUILA
para propiciar la venta de su marca, pidiendo una alta suma de dinero y sugiriendo unas
posibles acciones judiciales. Todo esto serd objeto de prueba en el memorial del plazo de

prorroga.

Ademsas de lo anterior, OSKAR ALEJANDRO SALAZAR RAMIREZ presento las
siguientes solicitudes:

Expediente

Marca Solicitante
Oskar

TR | Ateiandro

CAFE ESPECIAL

SD2026/0046546

43: Servicios de cafeterias; servicios de cafés;
suministro de comidas y bebidas para clientes de
restaurantes; servicios de restaurante de comida
para llevar; servicios de restaurantes; preparacion

2ITribunal de Justicia de la Comunidad Andina, Proceso 60-IP-2012, Marca COCA ZAGRHADA, del 22 de octubre de

2012.

28 Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina, Proceso 279-IP-2015, Marca VENEZIA STAINLESS STEEL, del 5 de
febrero de 2016.
29 Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina, Proceso 264-1P-2016, Marca HEXAGON, del 20 de noviembre de 2014.
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E ient
Marca Solicitante RECCIRISE

Salazar de comidas; servicios de restauracion [alimentos
Ramirez y bebidas].
Oskar 35: Servicios de tiendas mayoristas de café;
B, Aleiandro servicios de tiendas mayoristas en linea de café;
PH“MIS"]N d SD2026/0050559 servicios de tiendas minoristas de café; servicios
CAFE ESPECIAL Salazar de tiendas minoristas en linea de café; servicios
Ramirez de venta al por mayor de café; servicios de venta
al por menor de café.
i 35: Servicios de tiendas mayoristas en linea de
PH[]M'S"]N café; servicios de tiendas minoristas en linea de
CAREIBRRECIAL Oskar SD2026/0053230 café; servicios de venta al por mayor de café;
A]ej andro servicios de venta al por menor de café; servicios
Salazar de tiendas mayoristas de café; servicios de tiendas
minoristas de café.
Ramirez
Oskar 43: Servicios de cafés y cafeterias; suministro de
- Aleiandro comidas y bebidas para clientes de restaurantes;
4 SD2026/0053237 servicios de restaurante de comida para llevar;
Salazar servicios de restaurantes; preparacion de
Ramirez comidas; servicios de restauracion [alimentos y
bebidas].

Dos de estas solicitudes de registro, inescrupulosamente incluyen la expresion TIENDAS
DE PROMISION, imitando la marca y ensefia comercial TIENDAS DE PROMISION

HUILA:

TIENDAS DE

PHI]MISII]N

CAFE ESPECIAL

=

TIENDAS DE

PH[]MISII]N

CAFE ESPECIAL

Las 4 solicitudes de registro OSKAR ALEJANDRO SALAZAR RAMIREZ buscan
perjudicar al DEPARTAMENTO DEL HUILA, ya que no tiene por objeto la finalidad
propia de las marcas que es ser usadas en el mercado, sino presionar a mi representada para
que compre la marca PROMISION con certificado de registro 692565, y las 4 marcas
mencionadas.

El hecho de pretender registrar una marca que no va a ser usada conforme lo prevé la norma
comunitaria, y que tiene la finalidad de presionar una compra de una marca, desnaturaliza el
sentido de las marcas, lo cual debe ser objeto de censura y reproche. Esta anomala situacion
que busca propiciar OSKAR ALEJANDRO SALAZAR RAMIREZ configura indicios
razonables que le deben llevar a la Direccion a precautelar el interés del mercado y a aplicar
la causal de irregistrabilidad por competencia desleal, la cual tiene un enfoque preventivo
para evitar perjuicios y que se materialicen actos de competencia desleal en el mercado.

El Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina en Jurisprudencia de Acto Aclarado
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establecid que solicitar la marca de un tercero para luego vendérsela constituye una actuacion
de mala fe:

“Una persona actua de mala fe si al momento de solicitar el registro marcario de un
signo sabe, o debia saber, que dicho signo es idéntico o similar al signo distintivo
que utiliza un tercero en el extranjero, al punto que puede dar lugar a confusion con
el signo cuyo registro se solicita en el mercado local.

“Tal conocimiento se puede probar, por ejemplo si el tercer, titular o licenciatario
del signo distintivo utilizado en el extranjero, acredita que la persona solicitante (en
el mercado local) habia sido su socio, distribuidor, comercializador o que por
cualquier otra relacion contractual tomo conocimiento del signo distintivo que el
tercero utiliza en el extranjero. Es una prueba de que la solicitante sabia del signo
distintivo del tercero la existencia de relaciones previas entre ellos.

“(...)

“Otro indicio de mala fe que puede tener en consideracion la oficina nacional
competente es el comportamiento oportunista del solicitante de registro marcario. Si
es una persona que busca acaparar diversas marcas que ya estan en el mercado local,
es un indicio relevante de mala fe, que posiblemente indique el que unico proposito
de conseguidor el registro local de una pluralidad de marcas que ya existen en el
extranjero, es su intencion de venderlas, con posterioridad, a los titulares extranjeros

cuando estos estén interesados en el mercado local.”°

Si bien existe la presuncion de la buena fe, se allegaran pruebas de que OSKAR
ALEJANDRO SALAZAR RAMIREZ desvirtaa dicha presuncion, sobre la base de que su
verdadera intencion de registro es aprovecharse del DEPARTAMENTO DEL HUILA, que
valga decir, con las TIENDAS DE PROMISION HUILA maneja una iniciativa publica que
busca beneficiar a los emprendedores y pequefios productores de la region. El
DEPARTAMENTO DEL HUILA maneja recursos publicos, y no puede dentro del marco
legal comprar marcas de terceros que buscan sacar provecho de una situacion.

El Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina ha interpretado que las marcas no se pueden
usar para hacer dafio o aprovecharse de un tercero, como lo pretende OSKAR
ALEJANDRO SALAZAR RAMIREZ:

“La buena fe es un principio general del derecho que debe gobernar todas las
actuaciones en el marco de cualquier ordenamiento juridico. En el campo del
derecho de propiedad industrial, los actores del mercado deben actuar sin afectar a
los titulares de los derechos intelectuales, al publico consumidor y al comercio como
tal. La utilizacion de cualquier signo distintivo, expresion, palabra o frase, no debe
hacerse con el objetivo de causar dafio o perjuicio. De lo que se trata, entonces, es
que el mercado sea transparente y se desenvuelva de manera leal.” !

30Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina, Proceso 128-1P-2022. Acto Aclarado.
31Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina, Proceso 170-IP-2011, reiterado en el Proceso 37-1P-2015.
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Conforme a las pruebas que se aportaran OSKAR ALEJANDRO SALAZAR RAMIREZ
pretende sacar provecho econdmico con la presentacion de las 4 solicitudes de registro, lo
cual indica que la solicitud de registro de la referencia estd incusa en la causal de
irregistrabilidad del articulo 137 de la Decision 486.

VI. PETICION
De acuerdo con lo anterior, se solicita respetuosamente que:

i.  Se declare fundada la oposicion presentada por DEPARTAMENTO DEL
HUILA contra la marca PROMISION CAFE ESPECIAL (Mixta) de la
Clase 43 Internacional; y

ii.  Se niegue la marca PROMISION CAFE ESPECIAL (Mixta) solicitada por
OSKAR ALEJANDRO SALAZAR RAMIREZ en la Clase 43 de la
Clasificacion Internacional de Niza, con base en la causales de irregistrabilidad
previstas en el articulo 136 literales a) y b) y articulo 137 de la Decision 468
de la Comision de la Comunidad Andina.

VII. PODER

El poder otorgado por DEPARTAMENTO DEL HUILA para actuar se ha subido a la
plataforma SIPI en conjunto con este escrito.

VIII. NOTIFICACIONES

Autorizo al envio de notificaciones al correo notificaciones.sd.pi@gmail.com

Atentamente,

B‘MMZM\ Jc fvoeca )

BLANCA ZORAIDA FONSECA SANDOVAL
C.C. 46369991
T.P. 173019 del Consejo Superior de la Judicatura.
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